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Ehdokaskampanjoiden kohdentaminen

Janette Huttunen

Johdanto

Téassd luvussa tarkastellaan, millaisille ddnestdjaryhmille eri taustoista tulevat eh-
dokkaat kohdensivat vaalikampanjansa eduskuntavaaleissa 2023. Suomessa kaytos-
sd oleva avointen listojen jarjestelma tekee vaalijarjestelméastd hyvin ehdokaskeskei-
sen. Puolueet vastaavat ehdokaslistojen laatimisesta, mutta ehdokkaiden lopullinen
maaliintulojdrjestys méardytyy sen perusteella, kuinka paljon henkilékohtaisia &a-
nid kukin heistd saa. Tdima4 johtaa tilanteeseen, jossa ehdokkaat kilpailevat danistd
toisten puolueiden ehdokkaiden kanssa mutta etenkin oman puolueensa sisilld (S6-
derlund, 2024; von Schoultz, 2018).

Suomessa ehdokkaat kokoavat pitkélti omat kampanjaorganisaationsa ja vastaa-
vat itsensd mainostamisesta (S6derlund, 2024). Kayttddkseen rajalliset resurssin-
sa mahdollisimman tehokkaasti ehdokkaat kohdentavat usein vaalikampanjansa
tietyille ddnestdjaryhmille - siis heille, jotka ehdokkaat mieltdvit potentiaaliseksi
ddnestdjakunnakseen. Suomalaisilla ehdokkailla onkin paljon vapautta rakentaa
kampanjoistaan sellaisia kuin he itse tahtovat. Esimerkiksi sosiaalisen median avul-
la ehdokkaat voivat kohdentaa kampanjansa yhé tarkemmin rajatuille vdestéryh-
mille (Fowler et al., 2021). Kampanjoiden kohdentaminen liittyy politiikan yleiseen
henkil6itymiskehitykseen, jossa korostuvat puolueen sanomaa enemmain ehdok-
kaan oma persoona ja ominaisuudet (Mattila et al., 2020). Kohdentaminen kuitenkin
viestii my®ds siitd, kenen tukea ehdokkaat kokevat vaaleissa tarvitsevansa tullakseen
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valituiksi ja toisaalta siitd, keiden edunvalvojiksi he itsensd mieltavit.

Suomessa ehdokkaiden on havaittu kohdentavan kampanjoitaan erityisesti arvo-
jen pohjalta (Mattila et al., 2020). Vaalitaktisesti kampanjaa voi kuitenkin kohdentaa
monin tavoin erilaisille ryhmille. Tédssa luvussa tarkastellaan, miten sukupuoli, ikd
ja puolue tai poliittinen aatesuunta vaikuttaa kampanjoiden kohdennuksiin. Eri-
tyiskysymyksend on kampanjoiden kohdentaminen vallankahvassa aliedustettuina
oleville ryhmille: millaiset ehdokkaat ottavat kampanjoissaan erityisesti huomioon
naiset, nuoret sekd maahanmuuttaja- ja sukupuolivihemmistot. Tutkimuksen em-
piirinen analyysi pohjautuu Eduskuntavaaliehdokkaat 2023 -kyselytutkimusaineis-
toon.

Politiikan henkildityminen ja kampanjoinnin ammattimaistuminen

Viimeisimpien vuosikymmenten aikana politiikka on henkilditynyt, mika tarkoit-
taa, ettd yksittdiset poliitikot ovat ottaneet laajemman roolin puolueen kustannuk-
sella (Karvonen, 2010; Mattila et al., 2020; S6derlund, 2024). Vaaleissakin suomalai-
nen ehdokaskeskeinen jirjestelméd paitsi mahdollistaa yksilolliset kampanjat myos
kannustaa niihin. Erona puoluekeskeisiin vaalijarjestelmiin, joissa d4dnestijit kes-
kittyvit ehdokasvalinnan sijaan puoluevalintaan (ks. esim. Strémbéck et al., 2013),
suomalaisessa avoimessa listavaalissa ddnestdjdt eivit tee valintaansa (vain) puo-
lueiden vaan myd6s ehdokkaiden vililld. Suomalaiselle poliittiselle jdrjestelmélle
ominaista onkin saman puolueen ehdokkaiden keskindinen kilpailu. Voittaakseen
kilpailun henkil6kohtaisista d44nistd ehdokkaan tulee tehdd yksil6llinen kampan-
ja, jolla hdn erottuu kilpailijoistaan (S6derlund, 2024). Suomalaiset vaalikampanjat
ovat my0s muuttuneet entistd enemmaén ehdokasladhtéisiksi 1980-luvun lopusta al-
kaen, ja timé kehityssuunta on kiihtynyt 2010-luvulla, miki tarkoittaa, ettd vaali-
kampanjat ovat yhd enemman yksittdisten ehdokkaiden harteilla (Mattila, 2024).
Kampanjan kohdentamisessa tietyille videstéryhmille on pohjimmiltaan kyse
vaalitaktiikasta (vaalitaktiikasta kampanjoinnin tyylin ndkdkulmasta ks. Heliméen
javon Schoultzin kirjoittama luku 6 t4ssi teoksessa). Puolueen nikdkulmasta hyvaa
vaalitaktiikkaa on ottaa ehdolle laaja joukko eri taustoista tulevia, kuten eri-ikdisia
ja eri sukupuolta olevia, ehdokkaita. Tama tekee mahdolliseksi ddnten houkuttelun
eri vdestdryhmiltd, kun monipuoliselta ehdokaslistalta 16ytyy henkil6kohtaista sa-
mastumispintaa mahdollisimman monelle (Arter, 2013; Sipinen & Koskimaa, 2020).
Ehdokkaiden ndkokulmasta kampanjan kohdentaminen liittyy siihen, keiden dania
he kokevat tarvitsevansa tullakseen valituiksi, keihin he ajattelevat poliittisen sano-
mansa vetoavan ja kenen asiaa he kokevat politiikassa ajavansa. Vaalitilastot osoit-
tavat yksiselitteisesti keski-ikdisten ddnestdvan nuoria tai vanhoja ihmisid aktiivi-
semmin (Helim&ki & Wass, 2024), ja ndin ollen ehdokkaat voivat ajatella kampanjan
kohdentamisen keski-ikiisille kannattavan, koska kyseinen vdestdoryhmé saapuu
varmimmin vaaliuurnalle. Toisaalta ehdokkaat voivat kokea vahvasti edustavansa
tiettyjd vdestoryhmid - nuoret nuoria, naiset naisia, vihemmistot toisia vihemmis-
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tdjd - jolloin kampanjan kohdentaminen tietynkaltaisille d4dnestdjille on henkil6-
kohtaisesti tarkeaa.

Kampanjoiden kohdentaminen liittyy kuitenkin my6s kampanjoiden ammatti-
maistumiseen seké erilaisten viestintdkanavien ja medioiden kehitykseen. Ammat-
timaistuminen puolueiden kampanjatoiminnassa viittaa siihen, ettd kampanjoissa
hy6dynnetddn yhd enemmén erilaisia mielipidemittauksia, ddnestdjasegmentointia
ja fokusryhmid, konsulttipalveluita seké digitaalisia tyokaluja, kuten uusia sosiaali-
sen median alustoja (Gibson & Rommele, 2009; Mattila, 2024; Sampugnaro & Monte-
magno, 2021; Strombéck et al., 2013). Digitaalinen kehitys on toisin sanoen tarjonnut
uusia mahdollisuuksia ehdokkaille, jotka osaavat niitd hyodyntédi. Sosiaalisessa me-
diassa omaa sanomaa on mahdollista vélittdd hyvinkin tarkasti haluamalleen koh-
deryhmaélle. Niin kutsutussa mikrotargetoinnissa mainoksia kohdistetaan yksilgille
esimerkiksi sosiodemografisten tekijoiden tai kiinnostuksen kohteiden perusteella
(Zuiderveen Borgesius et al., 2018). Suomen on kuitenkin havaittu olevan, ainakin
puoluetasolla, vahintdankin Ruotsin perdssid kampanjoiden ammattimaistumises-
sa. Suomalaisten poliittisten kampanjoiden ammattimaistumiseen vaikuttaa ole-
tettavasti suomalainen yksil6llinen ja ehdokaskeskeinen kampanjointi, jossa kam-
panja-ammattilaisten sijaan kampanjoista vastaavat ehdokkaat itse (Mattila, 2024).
Ammattimaistuminen toisin sanoen vaatii resursseja ja osaamista, jota liheskdan
kaikilla ehdokkailla ei ole.

Kansainvilinen tutkimus osoittaa, ettd valitsematta jadneet ehdokkaat viestivit
todennékoisimmin puolueen linjasta poiketen (Tromborg, 2021). MyGs Suomessa on
havaittu, ettd ei-valitut ehdokkaat ovat todennékéisesti kohdentaneet kampanjan-
sa tarkkarajaisemmin (Mattila et al., 2020). Tdm4 ei kuitenkaan tarkoita sit4, etteik6
kampanjan kohdentaminen olisi lainkaan toimiva taktiikka. Pikemminkin kyse on
siitd, ettd kampanjoita kohdentavat ahkerammin sellaiset ehdokkaat, jotka ovat vaa-
lien kilpailuasetelmassa altavastaajina, eli muita kuin istuvia kansanedustajia. Istu-
vat kansanedustajat valitaan todenndkéisemmin uudestaan (Isotalo & von Schoultz,
2024) ja tunnetaan muita ehdokkaita paremmin, jolloin kampanjan kohdentaminen
tietyille ryhmille ei ole heille yhta tarkedd. Ilman aiempaa tunnettuutta ehdokkaan
on yritettdva kaikin keinoin erottua kanssaehdokkaista, joilla on takanaan pidempi
kokemus politiikasta. Toisaalta kansainvilisessd tutkimuksessa on myds havaittu,
etteivdt ddnestdjat aina suhtaudu myonteisesti kampanjoiden mainoskohdennuk-
siin (Gahn, 2024) ja ettd vdirin kohdennetut kampanjaviestit voivat saada d4nest#jat
torjumaan ehdokkaita (Hersh & Schaffner, 2013). Niinp4 voi olla ehdokkaalle myos
riski kohdentaa kampanjamainontansa liian ilmeisesti. Politiikan henkil6ityminen,
vaalitaktiikka ja kampanjoiden ammattimaistuminen kuitenkin taustoittavat sitd,
miksi ehdokkaat saattavat kokea tarpeelliseksi kohdentaa kampanjansa joillekin
vdestéryhmille.
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Kampanjan kohdentaminen aliedustetuille ryhmille

Politiikassa aliedustettujen ryhmien edustajien valitsemista pdittéviin elimiin hi-
dastaa se, ettd istuvat poliitikot tulevat usein valituksi uudelleen. Eduskunnassa
aliedustettuihin ryhmiin lukeutuvat muun muassa naiset - joskin naisten edustus
on viimeisimmissa vaaleissa jo 1dhennellyt puolta edustajanpaikoista - sukupuoli-
vihemmistot, ulkomaalaistaustaiset, nuoret (alle 30-vuotiaat) sekd vanhimmat iké-
ryhmait (yli 60-vuotiaat) (Huttunen & Sipinen, 2024). Siten keskeinen kysymys on,
missd méarin puolueet ja ehdokkaat ylipdatdan huomioivat ndma ryhmaét vaalikam-
panjoissaan.

Naisten asema Suomen politiikassa on vahvistunut merkittdavasti viimeisimpien
vuosikymmenten aikana niin d4dnestdjina kuin ehdokkaina, ja toisinaan esitetdin-
kin, ettd Suomessa sukupuolten tasa-arvo on tiltd osin jo toteutunut (Niemi, 2017).
Toisaalta sukupuoli on myds aivan viime vuosina noussut merkittdvaksi poliitti-
seksi jakolinjaksi (Wass & Kauppinen, 2024; ks. my0s Isotalon, Westisen ja Sipisen
kirjoittama luku 9 tdssd teoksessa). Siten on kiinnostavaa tutkia, missd méirin ja
ketkd ehdokkaista kohdentavat kampanjansa sukupuolen mukaan. Suomessa omaa
sukupuolta olevan ehdokkaan ddnestdminen on yleistd sekd naisten ettd miesten
keskuudessa, mutta naiset ovat ddnestdneet useammin miehid kuin miehet naisia,
mika ainakin aiemmin saattoi johtua my6s naisehdokkaiden véhéisestd tarjonnasta
(Helimaiki et al., 2023; Isotalo et al., 2023).

Aiempi kansainvilinen tutkimus kuitenkin viittaa siihen, ettd erityisesti naiseh-
dokkaat tulevat todennédkdisemmin valituiksi, mik&li he kohdentavat kampanjansa
erityisesti naisille (Dolan, 1998; Herrnson et al., 2003), ja ettd naisd4nestijiin veto-
avat mainokset ja teemat, jotka vetoavat heiddn sukupuoli-identiteettiinsi (Erfort,
2023). Mirya Holman ja kollegat (2015) tosin havaitsivat kokeellisessa tutkimukses-
saan Yhdysvalloissa, ettd naisiin vetoaminen oli toimiva strategia sekd nais- ettd
miesehdokkaille. Toisin sanoen my6s miesehdokkaat onnistuvat vetoamaan nai-
sddnestdjiin kayttdessdin naisille kohdennettuja kampanjaviestejd. Osin titad tulos-
ta voi tutkijoiden mukaan selittia se, ettd lukumaéarillisesti sellaisia miesehdokkai-
ta, jotka kohdentavat kampanjansa naisille, on vain vihén. Siten miesehdokkaiden
kohdalla naisille suunnatut kampanjaviestit voivat olla tehokas keino erottua. Vaik-
ka sukupuoli ei ole suomalaisdé@nestdjilld tirkeimpien ehdokasvalintakriteerien jou-
kossa (Bengtsson & Gronlund, 2005; Heliméki & von Schoultz, 2024; Pikkala, 2016)
- on siis paljon naisddnestjid, joille ehdokkaan sukupuolella ei ole merkitysti (ai-
nakaan tietoisesti) - sukupuoli-identiteettid aktivoiva kampanjaviesti voi silti purra.

Aiempi tutkimus Suomesta osoittaa, ettd etenkin vasemmisto-oikeisto-ulottu-
vuudella itsensd vasemmalle sijoittavat naiset 4dnestivat todenndkéisemmin naista
kuin itsensé oikealle sijoittavat naiset (Heliméki & von Schoultz, 2024; Helimiki et
al., 2023). Vuoden 2023 eduskuntavaaleissa suuri osa SDP:n, vihreiden ja vasemmis-
toliiton seka kristillisdemokraattien kannattajista ddnesti naisehdokasta (Helimaki
& von Schoultz, 2024). Ndiden puolueiden naisehdokkaille voi siis olla erityisen kan-
nattavaa kohdentaa kampanjansa naisille, jotka ovat yliedustettuna puolueen kan-
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nattajissa. Toisaalta vihreitd ja vasemmistoliittoa ddnestdvien miesten on havaittu
adnestdvin usein naisehdokkaita (Isotalo et al., 2023; Pikkala, 2016), eli kuva ei ole
yksiselitteinen.

Sitd, missd méidrin eduskuntavaaliehdokkaat huomioivat kampanjoissaan suku-
puolivihemmist6t, ei ole toistaiseksi vield tutkittu. Ndin ollen tdssd luvussa tarkas-
tellaan muunsukupuolisille kohdentamista olettaen, ettd tima on yleisintd itsensa
arvoliberaaleiksi asemoivien ehdokkaiden ja/tai arvoliberaalia ohjelmaa ajavien
puolueiden ehdokkaiden keskuudessa heiddn sukupuolivihemmistjd koskevien
nidkemystensd vuoksi. Esimerkiksi Iltalehden vaalikoneessa 2023 kysyttiin ehdok-
kaiden kantaa viittimaan "sukupuolia on enemmain kuin kaksi”. Enemmisto vih-
reiden, vasemmistoliiton, SDP:n ja RKP:n ehdokkaista oli vditteen kanssa samaa
mieltd, kun vastaava osuus perussuomalaisten ehdokkaista oli vain 2,4 prosenttia ja
kristillisdemokraattien ehdokkaista 1,8 prosenttia (Iltalehti, 2023).

Sukupuolen lisdksi ikd on kiinnostava tekija ehdokkaiden arvioissa omasta po-
tentiaalisesta ddnestdjakunnastaan, ja siten luvun empiirisessa osiossa tarkastellaan
erityisesti sitd, ketkd ehdokkaista kohdensivat kampanjansa nuorille dédnestéjille.
Vuoden 2023 eduskuntavaaleissa 60-79-vuotiaiden ddnestysaktiivisuus ldhenteli 80
prosenttia, kun alle 30-vuotiaiden keskuudessa se oli noin 60 prosenttia (Huttunen
& Sipinen, 2024). Nuoret saattavatkin nayttdytyd alhaisen d4dnestysaktiivisuutensa
vuoksi merkitykseltddn vihdisend ddnestdjaryhmana. Kuitenkin erityisesti nuoril-
le ehdokkaille samanikéiset ddnestdjat todenndkoisesti muodostavat merkittdvan
kohderyhman, silld samaan ikdryhméén kuuluvina heilld on mahdollisuus puhu-
tella nuoria dénestdjid (Sipinen et al., 2024).

Suomen ehdokaskeskeisessa jdrjestelmédssd ehdokkaiden - erityisesti niiden,
joilla ei ole ennestdin laajaa tunnettuutta - pitda 16ytda oma lokeronsa. Ehdokkaan
nuoren idn onkin havaittu vaikuttavan ehdokastyyliin: nuoret ehdokkaat tekevit to-
denndkéisemmin yksilollistd, ehdokaskeskeistd kampanjaa ja yrittédvit saada enem-
min huomiota itselleen kuin puolueelleen (Séderlund, 2024). Nuorilla ehdokkailla
on vihemmain tunnettuutta seki yleensd pienemmét kampanjaresurssit, joten posi-
tiivinen erottautuminen voi olla helpompaa kohdentamalla kampanja selkeélle koh-
deryhmaille, johon voivat kuulua toiset samanikiiset tai vaihtoehtoisesti jokin muu
selked ihmisjoukko. Eduskuntavaaleissa 2019 nuoret ehdokkaat kohdensivat van-
hempia ehdokkaita useammin kampanjansa eri arvoryhmille (Mattila et al., 2024).

Muihin nuoriin vetoaminen voi olla tirkedd my®os siksi, ettd aliedustuksen vuok-
si nuorille tdrkedt kysymykset saattavat jiddd huomiotta eduskunnassa. Suomessa
nuorten poliittisten arvojen ja asenteiden on havaittu poikkeavan selvisti vanhem-
pien ikdryhmien vastaavista esimerkiksi ilmastokriisiin sekd seksuaali- ja sukupuo-
livihemmistoihin liittyvissd kysymyksissé (Isotalo et al., 2024). Kiinnostava kysy-
mys onkin, missd méérin keski-ikdiset ja tdtd vanhemmat ehdokkaat kohdentavat
kampanjaansa nuorille ddnestijille, vai jadko nuorten ddnestdjien kannustaminen
ddnestyskopille pelkédstidn nuorten ehdokkaiden harteille. Nuorten lisdksi myos yli
60-vuotiaat ovat eduskunnassa aliedustettuja, ja aiemmat tutkimukset ehdokkaista
osoittavat timin ikdkohortin ehdokkaiden menestyvin vaaleissa kaikista ikédryh-
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mistd heikoiten (von Schoultz et al., 2020). Tdstd syystd luvun empiirisessd analyy-
sissa tarkastellaan my6s kampanjoiden kohdentamista yli 60-vuotiaille.

Ulkomaalaistaustaisten valitsijoiden osuus eduskuntavaalien ddnioikeutetuis-
ta on toistaiseksi vield hyvin pieni (3,2 prosenttia), joskin tulevaisuudessa heiddn
osuutensa tulee nousemaan, elleivdt kansalaisuuslakiin hyviksytyt muutokset,
jotka kiristdvit kansalaisuuden saamisen ehtojen (Laki kansalaisuuslain muutta-
misesta 474/2024), merkittdvésti vihennd kansalaisuushakemuksia. Alhaisen syn-
tyvyyden vuoksi Suomen véestd joka tapauksessa kasvaa endd maahanmuuttajien
ansiosta (Tilastokeskus, 2024; Tutkimuskeskus MDI, 2024). Ulkomaalaistaustaisista
kuitenkin vain neljd kymmenesté dénesti eduskuntavaaleissa 2023 (Tilastokeskus,
2023). Kun otetaan huomioon matala ddnestysaktiivisuus, 4dnestdjairyhmén pieni
koko sekd mahdollinen tarve kddntda kampanjamateriaaleja muulle kuin suomen
tai ruotsin kielelle, on mahdollista, ettd vain harva ehdokas kohdensi kampanjansa
ulkomaalaistaustaiselle ddnestdjakunnalle. Mikili ndin on kdynyt, tulos puhuu sen
puolesta, ettd nimenomaan maahanmuuttotaustaisia ja/tai etniseen vihemmistoon
kuuluvia ehdokkaita tarvitaan eri ulkomaalaistaustaisten danestdjaryhmien mobi-
lisoimiseksi eduskuntavaaleissa.

Kampanjoiden kohdentaminen eduskuntavaaleissa 2023

Luvun empiirisessd osiossa tarkastellaan aluksi kampanjoiden kohdentamista ylei-
selld tasolla. Eduskuntavaaliehdokkaat 2023 -kyselytutkimuksessa ehdokkailta
kysyttiin, "[k]Johdensitko vaalikampanjasi jollekin/joillekin tietyille ryhmille”. Jos
ehdokas vastasi kysymykseen myonteisesti, hdneltd tiedusteltiin, ”[m]ille alla maini-
tusta ryhmistéd kohdensit vaalikampanjasi”. Tdll6in ehdokkaalle esitettiin yhteensa
18 kohderyhmaa siséltava lista, josta ehdokkaat saivat merkitd kaikki omaan kam-
panjaansa soveltuvat kohdat. Nam& ryhmat on eritelty taulukossa 7.1.

Taulukko 7.1. Ehdokaskampanjoiden kohderyhmat.

1ka 18-29-vuotiaat
30-44-vuotiaat
45-59-vuotiaat
Vahintaan 60-vuotiaat

Sukupuoli Naiset
Miehet
Muunsukupuoliset
Kieliryhmat Suomenkieliset

Ruotsinkieliset

Muut kuin suomen- ja ruotsinkieliset
Ammattiryhmat Opiskelijat

Tyontekijat

Yrittdjat

Eldkeldiset

Tyottomat

Patkatyolaiset

Oman ammattikuntasi edustajat
Muut Jokin muu ryhma, mika?
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Taulukossa 7.2 kampanjan kohdentamista tarkastellaan koko ehdokasjoukossa ja
erikseen ehdokkaiden oman sukupuolen, iin, ehdokastyypin (eduskuntapuolueen
ehdokas vai ei-eduskuntapuolueen ehdokas) sekid puolueen mukaan.! Ensinnékin
taulukosta havaitaan, ettd reilu puolet vastaajista (54 prosenttia) kertoo kohdista-
neensa kampanjansa jollekin tai joillekin vdestéryhmille.

Taulukko 7.2. Kampanjoiden kohdentaminen eri ryhmille (% kaikista ehdokkaista).

Ylipaataan .. . .
jollekin Sukupuolen l1an Kielen Ammatin )
ryhmiille mukaan mukaan mukaan mukaan

Kaikki 54 47 50 50 49 (483)
Sukupuoli i bl *

Nainen 64 60 61 59 59 (214)
Mies 47 37 42 42 42 (253)
K& ok x ok N
18-29-vuotiaat 69 63 69 61 69 (62)
30-44-vuotiaat 52 46 49 47 45 (166)
45-59-vuotiaat 52 44 46 49 46 (164)
Yli 60-vuotiaat 51 45 46 47 46 (91)
Ehdokkaan tyyppi fald * *
Eduskuntapuolueen ehdokas 61 53 57 55 55 (368)
Eduskunnan ulkopuolisen puolueen ehdokas 34 28 29 30 28 (115)
Puolue ok oxk

KOK 71 64 71 61 71 (44)
PS 55 43 48 50 45 (40)
SDP 58 58 58 58 55 (38)
KESK 66 59 64 64 59 (44)
VAS 60 54 56 52 58 (52)
VIHR 76 70 72 70 67 (54)
RKP 79 66 76 79 72 (29)
KD 31 20 26 23 23 (35)
LIIKENYT 41 34 31 34 41 (32)

Prosentit on pydristetty lahimpaan tasalukuun. Varianssianalyysilla testattu tilastollinen merkitsevyys ryhmien
valilla on merkitty asteriskeilla, *** p<0,001, ** p<0,005, *p<0,05.

Naisehdokkaat (64 prosenttia) kohdensivat kampanjoitaan selkedsti miesehdok-
kaita (47 prosenttia) useammin. Vastaava ilmié on huomattu jo aiemmassa tutki-
muksessa, joskin ero oli pienempi eduskuntavaaleissa 2019 (Mattila et al., 2020).
Sukupuolten vélinen ero kohdennuksissa on suurin sukupuolen mukaan kohdis-
tamisessa (23,1 prosenttiyksikkod): naiset kohdistivat vaalikampanjoitaan selvisti
useammin sukupuolen mukaan kuin miehet. Tdma noudattaa vaalitaktisesti sit4,
mitd tiedetddn aiemmasta tutkimuksesta ja kuinka toimivaa on erityisesti naiseh-

! Pientenvastaajamddrien vuoksi ehdokkaiden sukupuolta tarkastellaan ainoastaan mies- ja naissukupuo-
len osalta. Samasta syystd puoluetarkasteluun on siséllytetty ainoastaan eduskuntapuolueet eduskunnan
ulkopuolisten puolueiden vastaajaméérian pienuuden vuoksi.
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dokkaiden vetoaminen naisiin (Dolan, 1998; Herrnson et al., 2003).

Nuoret, alle 30-vuotiaat ehdokkaat kohdentavat kampanjansa selkeésti vanhem-
pia ehdokkaita useammin. Heistd miltei seitsemédn kymmenestd kertoo kohdenta-
neensa kampanjansa tietyille viestdryhmille, kun taas muiden ikdkohorttien ehdok-
kaista vastaava osuus on noin puolet. Nuoret kohdensivat kampanjoitaan erityisesti
idn ja ammatin mukaan. Tama selittyy silld, ettd nuoret kohdensivat kampanjansa
erityisesti muille nuorille, ja ettd "opiskelijat” oli yksi kyselylomakkeella mainituista
ammattiryhmista.

Sukupuoleen ja ikdin liittyvat havainnot viittaavat siihen, ettd aliedustettuja ryh-
mid edustavat ehdokkaat kohdentavat kampanjansa muita ehdokkaita useammin.
Nuorten ehdokkaiden aktiivisuus kohdentajina voi viestid siitd, ettd koska nuorilla
ehdokkailla on vihemmaén tunnettuutta, he pyrkivdt kohdentamaan kampanjaan-
sa aktiivisemmin ja tekemdan yksilollistd kampanjaa, jolla he saavat huomiota it-
selleen ehdokkaana (S6derlund, 2024). Toisaalta nuoret ehdokkaat ovat kasvaneet
erilaisessa maailmassa, jolloin kampanjoiden kohdentaminen voi tulla heiltd luon-
tevammin kuin vanhemmilta ehdokkailta: sosiaalisen median aikakaudella kasva-
neet ovat tottuneet algoritmeihin ja tarpeeseen osoittaa viestinsi erityisesti tietyille
ryhmille saadakseen sille ndkyvyytta.

Eduskuntapuolueiden ehdokkaat kohdentavat kampanjoitaan selvdsti useam-
min (61 prosenttia) kuin eduskunnan ulkopuolisten puolueiden ehdokkaat (34 pro-
senttia). Eduskunnan ulkopuolisten puolueiden ehdokkaiden todenn#kéisyys tulla
valituksi on hyvin pieni, minkd seurauksena kampanjatyohon tuskin panostetaan
ainakaan rahallisesti erityisen paljoa. Toisaalta eduskuntapuolueilla on myds laa-
jemmat ehdokaslistat, jolloin yksittdisten ehdokkaiden tarve erottautua on suurem-
pi ja kohdentaminen voi olla yksi tapa tavoittaa oma potentiaalinen dédnestdjakunta.
Eduskunnan ulkopuoliset puolueet ovat tyypillisesti myds enemmén yhden asian
puolueita - esimerkiksi eldinoikeuksia, liberaalimpaa valtion sdédntelya tai nationa-
listista politiikkaa ajavia puolueita, jolloin ehdokkaat kenties haluavat viestid puolu-
een ohjelmasta mahdollisimman tehokkaasti kaikille ddnestijille.

Puolueita tarkasteltaessa on keskeistd huomata, ettd vastaajamaérit ovat pienid.
Kuitenkin analyysin perusteella RKP:n, vihreiden ja kokoomuksen ehdokkaat ovat
kohdentaneet kampanjoitaan useimmin, kun taas kristillisdemokraattien, Liike
Nytin ja perussuomalaisten ehdokkaat ovat tehneet niin harvimmin. Vihreiden eh-
dokkaat kohdentavat kampanjaansa useimmin idn, sukupuolen ja kielen mukaan ja
kokoomuksen ehdokkaat idn ja ammatin mukaan.

Kampanjan kohdentaminen aliedustetuille ryhmille

Sukupuoli
Taulukosta 7.2 havaittiin, ettd eduskuntapuolueiden ehdokkaista reilu puolet (53
prosenttia) kohdensi kampanjaansa ddnestdjien sukupuolen mukaan. Toisin sanoen
he ajattelivat sukupuolella olevan kampanjamielessd ainakin jotain merkitysta.
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Téassd osiossa syvennytddn ndihin ehdokkaisiin. Sukupuolen, idn ja poliittisen aa-
tesuunnan vaikutusta sukupuolikohdennuksiin tarkastellaan kuviossa 7.1 logistisen
regressioanalyysin avulla.

Naisille Miehille Muunsukupuolisille
T

Ehdokkaan sukupuoli N

(nainen-mies) |

T
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
—o—
|
|
|
|
|
|
|
|
|

|
|
|
|
|
|
|
|
Ehdokkaan ika +
(nuorempi-idkkaampi) 7 T
| |
| |
| |
| |
| |
| |
Ehdokkaan | |
poliittinen suuntaus | !
(punavihrea-keskusta | P ° |
oikeisto) : : :
| | |
! ! !
T T T T T T T T T T T T
-4 -2 0 2 -4 -2 0 2 -4 -2 0 2

Kuvio 7.1. Ehdokaskampanjan kohdentaminen eri sukupuolille.

n = 219; tulokset ryhmien valilld ovat tilastollisesti merkitsevid, kun luottamusvali ei leikkaa 0-pistetta.
Piste kuvaa kunkin muuttujan arvioitua vaikutusta. Kun piste sijaitsee pystysuoran 0-pisteen (katkoviiva)
vasemmalla puolella, naiset, nuoremmat tai punavihredt ehdokkaat kohdentavat kampanjoitaan enemman
kulloinkin tarkastelun kohteena olevalle sukupuolelle, ja kun piste sijaitsee 0-pisteen oikealla puolella, miehet,
iakkddammat tai keskustaoikeistolaiset ehdokkaat tekevat niin. Pisteen ldpdiseva vaakasuora viiva kuvaa 95
prosentin luottamusvalia.

Ehdokkaan naissukupuoli on yhteydessd kampanjan kohdentamiseen naisille,
siind missd miessukupuoli, korkea iki ja keskustaoikeistolainen aatemaailma ovat
yhteydessd kampanjan kohdentamiseen miehille. Suomessa havaittu naisten ryh-
mittyminen vasemmistolaisten ja miesten ryhmittyminen oikeistolaisten puoluei-
den taakse (Isotalo et al., 2024) nikyy siis my6s keskustaoikeistolaisten ehdokkaiden
kampanjakohdennusstrategioissa. Kun poliittiset jakolinjat ovat viimeisimmissi
eduskuntavaaleissa sukupuolittuneet (Isotalo et al., 2024), oikeistopuolueiden eh-
dokkaille miesten tavoittelu voi palkita vaaleissa. Muunsukupuolisille kohdentami-
seen vaikuttaa ehdokkaan poliittinen aatesuunta: punavihreét ehdokkaat kohdenta-
vat kampanjoitaan sukupuolivihemmistdille.

Regressioanalyysi kuvaa, miten ehdokkaan tarkasteltavat taustatekijit vaikut-
tavat eri sukupuolille kohdentamiseen ja mitkd ndistd tekijoistd ovat tilastollisesti
merkitsevid sukupuolikohdennuksissa. Tuloksista keskusteltaessa tarkastellaan
kuitenkin myds prosenttiosuuksia: ndin nihddén, kuinka iso osuus erilaisista eh-
dokkaista kohdensi kampanjaansa eri sukupuolille (taulukko 7.3). Taulukosta 7.3
havaitaan, ettd sukupuolen mukaan kohdentaneista eduskuntapuolueiden ehdok-
kaista yhdeksdn kymmenestd kohdensi kampanjansa naisddnestéjille, siind missi
selvasti harvempi - kuusi kymmenestd - kertoo tavoitelleensa erityisesti miesia-
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nestdjien huomiota. Viidennes ehdokkaista kertoo kohdentaneensa kampanjansa
muunsukupuolisille.

Taulukko 7.3. Ehdokaskampanjan kohdentaminen sukupuolikategorioittain (% sukupuolen
mukaan kohdentaneista vastaajista).

Kohdensi kampanjansa...

naisille miehille muunsukupuolisille (n)
Kaikki 92 59 22 (196)
Sukupuoli
Nainen 100 36 23 (120)
Mies 78 96 17 (72)
lka
18-29-vuotiaat 90 47 30 (30)
30-44-vuotiaat 97 44 27 (62)
45-59-vuotiaat 94 61 12 (67)
Yli 60-vuotiaat 81 89 24 (37)
Poliittinen aatesuunta
Keskusta-oikeisto 93 74 7 (108)
Vasemmisto 91 40 40 (88)

Taulukosta 7.3 ndhdédén, kuten oletettua, ettd sukupuolen mukaan kampanjaan-
sa kohdentaneet naisehdokkaat huomioivat naiset selvisti miesehdokkaita useam-
min ja pdinvastoin. Toisaalta sukupuolen mukaan kampanjaansa kohdentaneet
miesehdokkaat huomioivat naisddnestdjat useammin kuin naisehdokkaat huomioi-
vat miesddnestdjit, mikd kuvaa asetelmaa naisista politiikassa aliedustettuna ryh-
maini, jonka erityisintressien tunnustaminen voi tuoda tullessaan toivottuja d4nia.
Miesehdokkailla on myds perinteisesti ollut enemmén voitettavaa naisddnestajilta
kuin naisehdokkailla miesddnestdjiltd, silld miehet ovat ddnestdneet sukupuolen
mukaisesti yleisemmin kuin naiset. Vasta vuoden 2023 eduskuntavaaleissa samaa
sukupuolta ddnestdneiden nais- ja miesddnestdjien osuus oli lihes sama (n. 60 pro-
senttia) (Helimiki & von Schoultz, 2024).

Yleisintd ehdokaskampanjan kohdentaminen naisille oli 30-44-vuotiaiden ja
harvinaisinta yli 60-vuotiaiden ehdokkaiden keskuudessa. Sen sijaan yli 60-vuotiaat
kohdensivat kampanjansa useammin miesidédnestdjille kuin muut ikdryhmaét. Po-
liittinen aatesuunta ei vaikuta siihen, kuinka yleistd kampanjan kohdentaminen oli
naisddnestdjille. Sitd vastoin miesdénestdjien huomioimiseen poliittinen aatesuunta
heijastuu. Punavihreét ehdokkaat - siis SDP:n, vasemmistoliiton ja vihreiden ehdok-
kaat - kohdensivat keskustaoikeistolaisia ehdokkaita (kokoomus, perussuomalaiset,
keskusta, RKP, kristillisdemokraatit ja Liike Nyt) harvemmin kampanjansa myos
miehille. Punavihredt puolueet ovat erityisesti naisddnestéjien suosiossa (Helimaki
et al., 2023; Helimiki & von Schoultz, 2024), joten niiden ehdokkaat saattavat kokea
naisille kohdentamisen tuotteliaana vaalitaktiikkana.

Mité tulee kampanjan kohdentamiseen muunsukupuolisille ddnestéjille, ehdok-
kaiden poliittisella aatesuunnalla on vilid. Sukupuolivahemmist6jen oikeudet ovat
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keskeinen osa punavihreiden puolueiden poliittista agendaa, kun tarkastellaan esi-
merkiksi uuden translain puolesta vuonna 2023 ddnesténeitd puolueita (Eduskunta,
2023) tai puolueiden ehdokkaiden ndakemyksid sukupuolen moninaisuudesta (Ilta-
lehti, 2023). Siten on luontevaa, ettd ehdokkaiden poliittinen aatesuunta heijastuu
sithen, huomioivatko he kampanjassaan muunsukupuoliset ddnestdjit. Taulukosta
7.3 havaitaan, ettd vasemmistolaiset ehdokkaat kohdensivat kampanjansa muunsu-
kupuolisille merkittavisti useammin kuin keskustaoikeistolaiset ehdokkaat (40 pro-
senttia vs. 7 prosenttia).

Ika

Niistd Eduskuntavaaliehdokkaat 2023 -kyselytutkimukseen osallistuneista ehdok-
kaista, jotka kertoivat kohdentaneensa ehdokaskampanjansa jollekin ikdryhmaél-
le (n=209), vajaa puolet (47 prosenttia) kertoi huomioineensa erityisesti nuoret eli
18-29-vuotiaat ddnestdjit. Vastaavasti 44 prosenttia kertoi kohdentaneensa vaali-
kampanjaansa yli 60-vuotiaille.

Logistinen regressioanalyysi kuviossa 7.2 osoittaa, ettd ikd on ainoa tilastollises-
ti merkitsevi tekija nuorille ja yli 60-vuotiaille kohdentamisessa. Nuoret ehdokkaat
kohdentavat vaalikampanjaansa nuorille, vanhemmat ehdokkaat yli 60-vuotiaille.

Nuorille Yli 60-vuotiaille
T T
| |
| |
| |
Ehdokkaan sukupuoli
(nainen-mies) | | |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
Ehdokkaan ika | |
(nuorempi-idkkaampi) ¢ | | ¢
| |
| |
| |
| |
| |
| |
Ehdokkaan | |
poliittinen suuntaus | |
(punavihrea-keskusta | r *
oikeisto) : :
| |
| |
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-2 -1 0 1 2 -2 -1 0 1 2

Kuvio 7.2. Nuorille ja yli 60-vuotiaille kohdentaminen.

n=209. Kun piste sijaitsee kuviossa 0-pisteen vasemmalla puolella, naiset, nuoret tai punavihreadt ehdokkaat
kohdentavat kampanjoitaan enemman kyseiselle ikaryhmalle, ja kun piste sijaitsee kuviossa 0-pisteen oikealla
puolella, miehet, idkkdammat tai keskustaoikeistolaiset ehdokkaat tekevat niin. Tulokset ryhmien valilld ovat
tilastollisesti merkitsevia, kun luottamusvali ei leikkaa 0-pistetta.
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Tarkempia prosenttiosuuksia tarkastelemalla (kuvio 7.3) havaitaan, ettd alle
30-vuotiaista idn mukaan kohdentaneista ehdokkaista ldhes kaikki huomioivat
etenkin oman ikdryhmaéansd ddnestdjit. Varsin tyypillistd idn mukaan kampan-
jaa suunnanneiden ehdokkaiden keskuudessa on kuitenkin kohdentaa kampanja
useammille ikdryhmille niin, ettd my6s nuoret ddnestdjat tulisivat huomioiduiksi.
Selvad kuitenkin on, ettd ilman nuoria ehdokkaita nuoria mobilisoitaisiin ddnesta-
madédn vain harvoin. Yli 6o-vuotiaille kohdentamisesta havaitaan kdytdnndssa pdin-
vastainen trendi. Siind missd nuoret ehdokkaat kohdentavat kampanjansa etenkin
nuorille ddnestdjille, vanhimpaan ikdryhmé&éan kuuluvat huomioivat vastaavalla ta-
valla omaan ikdryhmé&éansa kuuluvat 4anestdjit.

18-29-vuotiaille Yli 60-vuotiaille
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Kuvio 7.3. Nuorille ja yli 60-vuotiaille kohdentaminen, ikaryhmat (% idn mukaan kohdentaneis-
ta vastaajista, n=209).
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Ulkomaalaistaustaiset

Kyselytutkimuksessa ehdokkaille esitettiin lisiksi kysymys: "Adnioikeutetuista alati
kasvava osuus on syntynyt muualla kuin Suomessa. Huomioitko omassa kampanjas-
sasi ulkomaalaistaustaiset (uussuomalaiset) ddnioikeutetut?” Vastausvaihtoehtoina
olivat: 1) "Ei, en tullut ajatelleeksi koko asiaa”, 2) "En, kohdensin kampanjani tar-
koituksella ainoastaan suomalaista syntyperéi oleville d4dnioikeutetuille”, 3) "Kyll3,
otin ulkomaalaistaustaiset dédnioikeutetut kampanjassani huomioon jonkin verran”
sekd 4) "Kylld, kampanjoin aktiivisesti ulkomaalaistaustaisille ddnioikeutetuille”.
Vastausvaihtoehdot 1 ja 2 sekéd vastaavasti vastausvaihtoehdot 3 ja 4 yhdistettiin tédta
analyysia varten, jotta saatiin kaksiluokkainen muuttuja mittaamaan sité, onko eh-
dokas huomioinut kampanjassaan ulkomaalaistaustaiset ddnioikeutetut vai ei.

Eduskuntapuolueiden ehdokkaista reilu puolet (55 prosenttia) kertoi huomioi-
neensa ulkomaalaistaustaiset danestdjat kampanjassaan. Kuusi prosenttia ehdok-
kaista kampanjoi ulkomaalaistaustaisille aktiivisesti ja 49 prosenttia otti heidéat
jonkin verran huomioon kampanjassaan. Ulkomaalaistaustaiset huomioineiden
kokonaisosuus on ldhes yhtd suuri osuus kuin niiden eduskuntapuolueiden eh-
dokkaiden osuus, jotka ylipdatddn kertoivat kohdentaneensa kampanjansa jollekin
vdestéryhmadlle (61 prosenttia). Yli puolet ehdokkaista huomioi siis timdn melko
vaikeasti mobilisoitavan ddnestdjiryhmén. Lukua voi pitdd jossain méarin ham-
mastyttdvankin korkeana. Tulkintoja tehdessd on kuitenkin hyvd huomioida, ettd
aineisto ei mahdollista sen tarkastelua, mitd ulkomaalaistaustaisten "jonkin verran”
huomioiminen kampanjassa konkreettisesti piti sisdllddn; oliko kyse esimerkiksi
kampanjamateriaalien kddntdmisesta ei-kotimaisille kielille, kampanjamainonnan
kohdentamisesta kyseiselle vdestonosalle tai lievemmillddn uussuomalaisten avoi-
mesta kohtaamisesta vaalitoreilla.

Ehdokkaiden idn, sukupuolen ja poliittisen aatesuunnan vaikutusta ulkomaa-
laistaustaisten huomioimisessa tarkastellaan logistisen regressioanalyysin avulla.
Kuviosta 7.4 ndhdéén, ettd ainoastaan ehdokkaan poliittinen suuntaus on tilastol-
lisesti merkitseva tekija ulkomaalaistaustaisten huomioimiseen vaalikampanjassa.
Punavihreét ehdokkaat huomioivat keskustaoikeistolaisia useammin ulkomaalais-
taustaiset. Kuitenkin keskustaoikeistolaisten puolueiden tiedetdidn suhtautuvan kes-
kendin eri tavoin maahanmuuttoon ja maahanmuuttotaustaisiin vahemmisto6ihin,
joten kuviossa 7.4 tarkastellaan my6s ulkomaalaistaustaisten huomioimista puolu-
eittain. Puoluekohtaisessa tarkastelussa sukupuoli ja ikd on vakioitu. Puoluekuvios-
sa esitetddn regressioanalyysin pohjalta mallivakioidut keskiarvot puolueittain.
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Kuvio 7.4. Ulkomaalaistaustaisten huomioiminen.

n = 362; Kun piste sijaitsee vasemmassa kuviossa pystysuoran 0-pisteen (katkoviiva) vasemmalla puolella,
naiset, nuoret tai punavihreat ehdokkaat huomioivat kampanjoissaan ulkomaalaistaustaisia enemman kuin
miehet, idkkddmmat tai keskustaoikeistolaiset ehdokkaat, ja painvastoin, kun piste sijaitsee 0-pisteen oikealla
puolella. Tulokset ryhmien valilla ovat tilastollisesti merkitsevia, kun luottamusvali ei leikkaa 0-pistetta.
Oikeanpuolueisessa kuviossa ovat regressioanalyysin pohjalta lasketut ehdokkaiden mallivakioidut keskiarvot
puolueittain.

Vaikka puoluekohtaiset vastaajamaérét ovatkin paikoin pienid, puoluekohtaiset
tarkastelut ovat johdonmukaisia huomioiden puolueiden suhtautumisen maahan-
muuttoon ja monikulttuurisuuteen. Punavihreiden puolueiden ehdokkaat kohden-
sivat kampanjansa ulkomaalaistaustaisille @dnioikeutetuille selvdsti useammin
kuin keskustaoikeistolaisten puolueiden ehdokkaat - ruotsalaista kansanpuoluet-
ta lukuun ottamatta. RKP:n ehdokkaista jopa nelja viidestd kertoi huomioineensa
ulkomaalaistaustaiset ddnioikeutetut kampanjassaan: vihemmistéehdokkaat siis
huomioivat toiset vihemmistot. Vastaavasti perussuomalaiset ehdokkaat huomioi-
vat ulkomaalaistaustaiset kampanjassaan kaikkein harvimmin: heisté joka kolmas
kertoi huomioineensa ulkomaalaistaustaiset ehdokaskampanjassaan. Keskusta-
oikeistolaisten puolueiden - kokoomuksen, perussuomalaisten, keskustan, RKP:n,
kristillisdemokraattien ja Liike Nytin - keskuudessa olikin enemmaén hajontaa kam-
panjan kohdentamisessa ulkomaalaistaustaisille ddnioikeutetuille. Kokoomuksen
ehdokkaista noin 55 prosenttia huomioi ulkomaalaistaustaiset kampanjassaan.
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Paitelmat

Eduskuntavaaleissa 2023 kuusi kymmenestd eduskuntapuolueen ehdokkaasta koh-
densi vaalikampanjansa jollekin tai joillekin vdestoryhmille. Tama kertoo siitd, ettd
moni ehdokas pohtii tarkoin, keille hdn haluaa kohdistaa oman poliittisen viestinsa.
Kampanjakohdennukset kertovat ennen kaikkea ehdokkaiden tekemisté priorisoin-
neista ja siitd, kenelle ehdokkaat ensisijaisesti politiikkaansa tekevét. Erityisesti
aliedustetuille ryhmille kohdentaminen on tirked kysymys, silld heiddn d4nensa ei
kuulu edustuksellisessa pdatoksenteossa heiddn viestdosuutensa mukaisesti. Siten
on tidrkedd selvittdd, minkédlaiset ehdokkaat mobilisoivat vaaliuurnille my6s alie-
dustettuja ryhmia.

Sukupuolen ja idn mukaisen kohdentamisen tarkastelu viittaa siihen, ettd eh-
dokkaat kohdentavat vaalikampanjoitaan itsensa kaltaisille ihmisille: naiset naisil-
le, miehet miehille, nuoret nuorille ja idkkaat idkkaille. TAma ei ole yllattavaa, silla
peilikuvaedustuksen periaatteiden mukaisesti ehdokkaat saattavat ajatella edusta-
vansa parhaiten heitd, joita he itse muistuttavat ja ajatella vaalitaktisesti vetoavansa
parhaiten ddnestdjiin, jotka voivat tunnistaa itsensd heissa.

Eduskuntavaaleissa 2023 miesehdokkaita oli enemmén kuin naisehdokkaita, ja
alle 30-vuotiaat sekd yli 60-vuotiaat ehdokkaat olivat aliedustettuina (Huttunen &
Sipinen, 2024). Ikd- ja sukupuolikohdennustrendien mukaan naiset, nuoret ja van-
hemmat ddnestéjit saattavat ndin ollen saada vahemmaén heille kohdennettuja vaa-
liviestejd ja kannustusta poliittiseen aktiivisuuteen. Naisten kohdalla tima ei ole
valttdmattd iso ongelma, silld naisten osuus eduskunnassa on ollut yli 40 prosenttia
aina eduskuntavaaleista 1991 asti (Niemi, 2017). Naisten ja miesten vélistd edustusta
pidetddn tasapainoisena, kun sukupuolten keskindinen voimasuhde asettuu 40-60
prosentin haarukkaan (Niemi, 2017; Dahlerup & Leyenaar, 2013). Lisdksi mieseh-
dokkaat kohdentavat kampanjoitaan myos naisille ja naiset ddnestidvédt Suomessa
miehii aktiivisemmin (Pikkala, 2020).

My6s vanhemmat ikdryhmait d4nestdvét nuorempia ahkerammin (Huttunen &
Sipinen, 2024) ja ovat titen vahva ja aktiivinen poliittinen voima, kuten erityisesti
eldakkeitd koskevassa poliittisessa keskustelussa usein muistutetaan. Nuorten mata-
lasta ddnestysinnosta sen sijaan kannetaan huolta vuodesta toiseen, mutta tassa lu-
vussa esitettyjen havaintojen valossa heiddn aktivoimisensa nayttda jadvén pitkalti
nuorten ehdokkaiden harteille. Kun nuorten ehdokkaiden osuuskin on alhainen,
nuorten aktivoiminen jad harvojen vastuulle. Nuorten poliittisen osallistumisen
tutkimuksesta tiedetdén, ettd vaikka nuoria kiinnostaa vanhempia ihmisid vihem-
min vaaliosallistuminen ja puoluepolitiikka, he ovat poliittisesti aktiivisia muissa
poliittiseen osallistumisen muodoissa (Chou, 2017; Hustinx & Roose, 2016). Potenti-
aalia poliittiselle osallistumiselle siis on, ja jos nuorten vaaliosallistumista halutaan
kasvattaa - mika on tdrkedé paitsi edustuksellisen demokratian legitimiteetin myos
nuorille itselleen tdrkeiden poliittisten kysymysten ajamisen kannalta - heiddn mo-
bilisoimisensa vaaliuurnille ei saisi jidda padosin nuorten ehdokkaiden tehtdvéksi.
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Kampanjan kohdentaminen sukupuolivihemmistolle kertoo siitd, kuinka hyvin
tdma vihemmistoryhma tunnistetaan, tunnustetaan ja otetaan huomioon suoma-
laisessa politiikassa. Muunsukupuolisille kohdentamista ei ole aiemmin tutkittu,
ja tdssd esitetyt havainnot osoittavat sen olevan selvisti yleisempdé punavihreiden
kuin keskustaoikeistolaisten ehdokkaiden keskuudessa. Tulokset heijastelevat toisin
sanoen eri poliittisten aatesuuntien edustajien asenteita sukupuolivihemmist6ja
kohtaan. Siind missd SDP, vihredt ja vasemmistoliitto aktiivisesti pyrkivit edista-
maidn sukupuolivihemmistdjen asemaa Suomessa, kristillisdemokraatit ja perus-
suomalaiset ovat aktiivisesti vastustaneet esimerkiksi vuonna 2023 hyvaksyttya
uutta translakia.

Ulkomaalaistaustaiset muodostavat toistaiseksi vain murto-osan eduskuntavaa-
lien ddnioikeutetuista. Ilman Suomen kansalaisuutta monella Suomessa pysyvésti-
kddn asuvalla ulkomaalaisella ei ole oikeutta dénestdd valtakunnallisissa vaaleissa.
Kuitenkin my6s heiddn tunnistamisensa on tdrkedd, silld eduskunnan sdatamilla
laeilla on pitkdjédnteisid vaikutuksia myos ndiden ihmisten tulevaisuuteen ja poliitti-
sen osallistumisen edellytyksiin. Siten voidaan pitda positiivisena, ettd yli puolet eh-
dokkaista kertoi huomioineensa ulkomaalaistaustaiset kampanjassaan, joskin vain
kuusi prosenttia kertoi tehneensé niin aktiivisesti.

Politiikan yleinen henkilditymiskehitys ja suomalaisen vaalijarjestelmén ehdo-
kaskeskeisyys mahdollistavat kampanjoiden kohdentamisen, jota sosiaalisen me-
dian antamat mahdollisuudet tukevat. Vaikka kampanjakohdennukset ovat yleisid,
nelja kymmenestd eduskuntapuolueiden ehdokkaista ei kohdentanut vaalikampan-
jaansa millekdén tietylle viestoryhmalle eduskuntavaaleissa 2023. Ammattimainen
kampanjointi ja maaliin osuvat kohdennukset vaativatkin osaamista ja resursseja.
Kun suomalaisista vaalikampanjoista vastaavat pddosin ehdokkaat itse kampan-
ja-ammattilaisten sijaan, kampanjakohdennukset vaalitaktisena ja vdestdryhmien
mobilisoinnin vilineeni saattavat jadda hyodyntamatta.
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