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RAKENNETTU LUONNOLLISUUS, RUUMIILLISET KULUTUSTUOTTEET JA NUORTEN SUKUPUOLTEN MURROS 1961-1973
Esipuhe

Vuosien varrella melkoinen maird ihmisid on tutkimuksestani kuultuaan halunnut
kertoa minulle omasta suhteestaan Suosikkiin. Sen johdosta olen ymmirtinyt, ettd suh-
teeni lehteen ollut tavallista ohuempi: selailin Suosikkia joskus serkkuni luona ja kerran
ostin Suosikin irtonumeron koulumatkalla ruokakaupasta, koska siini oli juliste, jonka
halusin huoneeni seinille. TAimin tutkimuksen mydti olen paissyt uppoamaan Suosikin
maailmaan senkin edesti.

Vaihdoin aikanaan pidaineeni kiytinnoéllisestd filosofiasta talous- ja sosiaalihistoriaan,
koska kiinnostuin siitd, miten kulloinenkin ympiréivd yhteiskunta nikyy ajattelussa.
Piddyin tutkimaan sukupuolia koskevan ymmirryksen ja kulutustuotteiden suhdetta.
Olen kiitollisuudenvelassa ohjaajalleni dosentti Hanna Kuuselle seki tyoni alkuvaihetta
ohjanneelle emeritusprofessori Matti Peltoselle. Hannan analyyttisyys sekd ihailtavan
laaja ymmarrys ja tutkimukseen pohjautuva tarkka tuntuma 60-70-lukujen arjesta on
ollut suureksi avuksi. Lisiksi Hanna ja Matti ovat alusta asti kannustaneet minua usko-
maan kykyihini ja tutkimusasetelmaani. Kiitdn limpimisti esitarkastajiani, dosentteja
Laura Saarenmaata ja Annamari Vinskii, joiden asiantuntevat lausunnot auttoivat
viemiin kisikirjoitusta eteenpiin aimo harppauksen. Saarenmaan kommentit auttoivat
erityisesti reflektoimaan keskeisten kisitteiden valintaperusteita ja roolia tutkimuksessa.
Vinski puolestaan auttoi minua vilttimdin monta kompastuskivei ja selkeyttimain
tutkimuksen ydinti.

Kiitin myos kaikkia tyostini keskustelleita kollegoita ja ystavid. Monet satunnaiset-
kin kohtaamiset ovat olleet merkityksellisid tutkimuksen kannalta. Olen hyddyntinyt
talous- ja sosiaalihistorian kahvipdydin &iressd istuneiden tietimysti monin tavoin.
Erityinen kiitos kuuluu Janne Poikolaiselle: kiytimme lihteend samoja lehtid, joten
jaoimme sekd pahvilaatikossa tyohuoneelle kantamamme Suosikki-pinon ettd monia siitd
tekemidgmme tulkintoja. Olen saanut kommentteja tyohoni lukuisissa konferensseissa
ja seminaareissa. Kulutuksen teemoihin tutustuttivat Matti Peltosen ja Visa Heinosen
pitimit Kulutusyhteiskunnan muutos (KUMU) -seminaarit jatko-opintojeni alussa ja
Minna Aution vetimi kulutusaiheinen lukupiiri, jonne Riitta Matilainen kutsui minut
mukaan. Sukupuolentutkimuksen tutkijaseminaarit olivat tyon alkuvaiheessa olennainen
kiinnekohta. Kun olen halunnut kysyi jotain mainonnasta 60-luvulla, olen loytinyt
apua samalta kiytivilti: aluksi nyin hihasta Kaarina Kilpi6td ja myShemmin uhriksi
on joutunut usein Jukka Kortti. Antti Hikkinen kommentoi paitsi tyoni sisiltéd myos
aivan ensimmdisen apurahahakemukseni seka tutustutti minut nuorisotutkijoihin. Sakari
Heikkisti ja Sakari Saaritsaa vaivasin varsinkin silloin, kun tarvitsin apua tilastojen ym-
mirtimisessi. Suuri kiitos kuuluu my®s viitoskirjatekstid lukeneille ja kommentoineille,
erityisesti Laura Ekholmille, Leena Enbomille ja Riikka Taavetille. Aappo Kihéselld oli
usein aikaa pohtia kanssani lukemattomia pikkukysymyksidni tutkimuksenteon ylei-
semmistd koukeroista.

Haluan kiittdd myos Nuorisotutkimusseuraa tutkimuksen julkaisemisesta, erityisesti
kustannusprosessiin osallistuneita julkaisupiillikké Vappu Helmisaarta, kustannustoimit-
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taja Ari Korhosta ja kirjan taittanutta Tanja Konttista kirjan saamisesta julkaisukuntoon
kiredssd aikataulussa ja lisaksi kannustuksesta viime metreilld. Kiitos myds Suomalaisen
Kirjallisuuden Seuran ja Kansalliskirjaston osaavalle henkilskunnalle.

Tiama viitdskirja olisi tuskin syntynyt ilman Koneen Sddtion tukea: tein viitoskirjaani
ensimmaiset kolme vuotta Koneen sdition apurahalla. Sittemmin minulla on ollut onni
nauttia Suomen Kulttuurirahaston Martta Salovaaran rahaston ja Helsingin yliopiston
apurahoista sekid tyoskennelld Helsingin yliopistossa Poliittisten, yhteiskunnallisten ja
alueellisten muutosten tohtoriohjelmassa tohtorikoulutettavana. Parhaillaan tydskentelen
Koneen Siition rahoittamassa Hanna Kuusen johtamassa hankkeessa ”Syntyvyyden
politiikka, seksuaalisuuden asiantuntijat ja inhimilliset kokemukset sotien jilkeisessd
Suomessa”.

Kolmen alle kouluikiisen lapsen vanhempana on paikallaan kiittdd sekd kunnallista
varhaiskasvatusta etti lastenhoitajina meilld toimineita Essid ja Tiinaa tutkimuksen teon
mahdollistamisesta. Kiitos tyon ulkopuolisille ystaville, joita olen nihnyt ndiden todel-
listen ruuhkavuosien aikana aivan liian vihin. Kiitos tuesta, avusta ja kannustuksesta
suvulle: vanhemmilleni, sisaruksilleni ja apelle puolisoineen. Edith, Amalia ja Viktor ovat
kysyneet, milloin kirja on valmis ja voidaan menni uimahalliin. Nyt se on! Ja viimeiseni
puolisoni Janne: Viitéskirjani ei olisi valmistunut ilman venymistisi ja tukeasi.

Helsingin Kruununhaassa 3.1.2019
Matleena Frisk



RAKENNETTU LUONNOLLISUUS, RUUMIILLISET KULUTUSTUOTTEET JA NUORTEN SUKUPUOLTEN MURROS 1961-1973

1 Tutkimuskohteena ruumiillisen
sukupuolen muuttuminen
1960-1970-luvun Suomessa

1960-1970-luvun Suomessa sekd materiaalinen maailma ettid sukupuolia koskevat julkiset
diskurssit muuttuivat nopeasti. Elettiin voimakkaan vaurastumisen aikaa. 1960-luvulle
tultaessa toisen maailmansodan paittymisesti oli vasta reilu viitisentoista vuotta. Vield
joitakin vuosia aiemmin kulutustavaroiden saatavuuden ongelmat olivat rajoittaneet
kulutusta. Sotaa seurannut siannéstely oli padttynyt 1950-luvun alussa ja linsimaiden
kanssa kiyty kauppa vapautunut 1950-luvun lopulla. 1960-luvulla ja 1970-luvun alussa
kulutusyhteiskunta vahvistui. Kulutuksen kasvu pysihtyi joksikin aikaa vuoden 1973
oljykriisiin, ja timd on my6s tutkimukseni padtepiste.

Elinkeinorakenteen muutos merkitsi nopeaa kaupungistumista, ja yhdessi vau-
rastumisen kanssa ne muuttivat suomalaisten asuinoloja. 1950-1960-luvun taitteessa
puhtauden ylldpitimiseen olivat saaneet riittdd pesuvati ja viikoittainen sauna. 1970-lu-
vun puolivilissi moni nuori suomalainen peseytyi kylpyhuoneessa, jonka nurkkaan oli
sijoitettu myos pesukone. Niin kutsuttujen hygieniatuotteiden ja kosmetiikan kulutus
moninkertaistui. Tdmd puolestaan vaikutti sithen, millaisiin hajuihin tai ulkonikoky-
symyksiin kiinnitettiin huomiota.

Toisaalta 1960-luku ja 1970-luvun alku tunnetaan seksuaalisuuteen liittyvind mur-
rosvaiheena, jolloin seksuaalisuuden julkinen esittiminen muuttui avoimemmaksi.
1960-luvun puolivilin yhteiskunnallisessa keskustelussa alettiin puhua seksuaalisesta
vapautumisesta, sukupuolirooleista ja tasa-arvosta. Tuotiin julki puheenvuoroja, joiden
mukaan nuorten seksuaalinen aktiivisuus pitdisi hyviksyi ja sen haittoja pitdisi ehkaistd
lisadmailla ehkiisyvilineiden saatavuutta ja tietoa niiden kiytostd. Keskeisessd lahtees-
sini, nuorille suunnatussa musiikkilehti Swuosikissa, seksuaalisuuteen liittyvien teemojen
kisittely muuttui suorastaan banaalin suorasukaiseksi muutaman vuoden kuluessa
1960-luvun lopussa.

Tissi tutkimuksessa edelld kuvatut nakokulmat yhdistyvit. Tutkin nuorten sukupuoli-
tettuja ruumiita koskevien normatiivisten kisitysten muuttumista suhteessa materiaalisen
ympiristén muuttumiseen. Kaupallinen populaarikulttuuri sitoi kulutustuotteita nuorten
ruumiita ja sukupuolia koskevaan ymmirrykseen. Tutkimus sai alkunsa pohdiskelusta,
olisiko 1960-luvun sukupuolihistoria kertakiyttdsiteiden, deodorantin, limpimin juok-
sevan veden ja uudenlaisten alusvaatteiden nikokulmasta kirjoitettuna tiysin toisenlainen
kuin tutumpi kertomus, jossa painottuvat julkinen puhe seksuaalisesta vapautumisesta tai
tasa-arvosta. Kulutustuotteiden avulla rakentuva ymmirrys sukupuolista vaikutti mys
ristiriitaiselta suhteessa 1960-luvun lopun diskursseihin aiempaa luonnollisemmasta
tyylistd. Miten on mahdollista, ettd aikana, jona niin kutsuttujen hygieniatuotteiden
ja kosmetiikan kulutus moninkertaistui, oli kuitenkin vallalla voimakas luonnollisuu-
den ihanne? Tutkimuksen edetessd ymmarsin, ettd vasta rajattu osa viestdd osallistui
1960-luvun alussa varsinaiseen kulutusyhteiskuntaan. Jos suuri joukko ihmisii ei ollut
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lainkaan kiyttinyt esimerkiksi hammastahnaa tai shampoota, niiden tuotteiden kulutus
moninkertaistui hyvin nopeasti. Osin kyse oli kuitenkin siitd, ettd luonnollisuus oli tuo-
tettua: luonnollisuusmuodin estetiikka sai vaikutteita kulutuskriittisesti litkehdinnisti,
mutta norminmukainen ruumis ei Suosikin kaltaisessa kaupallisessa, lihtokohtaisen
kulutusmyonteisessd aineistossa syntynyt ilman ruumiista muokkaavia kulutustuotteita.

Tutkimuksen lihtokohtana onkin ajatus luonnolliseksi ymmirretyn sukupuolitetun
ruumiin rakentumisesta kiytettivissd olevien kulutustuotteiden avulla. Kulutuskulttuurin
ja nuorisokulttuurin nousu, rakennemuutos ja seksuaalinen vallankumous tuottivat kaikki
uudenlaisia normeja sukupuolelle ja seksuaalisuudelle. Toisin sanottuna tutkimuksen
aiheena on moderniin eliméin sopivan intiimin ruumiin saavuttaminen.

Eri-ikdiset suomalaiset kohtasivat 1960-luvun yhteiskunnallisen keskustelun suku-
puolista ja seksuaalisuudesta, samoin kuin uudet kulutustuotteetkin, eri eliminvaiheissa.
Muutenkin mieheyden ja naiseuden saamat merkitykset rakentuvat yhdessi muiden
ominaisuuksien kuten yhteiskuntaluokan, etnisyyden tai idn kanssa. Téssd suhteessa
rajaan oman tutkimukseni nuorten ruumiillisiin sukupuoliin. Tarkastelun kohteena ovat
juuri nuoret, koska keskustelu nuorten esiaviollisten seksisuhteiden hyviksymisesti oli
aikakauden ”seksuaalisen vapautumisen” olennaisia elementteji. Keskeiseni aineistona
on kaupallinen nuorten musiikkilehti Suosikki ja erityisesti mainokset, joita Suosikissa
julkaistiin. Suosikin oletetut lukijat olivat teini-ikdisid nuoria, padasiassa suomenkielisid
suomalaisia ja kulttuurisesti valtaviestdn kuuluvia, ei esimerkiksi minkiin voimakkaasti
arvomaailmaan vaikuttavan heritysliikkeen jdsenid. Lukijan oletettiin olevan heterosek-
suaalinen ja pyrkivin esimerkiksi miellyttimain “vastakkaista” sukupuolta.

Viittaan alusvaatteisiin, niin kutsuttuihin hygieniatuotteisiin, kosmetiikkaan ja ehkaisy-
vilineisiin sekd muihin vastaaviin tuotteisiin, joilla muovataan ruumista henkilokohtaisella
tasolla, kisitteelld intiimin ruumiilliset kulutustuotteet. Nami yksityiseen ja jopa arkaluontei-
seen eliminalueeseen kytkeytyvit tuotteet ja niiden kiyttéympiristo olivat vuorovaikutuk-
sessa yhtaaldd niilld kisiteltivien eldvien ruumiiden kanssa ja toisaalta sukupuolia koskevien
kulttuuristen normien ja ihanteiden, samoin kuin kyseisiin tuotteisiin liittyvien kisitysten,
kanssa. Tuotteet olivat tapa muokata ruumista ideaalien mukaisiksi. Toisaalta sukupuolia ja
seksuaalisuutta koskeva ymmarrys ja normit vaikuttivat tuotteiden kiytt66n, kuten siihen,
millaisia tuotteita kannatti myyda tai kehittdd, miten niitd kdytettiin ja kuka niitd kiytei.
Kutsun materiaalisen ympiriston ja kulttuurisen ymmirryksen vilisestd vuorovaikutussuh-
teiden yhteen kietoutumista kutoutumiseksi. Kutoutuminen muodostaa kiytintdji, joissa
tuotteet ja sukupuolen ajallinen muuttuminen liittyvét yhteen. Ymmirrin kiytinnot siis
sukupuolten normien, tuotteiden ja niihin liittyvien kisitysten ja niiden kiyttdympariston
sekd ruumiiden, joita tuotteilla kisitellddn, yhteen kutoutuneiksi kokonaisuuksiksi. Nami
kiytinnot ovat yhteys normien ja kulutustuotteiden valilla.

Tutkimuksessani kohdistan katseeni muutamaan tillaiseen kiytintoon. Tutkimukseni
tavoitteena on hahmotella kytkdksid ja vuorovaikutusta intiimin ruumiillisten kulu-
tustuotteiden kiyton ja ruumiillisen nuoren naiseuden ja mieheyden normien valilld.
Tutkimuksen padkysymys on, millaisia nimdi kytkikset olivat nuorille suunnatussa kau-
pallisessa populaarikulttuurissa 1960-luvun ja 1970-luvun alun Suomessa.

Vastaan tutkimuskysymykseeni alakysymys kerrallaan, ja niistd vastauksista muodos-
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tuvat myos timan tutkimuksen osat. Tarkastelen intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden
ja ruumiillisten sukupuolten vilisid yhteyksid kdyttdmalld lihteeni erityisesti nuorten
musiikkilehti Suosikkia ja siind olleita mainoksia. Siksi kysyn ensin, millaisia ruumiillisen
nuoren naiseuden ja mieheyden normeja seurustelun ja seksuaalisuuden esittiiminen Suosikissa
rakensi. Tutkin siis miten Suosikin toimituksellisessa aineistossa ja mainoksissa kuvataan
sukupuolia, seksuaalisuutta ja seurustelua. Samalla kuvaan myos tarkemmin sitd, millainen
lehti Suosikki oli ja millaisia mainoksia siind julkaistiin. Kiinnostukseni kohdistuu siihen,
miten intiimin ruumiilliset kulutustuotteet kytkettiin mainoksissa ruumiillisiin sukupuoliin
ja seksuaalisuuteen. Kisittelen tyon loppuosassa intiimin ruumiillisia kulutustuotteita,
niiden kiytt64 ja kiyttoympiristod yhdessd ndiden seksuaalisten ja ruumiillisten suku-
puolen normien kanssa.

Tyon seuraavissa luvuissa tutkin niitd vuorovaikutussuhteita normien muuttumisen ja
kulutustuotteiden kiytdn vililld. Tutkimuksen analyysivaiheessa tarkastelin aluksi useita
intiimin ruumiillisiksi kutsumiani tuotteita, mutta valitsin sitten kaksi tapausta, joiden
avulla vastaan padkysymykseeni: nuoret miehet ja deodorantinkdyton vakiintumisen
ja nuoret naiset ja siirtymisen kertakiyttoisiin kuukautissuojiin. Keskeisin syy niiden
tuotteiden valitsemiseen on se, ettd ne kytkeytyivit eri tavoin intiimiin ruumiillisuuteen
ja sitd koskeviin sukupuolitettuihin normeihin: niiden avulla voi tarkastella keskeniin
hyvin erilaisia tapoja, joilla normit ja toisaalta tuotteiden muuttuminen, uusien tuot-
teiden tulo markkinoille tai niiden saatavuus muokkasivat ruumiillisia sukupuolia ja
sukupuolia koskevia kisityksid.

Deodoranttien kohdalla kdyn lipi materiaalisia muutoksia ja pdddyn niitd tarkas-
teltuani kisittelemdin erityisesti kulttuuristen tai normatiivisten muutosten vaikutusta
tuotteiden kuluttamiseen. Nuorten miesten deodorantinkiyton vakiintumista koskevia
kolmea lukua yhdistad kysymys siitd, miten normatiivinen nuori mieheys muuttui niin,
ettd deodorantin kiyton oli mahdollista sisiltyd siihen. Lahestyn titd kysymystd kolmesta
nikokulmasta. Ensiksi katson elinolojen ja kulutuskdyttidytymisen muuttumista ja poh-
din sitd, miten muuttuvat elinolot selittiiviit mieheyden muuttumista subteessa deodorantin
kéyttoon. Seuraavaksi siirrdn katseeni kulttuurisiin kytkentoihin tuotteisiin liitettyjen
mielikuvien ja mieheyden normien vililli. Kysyn, miten Suosikin mainonta suostutteli
nuoria miehii deodorantin kéiyttijiksi ennen miesten deodorantinkdiyton vakiintumista.
Miesten deodorantin kiytto ei nimittiin ole aina ollut kulttuurisesti ongelmatonta:
deodorantit miellettiin vield 1960-luvulla ennen muuta tuoksun vuoksi kiytettdviksi tuot-
teiksi, ja ajatus tilld tavoin vartalolle lisdttavistd hajusteista ymmarrettiin feminiiniseksi.
Viimeinen miehii ja deodorantteja kisitteleva luku lihestyy aihetta populaarikulttuuri-
tyylien erilaisina nykyaikaisuussuhteina. Siind kysyn, miten osa nuorista miehisti omaksui
feminiiniseksi assosioituvaa kdiyttiytymistd siiti huolimatta etti mieheyden normatiivisia
rajoja sanktioitiin jyrksti.

Seuraavassa osassa tarkastelen nuorta naisruumista koskevia normeja ja ihanteita seki
kertakdytedisiin kuukautissuojiin siirtymisen sosiaalisia merkityksid ja kytkeytymistd
sukupuoleen. Lisiksi kisittelen lyhyesti naisten alusvaatteita. Erittelen varsinkin sitd,
miten materiaalinen ympirist6 vaikutti tuotteiden kuluttamiseen ja siten muutti siihen
liiteyvid merkityksid. Kysyn ensin, miten naisten alusvaatteiden muuttuminen kytkeytyi
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nuorta naisruumista koskeviin ihanteisiin. Tarkastelen alusvaatteiden avulla ruumiin
muotojen ideaaleja ja ruumiin paljastamista: mitd alusvaatteet esittivit ja mité piilottivat,
mitd korostettiin ja mitd sai ndyttdd. Talloin erityisesti paljastamiseen ja luonnollisuu-
teen liittyvit normit nousevat keskioon. Jatkan normien ja kulutustuotteiden vilisten
yhteyden tarkastelua kisittelemilld kuukautissuojia sekd niihin liittyvdd kuukautisten
salaamisen vaatimusta ja sen toteuttamisen mahdollisuuksia, kuten sitd, nikyivitko
siteet, miten hajuja oli mahdollista kontrolloida ja miten siteet pestiin tai hivitettiin.
Kysyn miten kertakiyttoiset kuukautissuojar ja niiden tekninen kehittyminen muuttivar
normatiivista nuorta naiseutta. Pohdin miten kisitykset tuotteista ja niiden kiytostd
sekd tuotteiden muuttuminen esineini asettuivat osaksi muuttuvia ruumiillisen nuoren
naiseuden, seksuaalisuuden ja seurustelun ideaaleja. Ennen kuin siirryn vastaamaan tut-
kimuskysymyksiini, kisittelen vield tutkimuksen teoreettista ja historiallista kontekstia
sekd tekemidni metodologisia ratkaisuja.

TUOTTEIDEN, MATERIAALISEN YMPARISTON JA KULTTUURISTEN
KASITYSTEN MUODOSTAMAT KAYTANNOT

Tutkimukseni tarkastelee tekijoitd, joista intiimin ruumiillisiin kulutustuotteisiin liittyvit
ruumiilliset kdytinnot rakentuivat: sitd, millaisia normeja ja ihanteita nuorten ruumiil-
lisista sukupuolista ja sukupuolittuneesta seksuaalisuudesta kaupallinen nuortenlehti toi
esiin 1960-1970-luvulla, miten ruumista muokattiin kulutustuotteilla niiden ihanteiden
mubkaisiksi ja miten ihanteet kytkeytyivit kulutustuotteisiin ja niiden kidyttdympdris-
t66n. Keskeisend lihteendni toimii kaupallinen nuortenlehti Suosikki. Tutkiessani sitd,
miten tuotteiden muuttuminen ja niiden kiyton yleistyminen kytkeytyy ruumiillisiin
sukupuoliin, hyodynnin my6s muistitietoa, kotitaloustiedusteluja ja tilastoja, silld
aikakauslehden tai sen mainosten avulla ei voi tutkia tuotteiden materiaalista kiytts-
ympiristod tai sitd miten paljon tuotteita kiytettiin eikd kovin laajasti edes sitd, milloin
niiden kiyttiminen yleistyi.

Tutkimuksen tavoitteena on hahmottaa yhteyksia 1960—1970-luvun materiaalisen
ympiriston ja kulttuurisen muutoksen vililli tarkastelemalla nuorten sukupuolia ja kulu-
tustuotteita. Suosikissa tuli esiin joitakin niistd monista puhetavoista, joita teini-ikdiseen
nuoreen naiseuteen ja micheyteen liittyi tuona aikana. Ajattelen niiden sukupuolia
koskevien puhetapojen sijoittuvan erilaisin kytkoksin toisiinsa ja muuhun sosiaaliseen
todellisuuteen.! Historiantutkijana pyrin tulkitsemaan lihteitd niiden ajallisessa kon-
tekstissa ja tekemiin siten tarkasteltavan ilmién kontekstissaan ymmirrettaviksi ja
kertomaan lihteiden avulla niiden syntyajasta. Toisaalta timi tavoite tuo tutkimukseen
mukaan myds nykyajan ja oman kulttuurini, silld pyrin tekemiin tarkastelemistani
menneisyyden ilmioistd ymmirrettivid nykyajasta kisin.

Kuva Suosikin tekstien paikasta laajemmalla julkisen sukupuolta ja seksuaalisuutta

1 Tassd suhteessa valitsemaani teksteja koskevaa analyysimenetelmaa voisi kutsua diskurssianalyy-
siksi. Esim. Rose 2007, 149-150.
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koskevan puheen kentilld toimii lihtékohtana myds vastatessani kysymykseen siitd,
millaisia Suosikissa tuotetut tai toistetut nuorten sukupuolia koskevat normit olivat ja
miten ne muuttuivat. Vertailukohdat sille, miten Suosikissa asetetaan normeja nuorelle
naiseudelle ja micheydelle ja nuorten seksuaalisuudelle, muuttuivat sisallollisesti tutki-
mani ajanjakson kuluessa, eikd myoskdin Suosikin etdisyys muihin nuorten sukupuolen
midrittelyjd tuottaviin aikalaistoimijoihin pysynyt samana. Esimerkiksi Suosikin ja sek-
suaalivalistuksen niakokulmat lihenivit jonkin verran toisiaan 1960-luvun lopulle tultaessa.

Tarkastelen Suosikkia eri tekstilajeista muodostuvana kokonaisuutena. Lehdessd
tuotettiin ja nostettiin esiin ruumiilliseen sukupuoleen kytkeytyvid ihanteita esimerkiksi
suhteessa seksuaaliseen viehittivyyteen ja haluttavuuteen tai seurustelusuhteisiin, tarjottiin
nuorille intiimin ruumiillisia kulutustuotteita ja suostuteltiin niiden kiyttimiseen tai
perusteltiin sitd liictdimalld tuotteet sukupuolitettuihin ruumiisiin sekd seurustelusuh-
teisiin ja seksuaalisuuteen. Jilkimmaiisestd nikokulmasta katsoen erityisesti mainokset
ovat keskeisii. Olen valinnut lihteekseni aikakauslehden, koska tilli tavalla on mah-
dollisuus tarkastella mainoksia ja artikkeleita, jotka liitettiin juuri nuorille suunnattuun
mediasisiltoon. Esimerkiksi samoja tv-ohjelmia katsottiin vield idstd riippumatta, eiki
tv-mainonta ollut nykyisenkaltaisella tavalla kohdennettua.” Mainokset ovat kulttuurista
materiaalia, jossa yhteyksid materiaalisten tuotteiden ja erilaisten kulttuuristen kisitysten
vililld muotoillaan niin, ettd tutkijan on mahdollista tavoittaa niita jilkikiteen. Ajatus
siitd, ettd mainonta toistaa jotain, miki on katsojille kulttuurisesti tuttua, on vakiintu-
nut.’ Jos ndin ei olisi, mainonta ei toimisi. Siksi kulttuurisia kisityksid normatiivisista
sukupuolista voi tutkia kiyttdmailld aineistona mainoksia. Mainosten avulla voi tavoittaa
ajallista muutosta siind, miten intiimin ruumiillisilla kulutustuotteilla esitettiin raken-
nettavan nais- ja miesruumista ja miki vaati erityistd perustelemista tai vakuuttamista
sukupuolen ja tuotteiden vilisissd yhteyksissi.

Olen kiinnostunut Suosikissa siitd, miten tuotteet ja kulttuuriset ilmiét kutoutuivat
toisiinsa lehdessi sellaisena kuin se oli 1960—1970-luvun lukijoidensa saatavilla. Tutkin
ajallisia muutoksia siind, millainen ymmirrys sukupuolista ja seksuaalisuudesta esitetiin
kaupallisessa populaarikulttuuriaineistossa laajamittaisesti hyviksyttynd. Kayttimani
aikakauslehtiaineiston avulla ei voi tehdi historiantutkimusta tekstien erilaisista vas-
taanottotavoista, silli lukuun ottamatta aiempia tekstejd kriittisesti kommentoivia lu-
kijakirjeitd, jotka lehden toimitus on nimenomaisesti paittinyt julkaista, asettamalla
yksittdiset tekstit koko lehden ja laajemmin julkisen puheen kontekstiin on mahdollista
tavoittaa vain sellaiset tulkinnat, jotka Stuart Hallin 1970-luvulta lihtien tunnetuksi
tekemii ajatusta kiyttddkseni tarjoutuvat ensisijaisina tai hallitsevina. Tutkimukseni
pyrkimykseni on kuitenkin nimenomaan timin ensisijaisen tulkinnan tarkastelu: tutkin
laajalevikkisessd nuortenlehdessi julkaistuja artikkeleita ja mainoksia julkisesti nikyville
saatuina puheenvuoroina, jotka ovat seki heijastaneet miirittelyja sukupuolista ja sek-
suaalisuudesta ettd tuottaneet niiti.

2 Kortti 20034, 253.
3 Goffman 1979.
4 Hall 1992, myos Rossi 2006, 66—68; Vanska 2012, 70-72.
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Nuoret ovat toki lukeneet lehted monin tavoin. Mary Jane Kehily tutki 1990-luvulla,
miten brittitytot ja -pojat lukivat nuortenlehtid. Hin tarkasteli nuortenlehtid kulttuurisena
resurssina, josta nuoret oppivat seksisuhteista ja seksuaalisuudesta ja siitd, miten sek-
suaalisuuteen liittyvistd aiheista voi puhua. Kehilyn mukaan tytot lukivat nuortenlehtien
seksi- ja ihmissuhdejuttuja myos yhdessd, ja he kiyttivit lehted aloittamaan keskustelun
intiimeistd aiheista ja mairittelivit yhdessd niiden pohjalta keskustelemalla rajoja sille,
miki olisi tytoille hyviksyttdvia ja mitd saisi tehdd. Vastaavasti pojat taas lukivat samoja
ongelmapalstoja ja seksiaiheisia artikkeleita yksin ja kielsivit olevansa niistd kiinnostu-
neita. Tutkimuksen ryhmihaastattelutilanteissa he kddnsivit lukemansa seksiaiheiset
palstat vitsiksi. Kehily tulkitsee, ettd lehtien puhe parisuhteista ja seksuaalisuudesta oli
pehmeid, mutta teini-ikdisilld pojilla oli tarve esittdd itsensd kovan maskuliinisina, joten
pojat etddnnyttivit itsensi aiheesta naureskelemalla. He rakensivat maskuliinista micheytd
uhoavalla suhtautumisella seksuaalisuusteemoihin ja hempeidin seurustelupuheeseen.
Toisaalta he lukivat artikkeleita, koska olivat seksuaalisuuden suhteen tietimittomii
ja haavoittuvia ja kaipasivat siitd tietoa tyttdjen tavoin.’ Tietoa siitd, miten nuoret vas-
taanottivat Suosikin tekstit erilaisista konteksteistaan kisin ja miten lehden lukeminen
sukupuolittui, ei kuitenkaan ole saatavillani. Sen sijaan tarkastelen sité, millaisia kdsityksid
sukupuolista ja seksuaalisuudesta Suosikissa oli tarjolla.

Tarkastelen mainoksia ja artikkeleita julkaisukontekstissaan, eri tekstilajeista muodos-
tuvassa nuortenlehdessi. Lisiksi suhteutan lehdessi esiintyvid nikokulmia julkaisuajan-
kohdan yhteiskuntaan ja julkisessa puheessa esiin tuotuun kulttuuriseen ymmarrykseen
nuorten sukupuolista ja seksuaalisuudesta sekd asetan rinnakkain lehden mainosten
esittdimid kisityksid ja sitd, mitd muun lihdeaineistoni kautta tiedin tarkastelemieni tuot-
teiden saatavuudesta ja kehittymisestd seki lehden oletettujen lukijoiden, suomalaisten
nuorten, arjesta ja esimerkiksi asumisoloista pitkilld 1960-luvulla.

Olen rajannut ulkopuolelle sen, millaisessa kontekstissa lehti, mainokset tai tuotteet
suunniteltiin. En siis tutki esimerkiksi toimittajien, lehden kustantajien, mainosten
tekijoiden tai teollisuuden toimijoiden roolia siind, millaisiksi lehti, mainonta, tuotteet
tai niiden menekki muodostuivat. Ndihin kysymyksiin ovat keskittyneet mainosten ja
sukupuolen nikokulmasta esimerkiksi taloushistorioitsija Klara Arnberg, joka on tutkinut
ruotsalaisissa mainosalan ammattilehdissi esiintyvid kisityksid naiseudesta 1900-luvun
alkuvuosikymmenini, ja mediatutkija Laura Saarenmaa, joka on tutkiessaan 1970-lu-
vun intiimituotteiden mainoksia myos haastatellut mainostoimistoissa tyoskennelleitd
siitd, miten he nikivit kampanjat.® Muotiin erikoistunut visuaalisen kulttuurin tutkija
Annamari Vinski on ulottanut mainoskuvien analyysin myos mainoskuvien tuottami-
seen osallistuneiden osapuolten tarkasteluun tutkimuksessaan lastenmuotilehden Vogue
Bambinin mainoskuvista, ja hin on mys haastatellut esimerkiksi lapsimallien vanhempia.”

Historiantutkija Jukka Kortti on korostanut, ettd media-aineistoja tutkitaan his-
torianikokulmasta asettamalla ne historiallisen ajankohtansa kontekstiin. Hin viittaa

5 Kehily 1999, 67, 72—-86; myts Milestone & Meyer 2012, 179-171.
6 Arnberg 2018; Saarenmaa 2012a.
7 Vanska 2012.
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tilld erityisesti kontekstiin, jossa aineisto on tuotettu. Kortti on kritisoinut esimerkiksi
Harri Sarpavaaran ja Leena-Maija Rossin mainonnan analyyseja siitd, ettd niissd on
jitetty selvittimittd mainosten tuottajat. Se on Kortin mukaan olennainen osa mai-
nosten kontekstualisoimista aikaan ja paikkaan.® Saman kritiikin voi kohdistaa myds
tihin tutkimukseeni. Kortin kysymyksenasettelun ytimessi on kuitenkin itse mainonta
ja sen ajallinen muuttuminen. Vinskid kiinnostaa visuaalisen kulttuurin tutkijana se,
miten kuvallinen esitys on rakentunut. En suinkaan kiistd mainosten suunnittelijoiden
toimijuuden merkitystd.” Oma mielenkiintoni kohdistuu kuitenkin viimekidessi siihen,
miten tuottajatasoa laajemman yhteison jakamat kulttuuriset normit ja merkityksenannot
muuttuvat ja miten analysoimani kulttuuristen normien muutokset liittyvit osaksi muuta
kulttuuria, myos sen materiaalisia aspekteja, oman tutkimukseni tapauksessa erityisesti
kuluttamista ja elinoloja. Oletan, ettd mainosten alkuperistd rijppumatta mainostajat
ovat pyrkineet kidyttimidin mainoksia, joiden viestin suomalaisen lehden lukijat pystyi-
sivit liittiméin omaan elimiinsi. Mainoksilla pyritiin vaikuttamaan kuluttajiin, joten
oletan, ettd pddsddntoisesti Suosikissa julkaistujen mainosten kuvaamien asetelmien on
ajateltu olevan lehden kohdeyleisélle, 1960—-1970-luvun teini-ikiisille, kulttuurisesti
ymmirrettavid. Olen siis kiinnostunut kyseisista mainoksista siksi, ettd niissd kytkettiin
kulttuurisia merkityksid intiimin ruumiillisiin kulutustuotteisiin.

Tarkastelen ruumiillisen sukupuolen modernisoitumista my6s materiaalisemmalla
tasolla. Mainokset kertovat suostuttelusta, haaveiden luomisesta ja kuluttamiseen liitty-
vistd kuvittelusta, mutta eivit siitd, millaisia tuotteita ihmiset kayttivit. Siksi tarkastelen
myds valitsemieni intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden kiytt6d ja itse tuotteiden
muuttumista. Lihestyn valitsemiani tuotteita en vain materiaalisina esineini tai aineina
vaan kaupallisesti myytyini kulutustuotteina. Niiden saatavuudessa voi olla ongelmia.
Ne voivat toimia kiyttotarkoituksessaan hyvin tai huonosti tai kehittyd teknisesti parem-
min toimiviksi, ja ne myos vaativat jotain kiyttéympiristoltddn toimiakseen. Silti niitd
kiytettiin ruumiin muokkaamiseen sellaiseksi, ettd niilli manipuloitua ruumista voitiin
pitdd tdysin luonnollisena. Vastaavaa nikékulmaa on soveltanut aiemmin muun muassa
yhdysvaltalainen historiantutkija Lara Freidenfelds. Hin on tarkastellut rinnakkain haas-
tattelemiensa amerikkalaisten kuukautisia koskevia uskomuksia, kuukautisvalistukseen
liiteyvid tekstejd ja kuukautissuojia esineind. Hinen teoreettinen perspektiivinsd on
tarkastella niiden yhdessi muodostamia kuukautiskidytintdji. Freidenfelds kisittelee
materiaalisia ja kulttuurisia puolia yhdessi ja tarkastelee niiden muodostamia kuukau-
tiskdytdntojd ja sitd, miten moderneihin kuukautisiin kdytintona siirryttiin.'

Myos pukeutumisen tutkimus, jossa voidaan yhtiaikaisesti ottaa huomioon vaatteet
materiaalisina ja pukeutuminen kulttuurisessa kontekstissaan, on vaikuttanut tarkas-
teluperspektiivini muotoutumiseen. Pukeutumisessa ruumista koskevat ihanteet ja
tapakulttuurin asettamat vaatimukset saavat muodon esineini. Thanteet konkretisoituvat

8 Kortti 2007, my6s Saarenmaa 2012b; Sarpavaara 2004; Rossi 2003.

9 Tuottaja- ja mainostajandkokulmasta siitd, miten niin kutsutuille hygieniatuotteille tuotettiin mark-
kinoita Yhdysvalloissa 1920-1930-luvuilla, Vinikas 1992.

10 Freidenfelds 2009.
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vaatteiksi, joilla on muoto. Muodin sosiologiaa tutkinut Joanne Entwistle on kiinnit-
tinyt huomiota pukeutumiseen sosiaalisiin suhteisiin sijoittuvina tilannesidonnaisina
ruumiillisina kdytdntdind."" Pukeutuminen lisdd ruumiiseen kulttuuristen merkitysten
kerroksia ja sukupuolittuneet pukeutumiskoodit ovat kytkéksissd seksuaalisuuteen:
vaatteet rakentavat ruumiiseen maskuliinisuutta ja feminiinisyyttd.'?

Minua kiinnostavat tissi yhteydessi my6s ruumiin liikkuminen ja asennot. Alusvaatteet
vaikuttavat juuri tihin. Lisdksi ne muokkaavat ruumista ihanteiden mukaiseen muotoon.
Niisté voi pidtelld, minkd muotoiseksi ruumiita muokattiin, miten ruumiinosia salattiin
ja mitd puolestaan paljastettiin tai pidettiin julkisena ja miki ruumiissa sai liikkua ja miki
ei. Etnologi Marianne Thesander on tarkastellut yhtiltd saman valmistajan mallinukkeja
pitkilld aikasarjalla tutkiakseen ihanneruumiin muuttumista ja toisaalta alusvaatteita
selvittiikseen, miten ruumiit muokattiin kulloisenkin ihanteen mukaiseksi.'> Muodin
kulttuurihistoriaa tutkinut Jo Paoletti puolestaan on tarkastellut kaavalehtien kaavojen
mittoja tarkastellessaan ruumiin mittasuhteita koskevien ihanteiden muuttumista.'®
Hyo6dynnin tité ajatusta esineistd materiaalisina esityksind ruumisideaaleista ja esineiden
muutoksista vihjeini ideaalien muuttumisen suunnista.'

INTIMIN RUUMIILLISET KULUTUSTUOTTEET

Kiytin tdssd tutkimuksessa tutkimuskisitettd intiimin ruumiilliset kulutustuotteet. Viittaan
ruumiillisilla kulutustuotteilla alusvaatteisiin, ehkiisyvilineisiin, kosmeettisiin valmisteisiin,
kuten niin kutsuttuihin hygieniatuotteisiin ja meikkien ja kynsilakan kaltaisiin virikos-
metiikkatuotteisiin, sekd muihin vastaaviin tuotteisiin, joilla muovataan eri tavoin eldvii
ruumista, kuten puhdistetaan tai muokataan siti ja sen ulkonikéd tai hajua.'® Tutkimus-
kisitteend intiimi ruumiillisuus sekd luonnehtii sitd, millaiset piirteet tutkimuskohteessa
ovat kiinnostukseni kohteena, ettd kertoo aineiston rajaamisen ja valitsemisen perusteista.

11 Entwistle 2000, 37.

12 Entwistle 2000, 141-143.

13 Thesander myos kytkee ruumisihanteiden muuttumista kulttuurisiin ja poliittisiin muutoksiin, ku-
ten naisten asemaan yhteiskunnassa. Ndiden kytkosten todistamisessa Thesander ei nahdakseni
onnistu yhta vakuuttavasti kuin ruumiillistuvan naisideaalin tarkastelussa. Thesander 1997 [1994].

14 Paoletti 2015.

15 Materiaalisen ympariston kautta sukupuolten ideaalien historiaa on tarkastellut myos Kirsi Saa-
rikangas, joka on tutkinut sitd, millaisia kdsityksia perheenjdsenten valisista suhteista modernien
asuntojen arkkitehtuuri ilmensi. Saarikangas 2002.

16 Taloushistorioitsija Geoffrey Jones on maaritellyt kauneusteollisuuden (beauty industry) kasittdmaan
hajusteet, hiusten ja ihon hoitoon tarkoitetut tuotteet, aurinkotuotteet, varikosmetiikan (kuten
meikit ja kynsilakat), miesten partaan, parranajoon ja hiuksiin liittyvat tuotteet (grooming products),
mukaan lukien partavaahdot ja partavedet, kylpy- ja suihkutuotteet, toiletti- eli hienosaippuan (eli
sellaisen saippuan, joka on tarkoitettu nimenomaan ihon pesuun, ei myos vaikkapa vaatteiden tai
lattian pesuun, kuten méantysaippua), deodorantit, suunhoitoon ja vauvanhoitoon liittyvat tuot-
teet. Tama vastaa Euromonitorin tamanhetkista maaritelmaa. Jones 2011, 9, viite 2. Lisdan tahan
siis kuukautissuojat, tekoripset, alusvaatteet ja ehkaisyn seka erilaiset laihduttamiseen, lihasten
kasvattamiseen tai muuhun ruumiin ulkondadén muuttamiseen tarkoitetut laitteet ja ohjelmat.
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Viittaan intiimilld arkaluonteisen henkilokohtaiseen, yksityiseen ja lihelld ruumista
olevaan. Kielitoimiston sanakirja mairittelee intiimin seuraavasti: “liheinen, likeinen,
tuttavallinen; (arkaluonteisen) henkilokohtainen, yksityinen”."” Sanan kiytdstd annetaan
esimerkkejd: intiimi perhejuhla” tai ”pieni, intiimi ravintola”, ”intiimi suhde”, joka
maidritellidn rakkaus- tai seksisuhteeksi, ”intiimit vaatekappaleet”, kuten rintaliivit.
Sanakirja viittaa lisdksi ajatukseen yksityisen jakamisesta tai paljastamisesta: “Kertoi
intiimeja yksityiskohtia elimistadn.” Oxford English Dictionary miirittelee adjektiivin
intimate liheiseksi tuttavuudeksi tai toisen tuntemiseksi hyvin: intimate friends. Myos tissd
sanakirjassa mainitaan “intiimi ravintola”, siis ravintola, jossa on viihtyisi, rauhallinen
ja yksityinen tunnelma. Sanan toiseksi merkitykseksi Oxford English Dictionary tarjoaa
yksityisen ja henkilokohtaisen: intimate details of his sexual encounters. Sanakirjan mukaan
intimate-sanaa kiytetddn my0s seksisuhteeseen viittaavissa eufemismeissa: becoming inti-
mate.'® Englanniksi intimate clothing tai intimates tarkoittaa alusvaatteita, vaikka sanakirja
ei tdtd mainitsekaan. Suomeksi taas intiimi on usein sukuelimiin viittaavien eufemismien
osa: puhutaan esimerkiksi intiimialueen hygieniasta tai intiimivaivoista.

Englanninkielisessd médiritelmissi intiimit suhteet voivat siis olla my6s ystivyyssuh-
teita, kun taas suomeksi intiimi assosioituu enemmin seksuaaliseen suhteeseen minki
tahansa hyvin liheisen ihmissuhteen sijaan. Sekd suomen- etti englanninkielisessd
midritelmissi intiimiin liittyy merkityksid joko sosiaalisen liheisyyden ilmaisemisesta
tai mahdollistamisesta tai toisaalta yksityisen ja henkilokohtaisen paljastamisesta tai
paljastamatta jattdmisestd. Kdyttimani ilmaus intiimin ruumiilliset kulutustuotteet viittaa
ensisijaisesti tahin jalkimmaiseen merkitykseen."

Englannin- ja suomenkielisen sanan merkitysero heijastuu tutkimuksessa: kun intii-
mii on kiytetty tutkimuskisitteend englanninkielisessd tutkimuskirjallisuudessa, silld on
viitattu erityisesti yksityisen eliméinalueen sosiaalisiin suhteisiin ja suhteissa ilmaistuun
laheisyyteen intimate relationship -ilmauksen kaltaisesti.”® Tdssd tutkimustraditiossa in-
tiimin kisitteelld on haluttu nostaa esiin jotakin tutkittavassa ajassa. Kisitteen avulla on
luonnehdittu vallitsevaa kulttuurista ideaalia henkilkohtaisista suhteista. Lynn Jamiesonin
mukaan timinhetkisessi yhteiskunnassa liheisten suhteiden toisiin ihmisiin ja mahdol-
lisuuden jakaa tunteensa jonkun kanssa koetaan tekevin yksityiselimin merkitykselli-
seksi, mutta suinkaan aina intiimin liheisyyden ilmaisuja ei ole koettu samalla tavalla
tarpeellisiksi.?! Idealisoidun kisityksen intiimeistd suhteista on my®s esitetty piilottavan
alleen sen kanssa yhteensopimattomia puolia: esimerkiksi Lauren Berlant on korostanut
intiimiin liittyvid valtasuhteita ja Viviana Zelizer on kirjoittanut intiimeihin suhteisiin

17 MOT Kielitoimiston sanakirja.

18 Oxford English Dictionary. Lisdksi Oxford English Dictionary mainitsee kayttotapoja tai merkityksia,
joita suomenkieliselld sanalla ei ole: hyvin ldheistd suhdetta kuvaava intimate involvement with
the community ja perusteellista tuntemusta merkitseva intimate knowledge.

19 Myds Saarenmaa 2010, 141.

20 Esim.Jamieson 2005 [1998]; Berlant 1998; Moran 2001; Zelizer 2005. Intiimista tutkimuskasitteena
ja siihen liittyvasta tutkimuskeskustelusta Saarenmaa 2010, 141-148.

21 Jamieson 2005 [1998].
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liittyvistd taloudellisista kytkoksistd ja investoinneista.”” Laura Saarenmaa on kiyttinyt
intiimin kisitettd 1ahinnd tihin englanninkieliseen tutkimuskeskusteluun kytkeytyvalla
tavalla. Saarenmaalle intiimi on tapa kuvata aikakauslehtitekstien piirretti, josta hin
on tutkimuksessaan kiinnostunut. Hin kiyttdd ilmaisua julkisuuden intimisoituminen
luonnehtimaan muutosta aikakauslehtien ihmissuhdepuheessa. Hinen tarkastelemansa
jakson, 1960-luvun alusta ja 1970-luvun puoliviliin, aikana lehtien diskurssissa nousi
esiin vaatimus rehellisyydesti ja todellisten kasvojen paljastamisesta, ja henkilokohtaista
elimai tuotiin aiempaa enemmin esiin.*

Omassa tutkimuksessani ilmaus intiimi ruumiillisuus rajaa tutkimuskohdetta. Olen
kiinnostunut tuotteista, joihin on liittynyt suomenkielisen intiimi-sanan tavoittama
arkaluontoisen henkilékohtaisuuden ja ruumiillisuuden aspekti, ja tuotteita koskevassa
ymmirryksessd tapahtuvista ajallisista muutoksista timin aspektin suhteen. Valitsemiini
tuotteisiin liitettiin lahdeaineistoni kontekstissa jotain yksityistd, joka on pidetty poissa
nikyviltd ja jota on nolosteltukin. Arkaluontoisiksi ymmarrettyjen tuotteiden kiytto
muokkaa ruumista vaivihkaisilla tavoilla, koska niiden kiytto ei ndy eiki siitd puhuta.
Tutkijankatseeni kohdistuu siihen, kuinka norminmukaista ruumiillista sukupuolta ja
seksuaalisuutta on tuotettu ja muokattu deodoranteilla, finnivoiteilla, suuvesilld, kuu-
kautissuojilla, ehkiisyvilineilld, kosmetiikalla ja alusvaatteilla, ja millaisena tima kytkos
tuotteiden ja ruumiillisen sukupuolen normien vililld tuodaan esiin mainoksissa.

Monet timin tutkimuksen kisittelemistd tuotteista ovat niin kutsuttuja hygienia-
tuotteita. En kuitenkaan kiytd ilmaisua hygieniatuote tutkimuskisitteend, silld sanan
alkuosa hygienia viittaa kiytintoihin, jotka edistivit terveyttd, mutta monilla ndistd
tuotteista ei ole terveydellistd merkitystd, vaan niitd kiytetddn sosiaalisista syistd, miki on
nimenomaan timin tutkimuksen kohde. Jotkut tuotteista ovat pdinvastoin terveydelle
haitallisia, kuten 1960-1970-luvun lehdissi mainostetut antibakteeriset pesunesteet,
joita mainostettiin myds naisten “intiimihygieniaan”, eli vulvan alueen puhdistamiseen.
Korvaan tutkimuskisitteelldni intiimin ruumiilliset kulutustuotteet ajatuksen siitd, ettd
tuotteilla olisi vilttimittd tekemistd puhtauden tai epdpuhtauden, sairauden tai terveyden
kanssa. Lisiksi kisite rajaa katseeni omasta tutkimuskysymyksestini kisin sen sijaan, ettd
valitsisin tutkimuskohteeksi esimerkiksi jonkin valmiin tuoteryhmin. Myds tuotteiden
luokittelu tuonnin, teollisuuden tai vihittdiskaupan tuoteryhmiin on kulttuurisidonnaista
ja ajassa muuttuvaa.

Timin tutkimuksen edetessi sidon ajatusta tuotteiden intiimistd ruumiillisuudesta
myds parisuhteisiin liittyviin kisityksiin, ja siten intiimi-sanan toiseen merkitykseen ja
sithen kytkeytyviin tutkimuskeskusteluun. Esitin aineistoni pohjalta, ettd Saarenmaan
kuvaama paljastamisen tai rehellisyyden ihanne ei koskenut vain ajanvietelehtien jul-
kisuuskulttuuria 1960-luvun lopulla ja 1970-luvulla vaan laajemminkin ajankohdan
valtavirtaisen julkisuuden parisuhdeihanteita, my®s sitd, miten nuorten tulisi kohdata
toisensa seurustelusuhteissaan. Luonnehdin aineistoni intiimin suhteen ihannetta tutki-
muskisitteelld meisyys, koska siihen liittyi usein myds parin me-muotoinen puhe. Siinid

22 Berlant 1998; Zelizer 2005.
23 Saarenmaa 2010, 142-143.
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parisuhteen osapuolten autenttinen tunneyhteys ja henkinen yhteenkuuluvuus olivat
tarkeitd. Tarkastelen tuotteiden kiytt6d suhteessa tihdn meisyyden ihanteeseen.

SUKUPUOLEN JA SEKSUAALISUUDEN RAKENTUMINEN

Tutkin muutoksia siind, miten intiimin ruumiilliset kulutustuotteet ja kulttuurinen ym-
mirrys sukupuolista ja sukupuolten normeista kutoutuvat kiytinnéiksi, joissa nuorten
ruumiilliset sukupuolet rakentuivat 1960-1970-luvun Suomessa. Viitatessani Suosikin
oletettuihin lukijoihin, kiytin vaihdellen kisitteitd nuoret naiset ja nuoret miehet seki
tytot ja pojat. Suosikin omassa kielenkdytossi puhuttiin tytdistd ja pojista.** Haluan
termien valinnalla pitdi esilld, ettd Suosikin oletetut lukijat olivat teini-ikiisia.

Marianne Liljestrém on vuonna 2004 jakanut sukupuolihistorian tutkimuksen kah-
teen luokkaan. Toisessa sukupuoli on ontologinen kategoria. Tillaista tutkimusperinnettd
edustaa vaikkapa naisten tydssikdynnin muuttuminen. Toisessa, amerikkalaista Joan
Scottia seuraavassa, tutkimusperinteessd sukupuoli itsessidn on historiantutkimuksen
kohde. Scott on jo 1980-luvulla korostanut, ettd sukupuoli rakentuu historiallisesti. Siten
tissd perinteessd tutkimus tarkastelee sitd, kuinka sukupuoli rakentuu ja tuotetaan.”

Tutkimukseni edustaa ndisté perinteistd jalkimmaistd. Tutkin ruumiillisen sukupuolen
ajallista muutosta. Lihtokohtanani on oletus, ettei vain sukupuolitettuja ruumiita koskeva
ymmirrys vaan my9s ruumiit itsessdin ovat kulttuurisesti muokattuja ja historiallisia.
Toimimme ruumiissamme kulttuurisilla tavoilla. Ruumisihanteet muuttuvat ja niitd
tavoitellaan ruumista muokkaamalla. Ruumista tyostetdin enemmin tai vihemmin
tarkoituksellisesti esimerkiksi pukemalla, hajustamalla, puhdistamalla, kuntoilemalla ja
laihduttamalla sekd muovaamalla ruumiin linjoja alusvaatteiden avulla.?®

Siihen, miten lihden vastaamaan tutkimuskysymykseeni, vaikuttaa se, miten ajattelen
sukupuolen muotoutuvan. Taustaoletuksenani on, ettd normatiivinen sukupuoli ja sek-
suaalisuus kytkeytyvit toisiinsa. Ajattelen ettd normatiivinen sukupuoli ja normatiivinen
seksuaalisuus kietoutuvat yhteen, ettd seksuaalisuus on keskeinen tapa normittaa suku-
puolta ja ettd normatiivinen seksuaalisuus on heteroseksuaalista. Esittelen titd oletustani
seksuaalisuuden roolista sukupuolen rakentumisessa tarkemmin Judith Butlerin ajattelun
kautta, koska Butlerin voi sanoa olleen 2000-luvun alusta lihtien ehki tunnetuin queer-
teoreetikko Suomessa.”’”

Butler tuli tunnetuksi ajatuksesta, ettd sukupuoli rakentuu ja sitd yllipidetdin kiyt-
tdytymisessd, eleissi ja teoissa, joilla sitd ilmaistaan. Sen sijaan, ettd eleiden tai tekojen
feminiinisyys tai maskuliinisuus olisivat seurausta tekijin olemukseen kuuluvasta su-

24 En ota tdssa kantaa kysymykseen 1960—1970-luvun nuortenlehden aikalaislukijoiden mahdollisis-
ta epabinadrisista sukupuoli-identiteeteistd. Suosikin teksteissa ilmaistu kasitys sukupuolista on
bindarinen: lukijoiden oletetaan olevan tyttoja tai poikia.

25 Scott 1999; Liljestrom 2004.

26 Kulttuuri ja sisderitys vaikuttavat nahtavasti yhdessa jopa luustomme mineraalirakenteeseen tuot-
taen siihen sukupuolieroja. Fausto-Sterling 2005, 1495.

27 Liljestrom 2015.
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kupuolesta, tekijin sukupuoli rakentuu niissi toistuvissa sukupuolen ilmauksissa, joita
Butler kutsuu performatiiveiksi.”® Ndiden sukupuolen ilmaisujen tiytyy olla kulttuurisesti
ymmirrettavid.”” Tdmai liictdd Butlerin ajattelussa normatiivisen seksuaalisuuden ja nor-
matiivisen sukupuolen yhteen: Butler omaksui Michel Foucault'lta ajatuksen tuottavasta
vallasta, jonka vaikutuksesta normit muotoilevat kohteensa.

Butlerin mukaan sukupuoli ja seksuaalinen halu yhdistyvit toisiinsa.*® Sukupuoli
(biologisena ja sosiaalisena) ja seksuaalisen halu ovat kulttuurisesti ymmirrettavid vain
tietylld tavalla yhteen liittyneind, kun taas niiden muut yhdistimisen tavat ymmirre-
tddn joko loogisesti mahdottomina tai vikoina ja hiirioind.’! Kisitys sukupuolesta pitad
sisilladn ajatuksen siitd, millaiset sukupuolen ruumiilliset merkit yhdistyvit mihinkin
kiyttdytymiseen, siis sukupuolen sosiaaliseen ilmaisuun, ja millaista sukupuolenmukai-
nen seksuaalinen halu on ja kehen se kohdistuu.” Vaikka liian suurista poikkeamista
sanktioidaan, sukupuolta tuottavien eleiden, ilmeiden, kielen, tai tekojen toistot voivat
kuitenkin olla — tietoisesti tai vihemmin tarkoituksellisesti — hiukan toisenlaisia kuin
ennen. Niin toistoissa tapahtuvat muutokset voivat muuttaa sukupuolta.’® Toisin tois-
tamisen ajatus on siten myds malli siitd, miten normatiivinen sukupuoli muuttuu ajassa.

Tutkimustani voisi siis kutsua myds queer-teorian jilkeiseksi tai siitd tietoiseksi
normatiivisten sukupuolten ja niihin kytkeytyvin normatiivisen heteroseksuaalisuu-
den historian tutkimukseksi. Tutkimani ajankohta oli niiden suhteen poikkeukselli-
sen nopean muutoksen periodi. Tutkimuksessani sukupuolten normien muuttumista
1960-1970-luvulla lihestytddn historiantutkimuksen menetelmin: lihteideni suku-
puoleen kytkeytyvia diskursseja kontekstualisoidaan muihin kulttuurisiin diskursseihin
ja laajemmin yhteiskunnan taloudellisiin ja sosiaalisiin ilmidihin. Silti teoreettisena
taustaoletuksenani on queer-tutkimuksen perinteesti tuleva ajatus heteroseksuaalisuuden
ja sukupuolen samanaikaisesta rakentumisesta. Tutkimusotteen valinta on syntynyt tie-
toisena Leena-Maija Rossin tutkimuksesta televisiomainonnan tuottamista ja toistamista
sukupuolista.®*

Kiytin rinnakkain Kisitteitd sukupuolten normit ja normatiivinen sukupuoli. Tutkin
Suosikista keradmini aineiston avulla sitd, miten teksteissi esitetdan sukupuolen tuottu-
minen ruumiin pintaan tuotteita kiyttdmilld samaan aikaan luonnolliseksi ja normatii-
viseksi. Koska omaksun ajatuksen normatiivisen sukupuolen ja normatiivisen (hetero)
seksuaalisuuden kytkoksesti, kisittelen laajasti myos seksuaalisuutta ja seurustelusuhteita

28 Butler 2006 [1990]; 80; Pulkkinen 2000, 46, 52. Performatiivin kdsite on perdisin J. L. Austinin
puheaktiteoriasta.

29 Pulkkinen 2000, 52.

30 Butler 2006; 228-229.

31 Butler 2006, 69-70.

32 Toisin sanoen esimerkiksi naisen anatomian omaava henkilé toimii sosiaalisesti tavalla, jonka
ymmarretaan ilmaisevan sitd, ettd on nainen, ja hanen seksuaalinen halunsa suuntautuu miehiin.
Butler 1992, 1-2; Pulkkinen 2000, 46, 69-70, 79; vrt. Foucault 1998, 62—63, 71-72, 109, Foucault
1976, 113, 200-202; Helén 1997, 347.

33 Butler 1990, 138-139, 146—147. Pulkkinen 2000, 53.

34 Rossi 2003.
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tutkiessani sukupuolten muuttumista. Kiyttimissini lihdeaineistossa jotkin tavat toimia
naisena tai micheni esitettiin hyviksyttiviksi ja toiset ei-toivotuiksi. Vaikka Suosikilla ei
ole mitddn yhteniistd sukupuolipoliittista linjaa, tutkimani tekstit ovat vaikutusvaltaisia:
niitd on luettu hyvin paljon ikiryhmissi, jolle lehti on suunnattu. Siten nuortenlehden
sukupuolen ilmaisut ovat tuottavia: yhtiiltd ne heijastavat olemassa olevaa rakennetta,
toisaalta ne voivat my6s osaltaan muuttaa sitd.

Rossi on nostanut esille, ettd tutkimuskisite heteronormatiivisuus on saanut tutkijat
asennoitumaan heteroseksuaalisuuteen yhteniiseni, normatiivisena seksuaalisuutena, vaik-
ka my®s heterous voi olla ei-normatiivista.”” Olen kiinnostunut siitd, miten nimenomaan
Suosikin normatiivisena esittimi heteroseksuaalisuus on muuttunut ja miten se nikyy
nuorten ruumiillisissa sukupuolissa.®® Kiyttiessini normin kisitettd viittaan siis siihen,
millainen sukupuoli tai heteroseksuaalisuus on jonakin aikana tai jossakin kulttuurisessa
yhteydessd normatiivista, en niinkiin heteroseksuaalisuuteen normina.”” Sosiologiassa
normin kisite viittaa yhteisssd jaettuun ymmarrykseen siitd, miten tulisi kiyttaytyd, ja
sen noudattamista valvotaan jonkinlaisilla sanktioilla.’® Normit ovat kulttuurisesti tuo-
tettuja ja muuttuvat yhteiskunnan muuttuessa, ja niiden sisallostd kiydain kamppailua.
Historiallisesti normin, normaalin ja normatiivisen kisitteet liittyvit 1900-luvun moder-
niin pyrkimykseen perustella toimintasuosituksia tieteelld. Tavanomainen, suositeltava
ja hyviksyttavd yhdistyivit normaalin kisitteess.*’

My®és tekemini kisitteellinen erottelu maskuliinisuuden ja micheyden sekd femi-
niinisyyden ja naiseuden vililld on periisin queer-teoreettisesta ajattelusta. Erottelu
palautuu ajatukseen siitd, ettei feminiinisyys valttimattd yhdisty vain naisiin tai mas-
kuliinisuus miehiin.®* Tarvitsen erottelua tarkastellakseni mieheyden feminiinisiksi
ymmirrettyjd piirteitd samoin kuin naiseuden maskuliinisia piirteitd. Mieheys tai naiseus
ovat abstraktioitani siitd, millaisiksi miehiksi tai naisiksi aineistossani ymmarrettyji
henkilsitd kuvataan lihteissini. Sen sijaan maskuliininen on adjektiivi, jotka kuvaa
sitd, mihin sukupuoleen jokin piirre kulttuurisesti kytketddn. Esimerkiksi keinotekoi-
set kukkaistuoksuiset hajusteet yhdistettiin tutkimanani ajankohtana naiseuteen. Ne
ymmirrettiin siis feminiinisiksi. Nima kulttuuriset merkityksenannot ovat muuttuvia
ja usein arbitraarisia, eivitki ne muodosta yhteniisti loogista kokonaisuutta.” Miehet
eivit aina toimi maskuliinisesti tai naiset feminiinisesti, vaan mieheyteen sisiltyy lihes
viistimittd myds feminiinisid piirteitd ja toisin piin. Selvyyden vuoksi en kiytd ki-

35 Rossi 2006.

36 Rossi 2006, 23.

37 Ensiis kdytad normin kasitetta erityisesti butlerlaisesta nakokulmasta, vaan yhteiskuntatieteilijana.

38 Sulkunen 1998, 79.

39 Esim. Nieminen 1951; Herzog 2011; Doan 2013, 166—173, myos Foucault 1998. Palaan tahan luvussa
3.

40 Esim. Butler 2006; Halberstam 1998; Rossi 2003, 33, 58—63. Kaytan siis maskuliinisuuden kasitetta
toisin kuin esimerkiksi miestutkimuksen klassikoksi muodostuneessa teoksessaan maskuliinisuuden
rakentumista tutkinut R.W. Connell 2005, jolle maskuliinisuus on nimenomaan miehiin liittyva
ominaisuus ja maskuliinisuudentutkimus miesten mieheyden tutkimusta.

41 Esimerkiksi maskuliiniseksi kdyttaytymiseksi voidaan mieltaa vaikkapa sekd hiukan aggressiivinen
riehakkuus ettd jarkevyys ja sentimentaalisuudesta pidattdytyminen. Esim. Ahlback 2010, 173-175.
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sitteitd naisellinen ja miehekis, jotka olisivat termien feminiininen ja maskuliininen
suomennokset.

NUORTENLEHTI SUOSIKKI KESKEISENA LAHTEENA JA TUTKIMUKSEN
TOTEUTUS

Tutkimukseni tavoitteena on tarkastella kulttuuristen muutosten ja materiaalisen ympi-
riston muuttumisen yhtiaikaisuutta ja kytkent6ji niiden vililld. Tutkimuksen keskeisend
aineistona toimii populaarimusiikkipainotteinen nuortenlehti Suosikki mainoksineen,
joka tarjoaa nikokulman siihen, miten nuorten sukupuolia normitettiin kaupallisen
populaarikulttuurin kontekstissa ja miten tuotteet liitettiin ndihin normeihin. Olen
valinnut lahempiin tarkasteluun juuri Swuosikin, silld se oli aikakauden laajalevikkisin
kaupallinen nuortenlehti, suunnattu seki tytéille ettd pojille, ja kilpailijoistaan poiketen
ilmestyi suunnilleen koko tarkastelujaksoni ajan: Suosikki alkoi ilmestyd 1961, ja lehden
julkaiseminen lopetettiin vasta 2010-luvun alussa.

Kiéytin Suosikkia lihteeni tarkastellakseni, millaisia yhteyksid mainonnassa tuotettiin
sukupuolten ja intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden vilille ja verratakseni mainoksia
sithen, miten sukupuolten ideaaleja tai normeja asetetaan yleisemmin Swuosikissa. Olen
tutkinut jilkimmaisid normeja Suosikin toimituksellisessa aineistossa vuosina 1961-1970
osin jo pro gradussani. Talloin kisittelin 1960-1970-luvun niin kutsuttua seksuaalista
vapautumista kahdessa nuorille suunnatussa aineistossa, jotka edustivat mahdollisimman
erilaisia nuorille suunnattuja, sukupuolia normittavia tekstityyppeja: suhteutin Suosikin
toimituksellisessa aineistossa esitettyd kuvaa nuorista tytdisti ja pojista ja heiddn seksu-
aalisuudestaan ja kdyttdytymisestddn seurustelusuhteissa saman aikakauden Viestéliiton
seksuaalikasvatusmateriaaleihin. Viestéliitto tuotti ensimmdiset nuorille suunnatut
perhe- ja seksuaalikasvatusvihkoset liiton huolestuttua raskaudenkeskeytysten kasvavista
méiristd. Liitto syytti 1950-1960-luvun taitteen vihkosissa kaupallista populaarikult-
tuuria nuorten viiristyneestd maailmankuvasta. Valitsin tutkimukseeni kaupallisen
populaarikulttuurin edustajaksi Suosikki-lehden. Molemmissa teksteissd nuorta naiseutta
ja mieheyttd normitettiin heteroseksuaalisen seurustelun ja esiaviollisen seksuaalisuuden
kautta.”? Tunnistin niiti gradussa analysoimiani diskursseja my6s lehdessi ilmestyneissd
mainoksissa, joten mainokset olivat tutkimusprosessin ensimmiinen askel siirtyessini
lehden diskursseista kohti materiaalisia tuotteita: mainoksissa diskurssit kytkeytyivit
niiden tuotteiden representaatioihin, joista olin kiinnostunut.

Tutkimuksen luvussa 3 keskityn ruumiilliseen nuoreen naiseuteen ja mieheyteen, sek-
siin ja seurusteluun Suosikin artikkeleissa ja mainoksissa. Mainokset toimivat aineistona
sen tutkimiseksi, miten sukupuolen ja parisuhteiden esitykset liitettiin lehdessd tuotteisiin.
Mainoksen julkaiseminen Swuosikissa asettaa sen nuortenlehden edustaman kaupallisen
nuorisokulttuurin kontekstiin. Suosikissa oli 1960—1970-luvun aikakauslehdeksi runsaasti

42 Frisk 2008.
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mainoksia.’ Samoja mainoksia julkaistiin toki my&s muissa lehdissi ja mainoskampan-
jaan saattoi kuulua myds esimerkiksi elokuvateatteri- tai tv-mainontaa — niihin viitattiin
silloin tdlldin esimerkiksi mainosjinglen sanoilla tai still-kuvilla tv-mainoksista.

Tarkastelen modernissa kulutusyhteiskunnassa toisiinsa kietoutuvaa kulutusta ja
sukupuolia koskevaa ymmirrystd tutkimalla, miten Swuosikki osallistui modernin ruu-
miillisuuden ja sitd koskevien kisitysten tuottamiseen. 1960-1970-luvun aikakausleh-
timainokset ovat kulttuurisia paikkoja, joissa tuotteiden ja sukupuoliin liittyvien kult-
tuuristen merkitysten vilisid yhteen kietoutuneita vuorovaikutussuhteita, kutoutumista,
on mahdollista tutkia.

Suosikin toimituksellisten tekstien tarkastelussa olen keskittynyt tapoihin, joilla nuore-
na naisena tai mieheni olemista, seksid ja seurustelua on kuvattu ja normitettu. Tallensin
kiyttooni Suosikissa 1961-1973 ja 1975 ilmestyneen toimituksellisen materiaalin, jossa
kisiteltiin nuorten seurustelua ja seksuaalisuutta, esitettiin normeja tyttdjen tai poikien
olemukselle tai jollain tavalla sukupuolitetulle kiytokselle, esimerkiksi méiriteltiin miten
heidan kuuluisi huolehtia ulkonddstdin, tai jossa nuorten kiyttdytymisestd tai vapaa-
ajanvietosta kirjoitettiin siten, ettd tekstin saattoi ymmirtdd ohjeistavan oletettuja lukijoi-
taan. Poimimani materiaali sisiltdd paitsi nuoria ja heidin vilisid suhteitaan kisittelevid
artikkeleita, my6s henkilhaastatteluja ja artistien esittelyjd, novelleja, jatkokertomuksia
ja muuta kaunokirjallista aineistoa seki lukijakirje- ja kysymys—vastaus-palstoja.* Kiytin
vuosien 1961-1970 osalta pidosin samaa aineistoa myds pro gradussani.®

Tutkimuksen analyysivaihe oli moniosainen. Tutkimuskategoriat muotoutuivat ana-
lyysivaiheen edetessi, ja se vaikutti seuraavien osien toteuttamiseen. Pro gradu -vaiheessa
olin lukenut tallentamani tekstit ja koodannut tekstien sisiltimit aihepiiriin liittyvit
teemat avointa koodausta kiyttien. Téllaisia teemoja olivat esimerkiksi fanius, seurus-
telu ja siihen liittyvit ongelmat ja huolet, etnisyyteen liittyvit teemat, seki sen kuvailu,
millaisia tytot tai pojat ovat tai heiddn tulisi olla, esimerkiksi nuorten kiyttdytymisen tai
vapaa-ajanvieton ohjeistaminen sukupuolitetusti tai ulkonion lihestyminen romanttis-
seksuaalisen viehittivyyden nikékulmasta. 1960-luvun kuluessa uusia teemoja olivat
myds seksuaalinen kanssakdyminen ja yhteiskunnallinen nikokulma nuoruuteen.

Valitsin mukaan Atlas.ti-ohjelman avulla tapahtuneeseen analyysiin kaikkia eri teemoja
edustavia artikkeleita. Lisiksi valitsin mukaan kaiken tutkimukseen poimimani aineiston
vuosilta 1961, 1966 ja 1970. Lopuksi luin koko alkuperiisen aineistoni uudelleen ja va-
litsin mukaan vield muutaman artikkelin, joissa oli jo tekemini muiden tekstien analyysin
pohjalta jotain poikkeuksellista. Lisiksi seurasin analyysini kannalta keskeisten piirteiden
ilmestymisti artikkeleihin ja lukijakirjepalstalle lehden numero kerrallaan ajoittaakseni
tarkemmin seksuaalisuuden ja seurustelusuhteiden esittimisen murroskohtia, kuten

43 Esimerkiksi naistenlehti Annassa, joka sekin oli laajalevikkinen kaupallinen aikakauslehti, niita oli
selkedsti vahemman. Tarkastelin Annan mainoksia ensimmaisiltd puolivuosilta vuosina 1965, 1967,
1969 ja 1971. Annasta Malmberg 1991a, 248, 254; Malmberg 1991b, 169. Anna-lehden mainoksista
my0s Ekholm & Frisk (tulossa).

44 Suosikki-lehdet [0ytyivat Kansalliskirjastosta ja Varastokirjastosta.

45 Frisk 2008.
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uusien teemojen ilmestymistd ja toimituksen suhtautumisen muuttumista lehdessa.
Seurustelusuhteisiin liittyvien asenteiden huomioimista teki helpommaksi mahdollisuus
rinnastaa Suosikin tekstejd toisentyyppisiin aikalaisteksteihin: seksuaalivalistusmateriaalissa,
jota myds tarkastelin, nuorten seurustelusuhteisiin suhtauduttiin varauksella ja tulevan
avioliiton nikékulmasta.

Viitoskirjavaiheessa tiesin jo enemmin siitd, millaisena nuoria kuvataan Suosikin
toimituksellisissa teksteissd sukupuolen ja seksuaalisuuden nikékulmasta, ja kiinnostuk-
seni rajautui intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden ja nuorten sukupuolten normien
yhteyteen. Kokosin vastaavilla perusteilla valitun aineiston vuosilta 1971-1973 ja 1975.
Avoimen koodaamisen sijasta koodasin uuden aineiston kiyttimalld samaa luokitusta
aiemman aineiston kanssa, mutta rajasin mukaan vain timin tutkimuksen tematiikan
kannalta olennaiset koodit. Aineisto oli varsinkin lukijakirjeiden osalta pddosin kylldinen
melko pian.* Rajasin aineiston valintaa my®s siten, etti valitsin mukaan musiikkiaiheisia
artikkeleita vain, jos niissd kisiteltiin esimerkiksi sitd, millaista tyttoystivdd muusikko
etsii, tai kuvattiin tihtei tai faneja poikkeuksellisen seksuaalissivytteisesti.?’

Tutkimuksen tavoitteena on luonnehtia kiinnostuksen kohteena olevia ilmioiti,
niiden vilisid suhteita ja suhteiden muuttumista valitsemallani ajanjaksolla. T4llaisessa
tutkimuksessa ei ole valmiita kategorioita, joiden suhteen muutoksen mairii ja ajoitusta
ja rinnakkaista esiintyvyyttd olisi mahdollista tutkia, vaan luonnehdinnat kategorioista
syntyvit tutkimuksen tuloksena. Vaikka tutkimukseni tuottaa luonnehdintoja muutoksen
suunnista, kuvaus ei ole méirillinen. Kdyttdimini Suosikin mainoksiin ja toimituksellisiin
teksteihin olisi voinut soveltaa my®s systemaattista koodauskehikkoa esimerkiksi laske-
malla teemojen tai aiheiden esiintyvyytti eri vuosina, jolloin olisin voinut huomioida
kaikki lehden tekstit koko tarkasteltavalta aikaperiodilta. Télloin tarkastelu olisi ollut
mahdollisimman konsistenttia ja eksplisiittistd ja my6s médrillinen tarkastelu olisi ollut
mahdollista, mutta kddntdpuolena olisin joutunut koodaamaan lihdeaineistoni tutki-
muksen alussa asetettuihin kategorioihin. Tarkoituksenani on pikemminkin hahmottaa
uusia kisitteellisten luokkien tai kategorioiden vilisid merkityssuhteita tai kytkoksid,
ja sithen timin tyyppiseen luokitteluun perustuva sisillonanalyysi taipuu huonosti.
Tutkimuksessa olisi tdlléin mahdollista tavoittaa uudet ja ylldttivit piirteet vain koo-
dauskehikkoa muuttamalla.®®

Olen rajannut tarkastelemani aikavilin, pitkidn kuusikymmentiluvun, pidccymain tissd
tutkimuksessa vuoteen 1973, mutta vertailun vuoksi olen tarkastellut myds vuotta 1975.
Lopullinen rajaus syntyi tutkimuksen analyysivaiheen edetessi. Aloittaessani tutkimuksen
olin suunnitellut tarkastelevani koko 1970-luvun alkupuoliskoa 1960-luvun jatkeena.
Vuoden 1974 Suosikki-lehtid ei ollut saatavilla Varastokirjastosta, joten tarkoituksenani oli
tallentaa titd vuotta koskeva aineisto myshemmin mikrofilmilti. Tydn edetessi kuitenkin

46 Aineiston kyllaantymisesta eli saturaatiosta puhutaan, kun uusien tapauksien analysoiminen ei
enda tuota tutkimusongelman kannalta uutta tietoa. Ks. Eskola & Suoranta 2001, 62-64.

47 Talous- ja sosiaalihistorian tutkija Janne Poikolainen on tutkinut tata aihepiiria musiikkifaniutta
kasittelevassa vditoskirjassaan kdyttden aineistonaan muun muassa Suosikkia. Ks. Poikolainen 2015.

48 Schreier 2012.
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huomasin, ettd vuosi 1975 alkoi niyttii tarkasteluni kannalta useammalla tavalla epilo-
ginomaiselta. Tutkimani prosessit alkoivat nimittdin hiipua juuri vuoden 1973 tienoilla.
Olen tdssd tyossd kiinnostunut tuotteiden mainostamisesta parisuhdetematiikan kautta.
Tillaisten teemojen méird viheni. Kuvien nuoret miehet olivat muuttuneet koko ajan
poikamaisemmiksi, mutta tilloin suunta vaihtui pikemminkin maskuliinisemmaksi ja
aikuismaisemmaksi. Tuotteet, joiden kytkeytymistd naisruumiiseen olin padttdnyt tarkas-
tella, olivat jo vakiintuneet kidyttd6n. Suhteessa seksuaalisuuden ja seurustelusuhteiden
kisittelyyn kerddmini toimituksellinen aineisto vaikutti saturoituneelta. Paitepistettd
perustelevat myds talouden ilmi6t, oljykriisi ja kasvun hetkellinen taittuminen.

Aineistoni mainosten valintaa rajasi ymmirrykseni tutkimuskohteesta: intiimistd
ruumiillisuudesta ja siitd, miten tuotteet kytkeytyivit sukupuolen normittamiseen tilld in-
tiimin ruumiillisuuden tasolla. Tarkastelemani ruumiilliset kulutustuotteet ovat tuotteita,
joilla kisitellddn ruumista: esimerkiksi meikkipeili ei ole tarkoittamallani tavalla ruumiil-
linen kulutustuote, mutta meikit ovat. Sen sijaan meikit eivit olleet 1960-1970-luvulla
intiimin ruumiillisia. Vield puoli vuosisataa aiemmin virikosmetiikan kiytt64 olisi voitu
Pohjoismaissa salailla®’, mutta kiyttimissini lihdeaineistossa, Suosikissa, meikkeihin ei
liitetd téllaisia piirteitd, jotka tekisivit niistd erityisen intiimejd. My6skidn esimerkiksi
hammastahnan kiytt64 ei ole erityisesti nolosteltu, kun taas kuukautissuojat on kulje-
tettu koulun vessaan kenenkiin huomaamatta. Kuukautissuojiin liittyy siis intiimiyden
elementti, jota hammastahnaan ei liity. Suhtautuminen tuotteisiin voi kuitenkin muuttua
timin piirteen suhteen, jolloin tuotteista tulee aiempaa julkisempia ja jactumpia tai
vaihtoehtoisesti entistd salatumpia. Koska halusin tutkia my6s niitd muutoksia, enkd
etukiteen tiennyt tarkasti millaisia merkityksid mihinkin tuotteisiin liitettiin, tarkaste-
lin aluksi varmuuden vuoksi my®s vaikkapa juuri hammastahnan ja virikosmetiikan
mainontaa. Valitsin mukaan my®os alusvaatteet mutten sisi- tai padllysvaatteita. Sisi- ja
piillysvaatteet eivit ole timin midritelmini mukaan intiimin ruumiillisia samalla
tavalla kuin alusvaatteet, silli ne nikyvit muille, eiki sitd pidetd aineistossani erityisen
ongelmallisena. Muilla vaatteilla peitetidn nikyvistd intiimi, josta olen kiinnostunut.”
Vaatteet kuitenkin toimivat rajana tille piilottamiselle, niilld méiritellddn mitd ruumiista
paljastetaan.

Olen valinnut vuosien 1961-1973 ja 1975 Suosikki-lehdisti mainoksia lihdeaineistoksi
kahdella perusteella. Yhtiiltd olen kiinnostunut intiimiin ruumiillisuuteen kytkeyty-
neiden tuotteiden mainoksista tuotteista ja toisaalta siitd, miten mainoksissa viitattiin
parisuhteisiin tai heteroseksuaaliseen miellyttimiseen. Erityisesti minua kiinnostavat
tapaukset, joissa molemmat niistd yhdistyvit, eli mainostetaan intiimin ruumiillisia tuot-
teita viittaamalla parisuhteisiin tai heteroseksuaaliseen seksuaalisuuteen. Valitsin mukaan
intiimiin ruumiillisuuteen kytkeytyvien kulutustuotteiden mainokset. Niiksi tuotteiksi
midrittelin kauneudenhoitoon ja peseytymiseen liittyvit tuotteet, kuten esimerkiksi

49 Ks. Soderberg 2001.

50 Esimerkiksi kulttuurin- ja muodintutkija Elizabeth Wilson olisi eri mielta vaatteiden intiimiydesta:
hanen mukaansa vaatteet ovat ruumiin intiimeja jatkeita olematta kuitenkaan sen osia, ja tuovat
siten esiin ruumiin hailyvarajaisuutta. Wilson 1985.
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virikosmetiikan ja niin kutsutut hygieniatuotteet, sekd alusvaatteet ja ehkiisyvilineet.
Lisiksi olen poiminut aineistoon mainokset, joissa oli mainonnan keinoina hyédynnetty
ilmeiselld tavalla seksuaalisuutta, seurustelua tai parisuhteita.

Tilld tavalla tuotin asetelman, jossa olivat mukana kaikki intiimin ruumiillisten
kulutustuotteiden mainokset sekd mainokset, joissa kiytettiin parisuhteita ja seksuaali-
suutta mainostamisen teemana. Siten saatoin verrata mainoksia, joissa seksuaalisuus ja
seurustelu liitettiin tuotteeseen, ja mainoksia, joissa ndin ei tehty, sekd toisaalta mainoksia,
joissa mainostettiin joitakin muita tuotteita vastaavilla seksuaalisuuteen ja seurusteluun
kytkeytyvilld keinoilla kuin intiimin ruumiillisia tuotteita.

Analyysivaiheen aluksi kivin tallentamani mainosaineiston lipi vuosi kerrallaan ja
tein muistiinpanoja, joissa kuvailin mainoksia ja niissi tapahtuvia muutoksia, kuten sit3,
olivatko mainokset mustavalkoisia vai virillisid, mitd tuotteita mainostettiin ja miten
samojen tuotteiden mainonta muuttui, mitkd mainokset olivat erityisen pitkiikiisid, ja
tuotiinko mainoksessa esiin se, kummalle sukupuolelle tuote oli tarkoitettu. Tarkastelin
myds sitd, oliko kuvassa yksi ihminen vai pari ja mitd he tekivit. Ksittelin ensin kaikkia
kiinnostavina pitdmidni ominaisuuksia mainoksissa. Sitten aloin ryhmitelli mainoksia
teemoittain tekemieni deskriptiivisten huomioiden perusteella. Tamin jilkeen aloin
tutkia systemaattisemmin sitd, miten toisaalta valitsemiani tuoteryhmid mainostettiin, ja
miten mainoksissa viitattiin seurusteluun, parisuhteisiin ja seksuaalisuuteen. Tutkin muita
tarkemmin tuotteita, joihin liitettiin joko mainoksissa tai toimituksellisessa aineistossa
erityistd intiimiyttd. Tillaisia tuotteita ovat olleet erityisesti alusvaatteet, kuukautissuojat,
miesten deodorantit ja ehkiisyvilineet.

Valitsin lihdeaineistoon yhteensi 759 mainosta. Alla oleva kuvio 1 havainnollistaa
Suosikista poimittujen mainosten méirid ja jakautumista julkaisuvuosittain. Méirilliseen
tarkasteluun on kuitenkin suhtauduttava hiukan varauksellisesti, koska aineisto on poimit-
tu laadullista tutkimusta silmillipitiden. Olen nimittiin tallentanut mainokset padasiassa
vain silloin, kun ne esiintyivit ensimmadisen kerran tutkimusvuoden aikana, ja tallensin
mainoksen uudelleen vain, jos se muuttui. Tuotteen mainoskampanja kuitenkin saattoi
koostua joko identtisistd mainoksista tai joka kerran uudenlaisesta kuvasta tai tekstisti.
Esimerkiksi Tampax-tamponien mainokset toistuivat joka numerossa samankokoisina
pystysuorina kaitaleina sivun reunassa, mutta ne olivat aina erilaisia. Kuviossa yksittdinen

140
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100
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60
40

20

1961 1962 1963 1964 1965 1966 1967 1968 1969 1970 1971 1972 1973 1975

Kuvio 1. Aineistoon valikoitujen Suosikissa 1961-1973 ja 1975 julkaistujen mainosten maara
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pieni mustavalkoinen mainos ja koko vuoden jatkunut virikis koko sivun kampanja
saavat saman painoarvon.

Alussa tallentamieni mainosten mairin kasvu kytkeytyy mainosten kokonaismairin
kasvuun lehdessi. Sen sijaan vuoden 1965 jilkeen aineiston mainosten mairin vaihtelua
voi selittdd moni seikka. Mainosten kokonaismiiri vaihteli, samoin lehden kustantaja ja
siten myos mainosmyynti vaihtui. Lisaksi aloitin vuosien 1961-1970 aineiston analysoi-
misen ennen vuosien 1971-1973 ja 1975 aineiston kerddmisté. Erityisesti vuoden 1975
kohdalla aineiston miirin kasvua selittineekin se, ettd tiesin jo, millaisten mainonnan
piirteiden seuraamista halusin jatkaa, ja poimin siksi mainoksia mukaan mainonnan
keinojen perusteella aiempaa helpommin. Mukaan tuli my6s uudenmerkkisii tuotteita,
esimerkiksi uusia side- ja tamponimerkkeji, sekd kokonaan uudentyyppisid tuotteita,
kuten voimailuohjeita lihasten kasvattamiseen ja miesruumiin muokkaamiseen.

Tutkimuksen loppuosassa kontekstualisoin mainosten diskursseja tarkastelemalla
myds tietoa tuotteiden saatavuudesta ja kehittymisestd seki lehden oletettujen lukijoiden,
suomalaisten nuorten, arjesta ja esimerkiksi asumisoloista pitkilld 1960-luvulla. Luvuissa
4, 5 ja 6 kisittelen vaikeutta sovittaa keinotekoiset tuoksut kisityksiin mieheydestd
ja miesmaskuliinisuudesta ja sitd, miten deodorantin kiyton yleistyminen kytkeytyi
muuttuviin mieheyden ihanteisiin. Pohdin, miksi miehet alkoivat toimia tavoilla, jotka
oli mielletty feminiinisiksi, ja miten se muutti normatiivista micheyttd aiempaa femi-
niinisempdin suuntaan.

Miehii ja deodorantteja sekd naisia ja kuukautissuojia kisittelevid osia varten olen
selvittdnyt myos ruumiillisten kulutustuotteiden kiyttomairid ja kiyton yleistymisti.
Suomea koskevan tiedon hankkiminen aiheesta osoittautui haastavaksi.”’ Hyddynnin
Eino Laurilan Kulutus Suomen kansantaloudessa -teoksen tietoja henkilokohtainen puhtaus
-tuoteryhmin kertakulutushyodykkeiden kulutuksesta ja Kotitaloustiedusteluja, erityisesti
koskien yhden hengen kotitalouksien kulutusta.’* Lisdksi kiytin tilastotietoa asumisesta
ja Suomalaisen Kirjallisuuden Seuran hygieniaa, peseytymistd ja asumisoloja kisittelevid

51 Yrityksenilaskea yksittdisten tuotteiden, kuten deodoranttien ja kertakayttoisten kuukautissuojien,
tarkempia kulutusmaaria laskemalla yhteen teollisuustilaston tuotantomaarat ja ulkomaankaup-
patilaston tuontimdarat ja vahentamalla tastd vientimaarat, eivat osoittautuneet tuloksellisiksi,
silld tuotteita ei luokitella kaikissa naissa samalla tavalla. Esimerkiksi teollisuustilastossa tieto
valmistettujen kuukautissuojien maarista oli ripoteltu eri puolille tilastoa riippuen siitd, oliko side
valmistettu selluloosa- vai puuvillavanusta, ja osa maarista annettiin kappalemaarina, osa tonneina.
Kun lisaksi tilastosta ei kaynyt ilmi ovatko tuotteet tamponeja vai siteitd, ja naillda on huomattava
painoero, eivat tiedot olleet muunnettavissa vertailukelpoisiksi. Kuukautissuojia ei mydskaan
erotella muista selluloosavanutuotteista ennen kuin kertakayttositeet ovat jo muutenkin laajasti
kaytOssa ja korvanneet pestavat siteet. Muutoksen aikataulun tarkastelemisessa teollisuustilastot
eivat siis auttaneet. Kertakayttoisiin kuukautissuojiin siirtymisen tarkastelua tilastollisen aineiston
pohjalta vaikeutti myos se, ettd siteiden vaihtovali on lyhentynyt hygieniakasitysten muuttuessa
ja siteiden vaihtamisen helpottuessa, mutta vaihtovalia ei oikeastaan voi paatella muista lahteista
kuin muistitiedon pohjalta.

52 Laurila 1985; Maaseudun kulutustutkimus 1959-1960; Kotitaloustiedustelu 1966; Kotitaloustie-
dustelu 1971; Kotitaloustiedustelu 1976. Kotitaloustiedusteluissa on ongelmallista, ettei niissa,
lukuun ottamatta yhden hengen talouksia, ole eritelty kuinka monta naista tai miestd kuhunkin
kotitalouteen kuuluu.
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muistitietoaineistoa. Vuosina 2003-2004 kerityssi Kotikutoista — kysely 60-luvun kodista
-muistitietokeruussa Tiina Huokuna on pyytinyt muistelijoita kuvaamaan ensimmaistd
omaa kotiaan 1960-luvulla. T4ssd yhteydessda muistelijat usein tulivat my6s kertoneeksi,
miten se erosi heiddn lapsuudenkodistaan. Vuonna 1992 kerittyyn Suomalainen sauna
terveyden lihteend -keruuseen saapuneista vastauksista olen tarkastellut kuvauksia erityi-
sesti nuorten peseytymisolosuhteista 1960-1970-luvun Suomessa.” Muistitiedon roolina
tutkimuksessa on kuvata, millaisena tarkastelemani asumisolojen ja peseytymismahdol-
lisuuksien murros muistettiin ja millaisen merkityksen muistelijat antavat sille. Lisdksi
muistitieto tiydentii tilastoista syntyvidd kuvaa muutoksesta.

Tarkastellessani mieheyden normeja ja nuorten miesten feminiiniseksi tulkittua
olemusta, kdytin tutkimukseni lihteend myos 1960—1970-luvun vaihteen varhaista
nuorisotutkimusta: Rafael Helanko ja Lea Vuori, jotka tutkivat nuorisokulttuuriryh-
mid Suomessa, huomasivat joidenkin nuorten miesten mieheyden feminiinistymisen
ja tulkitsivat sitd senhetkisen ymmirryksen valossa.”* Kisittelen nuorisotutkijoiden
tekemii tulkintoja tutkimistani ilmidistd pohtiessani sukupuolen rakentumista yhdessi
yhteiskuntaluokan kanssa.

Naisia ja alusvaatteita ja kuukautissuojia kisittelevissd luvussa 7 tutkin, miten
alusvaatteiden muuttuminen kytkeytyy ruumista koskeviin ihanteisiin ja miten kerta-
kiyttoisten kuukautissuojien kiytto rakensi nuorta naiseutta. Hyodynnin mainoksia,
muistitietoa sekd aiempaa tutkimusta siitd, millaisia tuotteet olivat ja miten ne toimivat.
Kertakiyttoisten kuukautissiteiden kiyttd yleistyi Suomessa laajamittaiseksi 1950-luvun
lopun jilkeen, ja pestavit siteet jdivit hiljalleen pois kiytostd. Ruumiillisten sukupuolten
saamat merkitykset rakentuvat laajemmassa kontekstissa, johon vaikuttavat myés tuottei-
den tekninen toimivuus ja se, mitd ne vaativat kiyttdympiristoleddn. Kuvaan kuitenkin
aluksi, millaisessa laajemmassa kontekstissa tarkastelen kysymyksid intiimin ruumiillisten
kulutustuotteiden ja nuorten sukupuolten normien suhteesta.

53 SKS KRA. Kotikutoista; SKS KRA. Sauna.
54 Helanko 1969; Vuori 1971.
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2 Pitk& 60-luku, kulutuksen kasvun,
seksuaalisuuspuheen ja nuorten
vuosikymmen

1960-luku oli vaurastumisen aikaa, jolloin yksityinen kulutus kasvoi. Suomen ulkomaan-
kauppa vapautui asteittain 1950-luvun lopulla.” Pula ja siinnéstely olivat lopullisesti
ohi. Elinkeinorakenne muuttui ja maatalouden ty6voimantarve viheni. Suomalaisten
saataville tuli 1970-luvun puoliviliin mennessi enemmin kulutustavaraa.’® Esimerkiksi
henkilokohtaiseen puhtauteen kytkeytyvien tuotteiden, joista olen tissd tutkimuksessa
kiinnostunut, suhteellinen hinta laski.”” Lopetan niin kutsutun pitkin 60-luvun’® tarkas-
teluni vuoden 1973 energiakriisiin ja sithen liittyneeseen taloudelliseen epavarmuuteen.”

KAUPALLISEN POPULAARIKULTTUURIN VAHVISTUMINEN

Monet 1960-luvun nuoret elivit lapsuutensa vield 1950-luvun niukkuudessa, mutta talou-
dellisen kasvun my6td my®6s heilld oli edeltdvid sukupolvia enemmin rahaa. Lisiksi heiti oli
poikkeuksellisen paljon: suuret ikiluokat tulivat nuoruusikéin. Nuorisokulttuuri vahvistui
ja kaupallistui nuorten ostovoiman kasvaessa. Kun nuorilla oli enemmin kiyttorahaa,
heilld oli uusia mahdollisuuksia ilmaista itseddn kuluttamalla.®® Suomalaisilla nuorilla oli
ollut alakulttuurityyleji jo ennen 1950-lukuakin, mutta angloamerikkalainen kaupallinen
populaarikulttuuri rantautui Suomeen 1950-luvun lopulla,’ ja kuluttajaryhmini nuoret
16ydettiin toden teolla vasta 1960-luvulla. Esimerkiksi vahvistuva valmisvaateteollisuus tarttui
nuorisokulttuuriin uutena mahdollisuutena tavoittaa kuluttajia, vaikka kuluttajackonomian
tutkija Visa Heinonen onkin esittdnyt, ettd nuorten ostovoima oli vield 1960-luvullakin
niin heikko, ettd vasta 1970-lukua voi pitid Suomessa nuorisomuodin vuosikymmeneni.®
Vaatteet olivat vield huomattavan kalliita. Tutkimassani Swuosikissa mainostettiinkin paljon
edullista pikkutavaraa. Musiikkifaniuden ja nuorten kaupallisen fanikulttuurin vakiintu-
misen historiaa Suomessa tutkineen Janne Poikolaisen mukaan suomalaiset levy-yhtiot ja
lehtikustantamot panivat merkille fanikulttuurin kaupallisen potentiaalin jo 1950-luvulla,
misté kertoo kaupallisten nuorten musiikkilehtien ilmestyminen, ja faniuden hydyntimi-

55 Aunesluoma 2011, 155-170.

56 1960-luvun arjen muutoksesta Peltonen ym. 2003.

57 Laurila 1985, 280-281.

58 Monet 1960-luvulla alkaneet murrosprosessit jatkuivat 1970-luvulla. Siksi onkin puhuttu ”pitkasta
60-luvusta”.

59 Aunesluoma 2011, 153-154.

60 Obelkevitz 1994.

61 Kaarninen 2006, 12-13.

62 Heinonen 2003a, 459; Huokuna 2006; Ekholm & Frisk (tulossa). Ruotsissa Grabacke 2015.
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nen laajeni edelleen 1960-luvulla.*® Tarkastelemani vuodesta 1961 ilmestynyt Suosikki oli
yksi merkki samasta ilmiéstd, nuorten ja nuorisokulttuurin kaupallisesta hyddyntimisesta.

Kisittelen tutkimuksessani sitd, millainen seksuaalisuutta ja sukupuolia koskevien
normien murros oli kaupallisessa nuorisokulttuurissa, ja miten nimi normit puolestaan
kytkeytyivit intiimiin ruumiillisiin kulutustuotteisiin. Tutkimukseni kontekstina on siten
nuorten ja nuorisokulttuurin historia Suomessa 1950-luvulta eteenpiin,* erityisesti mu-
siikki- ja pukeutumistyylien madrittimien nuorisokulttuuriryhmien merkitys sukupuolen
ja seksuaalisuuden normien hollentymisessi ja muuttumisessa. 1960-luvulla edellisen
vuosikymmenen “littahatuiksi” kutsuttu nuorisokulttuurityyli muuntui rasviskulttuu-
riksi ja sen vastakohdaksi alettiin nahdd 1960-luvun puolivilistd alkaen “popparit”.®
Tutkimuksessani on siten kyse siit4, miten nuorille suunnatut kulttuurituotteet kuvaavat
nuoria, ja miten nuorten sukupuolia ja seksuaalisuutta on normitettu yhteiskunnassa.®’”

Rakkaussuhteet olivat populaarikulttuurissa ja kaupallisessa viihteessi tavallista sisaltod.
Romanttinen viihde ja elokuvatihtien rakastumiset, avioerot ja uudet suhteet juurruttivat
jo 1950-luvulla julkiseen puheeseen ajatuksen, ettd suhteen perusteena on ensi sijassa
rakkaus.®® 1950-luvun populaarikulttuuri nosti esiin my®s seksuaalista vihjailua, glamouria
ja pin-up-kuvastoa.®” Seikkailevat miessankarit kuten James Bond ja Pyhimys etenivit
1960-luvun alussa lyhytaikaisesta suhteesta toiseen.”® Populaarin viihteen muuttuvat
rakkaus- ja seksuaalisuuskuvat tavoittivat nuorta yleisod myds Suomessa.”!

63 Poikolainen 2015.

64 Aihepiirista on olemassa tutkimuskirjallisuutta ja yleisesityksid, esimerkiksi Sinikka Aapola-Karin ja Mervi
Kaarnisen toimittama 1900-luvun nuoruutta Suomessa kasitteleva antologia Nuoruuden vuosisata,
Aapola & Kaarninen (toim.) 2003, ja Kai Haggmanin toimittama nuorisokulttuurin syntya 1950-1979
koskeva antologia Tddltd tulee nuoriso! 1950-79, Haggman (toim.) 2006, seka historiantutkimusta
ja nykyaikaan sijoittuvaa nuorisotutkimusta yhdistava Nuoruuden sukupolvet, Vehkalahti & Suurpaa
(toim.) 2014, jonka artikkelien pohjana on kirjoituskilpailuun Idhetettyja nuoruutta kasittelevid omaela-
makerrallisia teksteja. Lisaksi esimerkiksi 1950-luvun arkea ja sen muistamista kasittelevassa teoksessa
Onnen aika? kasitelladn myds lapsuutta ja nuoruutta 1950-luvulla, Hyténen & Rantanen (toim.) 2013.

65 Haggman (toim.) 2006; Poikolainen 2013; Poikolainen 2015; Frisk 2016. 1950-luvusta Kaarninen 2013.
Naiden nuorisokulttuurityylien suhde maskuliinisuuteen oli erilainen, mita kasittelen lisda luvussa 7.
Mieheyden historiallisesta muuttumisesta Suomessa laajemmin Lamberg ym. 2014. Miesten ja
miesruumiillisuuden rakentuneisuutta on siis tarkasteltu myds suomalaisessa historiantutkimuksessa.
Teoksen artikkelit eivat kuitenkaan tule aivan yhta lahelle nykypdivaa kuin tama tutkimus.

66 Nuortenkirjoista Heikkild-Halttunen 2003; nuorten elokuvista Kaarninen P. 2003.

67 Nuoruuden ja lapsuuden sukupuolittuneiden normien historiaa on tutkittu institutionaalisten
toimijoiden, ja esimerkiksi kasvatuksen ndakokulmasta. Nuoruuden ja lapsuuden normien ja
kasvatuksen historiaa ovat Suomessa tutkineet esimerkiksi Saara Tuomaala, joka on tarkastellut
1920-1930-luvun maalaislasten nakdkulmaa oppivelvollisuuskoulusta ja koulun ndkdékulmaa
lapsista, ja Kaisa Vehkalahti, joka on tutkinut yhden 1900-luvun alun tyttdjen kasvatuslaitoksen
(mydhemman koulukodin) kasvatuskaytantdjen muotoutumista. Ndissa tutkimuksissa on tuotu
esiin, miten sukupuolta ja luokkaa koskevat kdsitykset muokkasivat kasityksia siitd, miten lapsista
ja nuorista pyrittiin kasvattamaan kunnon kansalaisia. Tuomaala 2004; Vehkalahti 2009.

68 Herzog 2011, 107.

69 Eder 2011, 165-166.

70 Yhdysvalloissa Playboy-lehti alkoi ilmestya jo 1950-luvulla.

71 Kaarninen 2013; Poikolainen 2015.
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PUHTAUDEN MERKITYKSEN MURROS, MODERNI HYGIENIA JA HAJUSTEET

1960-luvun kulttuurisen ja seksuaalisen murroksen lisiksi toinen pitkin 60-luvun mur-
ros, joka kosketti nuoria ja joka asettuu tissi tutkimuksessa kehykseksi tarkastelemilleni
ilmisille, liittyy materiaaliseen ympirist6on, jossa nuoret elivit. Kun kulutuskiytintéihin
liittyi sosiaalisia merkityksid, uusista teknologioista tuli sosiaalisesti vilttimattomii.
Kulutussosiologi Elizabeth Shove on tarkastellut esimerkiksi pesukoneiden, suihkujen ja
uusien puhtautta, kiytinnollisyyttd ja mukavuutta koskevien normien yhteenliittymisen
tuottamaa eskaloituvaa kulutusta.”? Tarkastelen mychemmin kahta tuotetyyppii: naisten
kiyttimid kuukautissuojia sekd miehille suunnattuja deodorantteja ja laajemmin miesten
tuoksuja. Kummankin tuotetyypin kiytdssd tapahtui merkittdvia muutoksia 1960-luvun
alusta 1970-luvun puoliviliin.

Valtaosa nykyisessa Suomessa asuneista naisista ei todennikdisesti kiyttanyt mitdan
erikseen valmistettua kuukautissidettd ennen 1900-luvun alkua. Perehtyessini tutkimuk-
sen aihepiiriin tutustuin vuodelta 1914 periisin olevaan Seth Wichmannin "lapsenpaistod
ja pienten lasten hoitoa” koskevaan kyselyyn, josta kdy ilmi, ettd 1910-luvun alkupuolella
varakkaimmat kiyttivit kuukautissiteiti yleisesti, mutta varsinkaan maaseudulla siteitd
ei kiytetty. Tarkoitukseen saatettiin kyllikin kiyttad esimerkiksi kankaanriekaleita.”
Kuukautissiteet alkoivat yleistyd Suomessa vasta 1900-luvun ensimmdisind vuosikym-
menini, kun kasvava kiinnostus kansakunnan reproduktioon ja synnyttivien naisten
terveyteen teki myds kuukautisista tirkeit.”* Kuukautishygienia miellettiin osaksi li-
sadntymisterveyttd, ja kuukautissiteiden kiytostd valistaminen oli siksi osa ladkireiden
ja terveysvalistajien ajamia pyrkimyksid valmistaa tyttdjd ja naisia tulevaan ditiyteen.”
Vaikka kertakdyttdisid siteitd oli valmistettu ja myyty Suomessa jo ennen toista maail-
mansotaa, 1950-1960-luvun vaihteessa monet suomalaisnaiset kiyttivit vield neulottuja
tai kankaisia kuukautissiteitd, jotka kiinnitettiin paikalleen sidevyélla. Elintason nousun

72 Shove 2003.

73 SKS KRA Duodecim 1950 [1914]; Annukka Sohlman kayttda samaa aineistoa kasityotieteen pro
gradu -tutkielmassaan. Sohlman 2007, 29, 48.

74 Sohlman 2007, 54. Kiinnostuksella kansanterveyteen oli kdantopuoli: naisten nakeminen vain
lisddntymisen kautta. Kuukautiset ovat olleet historiantutkimuksen kohteena 1970-1980-luvulta
asti. Kuukautistutkimus on ollut erityisesti painottunut siihen, ettd 1800—1900-luvun taitteessa
eurooppalaisen kulttuuripiirin alueella (mies)laakarit ovat pitdneet vaarallisena sit3, jos naiset tai
tytot rasittavat itsedan henkisesti tai fyysisesti kuukautisten aikana. Tama on kytkeytynyt kasityksiin
siitd, etta naisten reproduktiokykya tulisi erityisesti suojella, koska ditiys on naisen ensisijainen
tehtava. Talla tavalla aitiyssuojeluun kytkeytyvat kasitykset ovat tuottaneet pyrkimyksia rajoittaa
naisia, kun samaan aikaan keskiluokkaiset naiset pyrkivat tydeldamaan ja kouluttautumaan. Esim.
Showalter 1972. My0s naislaakareitd, jotka pyrkivat muuttamaan naita kasityksia ja argumentoi-
maan niitd vastaan, on tutkittu. Esim. Strange 2001. Lara Freidenfeldsin kirjan lopusta |0ytyvdssa
kirjallisuusesseessa on hyva katsaus kuukautisia kasittelevaan historiantutkimukseen. Freidenfelds
2009, 229-235.

75 Tasta kertoo myos se, ettd Wichmannin muistitietokeruun varsinaisena aiheena olivat synnytyksia
ja vauvanhoitoa koskevat tavat. Tassa yhteydessa oli kuitenkin kysytty myos kuukautisiin liittyvista
tavoista, esimerkiksi kuukautissuojien kaytosta. SKS KRA Duodecim 1950 [1914]. Myds Sohlman
2007.
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mydtd naiset siirtyivit kertakdyttdsiteisiin. 1970-luvun taitteessa ensimmiiset kuukau-
tisensa saava tytto tuskin tdrmisi pestiviin siteisiin lainkaan, kun vain vuosikymmenti
aiemmin siteiden peseminen ja kuivattaminen olivat kuuluneet my6s monen nuoren
varsinkin maaseudulla asuvan ja pienituloisen naisen arkeen. 1970-luvun puolivilissi
siteet kiinnitettiin jo teippiliuskalla alushousuihin nykysiteiden tapaan, ja nuoret kiyt-
tivit yleisesti tamponeja.

Kuukautissiteet ovat siis tuotteita, jotka kytkeytyvit moderniin hygieniakasitykseen.
Esimerkiksi sana "terveysside” on eufemismi, joka paljastaa kuukautissuojien kytkoksen
terveys- ja hygienia-ajatteluun. Kisitteet hygieniatuote tai terveysside kertovat tutkimastani
prosessista: terveyden edistimisen ja sairauksien ennaltachkiisyn kontekstista lihteneeseen
hygienia-ajatteluun oli liittynyt muitakin materiaalisia kiytint6jd, esimerkiksi kotien
puhtaus ja keuhkotautiparantolaa muistuttavan vaaleaksi maalatut seinit. Se laajentui ja
kaupallistui niin, ettei hygieniatuotteiksi kutsutuilla tuotteilla ole valttimitti tekemistd
terveyden kanssa. ¢

Miesten deodorantinkdyton vakiintumisesta puolestaan tekee kiinnostavan tutki-
muskohteen se, ettd miesten deodorantinkdyttéon liittyvdt merkitykset muuntuivat
1960-luvun lopulla ja 1970-luvun alussa. Miehet kiyttivit erittdin vihin niin kutsuttuja
hygieniatuotteita 1900-luvun puolivilin Pohjois-Euroopassa. 1800-luvulla yleistynee-
seen maskuliinisuuskasitykseen eivit kuuluneet hajusteet. Kosmetiikkateollisuudella oli
vaikeuksia tavoittaa miehii kuluttamaan, lukuun ottamatta joitakin tuoteryhmis, kuten
parranajoon liittyvid tuotteita ja hiusten paikallaan pitdmistd hiusrasvalla.””

Miesten hajusteiden kiyton viheneminen kytkeytyi paitsi sithen, mikd miellet-
tiin maskuliiniseksi, myds laajempaan peseytymisen merkityksen muuttumiseen.
Linsieurooppalaiset, joiden oli aiemmin kuvattu haisseen muista kulttuuripiireistd
tulevien nikékulmasta pahalta, alkoivat 1800-luvulla peseytyd useammin ja perusteel-
lisemmin. Historioitsija Virginia Smithin mukaan peseytymiseen ja veden puhdistaviin
ominaisuuksiin liittyvd muutos oli alkanut jo ennen kuin bakteerien ja virusten rooli
sairauksien syynd ymmarrettiin.”® Smithin mukaan ennaltachkiisevi liketiede nousi kes-
keiseksi, koska lddketieteelld oli vield kovin vihin keinoja sairauksien parantamiseen. Oli
luotettava siithen, ettd uuden hygienian, valon, raittiin ilman, veden ja puhtaanvalkoisten
kaakeleiden avulla olisi mahdollista pelastua sairauksilta.”” Moderni hygienia oli aluksi
karaisua ja askeettista ruumiillisuutta, josta lika ja hajut pestiin pois.** 1900-luvulla tuli
kuitenkin markkinoille kasvava miiri tuotteita, joiden avulla kuluttajat saattoivat saa-
vuttaa ja yllipitdd titd modernia hygieniaa, tai ainakin teollisuus ja mainostajat halusivat

76 Hygieniaan ja puhtauteen liittyvista kdytannoista Smith 2007. Samasta aiheesta kuukautisia kos-
kien, Newton 2016, 170. Hygieniaideologian materialisoitumisesta asuntojen arkkitehtuurissa,
Saarikangas 2002.

77 Jones 2011, 213-219; Smith 2007, 330; Soderberg 2001, 141-150, 163-165; Obelkevich 1994.

78 Smith 2007, 320-305. Ajatus ruumiin karaisemisesta sairauksien ennaltaehkaisemiseksi alkoi
vahvistua Smithin mukaan jo 1700-luvun puolella.

79 Smith 2007, 236-263, 297-300, 321.

80 Smith 2007, 321.
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kytked tuotteet ndihin hygienian, edistyksen ja modernin merkityksiin.®!

Globaalin kauneusteollisuuden historiaa tutkineen taloushistorioitsija Geoffrey
Jonesin mukaan ennen 1800-lukua sekd naiset ettd miehet olivat kdyttineet hajuvesii,
ja he kiyttivit samoja tuoksuja. Hajuvesilld oli my®s ajateltu olevan terveysvaikutuksia.
1800-luvulla miesten ja naisten suosimat tuoksut alkoivat eriytyi toisistaan, ja samalla
hajuvedet ylipinsi alettiin mieltid feminiinisiksi ja liittdd muotiin pikemminkin kuin
nousevaan ajatukseen hygienian hoidosta. Miesten hajuvesien kiytto viheni tai lop-
pui kokonaan.®* Myos virikosmetiikka sai feminiinisyyteen kytkeytyvid merkityksii.
Eurooppalaisessa kulttuuripiirissi miehet kiyttivdt timin jilkeen lihinnd saippuaa,
kolninvettd ja hiusoljyd.*® Tuoksujen kidytén viheneminen kytkeytyi laajempaan mas-
kuliinisuuden ja mieheyden mieltimiseen uudella tavalla: osana samaa muutosta miehet
alkoivat pukeutua tummiin ja yksinkertaisiin vaatteisiin, kun taas virikkiit vaatteet ja
royheldt alettiin mieltdd feminiinisiksi ja liittdd naisiin tai homoseksuaalisiin miehiin.®*

Eurooppaa vauraammassa Yhdysvalloissa mainostajat olivat jo ennen toista maail-
mansotaa pyrkineet saamaan kuluttajat kiinnittimain huomiota hienhajuunsa ja siitd
mahdollisesti aiheutuvaan sosiaaliseen haittaan. Kuluttajille oli mainostettu saippuoita,
joilla luvattiin olevan hienhajua estivid vaikutuksia. Toisen maailmansodan jilkeen tillai-
nen mainonta voimistui myds Euroopassa. Mainontaa kohdistettiin kuitenkin erityisesti
naisille, silli eurooppalaisia mieskuluttajia hienhaju ei vield 1950-luvulla vilttimiced
juuri haitannut.®

VAATIMUKSET RATIONAALISESTA SEKSUAALIMORAALISTA
JA MUUTTUVA LAINSAADANTO

Tutkimuskysymykseni nikokulmasta on keskeistd tarkastella my6s sitd, miten seksuaa-
lisuuteen ja sukupuoliin liittyvit kisitykset muuttuivat pitkdn 60-luvun niin kutsutussa
”seksivallankumouksessa”. 1960-luvulla arki ja tapakulttuuri muuttuivat niin, ettd
suosittiin luonnollisemmiksi ja vihemmian muodollisiksi koettuja toimintatapoja.®
Aiemmin oppikoululaisia oli esimerkiksi alettu viimeisilld luokilla teititelld merkkind
tasavertaisuudesta, kun taas alempiluokkalaisten kohdalla puhuttelulla vield ilmaistiin
arvoaseman eroa siten, ettd opettaja sinutteli oppilasta ja oppilas puhutteli opettajaa

81 Smith 2007, 318.

82 Jones 2011, 24, 52.

83 Jones 2011, 22-24, 30-31, 41. Kuitenkin esimerkiksi latinalaisessa Amerikassa seka miehet etta
naiset kayttivat hajusteita. Jones 2011, 129.

84 Jones 2011, 24. Huomion kiinnittdminen pukeutumiseen ei aina ole ollut naisiin liitetty ominaisuus:
Ennen 1700-lukua kiinnostus pukeutumiseen ja kauneuteen kytkeytyi ylimpiin yhteiskuntaluokkiin,
jaylaluokkaiset miehet kiinnittavat pukeutumiseen ja kauneuteen enemman huomiota kuin naiset.
Stearns 1990 [1979], 35.

85 Jones 2011, 213, 219; Smith 2007, 330; Séderberg 2001, 159, 163-165; Obelkevich 1994.

86 Peltonen & Kurkela & Heinonen (toim.) 2003; Kuusi 2004.
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yksikon kolmannessa. 1960-luvulla siirryttiin yleisesti sinutteluun.”” Aina 1960-luvun
puoliviliin asti julkisuuden nikyvien nuortenkin olemuksen piti olla siisti ja esimerkiksi
poikien hiusten pituutta paheksuttiin my8s nuorille suunnatuissa teksteissa.** 1960-luvun
lopun nikékulmasta tillaiset periaatteet vaikuttivat jo muodollisilta.* Minna Sarantola-
Weiss on nostanut esiin sen, etti ihmisten asennotkin muuttuivat rennommiksi: uudet
ihanteet nikyivit esimerkiksi 1970-luvun sohvissa, joissa oli tarkoitus 16hotd, ei istua
ryhdikkaisti selkd suorana.”

Samaan aikaan my®s seksuaalisuuden piti muuttua epimuodolliseksi. Seksuaalisuuteen
liiteyvid kysymyksid alettiin 1960-luvun puolivilistid eteenpiin kisitelld julkisuudessa
aiempaa enemmin. Pitkdn 60-luvun kuluessa aiemmin marginaalisista liberaaleista sek-
suaalinikemyksistd tuli julkisen keskustelun valtavirtaa, vaikka niiti myos vastustettiin
nikyvisti. Seksuaalisuuteen liittyvien asenteiden modernius piti sisilldin vaatimuksen
perusteettomista uskomuksista luopumisesta. Aikakauden liberaaliin seksuaalinike-
mykseen liittyi ajatus, ettd seksuaalinen nautinto olisi luonnollista ja terveellistd, sen
sijaan konservatiiviset kannat olisivat moraalittomia tuottaessaan estoja ja moralisointia
luonnollisen aihepiirin ympirille.”’ Muutoksen seurauksena siitd, miki ennen olisi ollut
tiskin alla, tuli ndkyvimpaa. Populaarikulttuurin sukupuoli- ja seksuaalinormien muutos,
jota tarkastelen luvussa 3, ei ollut samantahtista aktiivisen sukupuolipolitiikan tasolla
tapahtuvan muutoksen kanssa. Seksivallankumouksella oli lisaksi sekd vaihtoehtokult-
tuurinen ettd kaupallinen, valtavirtainen ilmenemismuoto, joista Suosikissa ilmenevi
murros edustaa jalkimmaistd.

Seksivallankumous nikyi myos yhteiskunnallisessa keskustelussa ja institutionalisoitui
Suomessa nopeasti. Julkista keskustelua seksuaalisuuteen liittyvistd kysymyksisté alettiin
kiydd Suomessa keviilld 1965. Ensimmiiseni laajempaan julkisuuteen nousseiden kysy-
mysten joukossa oli vaatimus siitd, ettd nuorten pitdisi saada enemmin ja parempaa sek-
suaalikasvatusta.”? ”Seksuaalikevdind” 1965 kiytyji seksuaalikeskustelun puheenvuoroja
on julkaistu Sukupuoleton Suomi -pamfletissa.” Alkuvuonna 1966 perustettu tasa-arvoa
ajava Yhdistys 9 ja sen jisenet toivat julkiseen keskusteluun vaatimuksia esimerkiksi
pdivihoidon jirjestimisestd, aborttilainsiddinnén muuttamisesta, ehkiisyvilineiden
saatavuudesta ja kotitdiden jakamisesta sekd miesten oikeudesta osoittaa tunteitaan ja

87 Laitamo 2003, 47.

88 Frisk 2016; Kortti 2003a, 228; Poikolainen 2013, 137; Frisk 2008, 80.

89 Ekholm & Frisk (tulossa); Paoletti 2015, 57. Turunen 2004, 5.

90 Sarantola-Weiss 2003; Sarantola-Weiss 2008.

91 Herzog 2011, 151-152; Lennerhed 1994; Taipale (toim.) 1966.

92 Sundstrém 1966, 69—-70; Turunen 1966, 79-80; Miettinen 1966.

93 Taipale 1966, 7-8. Keskustelu tasa-arvosta ja seksuaalisuudesta alkoi Suomessa yliopistomaail-
massa hiukan ennen 1960-luvun puolivalia. Keskustelun aloittivat opiskelijalehdet: Ylioppilaslehti
ja ladketieteen kandidaattiseuran Medisiinari julkaisivat huhtikuussa 1965 seksuaalinumerot.
Toukokuussa laaketieteen kandidaattiseuran kulttuuritoimikunta jarjesti seksuaalisuusaiheisen
paneelikeskustelusarjan. Taipale 1966; Kolbe 1996, 227, 230-231, myos Kortti 2013, 315-318.
Seksuaaliliberalismikeskusteluja Ruotsissa tutkineen aatehistorioitsija Lena Lennerhedin mukaan
Ruotsissa julkinen keskustelu samankaltaisista aiheista alkoi jo 1961-1962 ja sitd kaytiin intensii-
visimmillaan 1964-1965. Lennerhed 1994, 9, 99; my0ds Bergenheim 2006, 187-188.
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osallistua pienten lastensa hoivaamiseen. Yhdistys 9 aktiivisimman toiminnan vuosia
olivat 1966—67.% Seksuaalipoliittinen yhdistys Sexpo perustettiin vuonna 1969 Yhdistys
9:n aloitteesta.”

Ajatus arvoneutraaliudesta oli keskeinen aikalaistoimijoiden ymmarryksessi seksuaa-
lisuuden “vapautumisesta’, vaikka myshemmin 1960-luvun seksuaalisuuden moderni-
soimisprojektin arvovapaus on kyseenalaistettu. Uuden ymmarryksen seksuaalisuudesta
piti perustua rationaalisiin normeihin. Modernia yhteiskuntaa luonnehtii laajemminkin
pyrkimys elimin ja ympiriston rationaaliseen hallintaan, ja seksuaaliliberalismi oli sen
toteutumista myos seksuaalisuuden alueella.”® Uutta seksuaalipolitiikkaa tavoitelleiden
”seksuaaliradikaalien” pyrkimykseni oli vapauttaa seksuaalisuus vanhanaikaiseksi ym-
mirretystd moraalista ja perustaa normit jirkeen ja kiytinnollisyyteen. Tdma moderni,
ei-vanhanaikainen, nihtiin samalla myés luonnollisena. Seksuaalisuuskin nihtiin alu-
eena, jota voi ohjailla ja hallita: suunnitella rationaalisesti tehokasta terveysvalistusta
suojaamaan ei-toivotuilta raskauksilta ja sairauksilta.” Kuten hygieniadiskurssia, johon
viittasin aiemmin, seksuaaliliberalismiakin voi pitdd yhtend modernina pyrkimykseni
jarkiperusteiseen yhteiskunnan jirjestimiseen ja elimin hallitsemiseen tieteellisesti.
Siitd seksuaaliliberaali diskurssi erosi siten, etti tavoitteena ei ollut kansakunnan vaan
yksildiden hyvinvointi ja nautinto.

Seksuaalivallankumousta tuotettiin muuntamalla sité kieltd, jota aukroriteetit kdyttivit.
Monet pitkidn 60-luvun seksuaaliliberaalissa kontekstissa esitetyistd nikemyksisti oli esi-
tetty aiemminkin. Valta-asetelmat vain asettuivat hiukan toisin kuin 1960-luvulla, jolloin
aiemmin marginaalisista kannoista tuli julkisuuden valtavirtaa. Jo 1800-1900-lukujen
vaihteessa kiytiin tiivistd yhteiskunnallista keskustelua seksuaalimoraalista. Keskustelu
nivoutui kysymyksiin yhtddltd naisen ja michen seksuaalisuuden erilaisesta luonteesta ja
toisaalta prostituutiosta. Sosiaalipolitiikan tutkija Armas Niemisen viitoskirja vuodelta
1951 Kisittelee yhteiskunnallista keskustelua seksuaalisuudesta ja seksuaalimoraalista
Suomessa 1860-luvulta itsendistymiseen. Kaksinaismoraali, siis se ettd miehille sallittaisiin
seksuaalikiyttdytymistd, jota naisille ei sallita, alkoi Niemisen mukaan tuntua yhi kesti-
mittdmammaltd julkisessa asiantuntijakeskustelussa jo vuosisadan vaihteessa, muttei ollut
selvdd, miten kysymys pitiisi ratkaista.”® Valtaosa vuosisadan alun seksuaalimoraalista kiydyn
keskustelun osananottajista hyviksyi, ettd miehen seksuaalivietti on voimakkaampi kuin
naisen. Keskustelijat eivit kuitenkaan olleet yksimielisid siitd, oliko miehen mahdollista
kontrolloida seksuaaliviettiddn tai oliko vietin pidittimisestd michelle jotakin haittaa.”
Absoluuttista seksuaalimoraalia, siis seksuaalisuuden rajaamista avioliittoon, kannattavat

94 Jallinoja 1983, 180. Ruotsissa seksuaaliliberalismikeskustelu alkoi liberaalista opiskelijajarjestosta.
Lennerhed 1994, 10, 118-119.

95 Jallinoja 1983, 159.

96 Nikolas Glover ja Carl Marklund ovat kirjoittaneet Ruotsista seksuaalisesti vapaamielisend "mo-
dernina toisena”. Glover & Marklund 2009.

97 Lennerhed 2001, 144. Lena Lennerhed onkin ehdottanut seksuaalivallankumouksen tilalle sek-
suaalisuuden modernisoitumisen kasitetta.

98 Nieminen 1951, 118-119. Myds Rajainen 1973.

99 Raisdanen 1995, 48, 141-142, 152.
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tahot nikivit vapaan seksuaalisuuden, siis seksuaalisuuden avioliiton ulkopuolella, siveetts-
myytend, joka oli saanut lisdd jalansijaa yhteiskunnassa.' Tdssi vaiheessa seksuaaliliberaalit
kannat jdivit vield melko marginaalisiksi. Seksisti piddttidytyminen ennen avioliittoa ei
kuitenkaan ollut laajalle levinnyt normi nykyisen Suomen alueella, silld oli tavallista aloittaa
yhdynnit jo kihlausaikana. Muiden kuin sdityldisten parissa yhdyntojen aloittaminen ja
vakituisen puolison valinta olivat enemmin tai vihemmin samastuneet.'”' Tami ei kui-
tenkaan tarkoita sitd, ettd satunnaisia seksisuhteita ei olisi halveksuttu.

Aiemmin viittasin normiin ja normatiiviseen tutkimuskisitteini. Ne liittyvit kui-
tenkin my®os kiintedsti 1900-luvun seksuaalisuuden historiaan. Normi ja normaali ovat
moderniin kytkeytyvid tapoja ilmaista se, mika on hyviksyttivai, kiyttdmited moralistisia
perusteluja. Niiden avulla hyviksytty ja toivottu samastetaan sithen, miki on tavanomaista
tai konventionaalista. Ne eivit viittaa esimerkiksi moraaliin tai syntiin, vaan ne esitetdin
usein arvoneutraaleina, havainnoista johdettuina, vaikka niidenkin avulla perustellaan
esimerkiksi asiantuntijateksteissd sopivaa kdyttdytymistd.'**

Toisen maailmansodan jilkeen tai viimeistdin 1950-luvulla seksisti alkoi tulla mo-
raalisen kysymyksen sijasta normaaliuteen liittyvi kysymys: se, miki on tavallista, ja mitd
muutkin tekevit, nihtiin normaalina.'®® Havainnoidessaan omaa aikaansa Nieminen
kuvaa, ettd seksuaalimoraalia oli alettu perustella uskonnollisten normien sijaan yhi
useammin yhteiselld hyvilld tai yksilon onnen ja terveyden kaltaisilla sosiaalisilla, biolo-
gisilla tai terveydellisilld perusteluilla. Verrattuna uskonnollisiin normeihin ne oli mah-
dollista kyseenalaistaa tieteellisesti.'” Aiemmin esiaviollisten seksikokemusten oli usein
esitetty olevan psyykkisesti haitallisia varsinkin naisille. Osana kevain 1965 keskustelua
argumentoitiin, etteivit “faktat” tukeneet viitetti esiaviollisten suhteiden psyykkisestd
haitallisuudesta nuorelle naiselle, eivitki naiset vilttimirtd katuneet suhteita.'®

Seksuaaliliberaalissa diskurssissa oletettiin, etti mahdollisuus toteuttaa seksuaalisuut-
taan aiempaa vapaammin johtaisi parempaan maailmaan. Seksuaalisuuden tukahdut-
tamista pidettiin tekopyhini ja jopa psyykkisesti haitallisena. Liberaalissa diskurssissa
esitettiin, ettd takapajuinen moralismi aiheutti estoja ja patoutumia.'® Sukupuoleton Suomi
-pamfletissa kouluihin arvovarauksetonta sukupuoliopetusta vaatineen Aaro Miettisen
mukaan seksuaalisuudella moralisoiminen voi aiheuttaa ahdistusta, neurotisoitumista
tai aggressioita.'”” Kun Jorn Donner esiintyi Hymy-lehdessi alastonkuvissa gambialaisen

100 Nieminen 1951, 234-235, 257; Rajainen 1973, 80.

101 Nieminen 1951, 72—-78, muualla Euroopassa Hekma 2011.

102 Michel Foucault on tunnettu siitd, ettd hdn toi esiin ajatusta normaalin ja normin kasitteista
ideologisina vélineina, joiden avulla seksuaalisuutta on rajattu ja saadelty. Foucault 1998. Laura
Doan on esittdnyt, ettd normaalius ei ole aina rajannut seksuaalisuutta. Kuten Doan on esittanyt,
queeria tutkitaan usein normaalin kasitetta vasten, mutta normaalia ei historiallisteta. Doan 2013,
166-173, Myos esim. Herzog 2011; Nieminen 1951.

103 Herzog 2011, 107, 109, 149.

104 Nieminen 1951, 310. Nieminen toimi 1940-1950-luvulla tutkijana Vaestoliitossa.

105 Turunen 1966, 79-80; Sundstrom 1966, 69—70.

106 Saksasta Herzog 2011, 146—149; Ruotsista Lennerhed 1994 ja Arnberg 2009, Yhdysvalloista Bailey
1994, 235-236, 246.

107 Miettinen 1966, 39.
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alaikidisen tyton kanssa, Donner puolusti kuvia silld, ettd niitd vastustavat “haluavat
siilyttdd tekopyhyyden ja ylldpitdi eilispdivin puritanismia”.'® Samaten pornografian
pornon tuomitseminen tai salliminen kytkeytyi vapaamielisyyteen ja konservatiivisuuteen.
Pornografian uskottiin toimivan rikastuttavana ja vapauttavana ja sen vapaan saatavuuden
ajateltiin vihentivin seksuaalirikoksia.'"

Seksuaaliliberalismia luonnehtii tulevaisuuteen suuntautuneisuus ja optimismi.'"
Aatehistorioitsija Asa Bergenheim on kuvannut aikakautta “vapautumisen unelman”
ajaksi, jota seurasi julkisessa keskustelussa 1970-luvun kuluessa ja viimeistdin 1980-lu-
vun taitteessa kriittisempi suhtautuminen seksuaalisuuteen. Alkoi nousta epiilyksii siitd,
onko seksuaalinen vapautuminen johtamassa yhteiskunnan etenemiseen kohti suurempaa
sosiaalista oikeudenmukaisuutta.''! Monissa linsimaissa naisliike nosti keskusteluun sek-
suaalisuuden negatiivisia puolia kuten seksuaalisen vikivallan ja kritisoi pornografiaa.'?
1960-luvun Suomessa keskusteltiin julkisesti sukupuolirooleista, seksuaalisuudesta ja
tasa-arvosta, mutta feministinen keskustelu alkoi nikyi suomenkielisessa julkisuudessa
padasiassa vasta tarkastelemani ajanjakson jilkeen, silli ensimmadiset feministiset ryh-
mit olivat suomenruotsalaisia ja vaikutteet tulivat muista Pohjoismaista.'"? Sen sijaan
kaupallisempi, vihemmin ohjelmallinen arjen feminismi nikyi nopeammin esimerkiksi
naistenlehtijulkisuudessa, jota Saarenmaa on tarkastellut.'*

Dagmar Herzog summaa, ettd 1960-luvun murroksessa ero ihmisten yksityisen seksu-
aalikdyttiytymisen ja julkisen puheen vililld kapeni.' Jeffrey Weeksin mukaan 1960-luku
ei ollut kuitenkaan yksittdinen kadnteentekevi hetki, vaan osa monien muutosten sarjaa,
jossa linsimaisten ihmisten mahdollisuus paittid itse omaa yksityiselimiinsi koskevista
valinnoista ja eldi seksuaalisuutensa suhteen omannikdistiin elimii on kasvanut. '

Heteroseksuaalisen seksin kytkos lisidntymiseen viljeni, kun esiaviollisista seksisuh-
teista ja ehkiisyvilineiden kiytostd tuli aiempaa hyviksytympii ja kun raskaudenkeskey-
tys uuden aborttilain my6td 1970-luvun taitteessa sallittiin my®s sosiaalisin perustein.
Seksuaalikdyttdytymisen muutosten ajoittumisesta Suomessa on esitetty erilaisia na-

kemyksid riippuen esimerkiksi siitd, onko tutkimuksessa tarkasteltu pelkistidn nuoria

108 Aho 2003, sitaatti Donnerin vastine Hymy-lehdessa 1971:5, siteerattu Aho 2003.

109 Esimerkiksi Patrik Tornudd tarkastelee Sukupuoleton Suomi -pamfletissa pornografiaa Iahinna sa-
nanvapauskysymyksena. Hanen mukaansa pornografiaa ei tulisi levittaa alle 18-vuotiaille, "[k]oska
vanhemmille meidan kulttuurissamme edelleen suodaan paaasiallinen oikeus maarata lapsensa
kayttaytymisestd, lienee johdonmukaista katsoa heilla olevan oikeus opettaa lapsilleen myos sellaisia
seksuaalisia tabuja, joiden sailyttamista ei taysi-ikaisiltd voida perustellusti vaatia." Térnudd 1966.
Saarenmaan mukaan epasiveelliseksi tulkituista aikakauslehdista kaydyssa eduskuntakeskustelussa
kasiteltiin sananvapautta, liberaaliutta ja konservatiivisuutta, Saarenmaa 2010, 258; Aho 2003 esit-
tda samansuuntaista Jorn Donnerin elokuviin liittyen. Myos Arnberg 2009; Bailey 1994, 235-236;
Lennerhed 1994, 310-311; Lennerhed 2001, 156.

110 Herzog 2011, 172-174, my0s esim. Glover & Marklund 2009.

111 Bergenheim 2006, 193, myds Carpenter 1998, 163; Herzog 2011, 172-174.

112 Lennerhed 2001, 156.

113 Jallinoja 1983, 196; Ingstrém 2007, myds Saarenmaa 2010, 297.

114 Saarenmaa 2010, 225-320.

115 Herzog 2011, 134.

116 Weeks 2007, esipuhe XI-XII.
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vai koko viest6d.'” Avoliitot alkoivat yleistyd Suomessa hiljalleen 1970-luvun alusta
lahtien."®

Toisaalta on myos esitetty, ettd 1950-luku ei suinkaan ollut stabiili, "vanhanaikainen”
menneisyys, vaikka 1960-luvun murrossukupolvi niki sen sellaisena.'”” 1950-luvun
perhekeskeisyyttd on tulkittu maailmansotaa seuranneena reaktiona, tarpeena keskittya
arjen ja moraalin, my6s seksuaalimoraalin, jilleenrakentamiseen ja kotikeskeisen avio-
liittoideaalin vaalimiseen.'?® Sen lisiksi, ettd viithde ja populaarikulttuuri tuottivat jo
1950-luvulla populaareja versioita tunnepuheesta ja tekivit seksuaalisuudesta nikyvim-
pdd, on tuotu esiin, ettd jo 1950-luvulla nikyi merkkeji esiaviollisen heteroseksuaalisen
seksuaalikdyttdytymisen muuttumisesta. Historiantutkija Franz Eder tulkitsee, ettd
seksivallankumous oli pikemminkin seksiin liittyvien julkisten normien ja asenteiden
pdivittymistd 1960-luvun puolivilissi samalle viivalle yksityisen esiaviollisen seksikiyt-
tdytymisen kanssa.'?!

Asenneilmapiirin muuttumiseen liittyen my6s monia seksuaalisuuteen liittyvid lakeja
uudistettiin 1970-luvun taitteessa. Homoseksuaalisuus dekriminalisoitiin Suomessa 1971,
mutta lakiin sisiltyi homoseksuaalisiin tekoihin kehottamisen kielto ja heteroseksuaalisia
suhteita korkeampi suojaikiraja.'** Vuonna 1970 tuli voimaan uusi aborttilaki, jonka
myotd laillisen raskaudenkeskeytyksen saaminen helpottui huomattavasti, silld raskau-
denkeskeytys sosiaalisella indikaatiolla tuli mahdolliseksi. Uusi aborttilaki teki nuorten
naisten abortinsaannista tasavertaisempaa: aiemmin oli laillisen abortin saadakseen pitinyt
tietdd sopiva lddkiri, joka puoltaisi raskaudenkeskeytystd psyykkisiin syihin vedoten ja
olla my®s rahaa yksityislaakarilld kdyntiin.'* Laillisia abortteja oli tehty Eteld-Suomen
suuremmissa kaupungeissa huomattavasti muuta maata enemmin.'**

Episiveellisten julkaisujen levittimisen kieltivi laki oli edelleen voimassa 1970-luvul-
la, mutta laissa ei mairitelty episiveellistd lainkaan, joten pornografian levittimiskielto
menetti merkityksensi 60-luvun lopulla kun arvot muuttuivat.'” Ensimmiisend por-
nografia vapauttaneista maista, Tanskasta, Ruotsista ja Lansi-Saksasta tuli 1970-luvun

117 Ks. esim. Saviaho 1971; Helve ym. 1972; Jallinoja, 1991; Haavio-Mannila ym., 2004.

118 Sarantola-Weiss, 2008, 8—49.

119 Esim. Meyerowitz 1994. Seksuaalisuutta toisen maailmansodan jalkeisend aikana koskevaan tut-
kimukseen johdattavat esimerkiksi Herzog 2011 tai lyhyemmin Hekma 2011.

120 Herzog 2011, 99, 123-124; May 1988. Myos Holmila & Mikkonen 2015 sodanjalkeisestd ajasta
jalleenrakentamisena Suomessa.

121 Eder 2011, 167.

122 Dekriminalisointi tapahtui siis hiukan Iso-Britannian (1967) ja Lansi-Saksan (1969) jalkeen. Ruotsissa
(1944) ja Tanskassa (1933) dekriminalisointi oli sen sijaan tapahtunut vuosikymmenia aiemmin.
Herzog 2011, 77, 169.

123 Suomessa oli vuodesta 1950 vuoteen 1970 voimassa laki raskauden keskeyttamisestd, joka salli
raskaudenkeskeytyksen ladketieteellisin, eettisin (kuten raiskaus) tai eugeenisin perustein. Laillisia
abortteja tehtiin kuitenkin 1960-luvun alussa melko paljon, ja ne olivat lisddntyneet huomattavasti
1950-luvulta. Auvinen 1991, 227-228; Helén 1997, 40-41; Keski-Petdja 2012.

124 Auvinen 1991, 227-228.

125Jyranki 2007, 79, 82, 84-86, 88—93. Muutos pornografiaa koskevissa julkisissa asenteissa oli niin
nopea, ettd lait, jotka olivat kieltdneet sdadyttémat julkaisut, muuttuivat monissa muissakin maissa
soveltamiskelvottomiksi. Herzog 2011, 139-141.
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taitteessa isoja pornografian vientimaita, ja suomalaiset haalivat kisiinsi pornografiaa
esimerkiksi Ruotsista.'?

Muuttuva suhde seksuaalisuuteen kytkeytyi myos luotettavien ehkiisymenetelmien
saatavuuteen. 1960-luvun alkupuolella nuorten ei ollut mutkatonta saada ehkiisyvilineitd
haltuunsa. Toisin kuin monissa muissa Euroopan maissa ja Yhdysvalloissa Suomessa
ehkiisyvilineiden levittdmistd tai ehkdisyd koskevan tiedon levittimistd ei kuitenkaan
koskaan ollut kriminalisoitu.'” Ajatus siitd, ettd myos nuorilla pitdisi olla saatavillaan
luotettava ehkiisy ja ehkiisyvalistusta, oli yksi keskeisistd seksuaaliliberaalien ajamista
tavoitteista. Ajatus sai virallisen aseman vuoden 1972 kansanterveyslain myotd, joka
velvoitti kunnat antamaan ehkiisyneuvontaa myds nuorille.

Viestonikokulma hallitsi 1940-luvun julkista keskustelua reproduktiosta, ja tdssd
keskustelussa ehkiisyvilineiden kiyttimistd ja siten lastenhankkimisen lykkdimistd
tai lastenteon lopettamista pidettiin itsekkiddnd.'”® 1950-luvulla, kun suuret ikiluokat
olivat syntyneet, ehkiisy avioliitossa alettiin Suomessa jo hyviksyid. Nikokulma oli
perhe- ja avioliittokeskeinen, mutta mahdollisti avioliiton erotisoitumisen. Esimerkiksi
keskeinen seksuaalipoliittinen toimija, Viestoliitto, ei kuitenkaan hyviksynyt nuorten
ehkiisyvilineiden kiytt6d 1960-luvun alkupuolella, vaan liiton linja oli, ettd nuoret
vadrinkdyttivit lhinni synnytysvilien pidentdmiseen tai monilapsisten parien kiytt6on
tarkoitettuja ehkiisyvilineitd esiaviollisissa suhteissaan.'? Viestoliitto muutti kantansa
ehkiisyyn 1960-luvun lopulla.’®® 1970-luvun taitteesta eteenpiin Viestoliiton nuorille

126 Arnberg 2009; Arnberg 2010; Herzog 2011, 140. Taloushistorioitsija Klara Arnberg mainitsee
ruotsalaisten tupakkakauppojen asiakkaiden joukossa suomalaiset turistit. Ruotsissa pornografia
vapautettiin 1971. Arnberg 2009.

127 Ennen ehkaisypillereita Euroopassa olivat kdytdssa ehkdisymenetelmind rytmimenetelmd, yhdynnan
jalkeiset huuhtelut, keskeytetty yhdynta ja abortti, seka ehkaisyvalineistda kondomeja, pessaareja
ja sienid, spermisideja ja erilaisia kemikaaleja, joita kaytettiin ematinhuuhteluiden yhteydessa
yhdynnan jalkeen. Herzog 2011, 111-112. Ritamies 2006; Aborteista Suomessa myods Keski-Petdja
2012. Kierukka, joka on tyypillisesti Iahinna synnyttdneiden naisten ehkaisykeino, tuli Suomessa
kayttoon 1970-luvun alussa. Ritamies 2006, 266—268; Pasila 2010. Yhdysvalloissa ehkaisyvalineiden
mainostaminen ja seksivalistusmateriaalin levittaminen olivat olleet kiellettyja 1873—-1945. Eder
2011, 153, 169. Laakarit eivdt saaneet suosittaa ehkaisyvalineita potilailleen Italiassa ennen vuotta
1971, ja vasta 1976 ehkaisyvalineitd sai apteekeista. Espanjassa ehkaisyvalineet olivat kiellettyja
vuoteen 1978 asti ja Ranskassa vuoteen 1967 asti. Herzog 2011, 137, 139, 155.

128 Herzog 2011, 111-112. Jo 1800-1900-luvun taitteessa oli kdyty keskustelua seksuaalisuusta, ja
tuotu esiin nakemyksia vapaasta rakkaudesta, mutta keskustelu paattyi rakkausavioliiton voittoon.
1800-luvun lopun seksuaaliaskeettisuus havisi ensimmaisen maailmansodan jalkeen ja seksuaalinen
nautinto seka henkinen harmonia puolisoiden valilla alkoivat tulla keskeisemmiksi. Erotisoituvan
avioliiton ajatus syrjaytti aiemmin yleisen pelon, ettd naisesta tulee avioliitossa vain miehen sek-
suaalisen halun vélikappale, jos ehkaisy tai ajatus seksuaalisen nautinnon merkityksesta avioliitossa
hyvédksytdaan. Nieminen 1951, 308-311.

129 Sosiaalihygieeninen yhdistys yllapiti kondomiautomaatteja ravintoloissa vuodesta 1962. Vaesto-
liitto oli vastustanut naitd kondomiautomaatteja, silla niistd kondomeja saisi alkoholin vaikutuksen
alaisena ja nuoret voisivat paasta niihin kasiksi. Liiton mukaan kondomeja sai jo ostaa terveydenhoi-
totarvikkeita myyvista kaupoista, joten automaatit palvelisivat Iahinna tilapaisia sukupuolisuhteita,
jotka taten lisddntyisivat. Auvinen 1991, 223-224, 227-228. Har6 1996, 25-28, 45—46, 59.

130 Vaestoliitto aloitti kondomien postimyynnin 1969. Auvinen 1991, 222-223.
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suunnatussa seksuaalivalistuksessa esitettiin ehkiisyn kiytto seksisuhteessa vastuullisena
kiyttdytymisend ja kumppanin huomioimisena sen sijaan, ettd valistus olisi pyrkinyt
propagoimaan seksisuhteista pidittdytymistd kokonaan.'!

Ehkiisypillerit tulivat Suomessa markkinoille vuonna 1962, mutta ne eivit olleet
tarkastelemani ikiisille tytoille keskeinen ehkiisykeino vield 1970-luvun alussakaan.
Alkuvuosina ladkirit eivit vield juurikaan méirinneet niitd potilailleen. Ehkiisypillerit
ja pessaarin saadakseen tdytyi kiydd ladkirissd, joten se, halusivatko ldkarit kirjoittaa
reseptejd nuorille, naimattomille naisille ja mahdollistaa titen heidin seksisuhteensa,
muodostui kynnyskysymykseksi. Vaikka ehkiisypillereiden kiytto yleistyi nopeasti
1960-luvun loppupuolella, naimisissa olevat nuoret naiset kiyttivit vield 1970-luvun
alussa pillereiti kaksi kertaa useammin kuin naimattomat samanikiiset naiset.'** Siihen,
ettd ladkiric eivdt juuri madrinneet pillereitd murrosikiisille tytoille vield 1970-luvun
alussa, oli ladketieteellisidkin syitd, silld ehkdisypillereissd oli tuolloin nykyistd huomat-
tavasti korkeammat pitoisuudet hormoneja.'*® Vasta vuoden 1972 kansanterveyslaki
toi ainakin periaatteessa pillerichkiisyn yhtildisesti naimattomien ja naimisissa olevien
naisten ulottuville.'**

PARISUHTEIDEN JA SEKSUAALISUUDEN KASITTELEMINEN
1960-LUVUN MEDIASSA

Seksuaalisuus- ja sukupuoliroolikeskustelu alkoi 1960-luvun puolivilissi nikyd myds
valtajulkisuudessa ja siten vaikuttaa laajemmin yhteiskuntaan. Tissi julkisessa keskus-
telussa seksuaalisuutta Kisiteltiin kuitenkin aluksi melko abstraktilla ja yleiselld tasolla.
Suomalaisissa viihde- tai aikakauslehdissd yksittdisten henkildiden seksuaalisuuteen
viitattiin lihinni kiertoilmauksin ja vihjaillen. Seksin ympirille rakentui kuitenkin ko-
huja ja skandaalipaljastuksia. "Ajanvietelehdissi”, kuten Laura Saarenmaa niitd kutsuu,
saatettiin nostaa esille kohuja, joista toiset, asiallisina pitdytyvit lehdet eivit kirjoittaneet.
Saarenmaan mukaan 1950-luvun ja 1960-luvun alun populaarikulttuurin oli mahdollista
revitelld skandaaleja ilman, ettd ne juurikaan vaikuttivat valtajulkisuuteen. T4ll6in intii-
mien aiheiden kisittely julkisuudessa ndyttdytyi ikdan kuin jonkin likaisen ja epdsopivan
repedmisend nikyville. Saarenmaa kisittelee tillaista skandalisoitumista 1950-1960-luku-
jen vaihteen julkisuuskulttuuria luonnehtivana piirteeni tapausesimerkkiniin Tabe Slioor,
joka paljasti yksityiskohtia suhteestaan naimisissa olevaan apulaiskaupunginjohtajaan

131 Frisk 2008; Auvinen 1991.

132 Ritamies 2006, 266—267; Pasila 2010, 50-51, 97. Aura Pasila on kasitellyt ladkareille suunnattua
ehkaisypillerimainontaa Suomessa 1962—-1973 sosiologian pro gradussaan. Pasilan tarkastelemissa
ladkareille suunnatuissa mainoksissa pillereiden kadyttdjan ei esitetty vield 1960-luvun aikana olevan
naimaton, vaan hanet kuvattiin perheelliseksi. Vasta 1970-luvulla ladkareille tarjottiin ehkaisypille-
rimainoksissa ajatusta, ettd nuorten tytt6jen ei-toivottuja raskauksia estettdisiin ehkaisypillereilla.
Pasila 2010, 95-96, 102, 104, 106.

133 May 2010; Pasila 2010.

134 Pasila 2010, 49, 52-53.
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1960-luvun alun Ja//u-lehdessi (joka ei vield tuolloin ollut varsinainen pornolehti).'?

Yksi ryhmi seksuaalisuuteen ja yksityiselimin liittyvid kohuja 1960-luvun lehdissd
olivat homoseksuaalisuuteen liittyvit paljastukset. Yksittdisten henkiloiden homoseksuaa-
lisuudesta ei juuri puhuttu vield 1960-luvun puolivilinkdin lehdissi, ellei tarkoituksena
ollut saada aikaan skandaaleja, jotka saattoivat kohteet vaikeuksiin — olihan homosek-
suaalisuus rikos vuoteen 1971 asti. Tuula Juvosen mukaan korrektiksi tavaksi suhtautua
julkisuuden henkilén homoseksuaalisuuteen jiikin vain olla puhumatta siitd lainkaan.
Kun seksuaalisuudesta saattoi 1960-luvulla ylipddnsi kirjoittaa suorasukaisemmin kuin
ennen, paljastukset muuttuivat riepottelevammiksi. ' Sandra Hagman on kisitellyt
homoseksuaalisuuteen liittyvid paljastuskohua vuonna 1966, jossa yksityishenkilon ho-
moseksuaalisuutta reviteltiin iltapdivilehdessd hyvin sensaatiohakuisesti, vaikka samaan
aikaan oli jo alettu esitead julkisesti, ettei homoseksuaalisuuden moraaliselle tai juridiselle
tuomitsemiselle ole perusteita.'”’

Suorasukaiset seksuaalisuuden kuvaukset samoin kuin alastomuus yleistyivit lehdissd
1960-luvun loppupuoliskolla erityisesti Hymy-lehden suosion my6ti."** Miestenlehdet
muuttuivat pornografisiksi, kun pornografiaa sai levittdd.'* Lehdissd paljastettiin saman-
aikaisesti my6s tunnetasolla aiempaa henkilokohtaisempia asioita, kun ihmissuhdepuhe
korostui ajanvietelehdissi. Saarenmaa puhuu julkisuuden ”intimisoitumisesta”.'®

Seksuaalisuutta koskevan julkisen puheen muuttuminen liittyy laajemmin siihen,
mité tuotiin julki ja mitd piilotettiin, kuka sai kontrolloida ketd ja kenen asia jonkun
muun seksuaalielimi oikeastaan oli.'*! Samalla mediajulkisuudella oli olennainen rooli
yhteiskunnallisen keskustelun heijastajana ja uusien nikemysten vilittdjini laajemmalle
yleisolle."? Seuraavaksi siirryn katsomaan, miten muutokset tapahtuvat suomalaisessa
kaupallisessa nuortenlehdessi.

135 Saarenmaa 2010, 35-36, 138-139.

136 Juvonen 2002, 83—-116; Hagman 2016, 232—-271. Homoseksuaalisuuskohuista Ruotsissa Lennerhed
1994.

137 Hagman 2016, 232-271; Kihiman 1966; Lang 1966.

138 Aho 2003, 219; Saarenmaa 2010, 183-185, 190

139 Hirdman 2002; Saarenmaa 2010, 71.

140 Saarenmaa 2010, 142-143.

141 Bailey 1994, 254.

142 Ks. my6s Saarenmaa 2010, 225-320.
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3 Sukupuolet, seurustelu ja seksuaalisuus
Suosikin toimituksellisessa aineistossa
ja mainoksissa

Tutkimukseni kisittelee sitd, miten kulutustuotteet ja niiden kiytté kutoutuvat osaksi
nuoren naiseuden ja mieheyden muuttuvia ruumiillisia normeja. Ensimmiisena tutkimus-
tehtdvinini on siis luonnostella, millaisia ndima normit olivat kaupallisissa, lihtokohtaisen
kulutusmyonteisissi populaarikulttuuriaineistoissa. Tarkastelen kisityksid sukupuolista,
parisuhteista ja seksuaalisuudesta nuorille suunnatussa laajalevikkisessd nuortenlehdessi
Suosikissa. Analysoin sekd Swosikin toimituksellista aineistoa ettd lehdessd julkaistuja
mainoksia. Seksuaalisuutta esitettiin lehdessd 1970-luvun alussa paljon avoimemmin
kuin vuosikymmenti aiemmin, miki vastaa yleistd kehitystd. 1960-1970-luvun seksu-
aalisuuspuheen murros ja niin kutsuttu seksuaalinen vapautuminen ei kuitenkaan ollut
yhdensuuntainen muutosprosessi, vaan muutoksen suuntia oli useita.

Suosikki oli musiikkipainotteinen nuortenlehti, joka tavoitteli lukijoikseen populaari-
kulttuurin eri ilmidisti kiinnostuneita nuoria. Lehden sisilt6 oli laaja-alainen. Suosikissa
oli artikkeleita laulajista, yhtyeistd ja uusista levyistd, mutta lehdess kirjoitettiin myos
elokuvista ja elokuvatihdistd, faniudesta, muoti-ilmidistd ja ylipiansi nuorisokulttuuriin ja
nuorten elimiin nivoutuvista teemoista, nuorten ajanviettotavoista eri maissa, opettajien
asenteista nuoriin, tansseista ja pukeutumisesta. Osa artikkeleista kisitteli tyttdjen ja poikien
tapaamista, seurustelua ja myohemmin myds suoranaisesti seksuaalisuutta. Olennainen osa
lehted olivat tihtid esitcavit kuvat ja julisteet. Lisiksi Suosikissa oli novelleja, lukijakirjeitd,
kirjeenvaihtoilmoituksia, "Onko se todella rakkautta” -tyyppisii testejd, neuvontapalstoja
ja levyarvosteluja. Suosikissa oli alkuvuosista lihtien myos runsaasti mainoksia.

Suosikkia edelsi vuodesta 1953 asti ilmestyneen Oy Fazerin musiikkikauppa ab:n
myynninedistimislehti Musiikkiviesti, jonka nimi vaihtui Suosikiksi 1961. Samalla lehti
muutti linjaansa puhtaasta musiikkilehdestd nuortenlehden suuntaan. Suosikkia kustansi
1961-1962 Kustannus Oy Prima-Vista, jolla oli yhteys levy-yhtié Fazeriin.'*® Vuoden
1963 alusta sen kustantajana toimi Kustannuskeidas Oy. Télloin lehden linja vakiintui
ja esimerkiksi mainosten miiri kasvoi. Mauri Linteran omistaman Kustannuskeitaan
keskeisid julkaisuja olivat miestenlehti Ja//u ja naisille romantiikkaa ja kartanounelmia

tarjonnut Jaana. '

Lintera luopui kustannusyhtiéstian vuoden 1968 puolivilissi,
jolloin Swuosikki muiden Kustannuskeitaan lehtien tavoin siirtyi ensin UK-lehdille ja
siitd edelleen Urpo Lahtisen kustannusyhtiolle Lehtimiehille, jonka omistuksessa lehti
oli tarkastelujaksoni paittyessi. Lehtimiesten menestystuote oli erityisesti 1960-luvun

lopulla valtavan suosion saavuttanut Hymy-lehti. Suosikin piditoimittajana toimivat

143 Suosikilla oli myds 1960-luvulla vaihtuvia tarkentavia alaotsikoita, kuten Nuorten toivelehti tai
Suomen suurin nuortenlehti.

144 Jallu ei tuolloin ollut vield varsinainen pornolehti, vaan pikemminkin miesten viihdelehti. Ks. Saa-
renmaa 2010, 71.
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aluksi Musiikki-Fazerilla tyoskennellyt jazz-muusikko Olli Himildinen 1961-1962
ja sen jilkeen nuori toimittaja Pertti Klemola 1962-1963.'% Lehtimiehille siirtymisen
myotd padtoimittajaksi vaihtui Isto Lysmi, joka siirtyi vuonna 1968 Nyrkkiposti-lehteen.
Lysmi ei suuntautunut faktapohjaiseen populaarimusiikkijournalismiin, vaan hinen
padtoimittajakaudellaan lehdessi suhtauduttiin tosiasioihin viljisti ja julkaistiin erilaisia
keksittyja kohujuttuja tihdistd. Tamin jilkeen Swosikin padtoimittajaksi tuli aina elike-
ikadn tehtivissi jatkanut Jyrki Himaldinen. Suosikki ilmestyi 12 kertaa vuodessa, mutta
sivumiiri ja lehden koko kasvoivat 1960-luvun kuluessa.'*

Laajalevikkiseksi kaupallista populaarikulttuuria edustavaksi nuorten aikakauslehdeksi
Suosikilla oli melko harvinainen piirre verrattuna moniin ulkomaisessa tutkimuskirjallisuu-
dessa tarkasteltuihin saman aikakauden nuortenlehtiin: se pyrki tavoittamaan lukijoikseen
seki tyttdji eted poikia.'” Vaikka suurin osa lehden sisillssti oli sukupuolittamatonta,
molempia ryhmii puhuteltiin my®s spesifisti jommallekummalle ryhmalle suunnatuilla
teksteilld. Niistd suurempi osa oli tytdille suunnattuja, esimerkiksi meikkivinkkeja tai
muita kauneudenhoitoon liittyvid ohjeita. Sen sijaan muotijutut suunnattiin kuitenkin
yleensd molemmille sukupuolille. Tutkimuskirjallisuudessa on usein kisitelty seksiin ja
seurusteluun liittyvid teemoja tytdille suunnatuissa 1970-luvun lehdissi, mutta Suosikissa
myds nditd teemoja kisiteltiin yleensd samanaikaisesti poikien ja tyttdjen nikokulmasta.

Suosikin artikkeleilla pyrittiin ensisijaisesti puhuttelemaan lehden kohderyhmii
niin, ettd nuoret kokisivat lehden mielenkiintoiseksi. Varsinkin 1960-luvun alkupuolella
esitettiin usein, ettd aikuiset eivit ymmirri nuoria, kun taas lehden sisilt6 edustaa nuor-
ten omaa dintid, vaikka artikkelien kirjoittajat olivat itsekin aikuisia toimittajia. Kuten
Mervi Pantti on huomauttanut nuoruutta kuvaavia 1960-luvun elokuvia kisittelevissi
artikkelissaan, nuorille tarjottuja kaupallisia mielikuvia nuoruudesta eivit luoneet nuo-
ret itse vaan aikuiset.'*® Kieli tavoitteli nuorten puhetyylii, ja lehden ote tarkasteltaviin
ilmioihin oli usein riehakas. Nuorten esitettiin olevan uudenaikaisia, aikuisten taas an-
nettiin ymmirtid jidneen ajasta jilkeen yrittdessaan hillitd nuorten kapinointia. Tallainen
nuorisokulttuurin tukeminen ja myos sen myyminen nuorille oli tietenkin kaupalliselta
pohjalta toimivan lehden oma intressi. Lehden siis piti tdssd mielessi olla nuorten sil-
missid uskottava nuorisokulttuurin edustajana. Nuoret vastaanottajat eivit kuitenkaan
olleet Suosikin luomien kaupallisten mielikuvitusmaailmojen passiivisia kohteita vaan
kommentoivat myds lehden palstoilla typeriksi kokemiaan artikkeleita, nuoret siis saat-
toivat kiinnostua artikkeleista myos niiden epauskottavuuden vuoksi. Toisaalta usein
vield taloudellisesti epiitseniisille nuorille suunnattu lehti joutui ottamaan huomioon

145 Fazer-kytkoksid ja aikakauden musiikkimaailman pienuutta kuvaa, etta Olli Himaldisen paatoimit-
tajakaudella Suosikin toimitussihteerind toimi sanoittajana tunnetuksi tullut Reino Helismaa, ks.
esim. Suosikki 1962:1, 3.

146 Kurikka ym. 1983, 169; Malmberg 1991a, 236; Malmberg 1991b, 179; Poikolainen 2015; Saarenmaa
2010.

147 Myos esimerkiksi Chris Tinker, joka tarkastelee brittildisia ja ranskalaisia 1960-luvun nuortenlehtia,
pitdd molemmille sukupuolille suunnattuja lehtia harvinaisina. Tinker 2014. Keskeinen poikkeus
tdsta oli kuitenkin lansisaksalainen nuortenlehti Bravo, ks. Carpenter 2001, 39.

148 Pantti 1994.
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lukijoiden vanhempien mielipiteet ja arvomaailman: sisilto ei saanut herdtedd liikaa
vastustusta lehden maksajissa, jotka nuorimpien lukijoiden kohdalla olivat oletettavasti
usein nimenomaan vanhemmat.

Huomattava osa lehden tuotosta tuli mainoksista. Tamin tyyppisille aikakauslehdille
mainostulot ovat kestotilauksista ja irtonumeromyynnisti saatuja tuloja merkitykselli-
sempid, ja tistd nikokulmasta Suosikin toimituksellista aineistoa voisi pitdd myos mainos-
myynnin alustana. Ennen kaikkea lehdelld oli tarve saada lukijoita, joiden tavoittamisesta
mainostajat ovat kiinnostuneita. Valtaosin mainostettavat tuotteet olivat melko edullisia,
kuten kosmetiikkaa, niin kutsuttuja hygieniatuotteita tai virvoitusjuomia ja makeisia,
miki heijasteli nuorten kiyttorahan rajallisuutta.'” Lehdessd mainostettiin mys hiukan
kalliimpia tuotteita, kuten vaatteita sekd esimerkiksi levysoittimia ja myShemmin mag-
netofoneja. Kalleimpia tuotteita olivat ajoneuvot, kuten mopedit. Nuorille mainostettiin
jonkin verran my®s erilaisia palveluita, esimerkiksi kirjekursseja tai sadstotileja.

1960-luvun kuluessa mainokset paitsi lisidntyivit madréllisesti, myds muuttuivat
suuremmiksi, virikkddammiksi ja merkitystasoiltaan moniulotteisemmiksi. 1960-luvun
alun mainokset olivat mustavalkoisia tai niissd kiytettiin mustan lisdksi yhtd tehosteviri.
Nelivirisivuja oli ylipadnsi vain vihin, joten esimerkiksi vain yksi vuodelta 1964 aineistooni
poimimani mainos julkaistiin nelivirisend, eikd aineistossani ole vuosilta 1965 ja 1966
yhtéin neliviripainatettua mainosta. Ensimmiiset koko aukeaman mainokset ilmestyvit
lehdessd 1964. Vuonna 1967 lehdesté tuli huomattavasti aiempaa virikkaampi. Vasta tilloin
tuotteet kytkeytyivit Suosikin mainoksissa 1960-luvun vahvaan virimaailmaan. Kaikkia
lehden sivuja ei painettu nelivirisind edes vuonna 1975. Niinpa lehdessi oli hyvin erindkoisid
mainoksia. Esimerkiksi vuonna 1970 julkaistussa Valcrema-finnivoiteen mustavalkoisessa
ja tekstivoittoisessa mainoksessa hyodynnettiin jo 1960-luvun alun mainoksista tuttua
kuvakieltd ennen ja jilkeen -kuvineen. Sen ei vilttdimittd arvaisi kuuluvan edes samalle
vuosikymmenelle kuin Miners-meikkien visuaaliseen houkuttelevuuteen nojaavan mai-
noksen, vaikka molemmat on julkaistu lehdessd vuonna 1970.'°

Mainosten tarkastelussa olen kiinnostunut siitd, millainen sukupuolia ja parisuhdetta
koskevaan ymmirrys niissi liitetddn intiimiin ruumiillisuuteen kytkeytyviin tuotteisiin.
Tillaisia tuotteita olivat kauneudenhoitoon ja peseytymiseen liittyvit tuotteet, kuten
kosmetiikka ja niin kutsutut hygieniatuotteet, seki alusvaatteet ja ehkiisyvilineet. Suosikin
ensimmiisend ilmestymisvuonna 1961 mainoksia oli kaiken kaikkiaan melko vihin.
Kuitenkin jo seuraavana vuonna lehdessd mainostettiin esimerkiksi akneiholle tarkoi-
tettuja voiteita, terveyssiteitd, ihoa kirkastavia tabletteja, deodoranttia, kampausnestettd
ja huulipunaa. 1960-luvun puolivilid kohden lehden sivuilta 18ytyvien tuoteryhmien
ja -merkkien mairi kasvoi edelleen. Lukijoille mainostettiin esimerkiksi hengitysti rai-
kastavaa suusuihketta, suuvetti, hampaidenvalkaisuainetta, silmiripsioljyd, tekokynsii
ja ihokarvojenpoistoainetta.”” Vuoden 1965 Suosikista 16ytyi kaiken kaikkiaan kuuden

149 Toisaalta Heinosen ja Konttisen mukaan kosmetiikka oli 1950-luvun mainostetuimpia tuoteryhmis, joten
ei ole yllattavaa, ettd sitd mainostettiin paljon myos 1960-luvulla. Heinonen & Konttinen 2001, 149.

150 Suosikki 1970:5, 2, mainos: Miners-meikit; Suosikki 1970:5, 54, mainos: Valcrema-voide ja saippua.

151 Tarkemmin eri vuosina ensimmadisen kerran mainostettavia tuotteita voi tarkastella liitteena I6y-
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Kuva 1. Suosikki 1970:5, 54, mainos: Valcrema-voide ja saippua.
Kuva 2. Suosikki 1970:5, 2, mainos: Miners-meikit.

eri merkkisen finnivoiteen ja yhti monen eri deodoranttimerkin mainoksia. Vihintidin

1960-luvun puolivilistd lihtien Swuosikissa oli aikakauden suomalaiseksi lehdeksi paljon

tyvasta taulukosta 1. Taulukkoon merkitty tuoteryhman mainosten ilmestyminen Suosikin sivuille
kertoo monesta asiasta. Mainostettujen tuotteiden maara kasvaa voimakkaasti, kun Suosikin linja
lehtena vakiintuu ja se erottuu kilpailijoistaan, jolloin myds lukijat ja mainostajat 16ytavat sen. Toisaalta
samaan aikaan myos tdman tyyppisten tuotteiden kulutus kasvoi. Joskus mainosten ensiesiintyminen
heijastaa uuden tuotteen tuloa markkinoille. Kaikkea markkinoilla olevaa ei toisaalta mainostettu:
Koska kynsilakkaa kdytettiin, vanhat lakat myds varmasti poistettiin laimennetulla asetonilla. On ehka
lahinna sattumanvaraista, ettei kynsilakanpoistoainetta mainostettu Suosikissa ennen vuotta 1970.
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mainoksia."”* Lehtei selatessa pikkutavara, meikit, purnukat ja tuubit nivoutuvat osaksi
kaupallista nuorisokulttuuria.

Ketkid Suosikkia lukivat? Naistenlehtien lukijoille pyritdan tarjoamaan samastumisen
kohteiksi naisia, jotka ovat tyypilliseen lukijaan nihden hiukan korkeammalla sosiaalisessa
hierarkiassa eli hiukan varakkaampia, menestyvimpii tai muuten ihailtavampia, mutta
silti riittdvdn samastuttavia. Vastaavasti nuortenlehdessd kannattaa esittdd samanikdisia
tai juuri hiukan vanhempia, ei kuitenkaan nuorempia nuoria. Téstd péitellen Suosikki
on suunnattu noin 12-16-vuotiaille lukijoille. 1980-luvulla Suosikkia aineistonaan kiyt-
tineet nuorisotutkijat Ilkka Heiskanen ja Ritva Mitchell pitivit Suosikin lukijakuntana
varhaisnuoria eli 12—14-vuotiaita."® Se edusti kiinnostavaa nuorisokulttuurin d4nti lu-
kijoille, jotka halusivat jo tietid nuorisokulttuurista ja siit4, millaista elimi nuorena voisi
olla. Kun lehtiartikkelia varten esimerkiksi on pysiytetty kadulla lukijoiden kaltaisiksi
ajateltuja nuoria, esiteltivit nuoret olivat nuorimmillaan 13—14-vuotiaita ja yleensi alle
19-20-vuotiaita. My®s kirjeenvaihtoilmoituksista syntyvi tuntuma vahvistaa tulkintaa
lukijoiden idstd: lukuun ottamatta joitakin vanhempia poikia tai miehid, Suomessa asuvat
Suosikin kautta kirjeenvaihtoystivii etsivit nuoret, joiden voi olettaa lukevan itse Suosikkia
ja kokevan sen esittimin maailman jossain miirin omakseen, edustavat paiosin titd
ikiryhmii. He ovat myos melko usein pieniltd paikkakunnilta. Saattaa olla, ettd timi
kertoo laajemminkin lehden lukijakunnasta: se vilitti kaupunkilaista nuorisokulttuuria
myds siitd erillddn asuville nuorille.

1960-luvun puoliviliin mennessd Suosikki oli saavuttanut laajan lukijakunnan.
Suosikin ensimmiisten ilmestymisvuosien levikistd ei ole luotettavaa tietoa. Heiskanen ja
Mitchell ovat arvioineet Suosikin levikin olleen 1960-luvulla suurimmillaan 1964 noin
100 000, mutta on episelvii, mihin arvio perustuu.’* Suosikin levikintarkastuksia on
tehty vasta vuodesta 1965 eteenpiin ja vasta vuodesta 1970 levikki tarkastettiin vuo-
sittain. Sen perusteella vuonna 1965 Suosikin levikki oli 78 823 kappaletta ja notkahti
aallonpohjaan 1968, jolloin levikki oli 50 814. Vuonna 1970 levikki oli hiukan noussut,
ja huippulevikki, noin 100 000 lehted, saavutettiin 1970-luvun puolivilissi.'>

152 Esimerkiksi saman aikakauden naistenlehti Annassa oli huomattavasti vdhemman mainoksia kuin
Suosikissa, ja intiimin ruumiillisia kulutustuotteita mainostettiin Annassa Suosikkiin verrattuna mel-
ko vdhan. Sen sijaan vaatteita, mukaan lukien miesten vaatteita, mainostettiin Annassa Suosikkiin
verrattuna paljon. Vaatteet olivat vielda huomattavan kalliita. Anna-lehden vaatemainoksista myos
Ekholm & Frisk (tulossa).

153 Heiskanen & Mitchell 1985, 260.

154 Heiskanen & Mitchell 1985, 260. Mikali arvion perustana ovat lehden ilmoittamat painosmaarat,
voi todeta, etta todellinen levikki jdi tatd pienemmaksi, kun osa lehdista jai irtonumeromyynnissa
myymatta. Esimerkiksi Suosikissa 1965:2 ilmoitetaan painosmaaraksi 88 000. Suosikki 1965:2, 103.

155 Levikki oli erittdin suuri ajatellen, etta 1970-luvulla Suosikkia lukeneet kuuluivat jo suuria ikdluokkia
reippaasti pienempiin sukupolviin, esimerkiksi vuonna 1961 Suomessa syntyi eldvana 81 996 lasta.
Suomen tilastollinen vuosikirja 1962, taulu 32. Katsaus vaestonmuutoksiin vuosina 1751-1961, 45.
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Taulukko 1. Suosikin levikki 1965-1975

1965 1966 1967 1968 1969 1970 1971 1972 1973 1974 1975
78 823 50814 66531 | 73201 | 73497 | 80582 | 115034 | 99097

Lahde: MediaAuditFinland Oy

Suosikin lisidntynyt levikki ja lehden sivu- ja mainosmiirin kasvu kertovat oikeastaan
samasta asiasta, nuorisokulttuurin kaupallisen hyddyntimisen mahdollisuuksien ymmar-
tdmisestd ja nuorison vakiintumisesta kaupallisena kohderyhmini seki elintason noususta
jayksityisen kulutuksen kasvusta. Varsinaisesti nuorilla olikin kiytossdin enemmin rahaa
nuorisokulttuurituotteisiin vasta 1970-luvulla.’

Suosikki ei ollut ainoa kuukausittain ilmestynyt nuorille suunnattu kaupallinen mu-
siikkilehti Suomessa. Ajan sivel -lehden ilmestyminen oli lakannut suunnilleen samaan
aikaan kuin Suosikin linja oli vakiintunut, vuonna 1963. Niinpd Suosikin merkittiviksi
kilpailijaksi jdivit vuosina 1960-1967 ilmestynyt levy-yhtié Scandiaan kytkoksissi ollut
Iskelmd, lyhytikdisemmiksi jadnyt vuosina 1965—1966 ilmestynyt Lehtimiesten julkaise-
ma Pop, vuodesta 1966 vuoteen 1970 ilmestynyt Stump ja vuodesta 1968 vuoteen 1976
ilmestynyt Intro."” Myos Iskelma oli nimestiin huolimatta ensisijaisesti nuorille suunnattu
leht, joka ei kisitellyt suinkaan vain nykyisin iskelmiksi miellettyd populaarimusiikkia,
vaan myos pop- ja rock-musiikin ilmioitd. Janne Poikolaisen mukaan uusi populaarimu-
siikkifaniuden muoto, poikien tai miesten suosimaksi esitetty musiikkiasiantuntijuuden
harrastaminen, musadiggarius”, vakiintui 1960-luvun lopun jilkeen. T4td ryhmii pyrit-
tiin tavoittamaan lehdill3, joissa korostuivat musiikkiarvostelut. Suosikissa ne eivit olleet
aiemminkaan keskiossid. Suosikin lukijat olivatkin pddasiassa musadiggareita nuorempia ja
Suosikki saatettiin tissi vaiheessa ymmirtid musiikin oheisilmiditd faniudessa painottavaan
nuoriin tyttoihin liitettyyn romanttis-seksuaaliseen musiikkifaniuteen keskittyviksi.'

Vuonna 1968 Suosikin lukijakunnan ikiryhmiin kuuluvat nuoret lukivat paljon myds
aikuisille suunnattuja lehtid, kuten Hymya, joka tuolloin oli juuri saavuttamassa suosionsa
huipun. Valtion nuorisoty6lautakunnan ja Yleisradion valtakunnallisen Nuoret tiniin
-tutkimuksen ensimmiinen osa toteutettiin syksylld 1968 postikyselynd, johon vastasi
reilu 1000 nuorta. Tutkimuksen tuloksia julkaistiin kirjana. Sirkka Minkkinen tarkasteli
artikkelissaan "Nuoret ja tiedotusvilineet” sitd, miten eri tiedotusvilineet tavoittivat nuo-
rison. Nuoret tinidin -kyselyyn vastanneista 10—14-vuotiaista 20 % ja 15-20-vuotiaista
24 % ilmoitti lukevansa siannéllisesti nuortenlehdiksi luokiteltuja Stump, Suosikki tai

156 Nuoret oli alettu ndhda markkinoinnin kohderyhmana jo 1950-luvulta lIahtien, mutta tama vahvistui
edelleen 1960-luvulla. Heinonen 2003b, 113—-114. Janne Poikolainen kuvaa suomalaista musiik-
kifaniutta kasittelevassa vaitoskirjassaan, kuinka suuria ponnistuksia ja saastamista esimerkiksi
levyhankinnat nuorilta vield 1960-luvulla vaativat. Poikolainen 2015, 57-58.

157 Muikku 2001, 120; Takkala ym. 1986; Leino-Kaukiainen 1991; Tuusvuori 2007, 483-485, 487, 520.
Poikolainen 2015, 43. Heiskasen ja Mitchellin mukaan Fazer-kytkoksinen Suosikki oli aluksi yritys
kilpailla Scandian vuotta aiemmin aloittaneen Iskelmdn kanssa. Heiskanen & Mitchell 1985, 264.

158 Poikolainen 2015, 137-139.
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Intro-lehtid. Stump ja Intro-lehdet, jotka Swuosikin lisiksi oli luokiteltu samaan nuor-
tenlehden ryhmiin, houkuttelivat ehki vihin Swosikkia vanhempia lukijoita. Nuoret
lukivat aikuisille suunnattuja aikakauslehtii huomattavasti nuortenlehtida enemmin.
Esimerkiksi Hymydi ilmoitti lukevansa 43 % 15-20-vuotiaista ja 25 % 10—14-vuotiaista,
ja “padasiasiassa vithdettd sisdltdvid aikakauslehtid” kuten Sewraa 60 % vanhemmasta
15-20-vuotiaiden ryhmisti ja 48 % nuoremmista."”” Myos lasten- ja naistenlehti seki
asiapitoisia aikakauslehtida kuten Valitut palat ja Suomen kuvalebti, luettiin Minkkisen
tutkimuksen mukaan enemmin kuin varsinaisia nuortenlehtii. Kysely osuu kuitenkin
Suosikin levikin aallonpohjaan, ja Hymyn suosio puolestaan oli nousussa.'*

Lehdet olivat toki vain yksi taho, jonka tuottamiin sukupuolia koskevia diskursseihin
nuoret tdrmisivit. Myds muut tahot mérittelivit nuorta naiseutta ja micheyttd ja tuottivat
omia sukupuolia ja seksuaalisuutta koskevia normejaan. Suosikin lukijoiden kannalta yksi
keskeinen taho oli koulu. Nuoret kivivit kansakoulua ja sen jatkona ollutta kansalaiskoulua
tai oppikoulun keskikoulua, josta saattoi jatkaa lukioon. Ammatillisen opetuksen viylit
kehittyivit ja koulutusajat olivat pitenemissi, mutta vield 1960-luvun lopullakin monet me-
nivit suoraan toihin: Nuoret tindin -tutkimukseen vastanneista 15-19-vuotiaista reilut 40 %
oli joko tyossi tai tyottomini, miki vastasi tilastojen mukaista tilannetta koko maassa.'®!

Tissd luvussa etsin vastausta siithen, millaisia ruumiillisen nuoren naiseuden ja michey-
den normeja seurustelun ja seksuaalisuuden esittiminen Suosikissa rakensi, ja sen kannalta
erityisen kiinnostavia vertailukohteita ovat seurustelua ja seksuaalisuutta kisittelevit
diskurssit kouluopetuksessa. Niistd on kuitenkin vaikea muodostaa yhteniistd kuvaa,
silld kaikilla kouluasteilla ei ollut pakollista seksuaalisuuskasvatusta ennen peruskoulun
tuloa.'® Sen sijaan seksuaalikasvatusta annettiin oppi- ja kansalaiskouluissa jaettujen
valistusvihkosten muodossa. Niiden suurin tuottaja oli Vdestoliitto. Huippuvuonna 1960
Viestoliiton koululaisille suunnattuja valistuskirjasia jaettiin 76 000 kappaletta. Yhteensd
koululaisille suunnattuja vihkosia jaettiin vuosina 1959—-1963 lihes 200 000 kappaletta.
My®és tydelimissi oleville nuorille naisille suunnattiin 1950—1960-luvun vaihteessa oma
oppaansa, mutta sen jakelukanavien l8ytimisessi oli ongelmia. Oppaiden jakelu hiipui
1960-luvun puolivilissi ja elpyi vasta 1970-luvun loppupuolella. Suuren osa 1970-lukua
Viestoliitto keskittyi lihinnd spesifimpdin ehkiisyvalistukseen.'®

Vaikka Suosikin artikkeleissa usein korostettiin, ettd lehti edusti aikaansa seuraavien
nuorten dintd kun taas aikuiset ovat siitd jiljessi, eivit muutokset naiseuden, miecheyden
ja seksuaalisuuden esittdmisessi vilttdimittd tapahtuneet Suosikissa sen aikaisemmin kuin
muuallakaan. Se, ettd Suosikki pyrki puhumaan nuorten 4inelld, saattoi tehdi lehdestd

159 Minkkinen 1971, 145-148. Molemmissa ikdaryhmissa oli siis myOs joko Suosikin kohderyhmaa
nuorempia tai vanhempia lukijoita.

160 Hymyn levikkihuippu oli vuonna 1970, jolloin se oli 435 407, ja sen levikki sdilyi korkeana 1970-luvun
alun vuodet. Vasta vuonna 1974 se jdi alle 400 000:een.

161 Aalto & Minkkinen 1971, 35.

162 Peruskoulu-uudistus alkoi vuonna 1972 Pohjois-Suomesta, ja padkaupunkiseudulla peruskoulujar-
jestelmaan siirryttiin vasta tarkastelujaksoni paattymisen jalkeen. Uuteen jarjestelmaan siirryttiin
luokka-asteittain.

163 Frisk 2008.
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jopa hitaan muuttumaan, silli lehdessi ei oltu etujoukossa seuraamassa yhteiskunnallista
keskustelua seksuaalisuudesta tai sukupuolirooleista. Lisiksi 1970-luvun taitteen yhteis-
kunnallisessa keskustelussa kritisoitiin mainontaa ja kaupallista kulttuuria ja mainontaa.
Suosikki edusti kaikkea sitd, mihin timai kritiikki kohdistui, joten lehdessd suhtauduttiin
tillaiseen yhteiskunnallisuuteen usein halveksuen tai vilinpitimictomisti.

Olen pro gradu -tutkielmassani osoittanut, ettd pikemminkin piinvastoin alun perin
konservatiiviset Viestoliiton oppaat itse asiassa reagoivat yhteiskunnalliseen keskusteluun
vuotta aiemmin kuin nuortenlehti Suosikki.'** Koulujen seksuaalikasvatuksen puute ja
kouluissa jaettujen vihkosten asenteet olivat 1960-luvun puolivilissi kidynnistyneessd
julkisessa seksuaalisuuskeskustelussa voimakkaan kritiikin kohteena.'® Vihkosissa sek-
suaalisuuden paikka oli avioliitossa tai korkeintaan jo kihlautuneiden vililld. Gradussani
vertasin Viestoliiton seksuaalikasvatusvihkosten ja Suosikki-lehden diskurssien muuttu-
mista. Vaikka Viestoliiton seksuaalivalistus oli tarkasteluni alussa 1960-luvun taitteessa
vanhakantaista, se muutti omaa linjaansa 1960-luvun puolivilissi alkaneen kritiikin
seurauksena, jolloin Swuosikki olikin yhtikkid asenteiltaan jopa vanhanaikaisempi kuin
valistusmateriaalit, joihin omaksuttiin julkisessa keskustelussa esiintynyt liberaali pu-
hetapa. Viestoliiton valistus muuttui sisdlloltdan seksuaalisuuden suhteen moraalisesti
neutraaliuteen pyrkiviksi ja siten nuorten heteroseksuaalisen seksuaalisen aktiivisuuden
suhteen aiempaa sallivammaksi jo vuosien 1965 ja 1967 vililld.'*® Suosikissa pelkistiin
vihjailtiin seksuaalisuuteen liittyvistd asioista vield 1960-luvun puolivilissi, ja sen toi-
mituksellisessa aineistossa tapahtui selked kidnne eksplisiittisempddn seksuaalisuuden
esittimisen suuntaan vasta vuoden 1968 alkupuoliskolla, juuri ennen kustantajan vaihtu-
mista. 1960-luvun loppua kohden samat yhteiskunnallisen keskustelun seksuaaliliberaalit
diskurssit heijastuivat kuitenkin my®8s Swuosikissa.

HERKAT SEURUSTELUSUHTEET JA SEKSUAALISUUSVIHJAILU

Suosikissa ilmestyi heti 1960-luvun alusta lihtien aineistoa, jonka avulla on mahdollista
tarkastella millaisia ruumiillisen nuoren naiseuden ja mieheyden normeja seurustelun
ja seksuaalisuuden esittiminen lehdessi rakensi. Tdssd luvussa kisittelen muutosta
1960-luvun alun ja lopun vililld ja kuvaan milld tavalla toimituksellisessa aineistossa
ja mainoksissa esitetyt kuvat seurustelusta ja seksuaalisuudesta erosivat toisistaan. Toi-
mituksellisissa teksteissd oli sekd herkkid ensirakkauskuvauksia ettd kaksimielisyyksia
ja seksuaalisuusvihjailuja. 1960-luvun alkupuoliskolla muutamat Suosikin artikkelit
kisittelivit nimenomaisesti seurustelua tai ihastumista. Artikkeleissa kisiteltiin myds
sitd, millaisia tytt6jd pojat pitdvit viehdttdvind tai minki nikéiset pojat viehittavit tyt-

164 Frisk 2008.

165 Esim. Taipale (toim.) 1966.

166 Vuonna 1965 julkaistiin vield aiempaa arvomaailmaa heijastava opas, kun taas 1967 julkaistu opas
heijasti seksuaaliliberaalilta suunnalta tullutta kritiikkia. Frisk 2008.
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tojd, ja esimerkiksi tyttdjen romanttisia unelmia ja musiikkifaniuteen liittyvid tihteen
ihastumista. Muutamissa artikkeleissa kisiteltiin nuorten ajanviettoa ja kiyttdytymistd
esimerkiksi tansseissa, ja ihastumiseen tai viehittdvyyteen viitattiin tissi yhteydessi.
Lisiksi Suosikissa ilmestyi ihastumis-, rakastumis- ja seurusteluteemaisia novelleja.

1960-luvun alkupuolen Suosikissa seurustelusuhteet kuvattiin hetkellisind, mutta
aitoina kokemuksina. Novelleissa kuvattiin usein lukijoiden ikiisten tai heitd hiukan
vanhempien nuorten tutustumista ja ensimmadisid kokemuksia seurustelusuhteista.
Esimerkiksi Elsan silmdt kun hiin oli kolmentoista -niminen novelli kuvasi samanikiisen
pojan ensimmdistd suudelmaa hinen omasta nikokulmastaan.'”” Novelleissa tuotiin
esiin sekd tyttdjen ettd poikien herkkyyttd: tytot ja pojat kokivat ihastumisen tunteita
samalla tavalla ja saattoivat yhtd lailla jinnictdd sitd, tulivatko toisen hyviksymaiksi.
Novellien kepein haikeasta tyylistd voi loytad aikakauden kirjallisuuden ja esimerkiksi
ranskalaisten uuden aallon elokuvien hetkellisyyden sivyji. Muun muassa Merja Otava,
joka oli aikakauden tunnetuimpia nuortenkirjailijoita, kirjoitti vuosikymmenen alussa
Suosikkiin novelleja.'*® Lehdessi julistettiin myds lukijoille suunnattuja novellikilpailuja,
joiden satoa julkaistiin.

Suosikissa nuorten ihastumiset ja rakastumiset hyviksyttiin aitoina tunteina. Toisin
kuin esimerkiksi aiemmin tutkimissani saman aikakauden Viestoliiton oppaissa, joissa
peloteltiin tyttojd miesten petollisilla aikomuksilla, Suosikin novelleissa tyttdjen ja poi-
kien seurustelusuhteeseen liittyvit tavoitteet tai toiveet eivit eronneet toisistaan. Saman
aikakauden Viestoliiton oppaissa korostettiin, ettei nuori, varsinkaan tytto, saisi toimia
pelkin ihastumisen ja kuvittelemansa rakkauden pohjalta. Sen sijaan Suosikissa pojat
eivit tavoitelleet vain seksid, vaan heiddnkin toiveenaan oli saada tunteilleen vastakaikua.
Poika saatettiin jopa esittdd tyttod epdvarmempana, jolloin tytto kannusti tai houkutteli

poikaa esimerkiksi ensimmiiseen suudelmaan.'®

? Yhteisymmirrys eri sukupuolta olevien
seurustelukumppaneiden vililld oli mahdollista. Novellien tyttslukijoille oli tarjolla ihanne
herkistd seurustelukumppanista ja tasavertaisesta yhdessiolosta, kun taas Viestéliiton
oppaissa varoiteltiin 1960-luvun alussa erityisesti tyttdjd luottamasta tunteisiinsa, koska
poika tai mies kiyttiisi titd hyvikseen tavoitellakseen omia pddmadriain, joista keskeisim-
pini oli yhdynti. Siihen suostumisella esitettiin olevan tytolle katastrofaalisia seurauksia.
Tytto voisi huomata olevansa raskaana ja sen jilkeen voisikin esimerkiksi osoittautua,
ettd mies on jo tahollaan naimisissa ja omat romanttiset kuvitelmat ovat katteettomia.'””

Verrattuna aiempien vuosikymmenten rakkauskertomuksiin Suosikin novellit edus-
tivat uudenlaista romanttista viithdettd. Swosikin ensirakkausnovellit eivit toistaneet
romanttisten novellien mallia, jossa kertomus paittyy suudelmaan ja kihlaukseen, vaan
seurustelusuhde oli sellaisenaan arvokas, tirkei ja kasvattava kokemus vaikka péittyisi-

167 Suosikki 1962:4, 20-21: Pekka Suhonen: Elsan silméat kun han oli kolmentoista.

168 Han oli my6s voittanut palkintoja nuortenromaanista Priska. WSQY, Helsinki 1959. Suosikissa ilmestyi
saannollisesti myos Saarikosken paivakirjasta -palsta, mika ehka kuvaa sita, millainen journalistinen
keitos lehti oli.

169 Esim. Suosikki 1962:2, 12—13, Hilkka Inkeri: Puhelias tytto; Suosikki 1962:4, 20-21: Pekka Suhonen:
Elsan silmat kun han oli kolmentoista.

170 Frisk 2008.
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kin."”" Kirjoitustyyli tuki tulkintaa nuorten lyhyistd ihmissuhteista aitoina ja arvokkaina
kokemuksina. Novelleissa kuvattiin ihon tuoksua ja laheisyyttd, ja sitd kuinka suhde lopulta
vain haihtui pois tai padttyi vililld kipeddn eroonkin.'”? Suhteesta ei tehnyt arvokasta sen
pdidtyminen avioliittoon, vaan se, ettd suhde tarjosi kokemuksia, jotka auttoivat yksilod
kasvamaan ja rakensivat timin minuutta. Vaikka novelleissa ei kisitelty seksuaalisuutta
kovin yksityiskohtaisesti ennen 1960-luvun loppupuolta, niiden ymmarrys seuruste-
lusuhteista ja tunteista sopii yhteen sen kanssa, ettd nuorten tarina voisi myohemmin
johtaa seksisuhteeseen — joko keskenddn tai seuraavan seurustelukumppanin kanssa.

Suosikki vilitti vieli melko vihin tietoa seksuaalisuudesta: teksteissi suukoteltiin,
halailtiin tai makailtiin vierekkiin.'”? Jo vuonna 1963, eli melko samanaikaisesti Suosikin
linjan vakiintumisen ja kustantajan vaihtumisen kanssa, lehdessi keskusteltiin esimer-
kiksi siitd, milloin tyttd voi menni pitemmille” tai “nukkua pojan kanssa”. Elokuussa
1963 lehdessi ilmestyi artikkeli, jossa "pimuksi” ja "raggaritytoksi” nimetty 19-vuotias
Kaarina keskusteli 18-vuotiaan pelastusarmeijaan kuuluvan Tuulan kanssa. Keskustelussa
kumpikaan ei rajannut yhdyntid vain avioliittoon, vaan jopa pelastussotilas Tuula hy-
viksyi kihlautumisen riittdvin. Kaarina puolestaan asetti luottamuksen ja yhteisen eh-
kiisystd huolehtimisen seksin ehdoksi.'”* Pidittidytyminen yhdynnisti ennen avioliittoa
ei toisaalta ollut aiemminkaan laajassa mitassa kaikissa yhteiskuntaluokissa omaksuttu
kdyttdytymisen normi, vaan yhdyntdjen aloittaminen oli merkinnyt puolison valintaa
ja vakaata avioliittoaietta.'”

Vield 1960-luvun puolivilissi sekd toimituksellisessa aineistossa ettd mainoksissa
lzhinnd vihjailtiin seksuaalisuuden tai esiaviollisen seksin suuntaan. Vuonna 1964
Suosikissa esimerkiksi viitattiin hyviilemiseen vaatteiden alla esittelemilld vaarallinen”
vaateuutuus ~tweater”, jonka kiyttiminen saisi parin kihlautumaan viikon sisdlld. T4ssd
kahden ihmisen neulepaidassa oli kaksi kaulanaukkoa, mutta vain kaksi hihaa, jolloin
paidan kiyttdjien toiset kddet jaivit sen sisddn. Tweaterin sisille on puettu kaksi Scandialle
levyttinyted laulajaa, jotka halutaan esitelld lukijoille.””® Samana vuonna julkaistiin myds
vitsi, joka perustui kahteen eri sivulla olevaan kuvaan. Ensimmiiselld sivulla on kaksi

171 Herzog 2011, 107.

172 Tyylilajin tavoittamisessa auttaa jo vaikkapa “Huomenna paistoi aurinko” -novellin nimi. Suosikki
1962:5, 8-9: Aito Hannula: Huomenna paistoi aurinko.

173 Suosikki 1965:3, 36—37: Miksi on niin vaikeata olla rakastunut.

174 Suosikki 1963:8, 18—-19: Mehan olemme kuitenkin samanlaisia. Kaarina myos esitti, ettei pettingin
jayhdynnan vililla ole ratkaisevaa eroa. Mielipiteellddan Kaarina romuttaa neitsyyden merkityksen:
”"Minusta ‘petting’ on allottavaa! Yhta hyvin voi menna pitemmalle, jos kerran sellaiseen antau-
tuu.” Jeffrey Moranin mukaan samankaltainen asenne liittyi seksuaalisuuden murrokseen myos
Yhdysvalloissa: 1960-luvun alkupuolella amerikkalaisissa yliopistoissa opiskelevat nuoret naiset
ilmoittivat, etteivat pida neitsyyden menettamistd moraalisen rappeutumisen merkkina. He eivat
nahneet syyta kierrelld yhdyntda. Oli heidan mielestadn parempi toimia luonnollisesti halujensa
mukaan, sen sijaan petting heidan nakokulmastaan teki seksuaalisuudesta moraalisesti likaista.
Moran 2002, 159-166.

175 Nieminen 1951, 72-78.

176 Suosikki 1964:5, 66—67: Vaarallinen villapusero. Laulajat ovat Markita Mattsson ja llkka Lipsanen
eli Danny.
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henkilé4, jotka on rajattu samaan rintakuvaan. Kasvot katsojaan piin on laulaja Viktor
Klimenko, joka tuijottaa suu auki ja pditiin raapien edessiin olevan alastoman naisen
rintakehdd. Kuvassa on teksti: ”Vain pojille. Voi miten kaunis... Kddnni ja sdikihda”.
Kun lukija kdintdi sivua, hin ei niekddn naisen paljaita rintoja, vaan hinen sylissdin
olevan villakoiran: huudahdus viittaakin koiraan, ei naiseen.'”’
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Kuva 3. Suosikki 1964:5, 66—67: Vaarallinen villapusero.

Mainoksissa esitettiin alastomia ihmisid 1960-luvun loppupuolelle asti melko samaan
tapaan kuin toimituksellisessa aineistossakin: niissd oli naisia, joiden rinnat tai sukueli-
met eivit nikyneet. Odorono-deodoranttimainoksessa vuonna 1965 oli kuva pelkkiin
pyyhkeeseen kiiriytyneestd nuoresta naisesta. Vastaavalla tavalla paljastavia kuvia tytostd
pyyhkeessi oli julkaistu esimerkiksi kampauksen muotoilua kisittelevien ohjeiden ohessa
vuonna 1963."7% Odette-deodorantin mainoksessa 1964 niytettiin vastavaloon piirtyvi
alastoman naisen silhuetti. Nainen on selin, mutta mainoksessa vilahtaa hiukan paljasta
rintaa.'”” Myos uima-asuisia naisia esitettiin.'®® Vuonna 1967 alusvaateuutuuksia esitel-

177 Suosikki 1964:10, 61-62: Voi miten kaunis... koira!

178 Suosikki 1963:9, 10-11: Kaunis syystukka; Suosikki 1965:6, 34, mainos: Odorono-deodorantti.
Pyyhe paalla oleva nainen liittyi kampausohjeisiin vain siten, ettd ensimmaisessa ohjekuvassa
hiukset olivat pesun jaljilta marat.

179 Suosikki 1964:11, 28, mainos: Odette-deodorantti. Piirretty naishahmo esitetdan selin alastomina
my0s piirustuskurssin mainoksessa. Suosikki 1966:1, 59, mainos: piirustuskurssi kirjekurssina.

180 Uima-asuisia naisia naytettiin esimerkiksi seuraavissa: Suosikki 1965:5, 111: Nyt tulee Hiekkakdarme;
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tiin alastoman mallin p3illd ensimmaisen kerran. Téllaisia kuvia oli ollut naistenlehtien
mainoksissa jo huomattavasti aikaisemmin, mutta esimerkiksi Jukka Kortti mainitsee
televisiomainoksen vuodelta 1966, jossa alusvaatteet oli puettu kokovartalotrikoiden
piille.’®! Tyttojen seksuaalisuus tuli esiin lihinni mainoksissa, joissa nuori nainen toimi
heteroseksuaalisen suhteen osapuolena. Vuoden 1964 Tupla-suklaapatukan mainoksessa
leikiteltiin suuteluteemalla: suklaapatukka on kaksiosainen, ja nainen ja mies syévit omaa
palaansa pakkauksen eri paistd.'®2
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Kuva 4. Suosikki 1965:6, 34, mainos: Odorono-deodorantti.
Kuva 5. Suosikki 1964:9, 71, mainos: Tupla-suklaapatukka.

Seksuaalisuuden avointa esittimistd ennakoi termin seksi tai sex kidyttd muotisanana.
Ensimmiisen kerran se vilahti ihailtua nuorta niyttelijad Rami Sarmastoa kisittelevissi
tekstissd jo 1963: "Ramissa on vikevid charmia, hidn haisee seksille. Hanen liikkeensi
ovat kissaeldimen, hinen puheidinensi on houkutteleva.”'® Vuonna 1965 se esiintyy PJ.
Probysta kertovan, oletettavasti englannista kidinnetyn, artikkelin otsikossa: "En halua olla

Suosikki 1965:4 28-29: Hanenko takiaan P.J. Proby esiintyy kuin mieltd vailla?; Suosikki 1967:4,
65: Kaksi ehdotusta.

181 Suosikki 1967:2, 27. Eilen oli eilen, mutta NYT TULEE LIL JA LOVABLE! Tv-mainoksista Kortti 20034,
294-295. Me naisten alusvaatemainoksissa oli valokuvia naisista alusvaatteet ylladn jo 1961. Kontula
& Kosonen 1994, 219.

182 Suosikki 1964:9, 71, mainos: Tupla-suklaapatukka.

183 Suosikki 1963:6, 8-9: Ulla Hannula & Pentti Helanne: Rami Sarmasto haluaa suudella juuri sinua.
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vain sexipoika.” '3 Sana seksi mainitaan vuonna 1966 ohimennen. Seuraavana vuonna se
esiintyy aukeamalla, jossa mainostetaan Suosikin seuraavaa numeroa tekstilld ”Sexoversial.
Controversial”.'® Vuodesta 1968 eteenpiin sana yleistyy Suosikissa nopeasti. Erilaisia
sex-yhdistelmii esiintyi myds tuotteiden nimissi. Sex viittaa silti usein seksikkyyteen, ei
vilttdimited seksuaaliseen toimintaan.'®

1960-luvun puolivilistd eteenpdin, samoihin aikoihin kun julkista keskustelua sek-
suaalisuudesta alettiin kiydd Suomessa, Suosikissa puhuttiin seksuaalisuudesta aiempaa
useammin. Seksuaalisuuteen viitattiin silloin tilldin itsestddnselvyytend: "Kerran mi
olin sellaisessa kirkon nuorisokokouksessa, mutta se pappi vaan jauhoi ja jauhoi, ettd
suudelma kuuluu kihlausaikaan, tanssi on syntid jne... Eikd ne tajua, ettd melkein joka
naama on tehnyt tempun viimeistian 17-vuotiaana. Mehin naurettiin koko touhulle.”'®”
Muusikko M. A. Numminen kertoi naissuhteistaan vuonna 1967: ”Mun vakituiseni on
kauheen suvaitseva eikd se mitdin tuumi jos md muita lemmin ja vaikka mi muitten
kanssa seurustelen. Kesilld mulla oli Jyviskyldssid yks rouva. Se oli tumma ja jotain
26-vuotias.”'® M. A. Nummisen lausunnot vuodelta 1967 liittyivit pikemminkin
tarkoitukselliseen seksuaalisuudella kohahduttamiseen kuin pyrkivit Suosikin nuorten
lukijoiden seksikiyttdytymisen normittamiseen. Numminen oli tullut tunnetuksi edel-
lisend kesdnd Jyviskylin kulttuurifestivaalilla esittdmistddn avantgardistisista lauluista,
joiden seksioppaista poimitut sanat herittivit voimakasta paheksuntaa.

Kun lisiksi mainonnasta tuli seksuaalisempaa, seksuaalisuus oli Suosikissa ilmioni
enemmin nikyvissa. Silti seksilld ei vield ollut lehdessa tarkkaa sisdltod: lehdessid ei midi-
ritelty kovin suoraan, millaisessa vaiheessa seurustelusuhdetta yhdyntojen kuuluisi tulla
mukaan, vaikka muuta seurustelusuhteen etenemistd normitettiin. Lehdessi saatettiin
viittdd, ettd on luovuttu seksuaalisuudesta vaikenevasta kaksinaismoraalista ja ollaan
rehellisid ja avoimia, mutta nuorten seksuaalisuudelle yleisemmin ei annettu pelkkid mai-
nintaa enempii sisiltdd. Ensisijaisesti aikuisille suunnatuissa lehdissi voitiin nostaa esiin
myds seksuaalisuuteen liittyvid skandaaleja tai kohupaljastuksia, kuten Laura Saarenmaan
kisittelemi rakastajattaren kuvaus tunnetun henkildn avioliiton ulkopuolisesta suhtees-
ta, tai Tuula Juvosen ja Sandra Hagmanin kuvaukset homoseksuaalisuuteen liittyvistd

paljastuksista, mutta nuortenlehteen ne eivit tdssi vaiheessa kuuluneet.'®

184 Suosikki 1965:7, 58, Helen Smith: En halua olla vain sexipoika.

185 Suosikki 1966:5, 28-29, 67: Pojat olkaa hyva; 1967:2, ei sivunumeroita: Sexoversial. Sexoversial
merkitsi jutun mukaan samaa kuin controversial: "kohuttu, keskustelua herattava”.

186 Tuotteiden nimista esimerkiksi Suosikki 1968:4, 58, mainos: Sex-on-tuoksudeodorantti. Vuonna
1970 muotijutussa esitelldan juhlahaalari Sex. Suosikki 1970:8, 16—-18: Merja Halmevaara, kuvat
Mikko Savolainen, ARPS, Seppo Saves: Nyt on muotia. Ks. my6s Frigdrd 2002, 155, joka mainitsee
sex-appeal-puuterin 1940-luvun lopulla. Sex-sanan kaytosta myds muissa nuorten musiikkilehdissa,
Poikolainen 2015, 153.

187 Suosikki 1965:11, 4-13, 28, 67: Jyrki Hamaldinen: Sukupolvi m/65.

188 Suosikki 1967:4, 79, 99: M. A. Numminen: Mun toinen ihastus.

189 Saarenmaa 2010; Juvonen 2002; Hagman 2016. Seksuaalisuuden avoimen esittdmisen kadyttamista
politiikan valineena kulttuuriradikalismissa myos Bailey 1994, 238.
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TYTON JA POJAN SEKSUAALISUUS 1960-LUVUN
ALKUPUOLELLA

Suosikissa ilmeni jo 1960-luvun alussa ymmirrys murrosikdisestd tai vasta murrosidn
ylittdneestd nuoresta michestd, joka tekee toistuvia aloitteita saadakseen tytén suostu-
maan yhdyntdin, ja joka on my®s aina halukas seksuaaliseen kanssakdymiseen, mikili
sithen tarjoutuu tilaisuus. Tyton tehtdvini oli huolehtia rajojen asettamisesta. Parisuh-
teen vuorovaikutusmalli oli kytkoksissd vuosikymmenid vanhaan oletukseen naisten ja
miesten seksuaalisuuden erilaisesta perusluonteesta, jossa michet esitettiin saalistajina ja
seksuaalisina subjekteina.'”® Tillainen aktiivinen naimaton nuori mies oli implisiittinen
oletus myds Viestoliiton oppaissa 1960-luvun loppupuolella. Sen tilalla propagoitiin
1960-luvun alun Viestsliiton valistusvihkosissa kuitenkin vield vanhempaa ihannetta
ritarillisesti kdyttiytyvistd nuoresta miehestd, joka suojeli lhipiirissadn olevaa kunnial-
lista naimatonta naista, esimerkiksi juuri ihastuksensa kohdetta, miesten seksuaaliselta
halulta — ja my6s omalta seksuaaliselta halultaan.”! Kotimainenkin populaarikulttuuri
siis toi esiin heteroseksuaalisissa seksisuhteissa seksuaalisuuttaan aktiivisesti toteuttamaan
pyrkivin nuoren miehen mallia.

Vaikka sekd pojan ettd tyton olisi esitetty toivovan, ettd suhde etenisi, ja pojatkin
esitettiin herkkini ja epdvarmoina, tytot ja pojat eivit kuitenkaan olleet 1960-luvun
alkupuolen Suosikissa seksuaalisuudeltaan samanlaisia. Poika saattoi suudella tyttod ty-
ton rohkaisemana, mutta tyttd ei suudellut poikaa itse, vaikka pari seurusteli novellissa
keskenddn:

Lopultakin oli tullut hetki, jolloin ei enii tarvinnut ajatella miten pitiisi olla, ettd olisi sellainen
kuin oikea tyttd, joka oli rakastunut. Tuula nauroi miltei koko ajan ja uskalsi tehdi kaikkea, mitd
ei ollut aikaisemmin uskaltanut: hin pani usein itse kiidet Martin kaulaan, hin saattoi toisinaan
painautua aivan lihelle Marttia, vililli hinen teki mieli suudellakin, mutta sitten hin tuli jirkiinsd
ja hymyili vain taas.'*

1960-luvun alun Suosikin kunniallisina esitetyt tytot eivit tehneet aloitteita seuruste-
lusuhteessa etenemiseksi, koska tyton kiyttdytymistd normitettiin voimakkaasti seksu-
aalisuudelle annettujen merkitysten kautta. Tyttd, joka pyrkisi litkaa esille tai olisi liian
puhelias poikien seurassa, vaikuttaisi olevan tarjoamassa itseddn.'”” Aloitteellisuus teki

190 Yleisesitys aiheesta esim. Hekma 2011, 7-9. Suomessa ja avioliiton kontekstissa esim. Helén 1997;
Raisanen 1995.

191 Frisk 2008, 39-40. Ks. myos Raisanen 1995, 141-142, 152; Helén 1997, 179-180, 340—-341; Taavetti
2014. Armas Nieminen kuvaa samaa mallia jo vuosisadan vaihteen kontekstissa. Nieminen 1951,
239-241. Sana “ritarillinen” on Armas Niemiselta.

192 Suosikki 1962:6, 12—13: Hilkka Inkeri: Kahden talossa. Ks. my6s Suosikki 1964:1, 34—35: Mita tytot
odottavat suudelmalta? jossa sanamuodoilla osoitettiin, ettd tyton oli hapeiltavaa tehda aloitteita
suudelmiin ja hyvailyihin.

193 Suosikki 1963:2, 25-26: Harkinnan arvoisia asioita: Uusi ystava; Treffit lauantaina. Suosikki 1963:5,
14-15: Jammu & Pertti Helanne: Ongelmana kauniimpi kilpailijatar.
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tytostd helposti “halvan” ja tillainen poikia takaa-ajava tytté6 menettdisi poikien kiinnos-

194

tuksen ja "kunnioituksen”.'* Poika kertoi millaisista tytoistd pitda:

Olen ehdottomasti sitd mieltd, ettd poikien tiytyy saada olla valloittava osapuoli. Minulla ainakin
syttyy heti punaiset valot palamaan, jos nien, etti tytt6 on liian kiinnostunut minusta. Itsensi tar-
joaminen ja tyrkyttiminen on inhottavaa. Jos joutuisin valitsemaan kauniin, puheliaan ja pursuvan-
energisen, ja toisaalta taasen tavallisen, ei ruman, koska sellaisia ei ole, hiljaisen ja ujon vililt, valitsisin
ilman muuta jilkimmiisen (huomatkaa tytot timi, se ndytti olevan poikien yleinen mielipide).'”

Suosikin tytdt muistuttivat Patricia McDanielin tarkastelemien 1950-luvun amerikkalais-
ten kaupallisten oma-apuoppaiden ja etikettikirjojen naisia, jotka pyrkivit vaikuttamaan
sopivasti ujoilta, jotta arempikin mies viihtyisi, ja vilteelivit dlykkyyden esillecuomista.
My®és Tiina Minnisto kuvaa, ettd 1950—-1970-luvun tytdille suunnattujen suomenkielis-
ten neuvontaoppaiden lukijaa ohjeistettiin samaan aikaan houkuttelemaan poikia mutta
torjumaan lihestymisyrityksid.'” Toisaalta esiaviollisen seurustelun normeihin kuului,
ettd tytdn tuli suostua joihinkin pojan lihestymisyrityksiin.'”” Vaikka tyton maine vaa-
rantui toisaalta my®s silloin, jos hin suostui pojan vaatimuksiin liian helposti, Suosikin
lukijakirjepalstalla kirjeisiin vastaillut Jammu-hahmo oli sitd mieltd, ettei esimerkiksi
suudelmasta ollut jarkevii kieltdytyd ensimmaisellikddn tapaamisella.'”®

Poikien kaksinaista moraalistandardia suhteessa omaan seurustelu- ja seksuaalikdyt-
tiytymiseen ja toisena osapuolena oleviin tyttéihin ei erityisesti paheksuttu 1960-luvun
alkupuolen Swosikissa. Lehden toteuttama kysely sadalle 15-20-vuotiaalle pojalle ja
toinen vastaava kysely tytoille kertovat siitd, miten nuorten esitettiin ajattelevan. Poikien
vastauksia kisittelevissi artikkelissa 60 prosenttia pojista ilmoitti halveksivansa tytto3,
joka suostuu “intiimiin kanssakdymiseen” heti ensimmiisend iltana. Samoin 85 prosenttia
pojista kertoi yrittdvinsi suudella tytt6d jo ensimmaisilli treffeilld, mutta 30 prosent-
tia ilmoitti, ettei oikein pidi tytdstd, joka antaa suudella itseddn ensimmdisend iltana.
Kaksinaismoraalia pidettiin vain positiivisena merkkin siit4, ettd poikien arvomaailma
oli kohdallaan, ja ettd ”[...] useimmat kaverit uneksivat Hinestd, puhtaasta ja suloisesta...
Ettd nahkapuseron alla on koko joukko ihanteellisia kisityksid naisesta...”"”” Tyttojen
omat kisitykset kuvattiin kuitenkin melko erilaisina: siind missi kyselyn pojista 70 pro-
senttia halusi naimisiin neitsyen kanssa, tytdistd vain 30 prosenttia toivoi avioituvansa

194 Suosikki 1963:5, 14-15: Jammu & Pertti Helanne: Ongelmana kauniimpi kilpailijatar; Suosikki
1963:2, 25-26: Harkinnan arvoisia asioita: Uusi ystava. Treffit lauantaina; Suosikki 1963:10, 10-11:
Mitd pojat odottavat suudelmalta?; Suosikki 1964:1, 34-35: Mita tytot odottavat suudelmalta?
Vastaavasta McDaniel 2001, 549, 560.

195 Suosikki 1963:5, 14-15: Jammu & Pertti Helanne: Ongelmana kauniimpi kilpailijatar.

196 McDaniel 2001, 549, 560; Mannist6 2003, 225-227.

197 Vastaavasta Yhdysvalloissa Lindquist Dorr 2008.

198 Suosikki 1964:4, 76—77: Kirjoittakaa Jammulle. Lukijakirjepalstasta muotoutui myohemmin sel-
kedmmin kysymys—vastaus-tyyppinen, tassa vaiheessa salaperdinen Jammu lahinnd kommentoi
kirjeitd nokkelaan sdvyyn ja esimerkiksi vastaili itselleen esitettyihin kysymyksiin.

199 Suosikki 1963:10, 10-11: Mita pojat odottavat suudelmalta?
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ensimmiisen seksikumppaninsa kanssa. Lehdessd esitettiin tyttdjen asettavan suhteen
pituudelle aikarajaksi ennen yhdyntid yleisesti pari kolme kuukautta tai tytto ilmoitti
"luottavansa harkintaansa”.*® Tétd vastausten eriparisuutta ei kuitenkaan kisitelty.

Suosikin novellit kuvasivat pidasiassa niiden normatiivisten rajojen sisilli tapahtuvia
kohtaamisia. Seksuaalisen kunniallisuuden menettimistd kuvattiin kuitenkin harvinaisen
suoraan silloin, kun tyt6lld oli suhteita ulkomaalaisiin poikiin tai miehiin.**' Tyttdjen
esitettiin olevan ulkomaalaisten poikien perdin ja lihtevin helpommin ulkomaalaisen
kuin suomalaisen mukaan seki antavan ulkomaalaisten poikien lihennelld tavalla, jota
eivit suomalaisilta pojilta olisi hyviksyneet.***> Suhde oletettiin lyhytikiiseksi, ja koska
Suosikissa ei muutenkaan haaveilla avioliitosta, siitd puuttuvat myos aikuisille naisille
suunnatuissa lehdissi toistuneet positiiviset suhdenarratiivit, joissa suomalainen nainen
saavutti vauraan unelmaelimin linsimaasta kotoisin olevan michen kanssa avioitu-
malla.”®® Alennustilan pidtepisteeksi esitettiin, ettd tyttd lopulta alkoi itse isked niitd
ulkomaalaisia miehii.

Sitten tuli Luigi, sitten Carlo, sitten Pierre, sitten Claud, sitten hassua, eihin kaikkea jaksa muistaa.
Sirkku vanheni ja sai "leiman” olemukseensa, kuten ilkeimmilld on tapana sanoa. Hin oli "sellainen
tyttd”. Ilmaantui uusia tyttdji, jotka veivit “thanimmat Toniot”, rintamalle tuli ahdasta. Mutta

sittenkidn hin ei halunnut luopua komeista, kohteliaista, tulisista ystivistddn. Hin patti itse ryhtyi

valloittavaksi puoleksi, "iskemiin”.?¢

Suosikin teksteissd toistuva ajatus ulkomaalaisten valheellisesta romanttisuudesta, joka
tyton tulisi ymmirtdd vastenmieliseksi, muistuttaa sosiologitaustaisen sukupuolentut-
kijan Maija Urposen kuvausta siitd, miten suomalaisia nuoria naisia varoitettiin liian
liheisistd kontakteista vuoden 1952 Helsingin olympialaisten kisavieraiden kanssa. Tosin
Suosikissa myos vililld leikitellddn ajatuksella varsinkin tdhtiin liittyvistd eksotisoivasta
kaukoihastuksesta.**®

Mallista, jossa poika tekee aloitteet, loytyi kuitenkin poikkeuksia jo ennen 1960-luvun
loppua. Tyttojen seksuaalinen halu sai Swosikissa tilaa erityisesti seksualisoidun faniu-
den, fantasioiden ja kaukoihastusten muodossa. Haaveiluun kannustettiin esimerkiksi

kehottamalla tytt6lukijaa suutelemaan ihailemansa tihden kuvaa tai antamalla ohjeita

200 Suosikki 1963:10, 10-11: Mita pojat odottavat suudelmalta?; Suosikki 1964:1, 34-35: Mita tytot
odottavat suudelmalta?

201 Maija Urponen on kasitellyt naisten ja ulkomaalaisen miehen vilistd suhdetta ja ndhnyt myos
naisten saavan erityisen aseman “suomalaisina naisina”, joiden seksuaalisuuden valvominen on
samalla kansakunnan rajojen valvomista. Urponen 2002, 113.

202 Ks. myos Urponen 2002, 122.

203 Suosikki 1963:7, 10—11: Maikki: Kuukauden probleema: Ulkomaalaiset; Suosikki 1964:7, 62—63:
Miksi karttaisit ulkolaista ihailijaasi? Tosin esimerkiksi valokuvajatkokertomuksen “Please love me”
paatosjaksossa Suosikki 1963:9, 30 suhde ruotsalaisen, miehen kanssa jatkuu onnellisesti ja tytto
muuttaa tdman mukana Tukholmaan. Tallaisia unelmanarratiiveja ovat kasitelleet 1950-luvulla
Urponen 2010, 1960-1970-luvulla Saarenmaa 2010, ja 1980-luvulla Leinonen 2017.

204 Suosikki 1963:7, 10-11: Maikki: Kuukauden probleema: Ulkomaalaiset.

205 Urponen 2010. Esim. Suosikki 1963:7, 62—63: Miksi karttaisit ulkolaista ihailijaasi?
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sithen, kuinka voisi onnistua nikemiin unta suosikistaan. Téhtien ihailu tuotti tyton
seksuaalisen halun ilmaisuja, joita lehdesti ei muuten l6ytynyt.?* Myoskiin vuonna 1965
julkaistussa novellissa tyttd ei vain estellyt pojan aloitteita vaan sekoittaa pojan tukan,
ettei tima voisi ldhted: "Nyt sini et voi lihtei kotiisi, kun sinun tukkasi on tuollainen,
sanoi tyttd tyytyviisend. Ja aina kun vain yrititkin kammata sitd, mini sotken sen vield
paremmin. Ja sitten sini jddt tinne minun luokseni ainiaaksi...”*"”

Tyttdjen musiikkifaniutta kuvattiin lehdessd seksuaalissivytteisesti, mutta aiheesta
ei vield puhuttu seksuaalisuutena tai aikakauden kisitteelld “sukupuolisuutena”. Janne
Poikolainen tulkitsee, ettd nuorille suunnatuissa musiikkilehdissd suhtautuminen tyt-
tojen faniudelle tyypillisend nihtyyn seksuaalisuuteen oli ristiriitaista: yhtadltd tyttdjen
romanttisseksuaalista faniutta kritisoitiin — mahdollisesti koska poikalukijat ja vanhemmat
odottivat sitd ja se rakensi kirjoittajan omaa asemaa musiikkiasiantuntijana — toisaalta
lehti aktiivisesti ruokki ja kannusti ilmiotd. >

Pidasiassa tyttd tavoitteli heterosuhdetta kuitenkin olemalla mahdollisimman vie-
hictdva. Tytoille annettiin Suosikissa huomattavan paljon ohjeita kauneudenhoidosta ja
muodista. Tyton piti muokata itsensi feminiiniseksi. Tédssd suhteessa Suosikki muistutti
naistenlehtid.”” Siini esitettiin esimerkiksi, ettd tyttd, joka ei huolehtisi jaloistaan talvisin
vaan péistiisi ne kovettumaan ja hilseilemiin, olisi laiska. Feminiinisyyden yllipitimi-
sen velvollisuus ja sen laiminlydmisen tulkitseminen laiskuudeksi on ollut hyvin pysyvi
nuoria naisia koskeva diskurssi: se esiintyy Swosikin 1960-luvun alun teksteissd hyvin
samankaltaisena kuin sukupuolentutkija ja sosiaaliantropologi Fanny Ambjornssonin
tutkimuksessa 2000-luvun taitteen Ruotsista. Ambjérnsson kuvaa ruotsalaisten lukio-
laistyttojen pitdneen ruumiin muokkaamista feminiiniseksi velvollisuutena, ja muok-
kaamatonta ruumista epifeminiinisend.?!’

Vaikka Swuosikki oli kaupallinen lehti, jossa mainostettiin paljon myés virikosmetiikkaa
eikd sen kiyttdmistd sindnsd vastustettu, rdikedd meikkid liian nuorella tytolld pahek-
suttiin meikkiohjeissa.?!' Meikkaamisen sanottiin olevan tapa lisitd viehdttavyyttdin,
mutta toisaalta runsas virikosmetiikan kiyttd saatettiin 1960-luvun alun Suosikissa myos

206 Suosikki 1964:4: Katsele Richard Beymeria suoraan silmiin 10 minuutin ajan niin takaamme, etta
naet unta hanestd ensi yona!; Suosikki 1963:1, 42—43: Kirjoittakaa Jammulle!; Suosikki 1964:2,
12-13: Osallistu kokeeseen niin huomaat hammastyksesi. Suosikkisi kuva elaa! Myo6s Poikolainen
2015.

207 Suosikki 1965:12, 32—33, 90: Lauri Katona: Rakkauden kolme episodia. Sittemmin tyton aloitteel-
lisuutta on alettu sallia enemman, ja nuortenlehdissa voidaan esittda nuoria naisia myos aktiivi-
sempina toimijoina. Milestone & Meyer 2012, 88—89; Angela McRobbie 1991, xiv.

208 Poikolainen 2015, 181.

209 Anja Hirdmanin mukaan ruotsalaisessa Veckorevyn-naistenlehdessa oli vuonna 1965 keskeista
miettida millaisissa vaatteissa saisi miehen hurmattua. Hirdman 2002, 68—74. My®és tytéille suun-
natussa 1970-luvun Jackie-lehdessa oli olennaista etsid rakkautta ja kaunistautua. McRobbie 1991,
81-134.

210 Suosikki 1962:5, 30: Uimarantajalat; Ambjornsson 2004. Tallainen laittamattomuus ja laiskuus oman
ulkondén suhteen on voinut joissain tapauksissa saada myos homoseksuaalisuuteen kytkeytyvia
assosiaatioita. Juvonen 2002.

211 Suosikki 1961:3, 16: Mimmu: Hei tytot; Suosikki 1963:8, 42—43: Irja Sievinen: Elokuusta ldhtien
olen paljon kauniimpi.
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nihdd merkkinid kovuudesta tai seksuaalisesta huonomaineisuudesta. Virikosmetiikan
kiyton ja seksuaalisen huonomaineisuuden kytkds on periisin jo 1800-luvulta, jolloin
maalatut kasvot yhdistettiin prostituoituihin tai niyttelijoihin.?’* Voimakasta meikki
kiyttivid tyteojd paheksuttiin samaten Viestéliiton 1960-luvun alun oppaissa.?”® Liian
vahva meikki liittyi myos edellisen lainauksen ulkomaalaisia miehii iskevin ”Sirkun”
seksuaalisen maineen menettimiseen: "Hin on vaalea, sievd, runsaan meikkikuoren pei-
tossa, hinen silminsi vaikuttavat jollakin tavalla tyhjiltd, ainoa ilme niissi on uhma.” !

Kauneusvinkit tidhtisivit siihen, ettd tyteolukija ndyttdisi omalta itseltddn mutta
paremmalta kuin laittautumattomana. Ajatus siitd, ettd meikkaamalla voisi ilmentid
omaa persoonallisuuttaan, olisi meikattuna enemmin oma itsensi kuin ilman virikos-
metiikkaa, kytkeytyi taloushistorioitsija Johan Soderbergin mukaan siihen, ettd 1930-lu-
vulta lihtien identiteetin etsimisestd tuli aiempaa olennaisempaa.?’® Sen vastakohtana
oli vield vanhempi ajatus, ettd meikki on valheellinen maski, joka piilottaa todellisen
ulkondén.?'® Sekd persoonan ilmaiseminen meikilld ettd meikki valheellisena maskina
nikyivit jossakin muodossa Suosikissa, ja se, kumpaa meikki milloinkin edusti, riippui
siitd, ymmarrettiinko ulkoniké luonnollisen nikéiseksi.

Luonnollisen kauneuden korostaminen tai esiintuominen kosmetiikkatuottein tuli
esiin jo 1940-luvun suomalaisissa kosmetiikkamainoksissa, joita Johanna Frigird on
tarkastellut. Erityisesti ihonhoitotuotteiden ja -voiteiden kohdalla korostettiin sitd, ettd
luonnollistakin kauneutta tuli yllidpitdd hoitamalla, ja ettd luonnollisen kauniin ihon
saavuttaisi tuotteen avulla. Liiallisuus ndyttiisi kuitenkin luonnottomalta tai keinote-
koiselta, ja naisen tulisi vain "parantaa” luontoa.””” Epiluonnollinen ulkoniké saattoi
Suosikissa olla tuloksena joko laadullisesta tai midrillisestd epdonnistumisesta: ruumista
oli prosessoitu litkaa tai vdirilld tavalla, esimerkiksi vdirin virisivyin. Luonnollisuus,
josta kauneuden asiantuntijat lehdessd puhuvat, ei siis ollut prosessoimaton tila vaan
muuttui ajan mukana ja jopa vuodenaikojen mukaan: kesilli olisi luonnotonta kiyttdd
yhtd paljon meikkid kuin talvella.?'® Kysymys oli rakennetusta, mutta luonnolliseksi
esitetystd ulkondosta.

Erityisen selvisti luonnollisuuden konstruoituminen tavallisena tai normatiivisen
rajojen sisian mahtuvana, normaalina miirini laittautumista, tulee esiin keskustelussa
”lakkakypiristd”, joka oli seki artikkeleissa ettd mainoksissa kiytetty kauhukuva luonnot-
tomasta kampauksesta. Lakkakypiri tarkoitti sitd, ettd hiukset oli kiharrettu, tupeerattu
ja sitten kiinnitetty hiuslakalla. Vihintddn 1960-luvun puoliviliin asti ajanmukainen
kampaus toteutettiin kuitenkin juuri ndin. Monissa hiuslakkamainosten kuvissa naisella

212 Jones 2011, 62-63; Smith 2007, 290; Soderberg 2001.

213 Frisk 2008. Vastaavaa paheksuntaa kohdistettiin voimakkaaseen varikosmetiikan kaytt6on myos
1950-luvun Ruotsissa, missa kosmetiikan kdyton paheksumisella oli myds rotuajatteluun liittyvia
ulottuvuuksia. Soderberg 2001, 111.

214 Suosikki 1963:7, 10-11: Maikki: Kuukauden probleema: Ulkomaalaiset.

215 Soderberg 2001, 29.

216 Soderberg 2001, 29; Jones 2011, 62—-63; Smith 2007, 290.

217 Frigard 2002.

218 Suosikki 1962:8, 24: Regina: Kasvot kesdlomalle.
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on nykynikokulmasta hyvin prosessoitu kampaus, joka pysyy kovana ja liilkkumattomana
paikallaan. Silti esimerkiksi vuonna 1966 kahta eri merkkid mainostetaan kuvalla, jossa
mies hyviilee naisen niskaa, ja mainos kuvailee hiuksia "luontuvilksi] ja pehmei[ksi] "
tai kertoo niiden olevan ”[h]yviilyhiukset — silkinpehmeit”.??* Myds timi erittdin epa-
luonnolliselta vain muutamaa vuotta myShemmin niyttivd kampaus voitiin siis esittdd
luonnollisena.

Luonnollisuus ja hyvi maku liittyivit yhteen, ne olivat historiallisesti konstruoituneita,
ja niilld oli yhteys nuoren naiseuden normittamiseen seksuaalisuuden kautta.”?' Vaikka
naiseutta normitettiin voimakkaasti tytén seksuaaliseen kunniallisuuteen liittyvilld ki-
sityksilld, kisitykset olivat novelleissa pikemminkin taka-alalla, kummankin osapuolen
tuntemina normatiivisina malleina, jotka eivit sindnsi estineet herkkid seurustelusuhdetta.
Poikien puolestaan kuvattiin mahdollisesta herkkyydestdin huolimatta haluavan suhteen
etenemisti. Joissakin Suosikin teksteissd parilla saattoi olla myos seksisuhde, mutta siitd
ei kerrottu vihjailua enemp3i.

Siind missd nuorta naiseutta normitettiin Suosikissa suhteessa seksuaalisuuteen, nuorta
micheyttd normitettiin suhteessa liian vihdin maskuliinisuuteen ja litkaan feminiini-
syyteen sekd sithen kytkeytyviin homoseksuaalisuuteen assosioitujen ominaisuuksien

karttamiseen.??

1960-luvun alkupuolen Suosikissa aikaansa seuraavan pojan tai nuoren
miehen oletettiin kiinnittdvin jonkin verran huomiota ulkonikd6nsi ja pukeutumiseensa.
Poikien ulkonikdd normitettiin melko suorasanaisesti.**® Esimerkiksi hiukset piti vuonna
1963 julkaistussa artikkelissa leikata siistin lyhyiksi eikd asetella niitd hiusrasvan avulla:
"Tami kaveri on kyllikin uhrannut aikaa niihin perusteettomiin venkuroihin. Siisti
leikkaus tarpeen.”*** Suosikissa vakuuteltiin, ettd pojan oli hyviksyttivid eiki “lainkaan

niin hassua” kiinnittdd huomiota pukeutumiseensa, silld se miellyttiisi tyttdji: “Uhraat

219 Suosikki 1966: 5, 47, mainos: Miss Spray Net -hiuskiinne.

220 Suosikki 1966: 9, 69, mainos: Shantung-hiuskiinne. Luonnollisuus, joustavuus ja terve eloisuus
mainittiin myds kolmannen hiuslakan, Li-Lacin, mainoksissa. Suosikki 1966:12, 52, mainos: Li Lac
-hiuskiinne.

221 Siksi luonnollisuus kytkeytyi mitd voimakkaimmin yhteiskuntaluokkaan ja siihen, mistd luokasta
kasin hyvaa makua ja luonnollisuutta maaritellaan. Tata on lahestytty Bourdieu-vaikutteisesti, esi-
merkiksi Beverley Skeggs on tutkinut aihepiiria suhteessa sukupuoleen brittildisessa kontekstissa
ja lahempana nykyaikaa. Skeggs 1997; Skeggs 2014.

222 Feministisessa teoriaperinteessa jaetaan laajasti perusajatus, ettad yhteiskunnassa yllapidetdaan
erottelua maskuliinisuuden ja feminiinisyyden vilill3, ja ne ovat hierarkkisessa suhteessa siten, etta
maskuliiniseksi mielletty on feminiinisena pidettya arvostetumpaa. Feminiiniset pojat ja maskulii-
niset tytot eivat siksi asemoidu samalla tavalla: feminiiniset pojat horjuttavat maskuliinisia tyttoja
enemman sukupuolijarjestysta ja normatiivista seksuaalisuutta ja sita, miten sukupuolta ylipdansa
sosiaalisesti rakennetaan ja yllapidetdan. Tama teoreettinen malli vastaa hyvin myos empiirista
lahdeaineistoani ja kuvaani 1960-1970-luvun Suomesta.

223 Suosikissa 1960-luvun puolivalissa asetetuista miesten pukeutumisen rajoista seka suhtautumisesta
niiden ylittamiseen myds Frisk 2016.

224 Suosikki 1963:10, 12: Loytakaa hanen heikko kohtansa suudellessanne. Vuosina 1963—1964 pitkia
hiuksia ei Suosikissa vield hyvaksytd, mutta vuodesta 1965 Suosikki enenevdssd maarin puolustaa
poikien oikeutta pitkaan tukkaan, kunnes kysymys lakkaa olemasta edes merkityksellinen 60-luvun
lopussa Suosikin maailmassa. Suurin kiistely poikien pitkasta tukasta kaytiin siis vield melko lyhyesta
Beatles-tukasta. Frisk 2016; Poikolainen 2013, 137, 210.
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muutaman minuutin ulkoasusi tarkastamiseen olematta kuitenkaan mikiin muotileijona
keppeineen ja krokotiilinnahkakenkineen. Muista, etti tyt6t pitivit hyvinpukeutuneista
pojista!”**

Huolittelemattomuus tai siistiytymattomyys esitettiin Suosikissa vanhanaikaisena ja
epdajanmukaisena, mutta liian huoliteltu olemus saattoi toisaalta antaa epimaskuliinisen
vaikutelman, silld laittautuminen ja kiinnostus esimerkiksi muotiin ja vaatteisiin miel-
lettiin Swosikissa, kuten muutenkin 1900-luvulla vihintddan pohjoiseurooppalaisessa ja
-amerikkalaisessa kulttuuripiirissi, feminiinisiksi.? Kuluttaminen ulkonikoon ja timin
tutkimuksen keskiossi oleviin ruumiillisiin kulutustuotteisiin sai feminiinisia merkityksid,
jotka tekivit tuotteiden kiyton miehille ongelmalliseksi, koska miehen laittautuminen
tai kiinnostus pukeutumiseen assosioitiin homoseksuaalisuuteen.*’

My®s hiusten pitiminen siistin lyhyind, puhumattakaan esimerkiksi parran ajamisesta,
joka kuului olennaisesti aikuisten miesten kauneudenhoidon normeihin, vaati sdéinnéllistd
huomion kiinnittdmistd omaan ulkonikoon. Se oli ruumiin tydstimistd, muttei kuiten-
kaan saanut feminiinisid merkityksid. Tama paljastaa kulttuurisen rakentuneisuuden
siind, miten kiyttdytyminen luokiteltiin feminiiniseksi mielletyksi ulkonikokeskeiseksi
laittautumiseksi ja toisaalta maskuliiniseksi laittautumattomuudeksi: Iyhyet hiukset liitet-
tiin kulttuurisesti miehiin ja ne kantoivat merkitystd maskuliinisesta. Hiusten pitiminen
lyhyini oli ruumiin ty6stimistd maskuliiniseksi. Tétd maskuliinisuuden rakentuneisuutta
ruumiisiin ei kuitenkaan tunnistettu. Michen lyhyt, siisti niskatukka miellettiin 1960-lu-
vun alkupuolella asialliseksi, kun taas hiusten jittiminen kasvamaan pidemmiksi oli paitsi
episiistid, mahdollisesti myds feminiinistd, vaikka hiukset kasvavat itsestddn pitkiksi ellei
niitd erikseen manipuloi leikkaamalla. Hiukan samankaltainen ajatuskulku on muodin
tutkija Joanne Entwistlelld, jonka mukaan miesten pukuun pukeutumisen ei ole nihty
ilmaisevan feminiinisend pidettyd kiinnostusta ulkonikéon ja ruumiiseen, koska miesten
puku kantaa merkityksig, joita liitetddn yleisemminkin miehiin ja maskuliinisuuteen.??®

Jo vuonna 1964 julkaistussa artikkelissa poikien "pitkiin”, siis korvien tai paidankau-
luksen péille ylettyviin, hiuksiin suhtauduttiin toisin. Vaatimukset hiusten leikkaamisesta
olivatkin merkki vanhoillisuudesta ja siit4, etteivit aikuiset ymmarrd nuoria. Artikkelin
mukaan “koulussa vallitsee patavanhoillinen ja ymmirtimiton henki”, kun suositussa
yhtyeessi soittavat oppikoululaiset oli midricty leikkaamaan hiuksensa lyhyiksi. Silti ka-
pinallisuuden piti pysyi sopivien rajojen sisilld: samaiset pojat pitivit esimerkiksi Beatles-

225 Suosikki 1963:6, 16—17: Sina tiedat etta pojat eivat mielellddn ota ohjeita vastaan tyttdjen taholta,
siis: Naulaa hanet lattiaan ja kerro sitten hanelle kuinka taytyy pukeutua.

226 Esim. Craik 1993; Entwistle 2000, 145, 173.

227 Craik 1993; Cole 2000.

228 Entwistle 2000, 145, 173. Entwistle on tutkinut miesten ja naisten pukeutumista tyoelamassa. Hiukan
vapaasti tulkitakseni puku on koettu asialliseksi bisnesvaatteeksi, koska sita kayttavat tyypillisesti
miehet, ja koska nainen assosioituu ruumiilliseksi ja seksuaaliseksi siind missa mies edustaa jarkea
ja henked, ja edelleen on vallinnut kulttuurinen kasitys, etta miehet suhtautuvat ulkondkoonsa tai
pukeutumiseensa vain kdytannollisesti tai valttamattomyytend, eika miehiin yhdistettyja vaatekap-
paleita tai pukeutumisen tyyleja ole nahty esteettisesti motivoituina yhta helposti kuin vaatteita
tai tyyleja, jotka liitettiin spesifisti naisiin. Tama ei toki tarkoita, etteivatké miehet olisi voineet olla
kiinnostuneita pukeutumisestaan myos silloin, kun miesten perusvaate oli puku.
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yhtyeen jisenten hiuksia kuitenkin lijan pitkind.*”* Beatlesien hiuksia pidettiin selvisti
feminiinisind, ja yhtyeen suosiota esimerkiksi selitettiin psykologisilla syilld. Arveltiin,
ettd tytot samastuvat itsensi kaltaisiin, pitkdhiuksisiin tdhtiin.?*° 1970-luvun taitteeseen
mennessi pitkiin hiuksiin ei endd Swuosikissa liitcynyt erityisid kapinan merkityksid.?!
Kun Suosikissa esitettiin, ettd mies rikkoo sukupuolen normatiivisia rajoja tekemalld
sukupuolta tyylillisesti véirin — olemalla liian feminiininen — vihjailtiin homoseksuaali-
suuden suuntaan. Paheksuttu feminiininen mieheys yhdistyi toisaalta myos muodikkaan
lipevddn, usein ulkomaalaiseen, naistenmieheen. Homoseksuaalinen mies ei aina ollut ollut
keskeisin vastakohta normatiivista mieheyttd mariteltiessd ja rajattaessa: Jan Lofstrom tuo
esiin, ettd 1800-luvun lopun ja 1900-luvun alun agraarisessa Suomessa erottelu miehen ja
pojan vililld oli homoseksuaalista ja heteroseksuaalista keskeisempi.?*> Homoseksuaaliset
miehet oli silti jo vuosikymmenten ajan ymmarretty linsimaissa tyypillisesti feminiinisik-
si.”>> Niin oli my6s Suosikissa. Normatiivisen micheyden miiritteleminen ja rajaaminen
suhteessa homoseksuaalisuuteen tuli selvisti esiin esimerkiksi meikkaavista mod-pojista
vuonna 1965 kirjoitetuissa Suosikin artikkeleissa, joissa esitettiin, etteivdt tytdt endd
ole kiinnostuneita ndin feminiinisistd pojista, vaan etti sen sijaan heistd kiinnostuisivat
aikuiset miehet.”* Miehen homoseksuaalisuutta representoivat merkit olivat tuttuja ja
jaettuja, vaikkei homoseksuaalisuutta ilmaistukaan eksplisiittisesti. Tuula Juvonen analysoi
vuonna 1961 valmistunutta Kaasua, komisario Palmu! -elokuvaa, jossa homoseksuaaliksi
paljastuva mies kuvataan hiukan arveluttavan huoliteltuna ja tyylikkdina. Juvonen huo-
mauttaa, ettd elokuvassa toistuvat homoseksuaalisuuden merkit voidaan palauttaa aina
psykiatri Richard von Krafft-Ebingin 1886 ilmestyneeseen Psychopathia Sexualis -teok-
seen saakka.”” Sanaa homoseksuaalisuus ei kuitenkaan mainittu Swuosikissa ennen kuin

229 Artikkelin kuvista selvida, etteivat poikien otsatukat havid Beatleseille, joten kysymys oli takatukan
pituudesta. Suosikki 1964:6, 20-21: Opettajat eivat eld aikansa tahtiin: suosittelevat Caylle ja muille
beatleille sentin pystytukkaa.

230 Tekstissa suosittu yhtye ja sen nuoret fanit kuvataan niin negatiivisessa valossa, ettd nuorten ei
ehka ole ajateltukaan ottavan tata tekstid aivan vakavasti. Suosikki 1964:11, 69: Ladkarinlausunto:
Yhtyeen psykologinen tausta.

231 1970-luvulle tultaessa miesten aiempaa pidemmat hiukset yleistyivat ja tulivat laajemmin hyvak-
sytyiksi. Ks. esim. Suosikki 1969:8, 58—-59, 61: Elokuun Jammu korjaa kovaa satoa! Elakd6n karva-
paakuninkaat! (voittajalla yli puolen metrin hiukset); Suosikki 1970:1, 54-55: Marketta Rentola:
On Jeesukselta malli... Poikien pitkista hiuksista myos Frisk 2016.

232 Lofstrom 1999.

233 Esim. Halperin 1990. Homoseksuaaliset miehet hyédynsivat naitd merkityksid omassa pukeutu-
misessaan, Cole 2000.

234 Mod-artikkeleissa sivutaan my®és ristiinpukeutumisen ja sukupuolieron katoamisen teemoja, esim.
Suosikki 1965:4, 2-5, 105: Jyrki Himalainen: Vallankumoukselliset Kuusankoskelta. Ruotsalaista mod-
pojista myos Suosikki 1965:2, 14-15, 102: Olof Strombacka: Mods laumat tulevat. Olen kasitellyt
aihetta Suomen ensimmaisen meikkaavan poikabandin, The Modsin, vastaanottoa tarkastelevassa
aiemmin julkaistussa artikkelissani. Analysoin yhtyeen julkisuuskuvan kautta jannitteita, joita
mieheytta koskevien normien ja ihanteiden muuttuminen tuotti ja miten niita kasiteltiin nuorten
musiikkilehdissa. Frisk 2016. Palaan erotteluihin nuorisokulttuuriryhmien erilaisten mieheytta
koskevien normien vililla 1960-luvun Suomessa vield luvussa 6. Ks. myds Cole 2000, 71-81.

235 Juvonen 2002, 129-132. Sukupuolten ja seksuaalisuuksien nykyisten maarittelyjen ja jaottelujen
juuria voi yleisemminkin seurata Psychopathia Sexualiksen kaltaisiin 1800-luvun lopun ja 1900-luvun
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seksuaalisuudesta muutenkin puhuttiin lehdessi yleisesti.”* Homoseksuaalisuudesta ei
puhuttu, mutta silti siitd, millaista homoseksuaalisuus on, oli selvi kisitys.*’

Toisaalta lijallinen panostaminen ulkonikoon liitettiin myos ulkomaalaisiin. Kun
Suosikissa puhuttiin ulkomaalaisista, sanalla viitattiin lihes poikkeuksetta miehiin,
% Heitd ei pidetty miehiksi tarpeeksi maskuliinisen nakoi-

sind: “Kesilld Suomessa on satoja kauniita italialaisia ja ranskalaisia. Heitd arvostellaan

yleensi eteldeurooppalaisiin.

kirkkddsti: sanotaan, ettd he ovat michiksi liian kauniita.”?’ Tdma ulkomaalainen,
liian kaunis mieheys oli normista poikkeavaa, muttei vilttimictd homoseksuaalista:
ulkomaalaisten oletettiin osaavan hurmata naisia rakkaudentunnustuksillaan ja olevan
siksi naisten mieleen. Niitd merkityksiid lipevisti romanttisuudesta koodattiin kiinni
ulkoniko6n: “Hin oli kohtelias, huomaavainen, katseli palvovasti ruskeilla, rukoilevilla
ja ah niin tuuhearipsisilli silmilldin.”>4

Kun naisten kerrottiin ihastuvan ulkomaalaisiin miehiin, tunteiden naurettavuutta
osoitettiin rodullistamalla ihastuksen kohteet. ”’Kuukauden probleema: Ulkomaalaiset”
-artikkeli kuvitettiin rotukaaviokuvista tutuilla stereotyyppisilld kuvilla alkuperiiskan-
sojen edustajista.**! Myds Merja Lindin tarkastelemassa vuoden 1975 miestenlehti
Jallussa ulkomaalainen oli lipevi ja siirappinen elostelija, joka pukeutuu muodikkaasti.*?
Merkitysrakenteet ovat tunnistettavissa my6s historiantutkija Johanna Leinosen kisit-
telemissi “etelimaalaisiin miehiin” liitetyssd kuvastossa Anna-lehdissi 1980-1990-lu-
vuilla.**® Suosikki suunnattiin valtakulttuuria edustavalle suomenkieliselle nuorelle
myos niissi harvoissa artikkeleissa, joissa Suomen etninen ja kulttuurinen moninaisuus

tuotiin nikyviin: edelld kuvatun kaltaista eksotisointia kohdistui my&s romaneihin.**

vaihteen ladketieteellisiin teksteihin asti.

236 Homoseksuaalisuus esiintyy lehdessd sanana ensimmadisen kerran kesalld 1968. Suosikki 1968:6,
22-23, 51: Andy Gray: En hyvaksy puheita POP-tdhtien homoseksuaalisuudesta. Artikkelista ei
kdy yksiselitteisesti ilmi, onko juoruilu pop-tdhtien homoseksuaalisuudesta kirjoittajan mukaan
vaarien tietojen levittdmista vai mautonta juoruilua yksityisasioista. Pop-tahtien leimaaminen
homoseksuaalisiksi nimetddn saastan puhumiseksi ja kirjoittaja kertoo pitdvdansd homoseksuaa-
lisuutta luonnottomana, vastenmielisena ja likaisena. Sen jalkeen esitetdadn kuitenkin valjentava
nakemys: ”Mutta toisaalta en ole koskaan omannut homoseksuaalisia taipumuksia. Olen kuitenkin
tavannut monia homoja ja todennut, ettad he ovat kohteliaita, erittdin dlykkaita, epaaggressiivisia,
joskin toisinaan erittdin temperamenttisia.” Andy Gray oli brittildisen New Musical Express -lehden
pitkdaikainen paatoimittaja ja hanet mainittiin Suosikin vakituisena avustajana.

237 Hiukan vastaavia kasityksia kuvaa esimerkiksi Juvonen 2002, 175-177.

238 Myos Urponen on havainnut ulkomaalaisen maarittyvan nimenomaan mieheksi. Urponen selittaa
tata silla, ettd ulkomaalaiset naiset eivat ole kansallisessa kontekstissa samalla tavalla merkityk-
sellisid, koska kansakunnan rajoja valvotaan nimenomaan naisten seksuaalikayttdaytymisen kautta.
Urponen 2002, 118-120; Urponen 2010.

239 Suosikki 1964:7, 62—63: Miksi karttaisit ulkolaista ihailijaasi?

240 Lainaus Suosikki 1963:7, 10-11: Maikki: Kuukauden probleema: Ulkomaalaiset. Myds Suosikki
1963:6, 36—37: Kirjoittakaa Jammulle.

241 Suosikki 1963:7, 10-11: Maikki: Kuukauden probleema: Ulkomaalaiset.

242 Lind 2000, 143.

243 Leinonen 2017.

244 Esim. Suosikki 1961:9, 2-3: Margaretha Mutreich: Tutustumme tummiin suomalaisiin. 1950-1970-
luku oli my6s suomalaisen etnisen yhtenaisyyden ihanteen ja illuusion kulta-aikaa, jolloin aiempina
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Ulkomaalainen saattoi kylld olla joidenkin tyttdjen mieleen, mutta hinen micheytensi
ei kelvannut toisille miehille.?*

Samanaikaisesti kun ulkomaalaisuus oli halveksittavaa, jopa feminiinisti ja usein
selvisti rodullistettua mieheyttd, laittautumattomaksi mielletty suomalainen miehe-
ys kuitenkin asettui jinnitteiselle arvoasteikolle suhteessa kansainvilisen populaari-
kulttuurin edustamaan ulkoniddstidn huolehtivaan ja sithen kuluttavaan mieheyteen.
Ulkomaalaisuuksia on ikidn kuin kaksi: arvostettu ja ihailtu kansainvilisyys ja lipevin
romanttinen ulkomaalaisuus, johon tytén ei tule langeta.**® Linsimaita ja Ruotsia ihailtiin
samalla, kun niihin liitettiin monet kansainvilisen populaarikulttuurin arveluttavina pi-
detyt piirteet.>”” 1960-luvun alun Suosikin tyttdlukijan tuli tyytyd suomalaiseen poikaan,
joka tanssitaidottomana ja pahanhajuisenakin esitettiin ehdottoman maskuliiniseksi.?®

— Erte te kaikki tuo mieleen kuvaa unelmaprinssisti ja uljaasta ratsusta, tiytyy mydntii.

— Siind syy on meissi. Meissd ei ole siti romantiikkaa, jota tytot kaipaavat. Luonteellemme ei yk-

sinkertaisesti sovi jatkuva lepertely. Olemme karuja, mutta siti rehellisempii.**

My6s saman aikakauden ruotsalaisessa naistenlehdessi omasta maasta kotoisin olevat
michet esitettiin jiyhind ja epiromanttisina vaikkakin luotettavina.” Kun suomalaisia
michid verrattiin ulkomaalaisiin, heiddt nihtiin karhean maskuliinisina myds Maija
Urposen tarkastelemissa 1950-luvun lehdissda®'. Vastaavanlaiset kisitykset suomalais-
ten rumankarkeasta maskuliinisuudesta tulevat esiin myos 1970-luvun seksilehdissd*?
ja Hymy-lehdessi 1960—1970-lukujen taitteessa®®®. Ne olivat siis laajasti jaettuja ja
pitkikestoisia merkityksid. Miehille suunnatut populaaritekstit, kuten pornolehdet,

vuosikymmenina selkeammin esiin tulleet merkit etnisestd moninaisuudesta olivat painuneet Iahes
nakymattémiin ja suomalaisten nahtiin olevan etnisesti poikkeuksellisen yhtenainen kansakunta.
Wickstrom & Wolff (toim.), 2016; Hakkinen, Pulma & Tervonen (toim.), 2005; Tervonen 2014.

245 Miestutkimuksessa miesten on katsottu rakentavan miesmaskuliinisuuttaan suhteessa juuri toisiin
miehiin, eli homososiaalisesti, ei heteroseksuaalisen seksuaalisen tai romanttisen haluttavuuden
kautta, kuten naiseutta.

246 Nama kaksi erilaista ulkomaalaista mieheyttd muistuttavat Johanna Leinosen analyysia siita, miten
naistenlehti Annassa esitettiin suomalaisten ja ulkomaalaisten valisid parisuhteita 1982-1992.
Leinonen toteaa, ettd suomalaisnaisten parisuhteita lansimaisen miehen kanssa kuvattiin rak-
kaustarinoina, joissa naisella oli avioliiton kautta padsy moderniin, kun taas silloin, kun naisella oli
suhde "eteldamaalaiseen” mieheen, Suomi ja suomalaisuus ndyttdytyivatkin jo valmiiksi valkoisena,
modernina lantena tai pohjoisena. Leinonen 2017. Suosikissa kuitenkin esimerkiksi Ranska luo-
kiteltiin jo eteldiseksi maaksi. Koska Suosikin lukijat eivat myoskdan vield olleet avioitumisikaisia,
avioliittoon johtaneita romansseja esitettiin vain harvoin. Poikkeuksena esim. Suosikki 1964:3,
48-49: Raija Koskinen: Nuori romanssi nuorille! Ks. myds Urponen 2010.

247 Ks. myos Makela 2007; Frisk 2016.

248 Suosikki 1963:6, 36—37: Kirjoittakaa Jammulle; Suosikki 1965:2, 14-15: Olof Strémbacka: Mods
laumat tulevat.

249 Suosikki 1963:7, 10-11: Maikki: Kuukauden probleema: Ulkomaalaiset.

250 Hirdman 2002, 77.

251 Urponen 2010.

252 Lind 2000, 141-142

253 Saarenmaa 2010.
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vaikuttavat esittineen maasta riippumatta oman maan michet seksuaalisesti ylivertaisina
ja ulkomaalaisten naisten ihailemina.?*

Suosikissa ajanmukaisuutta ja nykyaikaisuutta pidettiin tavoiteltavina. Toimituksellisessa
aineistossa kaivataan toistuvasti sitd, ettd Suomessa paistiisiin lopulta muiden maiden
tasolle. Janne Poikolainen jisentdd titd angloamerikkalaislihtoisen populaarikulttuurin
ihailuna ja siihen liittyvind vanhanaikaisuuden hipeimisend.”> Swuosikissa esitettiin
vuonna 1966, ettd Suomen maine on pilalla, koska Helsingissd nuoret tanssivat puku
pailld jaykisti tangoa.

Missi tdilld on sellainen paikka, missd ajan henkei seuraavat saavat tanssia vapaasti ikdistensi seu-
rassa ja pukeutua miten haluavat. Miksi maamme maine munitaan tilld vierailevien ulkolaisten

nuorten silmissi.?*°

Vastaava haave nostaa suomalaisuus lopulta muun maailman modernille tasolle nikyy
esimerkiksi Urposen tarkastelemissa Helsingin olympialaisten yhteydessd 1950-luvulla
kirjoitetuissa teksteissd, joissa oltiin huolestuneita siitd, miten kisavieraat nikisivit
Suomen.”’

Suosikin 1960-luvun alkupuolen toimituksellisissa teksteissd pojan nykyaikaisuus
oli mahdollista rakentaa ruumiiseen muodikkaana pukeutumisena ja uudenaikaisten
kulutustuotteiden kiyttimiseni. Kuitenkin liian huolellinen pyrkiminen ruumiin nyky-
aikaistamiseen saattoi toisaalta vaarantaa riittivin maskuliinisuuden ja tuottaa epdilyksid
homoseksuaalisuudesta. Suosikissa normatiivinen nuori mieheys asettuikin johonkin jdy-
hin vanhanaikaiselta vaikuttavan laittautumattomuuden ja epimaskuliinisen tai suoraan
feminiinisen liian laittautumisen vilille. Vanhanaikaisuuden ja suomalaisuuden vililld
oli merkitysyhteys, samoin uudenaikaisuuden ja kansainvilisen tai ulkomaisen. Toisaalta
uudenaikaisuus ja kansainvilisyys saattoivat myos yhdistyd liialliseen feminiinisyyteen
ja siten homoseksuaalisuuteen.

Pojille mainostettiin huomattavasti vihemmin intiimin ruumiillisia kulutustuotteita
kuin tytéille.”®
voi ajatella, ettd pojat olisivat olleet tuotteiden kautta rakentuvien merkitysten suhteen
neutraaleja ulkopuolisia. Tillaisessa tilanteessa myos tuotteiden kiyttamited jattdiminen
rakentaa sukupuolta. Pojille mainostettiin kuitenkin 1970-luvun alussa enemmin kosme-
titkkaa ja peseytymiseen liittyvid tuotteita kuin 1960-luvun alussa. Lisiksi tytéille ja pojille
alettiin vuodesta 1969 eteenpiin tarjota samoja, yhteisid tuotteita aiempaa useammin.”’

Koska kaupallinen nuorisokulttuuri oli melko ldpituotteistunutta, ei

Kaiken kaikkiaan vuosien 1962 ja 1975 vililld tytéille mainostettiin noin 70 eri-

254 |so-Britanniasta Collins 2003, 143; Ruotsista Hirdman 2002, 92.

255 Poikolainen 2015, 229-244.

256 Suosikki 1966:2, 14-15, 61: Kotimaan katsaus. Haluatko ikavystyd kuoliaaksi — tule Helsinkiin
juhlimaan: Helsinki-a-slow-slow...

257 Urponen 2010.

258 Taulukko 1, liitteena.

259 Tarkennuksena mainittakoon, ettd myohemmin kasiteltdava Vademecum-suuveden nakyva ja pit-
kakestoinen kampanja alkoi jo tata aiemmin.
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tyyppistd intiimin ruumiillista tuotetta, mutta pojille vain pariakymmenti.*® Lehden
mainospinta-alasta tytoille suunnattujen mainosten osuus suhteessa pojille suunnattuihin
olisi vieldkin suurempi. Mainosten suhde ei kokonaisuudessaan ollut niin epitasapainoi-
nen, silld tytto- ja poikalukijoille mainostettiin erilaisia tuotteita. Pojille mainostettiin
enemmin maskuliinisiksi miellettyjia moottoreita ja elektroniikkaa, kuten kameroita,
magnetofoneja ja mopoja seki lisiksi erilaisia kursseja, palveluita ja lehtid.?*' Siind missi
tytoille myytiin ajatusta, ettd erilaiset kosmetiikkatuotteet olivat seurustelusuhteen edelly-
tys, pojille myytiin radioita ja nauhureita, joita ei vield tdssd vaiheessa liitetty parisuhteisiin.

Lihes puolet pojille suunnatuista intiimin ruumiillisista tuotteista, joita Suosikissa
mainostettiin, oli tarkoitettu hiusten hoitoon ja muotoiluun.?** Tuotteiden mairii
tosin nostaa se, ettd mieskuluttajille oli tarjolla useita tuotteita, joiden kiyttotarkoitus
oli hiusten kiinnittiminen.?*® Hiustenmuotoilutuotteitakin keskeisempii pojille suun-
natuissa mainoksissa olivat kuitenkin akneiholle tarkoitetut tuotteet kuten finnivoiteet.
Niiden kampanjat olivat pitkikestoisia ja lehdessd mainostettiin useita samankaltaisia
tuotemerkkejd samaan aikaan. Tamin lisiksi 1960-luvun loppupuolella seki tytéille ectd
pojille mainostettiin suuvettd nikyvilld ja pitkikestoisella kampanjalla.

Ty6stimistd vaativia kohtia pojan tai nuoren miehen ruumiissa olivat pitkdin jatku-
vien kampanjoiden tai isokokoisten mainosten perusteella hiukset, kasvojen iho, hien ja
hengityksen hajut seki 1970-luvulla lihakset. Joissakin mainoksissa ensivaikutelma petti:

260 Olen laskenut taulukossa 1 yhteen intiimit ruumiilliset kulutustuotteet, joita mainostettiin vain
jommallekummalle sukupuolelle, kummallekin sukupuolelle tai siten, etta mainoksesta ei kdy ilmi,
kummalle sukupuolelle mainos on suunnattu. Joissakin mainoksissa mainostetaan kerralla useam-
paa kuin yhta uutta tuotetta. On tietenkin hiukan tulkinnanvaraista, milloin uusi tuotemerkki on
kokonaan eri tuote kuin markkinoilla olevat kilpailijat, joista tuote pyritddn erottamaan kertomalla
sen uusista ominaisuuksista. Olen pyrkinyt vetdmaan rajoja tuotteen olomuodon (nestemdinen tai
oljymainen tuote pullossa vs. kiintea, oletettavasti vaha- tai rasvamainen hiustuote rasiassa), kayt-
totavan (suuhun suihkautettava raikastava spray vs. purskutettava suuvesi) tai kdyttotarkoituksen
perusteella (tavallinen shampoo vs. hilseshampoo). Olen myos tehnyt kokonaismaaraa laskiessani
jonkin verran olettamuksia: laskin raskaustestin naisille suunnattuihin mainoksiin silloinkin, kun
mainoksesta ei kdy ilmi kenelle tuote on suunnattu. Pari voi ostaa testin myos yhdessa, mutta
lopullinen kayttdja on nainen. En laskenut vaahtokylpyainetta miehille suunnatuksi tuotteeksi.
Mieskuluttajia ei rajattu mainoksen teksteissa erikseen pois, mutta vaahtokylpyainetta kaytti mai-
noksen paakuvassa nainen ja mies kaytti pienemmassa kuvassa suihkusaippuaa. Lisdksi rajanveto
on toki hiukan epamaaradinen jo alun perin: olen padasiassa jattanyt pois raikkaiksi kuvatut pastillit
ja purukumit, joita olen pitanyt makeisina. Kuluttajat voivat kuitenkin kdyttaa niitd vastaavaan
tarkoitukseen kuin suuvettd, jonka olen laskenut intiimin ruumiilliseksi tuotteeksi.

261 Esim. Suosikki 1966:4, 37, kuva 0441, mainos: Minolta-kamera; Suosikki 1966:2, 52-53, mainos:
Tampereen rakennus- ja mittausteknillinen opisto; Suosikki 1967:5, 62—63, mainos: Solifer-mopo.
Tama liittyy yleisemminkin siihen, miten tyttéihin ja poikiin suhtaudutaan kuluttajina: tytot puhuvat
shoppailemisesta ja heita kannustetaan kauneudenhoitoon ja olemaan kiinnostuneita vaatteista,
pojat puhuvat tarveperustaisesta kuluttamisesta ostaessaan mopoja ja tekniikkaa. Autio 2006, 64,
101.

262 Laskin mukaan myos hilseen hoitoon tarkoitetut tuotteet, vaikka niiden voisi katsoa vaikuttavan
padnahkaan eika hiuksiin.

263 Miehille mainostettiin hiusrasvan lisdksi tuotteita, jotka mainosten mukaan eivat jattaisi hiuksia
kiiltaviksi ja rasvaisen nakoisiksi. Olen laskenut ne eri tuotteiksi, jos mainoksesta kdy ilmi, ettd tuote
poikkeaa aiemmin mainostetuista vastaavista tuotteista esimerkiksi olomuodoltaan.
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mainoksen pddkuvassa tuotetta saattoi kdyttad nuori nainen, mutta pienessi sivukuvassa tai
mainoksen teksteissi viitattiinkin myos miehiin tuotteen kiyttdjini. Joskus teksti saattoi
olla timan suhteen hyvin epimiiriinen, mihin palaan kisitellessidni miesten deodorantin
kiyttod 1960-luvun alkupuolella. Pikkuilmoituksilla mainostettiin muitakin tuotteita.
Ne kertoivat tyypillisesti lihinni tuotteen, kuten syylavoiteen, olemassaolosta. Niissi ei
ollut tilaakaan vedota erityisiin mielikuviin, eikd niissi yksiléity kummalle sukupuolelle
tuote oli tarkoitettu.***

Pojille suunnatuista ulkonikson kytkeytyvistd mainoksista tavallisimpia olivat vaate-
mainokset. Viimeistddn 1960-luvun puolivilissi pojat nihtiin vaatemainonnan kohde-
ryhmini siind missi tytotkin. Pojille suunnatuissa mainoksissa suosittiin agenttihenkei ja
nopeita autoja, sekd viittauksia Englantiin ja Lontooseen: Luhta-vaatemerkilli oli 007 Bond
-housut ja Tiklas-merkkisid housuja taas mainostettiin sloganilla "TTKLAS — asu vauhdin
aikakauteen”.?% Jukka Kortti kuvaa mieskuvan muuttuneen suomalaisissa tv-mainonnassa,
joka suunnattiin nuortenlehden lukijoita laajemmalle kohdeyleisélle, 1960-luvun kuluessa
herrasmiesmiisesti kavaljeerista "bondmaiseksi playboyksi” ja "modernin meneviksi”.*
Tunnistan jilkimmaisen huolitellun ja vauhdikkaan miesideaalin myés Suosikin sivuilta.
Mainoksissa tarjottiin nuorille miehille rohkeasti vireja. Vuonna 1964 julkaistussa ilmoi-
tuksessa rautalankayhtye The Sounds oli pukeutunut kirkkaanvirisiin Sir William Polo
-poolopaitoihin. Paitojen virit eivit tosin ndy mustavalkoisessa kuvassa, vaan niiti tdytyi
kuvata tekstissi.*” Luhdan Bri-nylon-paidoissa kerrottiin olevan pitkit kaulusten kirjet
ja napit kaulusten kulmissa, muotikuosit ja viimeistd huutoa olevat pastellisivyt.”® Vaikka
vaatteet olivat kotimaisia, niihin liitettiin mielikuvia kansainvilisestd, rohkeasti pukeutuvasta
nuoresta michestd, joka sai vaikutteita suoraan muotipaikaupunki Lontoosta.*

Pojille mainostettiin 1960-luvun puolivilisti lihtien myds finnivoiteita ja muita intiimiin
ruumiillisuuteen kytkeytyvid tuotteita. Ne esitettiin Suosikin mainoksissa usein ratkaisuina
sosiaaliseen epdvarmuuteen tai niiden luvattiin lisidvin heteroseksuaalista viehdtysvoimaa.
Aivan 1960-luvun alussa tillaiset mainokset oli lehdessd suunnattu tytoille. Mainoksissa
tuotiin esiin ongelmia, esimerkiksi kuukautiset tai finnit, joiden vuoksi nuori nainen
ei voinut osallistua hauskanpitoon muiden nuorten kanssa tai 16ytinyt parisuhdetta.
Mainokset siis artikuloivat tavoiteltavan asian tai epavarmuutta aiheuttavan ongelman ja
esittivit tuotteen auttavan tavoitteen saavuttamisessa tai ongelman ratkaisemisessa.

264 Tallainen tuoteinformaatioon painottuva mainonnan tyyppi oli hyvin vanha. Leiss, Kline ja Jhally
pitavat tallaista mainontaa tyypillisend 1800-1900-luvun taitteen mainonnalle. Leiss & Kline &
Jhally 1986, 123-124.

265 Suosikki 1967:4, 36—-37; 1967:6, 34, mainos: Tiklas-housut. Suosikki 1966:11, 6-7, mainos: Luhta-
vaatemerkin 007 Bond -housut ja Bri-Nylon-paidat; Suosikki 1966:10, 47, mainos: Teinitalo-nuor-
tenvaateliikkeen Carnaby Street -mallisto.

266 Kortti 2003a, 293. Vield 1960-luvun alussa aikuisille suunnatussa mainonnassa myods kunnon
perheeneldttdjamies oli keskeinen hahmo. Tallaista mieheyttd ei kuitenkaan juuri tuotu esiin
nuortenlehdessa julkaistuissa mainoksissa: perheenisyys ei ollut heille vielad ajankohtainen samas-
tumiskohde.

267 Suosikki 1964:5, 64—65, mainos: Sir William Polo -paita.

268 Suosikki 1966:4, 6-7, mainos: Luhta-vaatemerkin 007 Bond -housut ja Bri-Nylon-paidat.

269 My0s Ekholm & Frisk (tulossa).
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Naisille suunnatuissa mainoksissa oli hyédynnetty tillaista mainontaa jo pitkddn:
Seki Roland Marchandin ettd William Leissin, Stephen Klinen ja Sut Jhallyn mukaan
jo 1920-luvun pohjoisamerikkalaisissa mainoksissa oli pyritty ruokkimaan kuluttajan
sosiaalista epdvarmuutta ja sitten kerrottu tuotteen muuttavan kiyttdjinsi haaveilemansa
kaltaiseksi tai auttavan liheisempéin vuorovaikutukseen toisten ihmisten kanssa.”” Ei siis
ole yllattivii, ettd tallaista mainontaa suunnattiin myos 1960-luvun suomalaisille teinity-
toille. Alla olevissa voidemainoksissa epdvarmuutta herittid kasvojen iho. Ensimmiisessd
tyttdd auttaa finnivoide:

"NAPPYLAT salpaavat oven

Ritva ei voinut lihted ystivittiriensi kera juhliin, koska hinen kasvonsa olivat jo monta piivii olleet
aivan nippyldiset. Mutta olihan hinelld aikaa tehdi jotain? Miksi hin ei ryhtynyt mihinkéin? Ehkei

hin vield tiennyt etti VALCREMA olisi avannut oven. Tho sileini ja raikkaana hin olisi voinut

lihted juhliin. Miten paljon hauskaa hin menettikdin. Mutta nyt hin tietd, ja on siitd iloinen.”*”!

Toisessa esimerkissi tilanteen pelastaa padivivoide:

“Mistd hin unelmoi? Jokaisen nuoren naisen tavoin unelmoi hiinkin onnesta. Mutta voiko hin
olla onnellinen ellei hinen ihonsa ole kaunis? Ja kaunis iho merkitsee raikkaan puhdasta ihoa. To-
kalonin rasvaton piivivoide on erikoisesti nuorten naisten mieleen, silli se pitid ihon puhtaana ja
siledni ja siilyttidd sen kosteuspitoisuuden. Siksi kasvonne tulevat niin raikkaiksi — voitte olla varma

viehitysvoimastanne, voitte olla todella onnellinen. [...]” %>

1960-luvun puolivilissi yleistyivit kuitenkin myos mainokset, joissa kuvattiin vastaavalla
tavalla sosiaalisesti epdvarmoja poikia.””? Mainokset tekivit pojan sosiaalisesta epdvar-
muudesta nikyvii samaan tapaan kuin ensirakkaudesta kertovat novellit. Finnivoiteita
mainostettiin pelkdstidn tyttdjen sijaan yhteisesti tytdille ja pojille vuodesta 1964 eteen-
piin.”’* Akneiholle tarkoitettujen tuotteiden mainosten suuntaaminen seki tytdille ettd
pojille oli timin jilkeen hyvin tavallista. Ensimmaiset akneihon hoitoon tarkoitettujen
tuotteiden mainokset, jotka puhuttelivat nimenomaan poikalukijaa ja joissa oli vain
pojan kuva, ilmestyivit 1966.7>

Teinipoikakuluttajan epivarmuus itsestdin vastakkaista sukupuolta lihestyessi tuli

270 Marchand 1985, 14; Leiss & Kline & Jhally 1986, 112, 194, 200, 202, 210. Esimerkiksi Rexona-
saippuan mainonnassa hyddynnettiin tata ajatusta. Rexona tuli Suomessa myyntiin 1950-luvun
alussa. Heinonen & Konttinen 2001, 170. Sitd mainostettiin Suosikissakin 1960-luvun puolivalissa.
Esim. Suosikki 1965:8, 85, mainos: Rexona-saippua.

271 Suosikki 1962:3, 2, mainos: Valcrema ihovoide ja saippua finneihin.

272 Suosikki 1965:5, 38, mainos: Tokalon-paivavoide.

273 Vuodet, jolloin eri tuotteiden mainostaminen pojille alkoi, liite 1.

274 Suosikki 1964:10, 78—79, mainos: Acresan-ihonpuhdistusvoide ja -peitevoide akneiholle.

275 Little Ray toimii suosittelijana Axolon-mainoksessa, Suosikki 1966:10, ei sivunumeroa. My6s po-
jan valokuvalla varustettu Valcrema-finnivoiteen “Han on repinyt valokuvasi. Mutta mitda muuta
voisitkaan odottaa jos kasvosi ovat tuossa kunnossa.” -kampanja alkoi samana vuonna. Suosikki
1966:3, 71, mainos: Valcrema antiseptinen voide finneihin.
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Kuva 6. Suosikki 1966:3, 71, mainos: Valcrema antiseptinen voide finneihin.
Kuva 7. Suosikki 1967:10, 62, mainos: Valcrema antiseptinen ihovoide finneihin.

esiin Suosikissa julkaistussa mainoksessa ensimmiisen kerran vuonna 1965. Mainostettu
tuote oli suusuihke, jota kuvassa kdytti mies. Tekstin mukaan yksi tilanteista, joissa
“olette usein epivarma hengityksenne raikkaudesta” oli suuteleminen. Aivan kuten nai-
sillekin suunnatut kampanjat, mainos vakuutti: "Ei endd huolta, silld uusi, annosteleva
suunraikastaja poistaa pulmanne.””® Samassa mainoskampanjassa oli myds vastaava
mainos, jossa tuotetta kiytti nuori nainen, eli ongelman oletettiin koskettavan nais- ettd
mieslukijoita samalla tavalla. Vield selvemmin miehen epivarmuuteen vedottiin 1966.
Aknevoidemainoksessa teini-ikdisen pojan valokuva oli revitty kahtia, ja teksti kertoi
miksi: "Hén on repinyt valokuvasi... mutta mitd muuta voisitkaan odottaa jos kasvosi
ovat tuossa kunnossa?”?”” Finnien aiheuttamaan surkeaan oloon ei aina tarvinnut viita-
ta sanallisesti. Esimerkiksi vuoden 1967 Valcrema-mainoksessa viesti vilitettiin kuvan
avulla: apeana rystysiinsd nojailevan pojan otsassa on teksti "Nippyloitd”, ja kuvan alla
lukee: ”Karkoita ne.”*’

276 Suosikki 1965:2, 98, mainos: Halazon-suusuihke pahanhajuiseen hengitykseen.

277 Suosikki1966:3, 71, mainos: Valcrema antiseptinen voide finneihin. Myos tahan kampanjaan kuului
vastaava mainos tyton valokuvalla.

278 Suosikki 1967:10, 62, mainos: Valcrema antiseptinen ihovoide finneihin.
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Vaikka pojille tai michille suunnattiin huomattavasti vihemmin intiimin ruumiil-
lisiksi luokittelemiani tuotteita, heitd voitiin lihestyd samalla tavalla kuin tytt6jd tai
naisiakin, ja mainokset toivat ilmi, ettd heidin ongelmansa olivat samanlaisia kuin
tyttdjen. Mainoksessa miehet olivat naisten tavoin huolissaan siit4, tulisivatko hyviksy-
tyiksi, ja kaipasivat vastarakkautta, samaan tapaan kuin Suosikki-lehdessi 1960-luvun
alussa julkaistuissa novelleissa, joissa kuvattiin nuoren, teini-ikdisen parin tutustumista
toisiinsa ja rakastumista.

Nuoren miehen epdvarmuuden tunteiden tuominen esiin ei sinénsi ollut tdysin uusi
ilmio. Yhdysvalloissa michille suunnatuissa mainoksissa oli jo 1930-luvulla kerrottu,
ettei omaa hienhajuaan vilttimittd huomaa. Geoffrey Jones mainitsee, ettd 1930-lu-
vun laman aikaan yhdysvaltalaismainoksessa vihjattiin, ettd pahanhajuinen hengitys tai
hienhaju saattaisi estdd miestd saamasta tydpaikkaa. Jonesin teoksen kuvassa olevassa
Yhdysvaltalaisessa Lifebuoy-saippuan mainoksessa vuodelta 1931 hienhajulla on kui-
tenkin my6s henkilokohtaisia seurauksia. Mainoksessa miehen voimakas hienhaju saa
naisen haluamaan pois michen syleilysti ja purkamaan kihlauksen.?”

Tarkasteltaessa Suosikissa julkaistuja mainoksia lehden niille tuottamassa kontekstissa,
pojan epdvarmuus tyttod lihestyessd vakiintui yhdeksi lehdessd toistuvaksi kuvaksi siitd,
millaisia nuoret miehet ovat. Vaikka novelleissa pojat tekivit aloitteet, novellitekstit
toivat jo ennen niitd mainoksia nikyviksi, ettd pojat saattoivat olla epavarmoja suhteen
ensiaskeleita ottaessaan. Mainokset siis vahvistivat tai tukivat toimituksellisissa teksteissd
esiintyvid kuvaa nuoresta miehestd, joka oli my6s herkki ja epavarma. Ideaalityton piti
tehd itsestddn sellainen, ettd poika kiinnostuisi hdnestd. Pojan hahmoja taas oli ikdin
kuin kaksi: poika oli joko itsevarma naistenmies tai herkki rakkauden kaipaaja.

KOHTI SEKSUAALISUUDEN SUOREMPAA ESITTAMISTA

Kun 1960-luvun alkupuolella seksuaalisuusviittaukset olivat vihjailevia seki aineistoni
mainoksissa ettd toimituksellisissa teksteissd, 1960-luvun puolivilistd eteenpiin seksuaa-
lisuuteen viitattiin mainoksissa aiempaa suoremmin. Toimituksellisissa teksteissi seksu-
aalisuusteemat yleistyivit voimakkaasti 1960-luvun lopulta lihtien, miki sopii ajallisesti
hyvin yhteen suomalaisten aikakauslehtien seksuaalisuuskuvausten muuttumisen kanssa.
Selityksid mainonnan muuttumiseen voi 16ytdd paitsi ympirilld muuttuvasta yhteiskun-
nasta myos printtimainonnassa kiytettyjen keinojen kehittymisestd. Mainosten tyylissd
tapahtui 1960-luvun alun ja 1970-luvun puolivilin viliseni aikana selkeitd muutoksia.
Viestinnin tutkijoiden William Leissin, Stephen Klinen ja Sut Jhallyn mukaan aika-
kauslehtien kuvanlaadun paraneminen ja virikuvien mairin lisddntyminen muuttivat
mainonnan keinoja. Tekstin merkitys mainoksen kerronnassa viheni ja kuvien merkitys
puolestaan nousi. Mainoksissa ei endd tarvinnut viitata tekstilld sosiaaliseen kontekstiin,
jossa tuotetta kiytettiisiin. Sosiaaliseen kontekstiin liittyvin viestin esittdminen sanal-

279 Jones 2011, 112.
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lisesti on suoraviivaisempaa kuin saman viestin vilittiminen kuvallisesti. Siten parem-
man kuvanlaadun mahdollistama mainonta harjoitti kuluttajat tulkitsemaan aiempaa
kerroksellisempia ja hienovaraisempia viesteji. My®s television visuaaliset menetelmit
ja kerronta vaikuttivat printtimainoksiin.**

1960-luvun alkupuoliskolla isohkojen yritysten valtavirtaisten tuotteiden mainoksissa
oltiin melko konservatiivisia sen suhteen, minki nikéisii nuoria niissi esitettiin, mutta
vuodesta 1966 lihtien mainoksissa nikyi joskus myds persoonallisempia hahmoja.?®!
Mainoksiin tuli myds uudenlaista intertekstuaalista huumoria. Nokkelia ja vitsikkaitd
mainoksia julkaistiin 60-luvun alkupuolellakin. Esimerkiksi vuodesta 1963 julkaistuis-
sa Dermasulf-nimisen ihonhoitotuotteen pikku mainoksissa kysyttiin "Karkoittaako
huono iho amorin luotanne?” Piirroskuvassa mies ja nainen istuvat autossa ja katsovat
nyrpeind eri suuntiin pienen alastoman amorin huudellessa naisen nippylditd piin.?*
Kuitenkin 1960-luvun loppua kohden mainoksessa esimerkiksi naurettiin samankal-
taisissa mainoksissa tavanomaisille myyntiviittdmille: huumori kohdistui mainontaan
itseensi.”®® Vuoden 1967 deodoranttimainoksessa tehtiin pilaa siitd, millainen vaikutus
naisen parfyymideodorantin ihanalla tuoksulla olisi michiin. Mainoksessa kuvattiin
miehet leikillisesti tormiilemissd valotolppaan ja toisiinsa naisen kainalosta lihtevin
kukkavanan hullaannuttamina.?®* Tuotteen aiemmissa mainoksissa merkityskerroksia oli
yksi vihemmin ja naisen michii puoleensavetivi tuoksu kuvattiin astetta realistisempaan
sdvyyn, kuten alla olevassa toimistoympiristoon sijoittuvassa kuvassa, jossa kaksi miestd
on asettunut naisen seldn taakse, vaikka nainen puhuu puhelimessa.”®

Jotkin kuvat olivat selvisti pojille tai miehille suunnattuja seksualisoituja esityksid ty-
toistd. Alle 33-vuotiaille tarkoitettuja Vilimerelle suuntautuvia lomamatkoja mainostetaan
virikuvalla bikiniasuisesta tytdstd, jolla on viekoitteleva katse. Tyton suu on puoliavoin, ja
hin vie aurinkolasien sankaa huulilleen. Tytt6 istuu terassin kaiteella hajareisin ja hinet
on kuvattu alaviistosta, mika korostaa pitkid sddrid. Vuonna 1964 mainokset ovat vield
melko harvoin nelivirisid, joten harvat virikuvat herdttavit huomiota. Tyttd on myds
mainoksen julkaisuajankohtaan nihden hyvin vihdpukeinen, silld kyse on ensimmiisistd
bikineihin pukeutuneista tyt6istd lehdessd. Tekstissd lukee ”Vain pojille! Club 33:n keviisen
seuruematkan kaunein tyttd. Ei, ei pojat dlkdd rynnitko liian innokkaasti mukaan. Ehka
sind tapaat omasi juuri silli matkalla, jolle aiot mukaan...”** Tissd mainoksessa, aivan

280 Leiss & Kline & Jhally 1986, 180-183, 215.

281 Esimerkiksi optikkoliikkeen mainoksessa nuorella miehelld on poolopaita ja pitkat hiukset, ja hanen
otsatukkansa ylettyy silmalasien yldareunaan asti. Ndin selkedsti mainosten valtavirrasta hiusten
pituudella tai pukeutumistyylilla erottuvia mieshahmoja ei tata ennen ollut ollut tarkastelemissani
mainoksissa. Suosikki 1966:11, 46—47, mainos: Instrumentarium, silmalasit. Jukka Kortin mukaan
my6skaan aikakauden tv-mainoksiin tai nuortenohjelmiin ei useinkaan otettu "epasiistin nakoisia”
nuoria. Kortti 2003a, 228.

282 Esim. 1964:11, 88—89, mainos: Dermasulf-ihonhoitotuote, mutta kampanja alkaa jo 1963.

283 Myos Leiss, Kline ja Jhally ndkevat huumorin lisddntyvan mainoksissa 1960-luvulla. Leiss & Kline
& Jhally 1986, 219.

284 Suosikki 1967:4, 76, mainos: Odette-deodorantti.

285 Suosikki 1965:3, 101, mainos: Odette-deodorantti.

286 Suosikki 1964:6, 12—13, mainos: Club 33 matkatoimisto.
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NAINEN (juuri Te)

Kuva 8. Suosikki 1965:3, 101, Odette-deodorantti.
Kuva 9. Suosikki 1967:4, 76, mainos: Odette-deodorantti.

kuten paljasrintaista naista himmastelleen laulajan kohdalla, pin-up-tyylinen aineisto
nimetdin juuri pojille suunnatuksi ja siten rakennetaan myés kuvaa pojista.

Mahdollisuutta kepeddn lomaromanssiin kisiteltiin positiiviseen sdvyyn, vaikka
Suosikin artikkeleissa asennoiduttiin tytén samankaltaisiin suhteisiin jyrkdn negatiivi-
sesti ja moitittiin tyttojen seksuaalikdyttdytymistd. Mainoksen tekstissd myos kerrotaan,
ettd se on suunnattu vain pojille — tyttdlukijoiden ei kuulu tietdd lomalla avautuvista
avoimemmista seksuaalisuuden toteuttamisen mahdollisuuksista mitdan. Mainoksessa
mainostetaan siis matkalla tarjoutuvia mahdollisuuksia lomaromanssiin tai yhden illan
suhteeseen ulkomaalaisen tyton kanssa. Kertojana toimiva ruotsalainen tyttd poti va-
linnanvaikeutta kreikkalaisen uimavahdin ja englantilaisen oppaan vililld: "Olen ihan
pulassa, kun molemmat ovat suloisia, eivitkd nie muita kuin minut, miki on erityisen
ihanaa, enki todellakaan tiedd, kumman kanssa esimerkiksi tini iltana lihtisin kaupungin
hienoimpaan tanssipaikkaan.” Ehki juuri naisen nimeiminen ruotsalaiseksi ja hinen
seksuaalisuutensa siirtiminen pois omasta ryhmisti, suomalaisista, teki helpommaksi
esittdd tytdn seksuaalisuutta tavanomaista avoimemmin.?*’

287 Vastaavasta Urponen 2010.
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Kuva 10. Suosikki 1964:6, 12—13, mainos: Club 33 -matkatoimisto.

Melko tarkasti 1960-luvun puolivilissi naisen viehitysvoiman esittiminen muuttui
mainoksissa seksuaalisemmaksi. Naiset houkuttelivat Suosikin mainoksissa miehid suorem-
paan kuin ennen, vaikkei rintoja tai sukuelimii padsiantoisesti ndytetty. Tarkastelemissani
1960-luvun alkupuolen mainoksissa naiset, joiden katse kohdistui suoraan katsojaan,
olivat olleet reippaita tai iloisen vilittomid, kun taas eroottissivyistd vetovoimaa viestivit
naiset kohdistivat katseensa sivuun, kuten alla olevissa Valcrema-voiteen ja Girl de luxe
-huulipunan mainoksissa. Vuosikymmenen puolivilisti lihtien mainoksen nainen saattoi
myds katsoa viettelevisti suoraan lukijaa.

Makuhuulipuna Kielletyn Hedelmin mainoksessa nuori nainen nuolee huuliaan
houkuttelevasti lukijaa katsoen. Kuvan alla lukee isoin kirjaimin: ”...tahdotko maistaa!”
Teksti ehdottaa, ettd lukijan tulisi tarjota huuliaan maistettavaksi: *Tdytyy kokeilla.
Maistaa. Mutta varovasti, ei sydd itse. Tdytyy tarjota toisille eikd kitsastella.” **® Niin
suoraviivaisen eroottisia mainoksia Suosikissa ei titd ennen juuri ollut, joten mainos
nousee esille lehden kuvavirrasta. Ei ehki ole tdysin sattumaa, ettd mainostettava tuote
oli nimenomaan huulipuna, silld ruotsalaisen taloushistorioitsijan Johan Séderbergin
mukaan huulipuna yhdistettiin jo 1920-luvulla aktiiviseen ja itseniiseen seksuaali-

288 Suosikki 1965:5, 93, mainos: Pond’s Kielletty Hedelma -makuhuulipuna.

73



S MATLEENA FRISK

El EN

.
3 Eriee

POIS KIUSALLISETIHORAIRIOT!
Myl be woille sl symens s ol
kil Fail
Valermma pififad noprantl Tumil, nip
ol fu Deaibwwsal, Valcria vwikst
las kabide e coplie: o dwdmer virbsita
shvsitivel @ibrabd | s Dirkeses

g e G[ R]_de LUXE
e huulipuna

SEAILLL hemas (e ENTEH ] WPtweni s endigana = BipilELED shlesliori i
e LTI R TR R TR RS

Gl o Luse on vEreiidse k-
b jo bevyt Vaeratkno myie
wen hokoo: De Luse on swmes
Nyt Sunmessa: Pand's I!lelpl-llﬂ- “ﬁ“ﬂt}‘m‘lﬂ rl_-"_ml:; I:-.MTEM;:MWMI
Tavryy kokeilla, Muistan, Mo vanovash, o syili e i 10 kurtinbevog - viRvrs
Tarjita toistlhe eiki kitetclla. Kok vini houkniclomassa T s
[juairl Be cikeat thnk keviind), Kismnllakin on makane: Girl dn L : ks -
Caransel vaiknttan namilta. Pepperming on pirdsind maiste, ;ﬂ h" "“::* R
Pl i ; hmesn wa, e hi

f on wmn 4l morkkoo

10 houkuttelevaa varisavya

vwid sunrikokoinen kaltahyluy

GIRLdeLUXE

valn Bl—

fincos

kaikkea kauneuteen

Ol Cosmatici L3 Londss

hdotko maistaa

1} i

—"

o =

- Kuva 11. (vasen yla) Suosikki 1962:9, 3, mainos:
‘ L 11 et Valcrema antiseptinen voide finneihin.
Kuva 12. (oikea) Suosikki 1962:11, 2, mainos:
Girl de luxe -huulipuna.
Kuva 13. (vasen ala) Suosikki 1965:5, 93, mainos:
Pond'’s Kielletty Hedelma -makuhuulipuna.
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suuteen.”®” Kielletty hedelmi -mainoksia julkaistiin my6s naistenlehti Annassa — ja
esimerkiksi ruotsalaisessa VeckoRevyn-naistenlehdessd.” Mainoksen julkaisukonteksti
Suosikissa tekee siitd kiinnostavan: siind missi Anna oli suunnattu lihinni jo perheellisille
naisille ja VeckoRevyn antoi ohjeita esimerkiksi puolison 1ytimiseksi ja piti tavoitteena
avioliittoon péddtymistd®', Suosikin lukijat olivat padosin lilan nuoria avioituakseen.
Suosikin kontekstissa mainos ehdottaa my®s teini-ikiiselle lukijakunnalle, ettd heidin
tulisi houkutella jotakuta seksuaalissivytteisiin lihestymisiin.

1960-luvun puolivilissi naisen seksuaalisuus siis nikyi selkeimmin Suosikissa jul-
kaistuissa mainoksissa kuin lehden toimituksellisessa aineistossa. Voisi ajatella, ettei
esimerkiksi Kielletty Hedelma -mainos heijastanut Suomen vaan esimerkiksi Ruotsin
muutosvauhtia. Ulkomaiset vaikutteet eivit kuitenkaan vaikuta olevan ainakaan ainoa
selittdvi tekiji sille, miksi mainonta ennakoi lehden muun sisillon muutosta, silld myos
ruotsalaisessa miestenlehdessid Fib Aktuellissa mainonta muuttui mediatutkija Anja
Hirdmanin mukaan toimituksellista aineistoa aiemmin.?* Ruotsi oli tuolloin seksuaa-
lisuuden esittdmisen suhteen yksi liberaaleimmista linsimaista, joten on vaikea nahdi,
mistd ulkomaiset mainokset olisivat voineet tulla Ruotsiin siten, etti ne olisivat saaneet
aikaan vastaavan vaikutuksen my6s Ruotsissa.

Tavanomaista suoraviivaisemmalla seksuaalisuudella erottuvia mainoksia esiintyi
timin jilkeen silloin tilldin. Parfyymideodorantin, jonka nimi oli Sex-07*, kerrottiin
lisadvin tyton seksuaalista vetovoimaa: ”Sex-on tekee Teiddt seksikkaiksi — ja herdctdd

294 Kuvassa nainen on

miehissd uinuvan leijonan”, vuonna 1968 julkaistu mainos lupasi.
kohottanut fallosmaisen deodoranttipakkauksen huulilleen.
Havaintoni, ettd vuodesta 1965 eteenpiin tyton tai naisen viehitysvoimaa kuvattiin
seksuaalissivytteisempind kuin aiemmin, on osin ristiriidassa Osmo Kontulan ja Kati
Kososen 1990-luvulla osana Finsex-hanketta tekemin tulkinnan kanssa. Kontula ja
Kosonen ovat tutkineet seksuaalisuuden esittimistd suomalaisessa sanomalehti- ja ai-
kakauslehtiaineistossa. Heiddn mukaansa vuosien 1961 ja 1971 vililld seksuaalisuuden
esittiminen mainoksissa ei lisddnny vaan pikemminkin vihenee.?> Merja Lind kyseen-

alaistaa timin Kontulan ja Kososen nikemyksen suomalaisia seksilehtid kisittelevissi

289 Soderberg 2001, 114. Huulipunan kaytto oli kuitenkin ainakin Ruotsissa jo 1950-1960-luvun vaih-
teessa sangen yleista. Soderbergin mukaan vuonna 1956 alle 40-vuotiaat naiset kayttivat yleisesti
huulipunaa kaikissa sosiaaliryhmissa. Erityisesti isoissa kaupungeissa ldhes kaikki naiset omistivat
huulipunan. Séderberg 2001, 160-161. Puolet kaikista yli 14-vuotiaista ruotsalaisnaisista kaytti
huulipunaa vuonna 1960. Soderberg 2001, 162.

290 Ks. Hirdman 2002, 69.

291 Hirdman 2002, 66-67, 78.

292 Hirdman 2002.

293 Sex tuskin viittaa yhdyntdan tai muuhun seksuaaliseen toimintaan, vaan pikemminkin sex appealiin,
nykykielella seksikkyyteen.

294 Suosikki 1968:4, 58, mainos: Sex-on-tuoksudeodorantti.

295 “Tama tutkimus kumoaa sen kasityksen. etta seksi olisi tullut viime vuosikymmenina maarallisesti
jatkuvasti yhd vahvempana esille lehtien kuvissa, kirjoituksissa ja mainonnassa.” Kontula & Kosonen
1994, 290.
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Kuva 14. Suosikki 1968:4, 58, mai-
nos: Sex-on-tuoksudeodorantti.

artikkelissaan.?® Samoin Jukka Kortin mukaan eroottisuutta ja seksuaalisuutta hyddyn-
netddn piinvastoin aiempaa enemmin mainonnassa 1960-luvun lopussa: Kortin mukaan
“intiimi romanttisuus ja eroottisuus (tai seksi) olivat [...] uutta suomalaisen mainonnan
retoriikalle 1960-luvun loppupuolella”.*” Nikemys seksuaalisten esitysten vihenemisestd
tuntuu olevan vaikeasti sovitettavissa yhteen my6s sen Kososen ja Kontulan viitteen
kanssa, ettd Avussa vuoden 1971 mainokset olivat vuoden 1961 mainoksiin verrattuna
tasa-arvoisempia ja rohkeampia: pari kosketteli toisiaan aiempaa enemmin ja toisin kuin
vuonna 1961, naiset katsoivat miehii seksuaalisesti.??®

Voisikin olettaa, ettid se, minkid Kontula ja Kosonen tulkitsevat seksin tai erotiikan
vihenemiseni mainoksissa, olisikin heijastumaa siitd, ettei naiskuluttajille enii tarjottu
ajatusta miesten viehittdmisestd yhtd suoraviivaisesti ndyttimalld vihdpukeinen nainen.
Kortin mukaan mainosalalla vinoiltiin jo 1960-luvun alussa, ettd jokaisessa saippuamai-
noksessa on pelkkiin saippuavaahtoon verhottu nainen ja etti tilalle voisi jo keksii jotain

296 Lind 2000, 159.
297 Kortti 200343, 253.
298 Kontula & Kosonen 1994, 210, 220.
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muuta.”” Kontula ja Kosonen itse selittivit seksuaaliseksi luokittelemiensa mainosten
vihenemistd Apu- ja Kotiliesi-lehdissi silld, ettd kauneuden- ja terveydenhoitoon liittyvien
mainosten miird niissi oli vuonna 1971 vuotta 1961 vihiisempi.** Kontulan ja Kososen
tulkinta seksuaalisuudesta on my®s niin viljd ja otoskoko pieni, ettd satunnaisuus nikyy
midrillisen tarkastelun tuloksissa.*”!

Lehdessi tapahtui siis selked, vaikkei aivan dkillinen, muutos: mainoksissa oli aiempaa
enemmin seksualisoituja esityksid tytoistd tai naisista 1960-luvun puolivilistd eteenpiin,
ja toimituksellisessa aineistossa viitattiin seksuaalisuuden olemassaoloon suoremmin.
Molemmat vaikuttavat kuin ennakoivan siti, mitd Suosikin toimitukselliselle aineistolle
tapahtui muutamaa vuotta myShemmin: heteroseksuaalisen seksuaalisuuden esityksistd
tuli eksplisiittisempid 1960-luvun lopulla.

Seksisti ja alastomuudesta tuli 1960—-1970-luvun taitteessa satunnaisten mainintojen
ja vihjailujen sijasta lehden keskeistd sisiltod. Swuosikin toimituksellisista teksteistd tuli
aiempaa paljastavampia. Kevailld 1968, siis vain muutamaa numeroa ennen kustantajan-
vaihdosta Kustannuskeitaalta UK-lehdille**, lehden sisdlté muuttui radikaalisti suhteessa
seksuaalisuuden esittimiseen. Seksi ja alastomuus vyodryivit Suosikkiin. Murros nikyi seki
teksteissd ettd julkaistuissa kuvissa. Nuorten seksuaalisuudesta ja sithen liittyvistd ongelmista
tuli lehden keskeistd sisiltod, ja kuvissa esitettiin alastomia ihmisid. 1970-luvun taitteen
Suosikissa puhuttiin joka numerossa seksiin liittyvistd asioista. Julkaistuista nuorten elimii
kiisittelevistd artikkeleista vain murto-osassa oli jokin muu teema kuin tyttjen ja poiki-
en viliset suhteet, seurustelu, seksi tai aiheeseen liittyvit odotukset, toiveet ja ongelmat.
Seksuaalisuuden ja alastomuuden esittiminen lisddntyi 1960-luvun loppupuoliskolla muis-
sakin suomalaisissa aikakauslehdissi. Jopa huomattavasti Swosikkia konservatiivisempi ja
vihemmiin sensaatiohakuinen Iskelma julkaisi sivullaan kuvan yliosattomasta tyttobiandistd
viimeisend ilmestymisvuonnaan, 1967.>* Seksuaalisuuden julkiseen esittdmiseen liitettiin
lehdissd rehellisyyden tai kohahduttavan avoimuuden merkityksid. Erityisesti timi tuli
esiin Hymy-lehden suosion my6ti.** Samalla myds miestenlehdet muuttuivat selkeimmin
pornografisiksi ja pornografia muuttui paljastavammaksi. >*

Kuten laajemminkin 1960-1970-luvun kulttuuriselle murrokselle, myés seksuaali-
suuden murrokselle oli leimallista pyrkimys korvata aiempi muodollisena, tekopyhini
tai vanhanaikaisena pidetty avoimella, rehelliselld ja modernilla. Siind missi julkisen
keskustelun ylitasolla seksuaaliliberaaleja nikemyksii ajaneet tahot toivat usein esiin

299 Kortti 200343, 292.

300 Kontula & Kosonen 1994, 242, 247.

301 Kontulan ja Kososen tutkimuksessa tarkastellaan esimerkiksi Kotiliesi-lehtea vuodelta 1981.
Kotilieden maine on melko konservatiivinen ja sen lukijakunta oli idkdsta. Lahes koko tutkimuk-
sessa seksuaaliseksi tulkittu kuvamateriaali koostuu piirroskuvista, jotka esittelevat uima-asuista
naishahmoa tekemadssa vesijumppaliikeitd. Kun standardit sille, mikd on seksuaalisessa mielessa
uskallettua, muuttuvat voimakkaasti muutamassa vuosikymmenessa, luokitteluperusteet muuttuvat
arbitraarisiksi. Kontula & Kosonen 1994, 165-166.

302 Suosikki 1968:7 oli ensimmainen UK-lehtien numero, ja 1969:6 alkaen se siirtyi Lehtimiehille.

303 Poikolainen 2015, 152.

304 Aho 2003, 219; Saarenmaa 2010, 183-185, 190.

305 Hirdman 2002; Saarenmaa 2010, 71.
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vaatimuksia luopumisesta tieteellisesti perustelemattomista ja siten nykyaikaan kuulu-
mattomista uskomuksista, populaarikulttuuritasolla seksuaalinen vapautuminen tarkoitti
usein melko rujojenkin esitysten ymmartimistd uudenaikaiseksi moralistisuudesta luo-
pumiseksi. Toisaalta, kuten historiantutkija Beth Bailey tuo esiin amerikkalaisessa kon-
tekstissa, kulttuuriradikalismissa huomiota herittivin avoimia seksuaalisuuden esityksid
voitiin hyddyntii politiikan vilineend.’* Kaikille niille seksuaalisen vapautumisen tasoille
oli yhteistd, ettd seksuaalisuuden esityksid pidettiin vapauttavina. Nuorille suunnatussa
seksuaalivalistuksessa oli aiemmin korostettu pidattyviisyyttd seksisuhteista arvokkaana
ominaisuutena.’”’” Suosikissa taas aihetta ei juuri kisitelty. Nyt piddttyviisyys oli Suosikissa
naurettava myytti tai tytdn kompleksi, josta tuli pdistd eroon. Vuonna 1969 Suosikin
haastattelemat 14-20-vuotiaat tytdt ja naiset vastaavat hyvin yhdenmukaisesti, ettd seksi
on luonnollista, kaunista ja osa elimid.**® Oli luonnollista toimia seksuaalisten halujensa
mukaan, kun 1900-luvun alkupuolen nikemys ihmisluonnosta oli usein pdinvastainen:
ihmisen erottaa eldimistd juuri jirjen kontrolli haluista.’®

Suhtautuminen seksuaalisuuden esittimiseen ei ollut ainoa yhteiskunnassa ajan-
kohtainen ilmid, joka nikyi muutoksina Suosikissa. 1960-1970-luvun taitteessa edes
Suosikki ei voinut tdysin ohittaa yhteiskunnallisia teemoja. Lehdessi kisiteltiin vuodesta
1967 esimerkiksi nuorten oikeuksia tai koulun ja kirkon vanhanaikaisuutta. Alla oleva
lukijakirje vuodelta 1971 summaa hyvin tavanomaisten lukijakirjeiden sisiltod. Kirjeessd
esitetyt vaatimukset yhteiskunnallisten kysymysten nostamisesta esiin eivit nekdin olleet
erityisen ainutlaatuisia lukijakirjeiden joukossa, pikemminkin timi oli yksi lukijakirje-

palstan kirjetyyppi muiden joukossa.

Olen seurannut neljin viimeksi ilmestyneen Suosikin Jammu-palstaa. Palsta kisittid kaksi aukeamaa,
suoraan sanoen tdyttd paskaa. Tytot kirjoittelevat rakkausrunojaan, itkevit [...] Sukupuoliasioiden
vatvominen puoleen ja toiseen on myds paljon tilaa vievi aihe — annanko vai enkd anna -tyyliin.
Toinen toistaan typerimpii kirjeitd. Poptihtien haukkumiset ja kehumiset ovat erittiin tirkei aihe.
[...] Maalaisnuoret tuovat esiin ongelmiaan. [...] Syytetiin vanhempia, kun he eivit laske tansseihin
ja muuta vastaavaa. [...] Rahasta ei paljoa kirjoitella. Eikdi mistiin muustakaan yhteiskunnallisesta
seikasta. Nuoret eivit ilmeisesti halua vaivata aivojaan vakavampien asioiden ajattelemisella. [...]
Minun on aivan turha mainita sanojen rotuerottelu, politiikka, sota, nilki, kdyhyys, Vietnam,

kapitalismi, sosialismi, ym. ym. merkitysti, silld te ette nie pintaa syvemmille.>'°

Yhteiskunnallisia asioita ei kuitenkaan pyritty kisittelemdan Suosikissa vakavasti, pikem-
minkin piinvastoin. "Nyt on muotia” -nimisess artikkelissa vuonna 1970 kerrottiin,

306 Bailey 1994, 174, 238. Vastaavasta Ruotsissa Lennerhed 1994, Bergenheim 2006. Sitd, miten
shokeeraamista kaytettiin taisteluun repressiivisena pidettya kulttuuria vastaan, voi olla nykyisin
vaikea ymmartaa, koska seksuaalisuuden esittdmisen konventiot ovat muuttuneet niin taysin, etta
aiemmin shokeeraavat kuvat eivat enaa erityisesti paljasta vaiettua todellisuutta, ne ovat vain
banaaleja. Bailey 1999, 174.

307 Frisk 2008.

308 Suosikki 1969:10, 4-5: Haluaisitko nahda Kirkan ilman vaatteita?

309 Nieminen 1951.

310 Suosikki 1971:2, 52. Jammun palsta.
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ettd ollakseen muodikas kannattaisi ostaa kirjakaupasta Antti Eskolan Vasen laita lavea.
Artikkeli mukaan muodikasta oli myds kosketella toisia ihmisid ja ommella vaatteensa
itse, miki koski my®s poikia.”’! Vuonna 1971 muotia esiteltiin naisvalta-teemalla: "Nais-
valta saa heikkohermoiset miehet vapisemaan kauhusta”, "Hiiteen irtoripset, rintaliivit
ja romanttiset réyhel6t. Niistihdn hyotyy vain mies. Luomme tulevaisuutemme ilman
michid. Pistimme entiset systeemit ranttaliksi. Olemme timantinkovia tyttoja.”?'?

1970-luvun yhteiskunnallisuus ja psykologisointi nikyvit Swosikissa esimerkiksi
erilaisina palvelupalstoina: Lehdessi aloitti ammatinvalinnassa tai yleisessi tiedonhaussa
auttava Nuorisopalvelu. Kauneudenhoito-ohjeet olivat 1960-luvun alussa olleet selkein
arvottavia ja savyltddn lihes kiskevid, mutta tdssd vaiheessa malli Stina Nisslingin aiemmin
vain kauneusvinkkeji antaneella Stinan Svengipalstalla suhtauduttiin nuorten huoliin
psykologisoivammalla otteella ja pyrittiin auttamaan ja ymmirtimain nuorta yhti lailla
rasvaisiin hiuksiin kuin muuhunkin elimain liittyvissia ongelmissa.

Monissa 1970-luvun lehdissd Annasta Jalluun oli liikiripalsta, ja lehdissi kisiteltiin
paljon ihmissuhdeongelmia ja psyykkisid vaikeuksia.’'? Suosikissa ei kuitenkaan ollut
vield 1960-1970-luvun taitteessa lddkiripalstaa, vaan joka numerossa ilmestyi “ladkirin”
kirjoittama artikkeli, joka kisitteli seksuaalisuuteen liittyvid ongelmia. Artikkelisarjassa
“nuori gynekologi Lahtinen™'* kertoi potilaistaan. Seksuaalisuuden lihestyminen l44-
ketieteellisend kysymyksend vaikuttaa tarjonneen verukkeen seksuaalisuuden intiimiin
tarkasteluun. Valistuksen varjolla tarjottu seksuaalinen aineisto oli ollut vanha tapa kiertai
pornografialainsiidintd4, mutta timi ei artikkeleiden ilmestymisajankohdan huomioiden
enid olisi ollut vilttimitonti. Tyylilaji lienee pikemminkin tasapainottelua silld, miten
seksuaalisuutta kisittelevd aineisto ndyttdisi nuortenlehteen sopivalta. Lehdessi nostettiin
esiin esimerkiksi tyttdjen itsetyydytyksen ja seksuaalisisten fantasioiden kaltaisia aiheita.
Esimerkiksi "Kertokaa tohtori, teenko syntid, kun leikin itsellini?”-nimisessi artikke-
lissa ”Suosikin erikoislaakiri kertoo asiasta avoimesti ja rehellisesti pitden esimerkkini
potilastaan Annaliisaa, jonka pahimmat vaikeudet johtuivat siitd, ettd hin pelkisi seki
syntid ettd vanhempiensa asennoitumista”.?"

Kuvituskuvat lisdsivit lddkariartikkeleiden kontekstiin myos tytén ruumiin paljas-
tavat valokuvat. Ladkiriartikkelien kuvituksena on yksi yleensi koko sivun valokuva.
Kuvat esittivit lihes sidannénmukaisesti tunnistamatonta paljasrintaista nuorta naista,
myds silloin kun teksti kisitteli poikien seksuaalisuutta. Joskus kuvassa on naisen lisiksi
myos mies. Alastomuus yleistyi muutenkin lehden kuvituskuvissa 1970-luvun alussa.
Esimerkiksi pelkistiin ensimmdisen puolen vuoden aikana vuonna 1971 joka numerossa
nikyvit vihintidin yhdet nuoren naisen paljaat rinnat. >'¢ Niiden kuvien sivy vaihtelee

311 Suosikki 1970:8, 16-18.

312 Suosikki 1971:4, 66—67, teksti Marja-Leena Salmi, kuvat Hannu Mannynoksa: Naisvalta saa heik-
kohermoiset miehet vapisemaan kauhusta. Lainaus sivulta 66.

313 Malmberg 1991a, 275; Hirdman 2002, 104; Enehjelm 2008.

314 Tekstit tuskin ovat ladkarin kirjoittamia.

315 Suosikki 1970:7, 24-27: Tyttoja gynekologin luona. Kertokaa tohtori, teenkd syntia, kun leikin
itsellani? Myos Suosikki 1970:9, 14-15, 68: Tohtori, olenko vakavasti sairas.

316 Esimerkiksi pelkdstaan ensimmaisen puolen vuoden aikana vuonna 1971 tyton paljaat rinnat
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hempein eroottisen ja lihemmis pornografisen vililld.>'” Paljaiden rintojen esittiminen
Suosikissa viheni jo 1970-luvun alussa, ja vuonna 1973 rinnat nikyvit kokonaan tai
osittain vain kolmessa kuvassa.*'®

Syyskuun 1971 Suosikissa ilmoitettiin, eted ladkiri alkaisi vastata lehdessd nuorten
lahettdmiin kysymyksiin. Hiukan ristiriitaisesti palstan kerrottiin olevan "uutta Suosikissa”,
mutta kuitenkin jatkoa huomiota herittineille "Nuoria naistentautien erikoislddkarin
vastaanotolla” -artikkeleille. Lukijoita kehotettiin lihettdimain “intiimeji, arkojakin
asioita koskevia” kysymyksid Suosikin laakiripalstalle, jossa ladketieteen lisensiaatti Erkki
Hirvonen vastaisi niihin.’"” Hirvonen vastasi kysymyksiin marraskuun lehdessi 1971.
Hirvosen teksti ei kuitenkaan ole kysymys—vastaus-palsta, vaan artikkelimuotoinen teksti.
Hirvonen toteaa, ettd valtaosa kysyjistd oli tyttojd, jotka pelkdsivit olevansa raskaana
tai seksisuhde oli muuten epionnistunut tavalla, jota ei tekstissd tarkenneta. Hirvonen
kertoo, etti aina voi olla raskaana, jos on ollut yhdynnissi ilman ehkiisy, eiki ladkiri
voi jilkikiteen kirjeen kuvauksen perusteella sulkea raskautta pois, joten tillaisessa asiassa
ei kannata lahestyi Suosikin laakiria. Han kertoo, kuinka raskaustestiin hakeudutaan, ja
korostaa, ettd "Missddn tapauksessa ei saa jittdytyd toiveajattelun varaan, ettd kyseessd
ei olisi raskaus, vaan asia on kiireimmiten hoidettava jirjestykseen”. Aborttilakia oli
hiljattain uudistettu, ja Hirvosen tekstistd kiykin melko ilmeiseksi, ettd nuoren raskaus
hoidettaisiin jirjestykseen lihinni raskaudenkeskeytykselld.’’ Ingressissi korostetaan
vield erikseen, ettd kiireellisissi tapauksissa ei saisi jiddd odottamaan vastausta Suosikista.

Siirtyminen sdvyltddn vihemmin eksploitatiiviseen, lddkirin pitimiin kysymys—
vastaus-palstaan ei tapahtunut kerralla. Hirvosen kerrottiin olevan lddketieteen lisensiaatti
Helsingin Yliopistollisesta keskussairaalasta, ja artikkelissa oli myos kuva parrakkaasta ja
silmilasipaisestd lddkirintakkiin pukeutuneesta michesti, joka on lidkiriksi melko nuori.

nakyvat seuraavien artikkeleiden yhteydessa: Suosikki 1971:1, 16: Myos pikkusisareni tarvitsee e-
pillereitd; Suosikki 1971:2, 56: Ndin tyttoa pitda rakastaa; Suosikki 1971:3, 32: Kun tyttd menettaa
koskemattomuutensa; Suosikki 1971:4, 58: Miksi tyton on pakko antautua?; Suosikki 1971:5, 20:
Haluan rakastaa!; Suosikki 1971:6, 7: Minkalaisia seksiongelmia pojilla on? Laura Saarenmaan mu-
kaan 1960-1970-luvun vaihteessa myds Hymy-lehden kansikuvana oli usein tunnistamattomaksi
jaava alaston nainen. Saarenmaa 2010.

317 Kuvien tulkitseminen on vaikeaa, silld juuri tahan aikaan myds kasitys siita, mikad on pornografista,
muuttui hyvin nopeasti, ks. Jyranki 2007. Paljasrintaisten naisten kuvia ei julkaistu miestenlehti Jal-
lussakaan vield aivan 1960-luvun alkuvuosina, vaan ensimmadinen tallainen kuva julkaistiin vuonna
1964. Kontula & Kosonen 1994, 257.

318 Vuonna 1971 lehdessa on yhdeksan paljasrintaista nuorta naista ja kolme kuvaa, joissa paljaat
rinnat ovat juuri ja juuri piilossa esimerkiksi asennon vuoksi tai jossa ldpikuultava vaate verhoaa
rinnat osittain. 1972 paljasrintaisten naisten kuvia on kaksi, lisdksi neljassa kuvassa naisella on
lapinakyva vaate, tai nainen on alasti, mutta asennossa jossa rinnat ndkyvat vain osittain. En ole
laskenut mukaan bikiniasuisia naisia.

319 Suosikki 1971:9, 63. Taas uutta seuraavassa Suosikissa! Jatkamme huomiota herattanytta ladkari-
palstaamme TOHTORIN VASTAANOTOLLA.

320 Suosikki 1971:11, 17. Tohtorin vastaanotolla. ”Laki suhtautuu ymmartavaisesti alle 17-vuotiaiden
raskauden keskeyttamiseen, ja tallainen potilas voi suoraan kdantya alueensa keskus- tai vastaavan
sairaalan puoleen ilman erillisen lausunnon hakemista, papinkirja ja osoitus raskauden olemassa-
olosta riittda. Suosittelematta mitenkaan erityisemmin aborttia, painotan kuitenkin sitd, ettd mita
pikemmin asia hoidetaan sen vaarattomampi ja helpompi se on.”
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Tdmankin artikkelin kylkeen oli liitetty koko sivun kuva alastomasta tytdsti. Harkitun
epitarkassa kuvassa pitkdhiuksinen tytto istuu polvillaan heinikossa. Hinen sylissdin oleva
kukkakimppu peittdd hipyalueen nikyvisti. Vuonna 1972 alkoi taas ilmestyi entisenlaisia
"Tyttdjd naistentautien erikoislddkirin vastaanotolla” -artikkeleita, kuten "Miksi tytot
pelkadvit ensimmiistd seksuaalista kokemusta?”??! Vuonna 1975 myShemmin Ekina
tunnettu ~Suosikin oma laakiri” Erkki-Pekka Helle kirjoitti sukupuolitaudeista ja niiden
hoitamisesta ja korostaa kondomiehkiisyn merkitysti. Teksti ei suhtaudu tuomitsevasti
nuorten seksisuhteisiin vaikka kisittelee vain seksuaalisuuden negatiivisia seurauksia
nuoren elimissd.’*

Seksuaalisuutta kisiteltiin Suosikissa toki muissakin teksteissd kuin ldakiriartikkeleis-
sa. Marraskuussa 1969 julkaistussa ”Seksikki”-nimisessa liitteessd kerrottiin esimerkiksi
Sexpo-sdition ylldpitimasti seksuaalineuvonta-asemasta ja esiteltiin ajatusta koeavioliitos-
ta.’ My®s lukijakirjeissd kisiteltiin aihetta. Seksuaalisuuteen suhtauduttiin vililld hyvin
sallivasti ottaen huomioon lukijakunnan seksin suojaikirajan alittaneen ikdrakenteen:
Jammun palstalla julkaistussa tyton kirjeessa kirjoittajan ystivi on suuttunut siitd, ettd
tyttd oli tavannut Linnanmielld pojan ja kiskenyt ystidvidinsi ldhtemain saadakseen olla
pojan kanssa kahdestaan. Jammun vastaukset olivat tavallisesti kevyitd sutkautuksia, niin

tissikin tapauksessa: Jammu ehdottaa humoristiseen sivyyn ratkaisuksi ryhmiseksid.>**

SEURUSTELUSUHTEET: MEISYYS

Seksuaalisuutta ei ennen vuotta 1968 kuvattu Suosikissa kovin yksityiskohtaisesti, vaikka
jo vuosikymmenen alun ensirakkausnovelleissa oli esitetty, ettd poikia ja tyttdjd yhdisti
intressi seurustella keskenddn, ettd tyttd saattoi luottaa ihastumisen ja rakastumisen
tunteisiinsa, ja vaikka jo 1960-luvun puolivilissd lehdessid oli viitattu siihen, ettd yh-
dyntikokemukset ovat nuorilla tavallisia. Kun seksuaalisuuteen liittyvid teemoja kisi-
teltiin tavallisena osana nuorten seurustelua, tuotettiin myds aiempaa eksplisiittisempid
seksuaalisuutta koskevia normeja. Yleisimmin Swuosikissa seksisuhde nihtiin moraalisesti
hyviksyttdvand, kun parilla oli riittdvin vakiintunut seurustelusuhde ja he rakastivat
toisiaan.’” Kesikuussa 1968 Swuosikissa esiteltiin mielipidekyselyn tuloksia. Valtaosan
tytoistd kerrottiin edellyttivin pidempiaikaista seurustelua ennen kuin olisi sopivaa olla

321 Suosikki 1972:2, 15: Tyttoja naistentautien erikoisladkarin vastaanotolla: Miksi tytot pelkaavat
ensimmaista seksuaalista kokemusta?”

322 Suosikki 1975:5, 86. Helle: Erkki-Pekka J.: Sukupuolisuhteet eivat ole leikkimista varten. Helle
aloitti Suosikin avustajana vuonna 1974, mutta kyseessa ei vield ollut sdanndllinen, joka numerossa
ilmestyva kysymys—vastaus-palsta, vaan tekstit olivat perinteisemman artikkelimuotoisia, kuten
aiempi Hirvosenkin teksti.

323 Suosikki 1969:11, (ei sivunumeroita): Seksikki. Vakava asiaa nuorisolle!

324 Suosikki 1969:10, 23, 64: Kauhu-Jammu iskee jalleen!

325 Suosikki 1968:6, 28—29, 77: Tytdn ja pojan suhde; Suosikki 1970:6, 50-51, 62: Voiko 16-vuotias
tytto kayttaa e-pillereita?
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seksisuhteessa.*”® Kihlautuminen sen sijaan oli tarpeeton, juoruilta suojautumista varten
yllapidetty kulissi, silld vain "aito rakkaus” oli merkityksellistd, kuten toisaalla samassa
numerossa tuotiin esiin.

Intiimin suhteen alkamiseen ei tarvita kihlasormuksia, eikd muitakaan maitokaupan juoruporrasta
varten rakennettuja kulisseja. Onko kahden ihmisen aito rakkaus moraalitonta kenenkiin muun

mielestd kuin aikanaan karkeasti paitsioon jiineen vanhanpiian?*”’

Tissi tunteiden autenttisuutta korostavassa diskurssissa molemminpuoliset rakkauden-
tunteet olivat keskeisempi suhdetta normittava tekijd kuin se, oliko pari kihloissa tai
avioitunut vai ei.’*® Diskurssissa seksi yhdisti tyttd4 ja poikaa sen sijaan, ettd poika yrictdisi
edetd suhteessa kohti yhdyntid ja tytto torjuisi niitd yrityksid. Seksuaalisuus esitettiin
luonnollisena osana limminti ja helldd suhdetta.”” Beth Bailey kuvaa vastaavaa seuruste-
levan parin yhteisyyden korostamista 1960-luvun Yhdysvalloissa. Baileyn mukaan puhe
luottamuksesta ja hellyydesti teki yhteisistd intresseistd itsestdin selvin taustaoletuksen.
Seksi onkin jotain joka yhdistdd michen ja naisen, ei jotain, misti neuvotellaan naisen
ja miehen intressien valilld.>*

Vilittimiseen ja huolenpitoon perustuva parin yhteisii intresseji korostava ihanne tuli
1960-luvun lopulla esiin Suosikissa mys diskurssina, jossa ehkiisystd huolehtiminen nihtiin
osana kumppanista vilictdmistd. T4llin ihanteena oli yhteinen piitoksenteko ja vastuun-
kanto. My6s vastuu ehkiisystd kuului tdssd ihannetilanteessa kummallekin osapuolelle:
”[Flyysisessd suhteessa on kuitenkin muistettava, ettd vastapuolen huomioonottaminen
ja arvostaminen vasta tekevit siitd syvihenkisen kokemuksen. [...] Vakavaan vastapuolen
huomioonottamiseen liittyy my6s raskausriskin eliminoiminen jo ennalta.”®' Tillainen
malli toistui my6s aikakauden ehkiisyvalistuksessa, jossa se oli Suosikkia yleisempi.?*?

Timin 1960-luvun parisuhdepuheeseen liittyvi yhteisyyden ja me-puheen juuret on
tutkimuksessa kytketty kauemmas menneisyyteen: esiaviollisten suhteiden muuttuminen
on usein nihty jatkona avioliittoihanteiden muuttumiselle. Sosiaalipolitiikan tutkija
Armas Nieminen kirjoitti jo 1940-1950-luvun taitteessa rakkausavioliiton yleistyneen
ja henkisen tai dlyllisen harmonian puolisoiden vililld tulleen itsendisyyden ajalla ai-

326 Lehden mukaan mielipidekyselyn vastaajat olivat 15—20-vuotiaita. Kysymykseen “edellyttavatko ns.
intiimit suhteet pitempiaikaista seurustelua?” Tytoista 69 % vastaa kylla, pojista vain 41 %, tytoista
10 % vastaa ei, pojista 46 % vastaa ei. Suosikki 1968:6, 30—31, 57, 67: Suomalaisia nuoria moititan
aivan syytta!

327 Suosikki 1968:6, 28—29, 77: Tyton ja pojan suhde.

328 Suosikissa esitettiin tosin edelleen nuorten avioituvan jos tytto tuli raskaaksi, esim. Suosikki 1970:8,
52-55: Miksi meidan on pakko menna naimisiin. Avoliitot yleistyivat vasta 1970-luvulta eteenpain.
Jallinoja 1984, 62-63.

329 Esim. Suosikki 1971:2, 56-57, 60: Ndin tyttoa pitaa rakastaal

330 Bailey 1999, 213-215. Feministista keskustelua vallasta ei viela ollut kayty.

331 Suosikki 1969:6, 2—3: Jaettu vuode = jaettu vastuu. My0s Suosikki 1968:6, 28-29, 77: Tyton ja pojan
suhde.

332 Frisk 2008. Diskurssi oli ylipaansa tyypillinen pohjoisen Lansi-Euroopan maiden nuorille suunnatussa
seksivalistuksessa niin kutsutun seksivallankumouksen jalkeen. Carpenter 2001, 34-35.
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empaa tirkeimmiksi. Niemisen mukaan seksisuhteet avioliiton ulkopuolella olivat
tulleet viime vuosikymmenini vihemmin kaupallisiksi ja enemmin henkilokohtaisen
kumppaninvalintaan ja kiintymykseen perustuviksi eli alkaneet muistuttaa aiempaa
enemmin aviosuhteita.’?

Historiantutkimus tukee tdtd Niemisen aikalaistulkintaa seksuaalisuuskisityksien
muuttumisesta. Toisen maailmansodan jilkeisessd eurooppalaisessa yhteiskunnallisessa
keskustelussa ja asiantuntijapuheessa avioliitosta ja perheestd valtavirtaistui nikemys
seksuaalisuudesta ja puolisoiden vilisestd tunnesiteestd avioliittoa ylldpitivini ja siten
perhetti turvaavina voimina.*** Ennen toista maailmansotaa ja sen aikana asiantuntijoi-
den mielenkiinto oli kohdistunut pikemminkin viest6on ja sen kasvuun. Kun viests-
ajattelu toisen maailmansodan pidttymisen ja suurten ikdluokkien syntymisen jilkeen
alkoi viistyd, perhettd ja avioliittoa alettiin valtavirta-asiantuntijateksteissd tarkastella
tunnenikokulmasta.’® Sukupuolten vililld tulisi vallita kumppanuus ja liheisyys, jota
seksuaalinen yhteys voimistaisi. Avioliitto siis erotisoitui, kun molemminpuolinen
seksuaalinen tyydytys nihtiin suhteen siteend.?® Tyton piti kasvaa naiseksi, joka haluaa
perheeniidiksi, ja pojan piti kasvaa elttdjin rooliin, aviomieheksi. Jos titd ei halunnut,
oli keskenkasvuinen tai jotenkin viallinen.*”” Hollantilainen sosiologi Gert Hekma esit-
tdi, ettd pari- ja seksisuhteiden hierarkkinen malli alkoi viistyd toisen maailmansodan
jilkeen kumppanuus- tai toveriavioliiton erilaisten versioiden valtavirtaistumisen tieltd,
javiimeistddn 1950-luvulta ihanneaviomies oli huomaavainen ja omistautunut perheensi
eldttdmiseen, ei patriarkaalisen autoritddrinen perheen pad.’**

1960-luvun murroksen jilkeen seksisuhteen normina oli tasavertaisuus, ennen oli
norminmukaista, ettd seksisuhteen osapuolet olivat epitasa-arvoisia.’ Sosiologi Jaana
Maksimainen on tarkastellut timinkaltaisen parisuhteen hoitamisen merkitystd avioliiton
perustana korostavan puheen juuria Suomessa. Maksimaisen mukaan seki sosiologisessa
tutkimuksessa ettd kirkon piirissd annetussa avioliittoneuvonnassa 1940-1970-luvuilla
avioliiton nihtiin toisaalta olevan menossa kohti tasavertaista kumppanuutta, toisaalta
muuttuvan samalla helpommin murtuvaksi ihmissuhdeluonteen korostuessa.**

On usein tulkittu, ettd kun rakkauden tunne korostui avioliiton tai kihlauksen, siis
suhteen formaalin muodon sijaan, aiemmin avioliittoa koskeneet toveriavioliiton ihanteet

333 Nieminen 1951, 308-311.

334 Collins 2003, 31-32, 37-48. Suomessa Nieminen 1951.

335 Herzog 2011, 123-124.

336 Collins 2003; Herzog 2011, 106-107.

337 Yesilova 2009, 40, 43; 72—73; Herzog 2011.

338 Hekma 2011, 5-6.

339 Hekma 2011, 5-6.

340 Maksimainen 2014, 127-129; Maksimainen 2010, 170. Maksimainen on etsinyt 1940-1970-|u-
kujen kirkon perhe- ja avioliittoneuvonnasta avioliittokuvaa ennen tallaista suhteen hoitamiseen
liittyvaa "terapeuttista” puhetta. Muutos oli kuitenkin osin jo tapahtunut. Samaten sosiologit olivat
jo 1940-luvulla hahmottaneet, ettd avioliitto on muuttumassa instituutiosta tunnepainotteiseksi:
siis ettd avioliitossa tunteet ja parisuhde korostuvat, avioliitto on enemman tunneyksikkd kuin
taloudellinen yksikké. Maksimainen 2014, 127. Keskustelu avioliitosta oli ollut kdynnissa jo pitkdan
ennen kuin Maksimaisen artikkelissaan tarkastelemat sosiologit tarttuivat aiheeseen.
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levisivit my&s avioliiton ulkopuolisiin suhteisiin.**! 1960-luvun seksuaalisuuden murros
on tilloin nihty taitekohtana, jossa rakkaus ohitti avioliiton seksisuhteen normina. Enéi
ei ollut tdrkeintd, ettd pari oli naimisissa, vaan ettd he tunsivat oikealla tavalla, rakastivat
toisiaan.**? Esimerkiksi rakkauskisityksen modernisoitumista Britanniassa 1900-luvun
aikana tutkinut historiantutkija Marcus Collins nikee parin yhteisyyden (mutuality)
ihanteen tulevan toveriavioliitosta, jonka juuria hin jiljittd4 Britanniassa aina 1800-luvun
puolelle.?® Hin tarkastelee muutosta naisten ja miesten vilisid suhteita koskevan ideaalin
modernisoitumisena. Collins erottelee parisuhdeideaaleja sen perusteella, ajatellaanko
onnellisen aviopuolisoiden suhteen pohjautuvan keskeniin hierarkkisten ja erilliset
eliminalueet omaavien vastakohtien viliseen vetovoimaan vai ymmarretdidnkd naiset ja
miehet parisuhteessa tasa-arvoisiksi ja keskenddn intiimin lheisiksi.>**

Simon Szreter ja Kate Fisher, jotka ovat tarkastelleet padasiassa tyovienluokkaisten eng-
lantilaisten naisten ja miesten omaksumia seksisuhteiden parisuhdemalleja aikana ennen
seksuaalista vallankumousta, kritisoivat Collinsin jaottelua aiemman hierarkkisen mallin ja
yhteisyys-mallin vililld turhan yksinkertaistavaksi ja esittivit, ettei sotien vilinen toveri- tai
kumppanuusavioliiton ihanne enii ole sama kuin viktoriaanisella ajalla vallinnut ihanne.’®
Hierarkkisuudesta luopuminen ei tarkoita suoraan oletusta puolisoiden samankaltaisuu-
desta ja siirtymistd intiimiin liheisyyteen, vaan myds kumppanuutta ja tunnesuhdetta
korostavat avioliittoideaalit saattoivat sisdltidd ajatuksen vastakohtien vilistd vetovoimasta,
siis olettaa naisella olevan erilainen psyyke ja tarpeet kuin michelld ja naisen ja miehen
roolien parisuhteessa olevan erilaiset. Ideaali ei myoskdan vilttamaittd siirry muuttumatto-
mana avioliiton ulkopuolelle. Luonnehdin siksi diskurssia tai ihannetta tarkastelemassani
1960-1970-luvun aineistossa jatkossa meisyydeksi sen sijaan, ettd puhuisin vaikkapa vain
tasa-arvoisesta parisuhteesta hierarkkisen suhteen sijasta, tai parisuhteen yhteisyydesta.

Tasa-arvoisessa parisuhteessa puolisoiden ei vilttdimittd tarvitse haluta parisuhteelta
samoja asioita ja heilld voi olla erilaiset kiinnostuksen kohteet ja eliminalueet. Meisyys
tai yhteisyys kuvaa ihannetta, jossa naisilla ja miehilli ei ole erillisii, toisistaan poikkeavia
maailmoja. Yhteisyys-termi (mutuality) toisi kuitenkin varsinkin englanninkielisessi teks-
tissd mielleyhtymid kumppanuusavioliittoon ja sité kisittelevadn tutkimuskeskusteluun.
Valitsen siksi termin, jonka liitdin nimenomaan 1960-1970-lukuun, enkd esitd, ettd timi
parisuhteen osapuolten yhteisten intressien ja henkisen samankaltaisuuden korostumi-
nen olisi sellaisenaan peruja aiemmilta vuosikymmeniltd. En myoskdin viditd, ettd timd

341 Tunnetuin esimerkki tastd on varmaankin Michel Foucault, jonka mukaan sit3, kuka saa olla
suhteessa kenenkin kanssa, aletaan kontrolloida lain ja luvan sijasta silld, mikd on normaalia tai
epanormaalia, erityisesti laaketieteellisilla diskursseilla. Ruumiin tuntemukset ja nautinnot seka
itsen reflektoiminen korostuvat. Foucault 1998, 64, 79-81.

342 Esim. Hekma 2011, 5.

343 Seksuaalisuuskasityksid, avioliittoon ja perheeseen kohdistunutta ohjausta ja kontrollia seka erilaisia
naisille suunnattuja seksuaalisuuteen ja avioliittoon liittyvia opaskirjoja on tutkittu Suomessakin
verrattain paljon 1990-luvulla ja 2000-luvun ensimmaiselld vuosikymmenelld historia-aineiden
lisdksi sosiologiassa ja sukupuolentutkimuksessa. Esim. Raisdanen 1995, Helén 1997, Hiaggman
1994, Yesilova 2009, Méannist6 2003, Yesilova 2000.

344 Collins 2003, 4, 90, 93.

345 Szreter & Fisher 2011.
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malli siirtyisi avioliiton sisipuolelta koskettamaan myos muita parisuhteita, vaikkei se
ilmaannukaan ideologisesta tyhjiosti. Mairittelen meisyyden siis 1960-1970-luvun
parisuhdeihanteeksi, jossa parisuhteen osapuolilla ei ole erillisid eliminalueita, vaan he
kokevat toisensa samankaltaisiksi ja tuntevat yhteenkuuluvuutta, hakevat parisuhteelta
samoja asioita, ja jossa heidin yhteisyytensi ilmenee usein myos me-puheena.

Voi olla hiukan ylldttivad, ettd seksuaalivallankumouksen yksi ilmenemismuoto tai
lopputulos oli tunnesuhteen korostuminen. Se ei vaikuta kovin vallankumoukselliselta,
saati vastaa mielikuvia 1960—1970-luvusta vapaasti toteutettavan seksuaalisuuden aikana.
Se kuitenkin liittyi miesten ja naisten vilisten suhteiden tietoiseen uudelleenmuotoiluun,
tasa-arvoon ja kaksinaismoraalin vastustamiseen, jotka olivat osa myds yhteiskunnalli-
sempaa 1960-luvun seksuaalisuuskeskustelua. Lisiksi siind korostui ajatus rehellisyydestd,
avoimuudesta ja intiimiydesti. Se my®s asetti yksityisen ja julkisen rajan uudella tavalla.
Siind oli siis monia piirteitd, jotka ovat tyypillisid juuri 60-luvun murrokselle. Kun kisitys
eridvistd intresseistd ja sukupuolten lihtokohtaisesta erilaisuudesta viistyi, kyseenalaistui
seksuaalisuuden kontrollijirjestelmi, jossa naisen oletettiin asettavan sadnnot tai rajat ja
mies nihtiin aloitteentekijini. Samanaikaisesti nuorten naisten seksuaalisen aktiivisuuden
ja seksuaalisen halun nikyviksi tekeminen oli Suosikin teksteissd usein ongelmallista tyton
maineen kannalta. Taminkaltaiset nidkyvit diskurssit rajasivat tyton mahdollisuuksia
seksuaaliseen toimijuuteen.’*

SEURUSTELU JA SEKSUAALINEN TOIMIJUUS 1960-1970-LUVUN
TAITTEEN TOIMITUKSELLISISSA TEKSTEISSA

Meisyys-malli ei ollut lipiisevd nikemys parisuhteista 1960-luvun lopun Suosikeissa:
kaikissa toimituksellisissa teksteissd nuorten seurustelu- ja seksisuhteita ei nahty lainkaan
yhteisiin intresseihin ja henkiseen samankaltaisuuteen pohjautuvina. Beth Bailey on
tarkastellut seksuaalivallankumouksen ilmenemistd syrjiisessd yhdysvaltalaisessa yliopis-
tokaupungissa 1960-luvulla ja jakanut seksuaalivallankumouksen vaikutukset kahteen:
yhtdaled kiytiin keskustelua esimerkiksi avoliitosta tai erilaisesta suhtautumisesta naisten
ja miesten seksuaalisuuteen, toisaalta julkinen kulttuuri seksualisoitui.>”” Voisi siis sanoa,
ettd aiempaa liberaalimmaksi ymmirretty suhtautuminen seksuaalisuuden esilletuomiseen
julkisessa kulttuurissa saattoi merkitd joko laadullista tai mairillisti muutosta.
Suosikissa painottui ndistd jalkimmaiinen. Lehdessi tuotiin 1960-luvun lopulla
eksplisiittisesti esiin, ettd puhe seksuaalisuudesta oli vapautunut, ja ettd se suhtautui
seksuaalisuuteen ajanmukaisesti, kun taas jotkut muut, esimerkiksi lehden seksuaalisuus-

artikkeleita paheksuvat vanhemmat, suhtautuivat seksuaalisuuteen vanhanaikaisesti.?**

346 My0s Bailey 1999, 11, 242-245.

347 Bailey 1999.

348 Suosikissa julkaistiin esimerkiksi didin kirjoittama kirje, jossa han kertoi peruuttaneensa tyttarensa
lehtitilauksen, eika pitdanyt lehted sopivana luettavana perhetytélle, vaan toivoi lehden keskittyvan
musiikkiin. Suosikki 1970:6, 66—69: Jammu-kirjeet.
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Seksuaalisuuden esittimisen yleistymisestd ei juurikaan seurannut lehdessi sellaista
seksuaalimoraalin uudelleenarviointia, jota esimerkiksi Sukupuoleton Suomi -pamfletin
kirjoittajat olivat perddnkuuluttaneet paria vuotta aiemmin.**

Monissa Suosikin 1960-luvun lopun teksteissi tyttojen kerrottiin etsivin romanttista
rakkautta, ehki haaveilevan avioliitosta, kun poikien taas kerrottiin alun perin olevan kiin-
nostuneempia harrastuksistaan kuin seurustelusuhteesta. Tyton pitiisi vain kestdd pojan
tylsid harrastuksia miellyttddkseen poikaa. Pojille taas esitettiin, ettd tyttdjen naisellista
ajatusmaailmaa saattoi olla vaikea ymmairtid, joten pojan tuli kuunnella kirsivillisesti
tyton pitkistyttividkin kertomuksia ja keksid jotakin kaunista sanottavaa.

Tyttdsi on toisinaan avuton ja haluaa kertoa vioistaan, vaikeuksistaan jne. Hin saattaa haluta puhua
loppumattomiin, hin saattaa hypiti asiasta toiseen ja olla pitkistyttivi. Ald kuitenkaan keskeyti
hinti, tai vield pahempaa, kiske hintd lopettamaan moinen hépotys. Ole kirsivillinen, samalla
kun yritit keksid jotain lohduttavaa ja kaunista sanottavaa.>®

Pojan piti myos edelleen saada uskoa olevansa tyttod rationaalisempi, ja tyton oli syytd
olla vaikuttamatta ylpealtd tai liian dlykkidled. Kuvatut tytoe siis pyrkivit vield 1960-lu-
vun lopulla vuosikymmenen alun tapaan saamaan michen tuntemaan itsensi dlykkéiksi
ja sankarilliseksi, ja peittelivit siksi omaa osaamistaan ja pystyvyyttdin.*»' Sukupuolten
vilinen asetelma oli kuitenkin hiukan muuttunut. Pojan ei endd esimerkiksi tarvinnut
$21970-luvun puolivilissd tyttokin saattoi tehdi tu-
tustumisessa aloitteen ja menni juttelemaan, koska pojat saattoivat olla ujoja. Tytolle

automaattisesti maksaa treffeills.

esitettiin olevan eduksi olla erottuva, erikoinen ja vihin naisellisella tavalla hupsu.®>®

Seksi kisitettiin lehdessd usein ilmioksi, jonka olemassaoloa ei aiemmin ollut mydn-
netty. Tédtd ajatus méirillisesti painottuvasta seksivallankumouksesta kuvaa hyvin — kyse
ei ole niinkddn seksuaalisuuden merkitysten vallankumouksellisesta muutoksesta vaan
seksin vallankumouksellisesta paljastamisesta. Ilmid, johon esimerkiksi ”Seksi kouluissa”-
nimisessi artikkelissa viitataan, on oikeastaan pojan seksualisoiva katse:

Oppilaan silmi porautuu uuden sijaisopettajan lipi, punnitsee titd ja tekee tarkkoja johtopadtoksid
opettajan seksikkyydestd, samalla kun tirked tieto menee korvien ohi. Luokan tytdt huolehtivat
enemmin ulkonddstddn kuin laksyistddn ollakseen pojille mieliksi. Jopa aamuhartaus saattaa sisilcdd
seksid. Pentti ja Kalle katselevat vieressd seisovien tyttdjen minihameiden jatkeina olevia sorjia sidrid

nilkiintynein katsein samalla kun suu vaahdossa saarnattu teksti jii kuulematta.>*

349 Taipale (toim.) 1966.

350 Suosikki 1968:7, 60—61: Raija Hurme: Pojat ja tytot: Nykyajan 10 kaskya.

351 Suosikki 1968:7, 60—61: Raija Hurme: Pojat ja tytot: Nykyajan 10 kaskya; 1970:2, 52-53: Kuka
heistd miellyttaa sinua eniten? Kiinnostatko poikia?; Suosikki 1970:6, 40-41: Reijo Laihanen: Sindkd
saatoit tyttareni kotiin? Alykkyyden peittelystd esim. Mannistd 2003; McDaniel 2001, 549, 560.
Hiukan vastaavasta faniuteen liittyvassa ihastumisen tai hullaantumisen osoittamisen yhteydessa,
Poikolainen 2015, 182.

352 Suosikki 1970:10, 22—23: Erkki Mattila: Ratkaiseeko raha, kenen kanssa seurustelet?

353 Suosikki 1968:7, 60—61: Raija Hurme: Pojat ja tytot: Nykyajan 10 kaskya.

354 Suosikki 1969:3, 30—31, 35: Eero Lupari: Seksi kouluissa.
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Myés esimerkiksi lukijakirjeisiin vastaillut Jammu-hahmo suhtautui seksuaalisuuteen
pikemminkin rennon vauhdikkaasti kuin vilittidvin vastavuoroisesti.

Pojat tai nuoret miehet esitettiin vauhdikkaina naistenmichini, jotka toisaalta ovat
viettiensd vankeja. Pojat halusivat my&s aina katsella muitakin tyttojd, se oli normaali
micheyteen liittyvd ominaisuus.

Pojat saavat nautintoa myds seksuaalisuudesta: he katselevat mielelldin alastomien tyttdjen kuvia ja
heisti seksi on pelkistiin miellyttivid ajanvietettd, kun taas tytdt suhtautuvat seksiin vakavammin
ja ovat sitd mieltd, ettd rakastumisen pitiisi aina viedd alttarille. Pojille alttari merkitsee samaa kuin
ihanan vapauden loppumista, minki takia he yrittdvit vilcedd tied paikkaa.’

Tissa diskurssissa micheys oli pohjimmiltaan homososiaalista. Naisten maailma oli eri-
lainen kuin miesten, miehilld ja naisilla ei ollut samoja tavoitteita tai intresseji, ja miehet
metsistivit naisia. Timin menevin seksuaalisen nuoren mieheyden ideaalin erilaiset versiot
olivat tavallisia monissa aikakauden populaarikulttuurituotteissa. Toisen maailmansodan
jilkeistd seikkailevaa, homososiaalista mieheyttid on tarkasteltu kiyttien lihteind esimer-
kiksi 1950-luvun elokuvia ja seikkailukertomuksia, joita on tulkittu vaihtoehdoksi ja
fantasiaksi, jonka kautta miehet saattoivat paeta 1950-luvun ahdasta ja perhekeskeistd
micheysideaalia.>® Seikkailevalle, homososiaaliselle toisen maailmansodan jilkeiselle
michelle oli myos kotimaisia kulttuurisia esikuvia. Jyrki Poysd on kuvannut perheetts-
min metsityomichen, jitkdn, maskuliinisuutta. Jatkit elivit vapaata poikamieselimii.
Jatkikulttuurissa nuorilla miehilld ei kuulunut olla romanttisia rakkaussuhteita naisiin,
vaan naisista ja seksuaalisuudesta puhuttiin karskisti ja korostetun heteroseksuaalisesti.>”
Agraarisen ja rihjidisen jitkdn sijasta — ellei sitten kuvauksissa suomalaisesta pojasta
ulkomaalaisen pojan vastakohtana nie jotain kaikuja tillaisesta mieskuvasta — Suosikissa
nikyy kuitenkin 1960-luvun puolivilin tienoilta eteenpdin lihinni toisenlaisia muunnel-
mia tdstd toisen maailmansodan jilkeisestd seikkailukertomusmicheydesti: playboy- tai
agenttiversioita James Bondin tapaan.?* Teen siis aineistossa esiintyvien homososiaalisten

355 Suosikki 1968:8, 48—49: Andy Gray: Sarjassamme Lyylian lassytuoli. 8 tarkeda kysymysta tytoille
— (myos poikien olisi osattava vastata niihin). Otsikointi ldssytuoliksi voisi olla pyrkimys lieventaa
alunperin brittildisen artikkelin ehka vanhahtavalta tuntunutta sukupuoliasetelmaa, jossa tyttojen
pohjimmainen halu kohdistuu perheen perustamiseen. Myos esimerkiksi amerikkalaisen Playboy-
lehden maailmassa naiset pakottivat miehet vastuuseen ja velvollisuuksiin, Bailey 1994, 248-249.

356 Francis 2007; Osgerby 2001. 1950-luvun mieheydesta suhteessa koti-ideaaliin ja kumppanuusa-
violiittoon my6s Francis 2002. Myds Conekin 2000. Aiheesta kdydyn tutkimuskeskustelun juuret
ovat Barbara Ehrenreichin vuodelta 1983 peraisin olevassa tutkimuksessa, jonka nimi The Hearts of
Men: American Dreams and the Flight from Commitment kuvaa keskeista sisaltéa hyvin. Ehrenreich
1983. My0s traditionaalisella, kovaksikeitetylla mieshahmolla olisi voinut mainostaa tuotteita, vrt.
amerikkalaisen cowboy-tyyppisen miehen maskuliinisuuden hyédyntdminen, Geczy & Karaminas
2017, 72, mutta intiimiin ruumiillisiin kulutustuotteisiin tata ei tassa vaiheessa liitetty.

357 Poysd 1997. Myos Ahlback 2010, 173.

358 Yhdysvalloissa vaihtuvia naissuhteita ja huoliteltua pukeutumista yhdistava Playboy-hahmo — ja
samanniminen lehti —ilmestyivat jo 1950-luvulla. Becky Conekin on tulkinnut Playboyn kanavoineen
kulutukseen miesten 50-luvun kylldstymistd ahtaaseen ja kotikeskeiseen mieheyteen. Conekin
2000.
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seikkailevien mieskuvien vilille jaottelun yhtdiltd usein suomalaiseksi ymmirretyn agraarin
rehellisen ja karskin michen ja toisaalta usein kansainvilisend nihdyn ja agenttityyppisen
vauhdikkaan naistenmichen vilille.

Menevilld Bond-henkiselld naistenmichelld ei ollut varsinaisesti yhteisid intresseja
naisten kanssa, ja naiset hinen kainalossaan vaihtuivat seikkailusta toiseen. Tillainen voit-
tamansa tappelun jilkeen kampauksensa ojennukseen sukaiseva mies oli kulutustuottein
sliipattu 1960-luvun versio aiemmasta 1950-luvun seikkailijasta, kuten kulttuurihistorian
tutkija Bill Osgerby on tuonut esiin. Osgerby vertaa 1960-luvun Pyhimys-tv-sarjan
padhenkilon, Simon Templarin, hahmoa alkuperidiseen Leslie Charterisin kirjasarjan
hahmoon. Osgerbyn mukaan vahvistuva kaupallinen maailma ja kuluttaminen vaikuttivat
piahenkilon piirteisiin 1960-luvun sarjassa. Seikkailukertomusten sitoutumista kartteleva
ja naisia tiiraileva mies oli kirjoissa ollut karskimpi ja likaisempi, mutta 1960-luvun tv-
sarjassa kulutti hedonistisesti, ajoi kalliilla autolla ja pukeutui moitteettomaan pukuun.”’
Marcus Collinsin tarkastelemassa saman ajan brittildisessd Penthouse-miestenlehdessd
miesihanne oli samankaltainen: Michen piti olla piittaviinen ja harteikas. Naiset
tottelisivat hintd, ja hidn olisi yhtd aikaa sekd rento ettd kiinnittdisi pedantisti huolta
kulutusvalintoihinsa. Hénelld olisi huolellinen kampaus, tyylikkiit vaatteet ja nopea
auto.>® Seksi ja naiset ovat tille miehelle kulutustavaraa muun kulutustavaran joukossa.*!
Myds monissa Suosikissa julkaistuissa mainoksissa hyddynnettiin tdtd seikkailijamiehen
kuluttavaa, kaupallista versiota.

Suosikissa nikyi vield yksi 1960—1970-luvun taitteen ja 1970-luvun versio tillaisesta
menevin seksuaalisesta, sitoutumista karttelevasta ja naisia metsistivistd miehesti, jonka
nakisin eri versioksi kuin aiemmin kisittelemani. 1970-luvun seikkaileva micheys oli
karvaisen ronskia. Sen tyyppihahmona voisi pitéi laulaja Irwinid. Laura Saarenmaa kuvaa
samankaltaisen mieheyden olleen keskeisessi roolissa Hymy-lehdessd, jossa miehet eivit ole
tekopyhid vaan tuovat rehellisesti esiin seki seksuaalisuuttaan ettd alkoholinkiyttdan.
Sarantola-Weiss puhuu 1970-luvun lehtien miesten "taktiilisuudesta” ja ”porroisyydes-
td”, herravihasta ja ronskista alkoholinkiytdstd.*®® Vaikka Suosikki oli suunnattu hyvin
nuorille lukijoille, tillainen 1970-luvun pérréinen, ronskeja juttuja viljelevd mies, joka
ei piilottele runsasta alkoholinkulutustaan, nakyy my6s Suosikissa tarkastelemani jakson
loppupuolella, tosin vihemmin kuin edellinen miestyyppi.

Miehii menevin seksuaalisina ja hedonistisina kuvaavat tekstit muistuttavat sitd,
miten tutkimuskirjallisuudessa kuvataan 1960-luvun kuluessa pornolehtien suuntaan
kehittyvien miestenlehtien nikokulmaa mieheyteen. Laura Saarenmaa muotoilee, ettd
kotimaisen miestenlehti ”/a/lun implisiittinen lukija oli miespuolinen, keski-ikiinen,

359 Osgerby 2001.

360 Collins 2003.

361 Bailey 1994, 248-249. Tama korostettu heteroseksuaalisuus on yksi tapa mahduttaa feminiiniseksi
tai homoseksuaaliseksi miellettya pikkutarkkaa kiinnostusta ulkonakéon myos valtavirtanormatiivi-
seen, heteroseksuaaliseen mieheyteen. Toisaalta voi my0s ajatella toisin pain, ettd miehille myytiin
ajatusta kuluttavasta miehesta liittamalla hahmoon naisten suosio.

362 Saarenmaa 2010.

363 Sarantola-Weiss 2008, 147-149.
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poliittisesti konservatiivinen, asemansa vakiinnuttanut ja alati himokas nuorten tyttds-
ten tiirailija, johon 1960-luvun radikalismi vetosi korkeintaan siini tapauksessa, etté se
lisdsi tilaisuuksia satunnaisiin irtosuhteisiin”.*** Collinsin mukaan myéskiin 1960-lu-
vun brittildisessi Penthouse-lehdessi ei esitetty naisten haluavan seksuaalista tasa-arvoa,
vaan vahvatkin naiset halusivat loppujen lopuksi tulla alistetuiksi.*> Samankaltainen
kuva syntyy myds Merja Lindin tutkimuksesta suomalaisista pornolehdistd.**® Naisten
seksuaalinen vapautuminen oli hyvi asia vain, jos se tarkoitti naisten seksuaalista kiytet-
tdvissioloa.*” Vaihtuvat naiset olivat osa miehen hedonistisen kuluttamisen maailmaa.
Suosikissa vastaavaa menevin maskuliinista ja itsestddn selvisti seksuaalisesti kompetenttia
mieskuvaa tarjottiin samastumisen kohteeksi teini-ikiiselle lukijakunnalle.

Nuorten naisten seksuaalisuutta tarkasteltiin puolestaan Suosikissa edelleen 1970-luvun
taitteessa myos moraalikysymykseni. Suosikin nikokulmasta vapaa seksuaalisuus ei ollut
tytdn kannalta ongelmatonta. Sen lisiksi, ettd lehdessi esitettiin poikien tiirailevan tytt6jd
ja riisuttiin naisruumiita tiirailtaviksi, siind my6s annettiin ymmirtii joidenkin tytt6jen
tai naisten olevan seksuaalisesti huonomaineisia, vaikka “maitokaupan juoruporrasta”
oli toisaalta halveksittu moralistisena samasta syystd. Tdmi naiseuden normittaminen
seksuaalimoraalin kautta tapahtui vililldi melko suoraan, viittaamalla tytén maineeseen.
Epidsuorempi tapa liittyi sithen, ettd tyton esitettiin asettavan rajat sille, miten seuruste-
lu- ja seksisuhteissa edettiin. Tytto ei saanut joutua vain pojan seksuaalisten kokemusten
hankkimisen vilineeksi, silli satunnaiset suhteet ovat hinelle haitallisia:

Tytélle satunnaiset suhteet aiheuttavat poikkeuksetta henkisid vaikeuksia ja syyllisyyden tunnet-
takin. Nami seuraukset eivit ole pelkistiin asenteiden ja yleisten kisitysten aiheuttamia, vaan
yksinkertaisesti tunne-eliméin luonnollisia piirteiti: tytté kaipaa luonnostaan hellyytti ja jatkuvaa
turvallisuuden tunnetta. Ja satunnaiset suhteet eivit sitd tarjoa. Ei kenenkiin pitiisi antautua toiselle
vain sen vuoksi, ettd toinen sitd halua, vaikka itse ei tunne vihiisiikdin tunteita toista osapuolta
kohtaan. Thminen on toki muutakin kuin ruumis, sielun tiytyy olla suhteessa mukana. Sukupuo-
lisuhteet vaativat muutakin kuin ettid "tykitdin hieman toisesta” tai ettd ollaan ruumiillisesti kypsi

ja 15 vuotta tiyttineitd.’*®

Sosiologi Sinikka Aapola-Kari, joka on tarkastellut tytolle suunnattuja eliminohjekirjoja
1960-luvun lopulta 1990-luvulle, esimerkiksi Uma Aaltosen 1970-luvun puolenvilin
ja lopun suosittuja nuortenoppaita, esittdd, ettd kun tyttdjen esitetddn haavoittuvan
psyykkisesti harkitsemattomista seksikokeiluista, kaksinaismoraali saa psykologisen
perustelun.®*” Samoin naisille suunnattuja oppaita tarkastellut sosiologi Ilpo Helén tul-
kitsee, ettd sellaisen seksuaalisen toiminnan, johon ei yhdisty riittdvdd midrdd pysyvin
parisuhteen elementtejd, katsottiin voivan pysyvisti haavoittaa naisen seksuaalisuutta.

364 Saarenmaa 2010, 135.

365 Collins 2003, 139, 147, 157-160.

366 Lind 2000.

367 Myos Bailey 1999.

368 Suosikki 1969:9, 52-53, 77: Onko tytolla vain kaksi mahdollisuutta. Neitsytmyytti ja pojan vastuu.
369 Aapola 1999, 186-187, 196.
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Naisen halu, joka ei yhdisty romanttiseen rakkauteen, tulee midriteltyd haitalliseksi ja
jollain tavalla patologiseksi.””® Vield sosiologi Katja Yesilovan tutkimissa 1990-luvun
nuorille suunnatuissa seksuaalikasvatusoppaissa yhtiilti korostettiin yhteisen padtoksen-
teon ihannetta, mutta toisaalta tytdn piti odottaa olevansa tarpeeksi kypsd ja tarpeeksi
turvallisessa tilanteessa voidakseen haluta yhdyntii ja vastuullisen pojan tuli ymmirti,
ettd tytolld on oikeus kieltdytyd seksistd pojan painostamatta.””! Helena Saarikoski, joka
on tarkastellut tyton seksuaalisen maineen kulttuurisia merkityksid kulttuurintutkimuk-
sen keinoin kiyttden lihteendin eri-ikiisten “huoraksi” nimittelyd kokeneiden naisten
kertomuksia, on tuonut esiin, ettd tyton omalla seksuaalisella halulla ei ole juuri roolia
timan pddtdksen tekemisessd.”’>

Ajatus esiaviollisen seksin aiheuttamasta psykologisesta haitasta oli kyseenalaistettu
suomalaisessa julkisuudessa loppukeviisti 1965 kiydyn seksuaalisuuskeskustelun osana.
Sukupuoleton Suomi -pamfletissa Ritva Turunen kiisti sen, ettd naisille aiheutuisi viista-
mittd syyllisyydentuntoja tai psyykkistd haittaa yhdynnistd ennen avioliittoa. Turunen
argumentoi, ettd naiset ja michet kasvatetaan sukupuolirooleihinsa, eikd kaksinaiselle
seksuaalimoraalille ole tieteellistd perustaa. Marina Sundstrdmin mukaan valistuksessa
yritettiin kieltdi se, ettd my6s naimattomilla naisilla on sukupuolivietti.??

Kaksinaismoraalia kyseenalaistettiin myds Suosikin sivuilla muutamaa vuotta myo-
hemmin, 1969. Tyton kuvattiin valitsevan seksisuhteen ilman varsinaista pidempikestoista
parisuhdetta ja kiistdvin viitteen, ettd yhdynnisti olisi aiheutunut hinelle vahinkoa.

Olin 16-vuotias. Olin kuullut tarpeekseni tarinoita neitsyydestd; miten sen menetettydin elimiltd
ei ole endd mitdin uutta odotettavaa; miten pojat haluavat menni vihille vain koskemattoman tyton
kanssa. Naurettavaa! Olin matkalla. Tapasin sielld fiksun ja miellyttdvin pojan. Olimme viikon
ajan yhdessi eiki meill ollut tarkoituskaan jatkaa sen jilkeen yhdessid. Menimme yhteisesti sopi-
muksesta sinkyyn ja huolehdimme, ettei mitddn seurauksia tulisi. Makasimme kolme kertaa. Sen
jilkeen hymyilimme ja sanoimme hyvisti. En ollut enii neitsyt eikd minua kaduttanut tippaakaan.
Luultavasti en tule endd koskaan tapaamaan poikaa. Ja minusta timi oli valtavan hyvi tapa luopua
koskemattomuudesta. Ei mitdin jilkipuheita, ei hipedd.’”

Eradssd Jammun palstalla julkaistussa kirjeessd tytto esitti, ettd toiselta paikkakunnalta
kotoisin oleva tuntematon muusikko on hyvi seksisuhteen osapuoli, silld paikkakunnalta
pian katoava poika tai mies ei juoruile asiasta eiki tytdn maine ole vaarassa. Jammun mu-
kaan tyt6n ei kuitenkaan tulisi aloittaa seksisuhdetta ennen kuin tietdd haluavansa pojasta

370 Helén 1997, 340-341.

371 Yesilova 2000, 115-116; Yesilova 2001, 194-199.

372 Saarikoski 2001.

373 Turunen 1966, 79-80; Sundstrom 1966, 69—-70. Toisaalta keskustelun herdttaminen aiheesta ei
ollut riskitonta: ruotsalainen toimittaja Kristina Ahlmark-Michanek julkaisi vuonna 1962 kirjan,
jossa han puolusti seksuaaliliberalismia ja nuorten naisten oikeutta nauttia seksuaalisuudestaan.
"Yhdyntd ystavyyden vuoksi” oli kuitenkin monille aikalaisille liikaa, Ahlmark-Michanekin kirjan
arveltiin kumpuavan hanen omasta kyvyttomyydestaan rakkaussuhteiden solmimiseen. Lennerhed
1994, 99-105, 116. Bergenheim 2006, 186.

374 Suosikki 1969:9, 52-53, 77: Onko tyto6lla vain kaksi mahdollisuutta. Neitsytmyytti ja pojan vastuu.
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pidempiaikaisen kumppanin, jolloin yhdessd olemista ei tarvitse peitelld keneltikain:
”Kuule armas Syntinen Sylvi: elimintapasi tai sen pddohje on vihin véirin valitcu.”?”
Tyttojen seksuaaliselle toimijuudelle ei jadnyt tilaa, jos toiminta ei ollut sellaista, kuin
Suosikin asettamat normit odottivat. Jammu tiesi tyttdd itsedin paremmin, millaisessa
kontekstissa tytdn pitdisi haluta seksikokemuksia. Historiantutkija Tiina Minnisto,
joka on tarkastellut suomalaisia tytdille suunnattuja oppaita vuoteen 1972 asti, ei koko
tarkastelujakson aikana 18ytinyt oppaista ajatusta, ettd tyttd voisi ryhtyi seksisuhteeseen
vain siksi, ettd haluaa siti itse.?”°

Vuonna 1969 julkaistussa tyttdjen ensimmdisid yhdyntikokemuksia kisittelevissd
artikkelissa 14-vuotiaan tytdn kiinnostuksen oli herittinyt pojan yhdennikoisyys tyton
ihaileman tihden kanssa. Tekstissd tytto kertoi olevansa psyykkisesti yhtd puhdas kuin
ennenkin, koska kokemus ei merkinnyt hinelle mitdin. Tyton tarjoama tulkinta kuiten-
kin sivuutetaan ja kertomusta seuraavassa kommentissa kerrotaan, ettei tyttd ollut vield
kyllin kypsd seksisuhteeseen, ja pidetddn tyton tarinaa varoittavana esimerkkini. Saman
artikkelin toisessa kertomuksessa tyttd kertoi pdttineensi luopua neitsyydestddn, koska
hinen ystivinsi kehottivat hintd nauttimaan elimistdin: ”[S]ini ja sinun keskiaikaiset
mietteesi ja e-pillereiden aikakausi eivit nivelly yhteen!” Tytté piti tarinaansa tavallisena,
mutta siti kommentoitiin sanomalla, ettei uteliaisuus ole oikea syy olla yhdynnissi.’””
Kommentteja voi toisaalta pitdd tapana varmistella sitd, ettei artikkeleita paheksuttaisi
litkaa. Téllainen monitulkintaisuus vaikuttaa usein olleen tarkoituksellista Suosikissa,
joka pyrki yhtiiltd olemaan riittdvin jinnittdvi lukijoilleen ja toisaalta miellyttimain
tarpeeksi lehden maksavia vanhempia.

Tytt6jen tai nuorten naisten seksuaalinen halu oli niin nikymitonti, ettd sitd kisiteltiin
esimerkiksi alitajuntana, jota tulkitsi asiantuntija, “unipsykologi”.’”® Seksuaalisuuteen
viittaamalla saattoi my®os nolata tyton tai naisen. Otsikolla "Rakkaus on tehty nautittavak-
si” kirjoittaneelle tytélle Jammu vastaa listaamalla nimiehdotuksia lapselle, joka syntyisi
tllaisen rakkaudesta nauttimisen seurauksena.””” Lehden kirjepalstalla julkaistiin kirje
tytoltd, joka toivoisi poikaystivinsi jo suutelevan hindd. Lukijakirjeitd kommentoiva
Jammu vastaa, ettd tyton tulisi olla onnellinen siitd, ettd poikaystivi osaa odottaa, eikd
yritd suudella. Sekd tyton halu edetd suhteessa ettd pojan haluttomuus siithen jadvit tunnis-
tamatta.*** Myoskain tekstissd, jossa Irma-niminen tyttd lihtee juhlista vasta tapaamansa
Markun luokse yoksi, ”lddkdri” ei tunnista Irman toiminnan syyksi seksuaalista halua,
vaan tapahtumille annetaan romanttinen selitys: ”Sen takia Irman olisi pitidnyt sopia vain

375 Suosikki 1970:7, 58—60: Jammu-kirjeet. Toisaalta vuonna 1970 Jammu my0s ilmoittaa, ettd on
turha pyytaa tytoilta, etteivat harrastaisi seksid, joten ohjeeksi tytdille annetaan, ettd pitaisi kysya
koko nimi ja kayttda kondomia. Suosikki 1970:9, 62—65: Jammu-kirjeet.

376 Mannist6 2003, 231-236.

377 Suosikki 1969:8, 54-55: Kun olin ensimmaisen kerran pojan kanssa.

378 Suosikki 1970:11, 14-15, 64: Millaisia unia tytot nakevat?

379 Suosikki 1970:4, 48: Jammu-kirjeet. Tassd rakkaus-sanaa kdytettiin samaan tapaan kuin ilmaukses-
sa ”vapaa rakkaus”, joka sekin tarkoitti pikemminkin vapaata seksia. Myos esim. Suosikki 1969:3,
26-27, 72: Makea Jammu.

380 Suosikki 1970:5, 33, 40—41: Jammu-kirjeet.
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myShemmisti tapaamisesta ja menni kotiin ystivittirensi luokse, mutta hin oli niin
rakastunut Markkuun ettd pani kaiken yhden kortin varaan. Hin halusi ehdottomasti
saada Markun...”®"' Yhden kortin varaan panemisella viitataan siihen, ettd Irma lahti
Markun luo yoksi. Tekstissi siis oletetaan Irman toiveena olleen, ettd yhden yon suhde
johtaisi pidempiaikaiseen seurusteluun. Tytot myds toivat esiin, etteivit halunneet kokea
seksuaalista halua ainakaan liian pian jonkun tavattuaan.

Mun pulmani on se, ettd mi antaudun pojille aivan liian helposti. Jos mi tapaan kivan pojan, mi
en kertakaikkiaan voi sanoa sille "ei”. Ei titd kylld kovin usein tapahdu, mutta tietdisitpd Jammu
millaisia omantunnontuskia se aiheuttaa. Enhin mi tietenkiin silli hetkelld kadu, mutta myshem-
min mi aina ajattelen, ettd oliko sekin nyt vilttimitontd. Mi arvostan rakkautta ja mun mielestd

pitiis ensin oppia tuntemaan toinen hyvin ja menni vasta sitten sinkyyn. Aina mi péitin, ettd
382

nyt saa loppua.
Helena Saarikoski on my®és kiinnittinyt huomiota siihen, ettd rakkauteen liittyy tyton
nikokulmasta paljon kulttuurista tietoa, mutta seksuaalisuuteen niin vihin, ettd tytot
“lipsahtivat” ja “ajautuivat yhdyntdin vahingossa” kun eivit osanneet sanallistaa tunte-
muksiaan.’*

Suosikki-lehdessd tytt6jd normitettiin voimakkaasti haluamaan yhdyntdi vasta ro-
manttisessa rakkaussuhteessa. Vaikka seksuaalisuuden tukahduttamista pidettiin yheéiled
tekopyhini ja jopa psyykkisesti haitallisena, tyttdjen kohdalla ei toisaalta kuitenkaan
yleensd hyviksytty ajatusta, ettd vastuullinen kiyttdytyminen kumppania kohtaan,
esimerkiksi ehkiisystd huolehtiminen, olisi sindnsi riittdnyt tekemiin seksisuhteesta
hyviksyttivin my®os silloin kun kyseessd ei ollut vakituisempi seurustelusuhde. Téssd
Suosikki poikkesi Viestoliiton saman aikakauden valistusteksteistd, joissa oli reagoitu
julkisessa keskustelussa esitettyyn seksuaaliliberaaliin kritiikkiin ja pyrittiin kertomaan
nuorille seksuaalisuudesta arvovapaammin, joskin sanoma tyttdjen velvollisuudesta vah-
tia myds poikien seksuaalisuuden toteuttamista 18ytyi niistd vastaavasti kuin Yesilovan
tarkastelemista 1990-luvun oppaista.’

Sen sijaan lukijakirjeeseen, jossa tyttd kertoi samansukupuolisista romanttisista
tunteista, Swosikki ei osannut sanoa juuri mitddn. Lukijakirjepalstalla vuonna 1972
julkaistussa kirjeessd 17-vuotias Raisa kertoi olevansa onneton, koska pelkisi jadvinsi
ilman rakkautta maailmassa siksi, ettd hinen rakkaudentunteensa kohdistuvat vain
toisiin tyttdihin. Sekd kirje ettd sithen annettu vastaus heijastavat sitd, ettei myonteistd
ymmirrystd homoseksuaalisuudesta nihty vaihtochtona. Lukijakirjeitd yleensd hiukan
ylimalkaisesti kommentoinut fiktiivinen Jammu-hahmo ei vastannut kirjeeseen esimerkiksi

381 Suosikki 1970:8, 52—-55: Miksi meidan on pakko menna naimisiin.

382 Suosikki1970:8, 56—59: Jammu-kirjeet. Pari numeroa myohemmin toinen lukija vastasi kirjeeseen.
Taman kirjoittajan mukaan kyseessa ei ollut kovin suuri luonteenheikkous, koska tytté kuitenkin
tunsi, ettei hanen olisi vielad pitanyt suostua. Suosikki 1970:10, 58—60: Jammu-kirjeet. Myos esim.
Suosikki 1970:12, 52-55: Jammu-kirjeet.

383 Saarikoski 2001, 39, 186-187, 192.

384 Frisk 2008; Yesilova 2000, 115-116; Yesilova 2001, 194-199. Myo6s Hekma 2011, 7-9; Carpenter
2001.
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kertomalla, etti homoseksuaalisuus ei endi ole rikos, vaan viittasi sananlaskuun, joka ei
vastannut Raisan huoleen oikeastaan mitenkain.*® Kirjeen yhteyteen oli kuitenkin valittu
kuvituskuva, jossa kaksi naista hyppelee iloisina kisi kidessi. Olisi ollut tiukasti ottaen
laitontakin vastata kirjeeseen kannustamalla Raisaa etsimain rohkeasti onneaan omana
itsendin, silli homoseksuaalisuuden dekriminalisointiin oli liittynyt yllytyspykiliksi
kutsuttu homoseksuaalisiin tekoihin kehottamisen kielto ja heterosuhteita korkeampi
suojaikiraja, jonka lukijakirjeen Raisa alitti.?*

Vaikka tytén seksuaalinen halu romanttisen suhteen ulkopuolella oli ongelmallista
Suosikissa, toisaalta myos tytdn estoisuus’, siis se, ettei hdn syystd tai toisesta halunnut
yhdyntid, ndytdytyi patologisenkaltaisena ongelmana. Samalla kun tyttdjen tai nuorten
naisten seksuaalinen halu oli melko nikymitontd tai kisittimicontakin, Suosikki esitti
1960-luvun lopulta eteenpiin popularisoituja versioita seksuaaliliberaalista nikemyksesti,
jonka mukaan seksuaalisuuden toteuttaminen olisi luonnollista ja seksuaalisuuden tukahdut-
taminen vanhanaikaista moralismia ja syynd moniin seksuaalisuuteen liittyviin ongelmiin.
Suosikin 1960—1970-luvun vaihteen lddkiriartikkelic kisittelivit usein nditd ongelmia.
Piidstikseen osalliseksi seksuaalisuuden vapauttavista vaikutuksista tyton piti padstd eroon
turhasta hivelidisyydestidn. Tyton estoisuus ja epdvarmuus esitettiin sairaalloisena tai epa-
normaalina ja selitettiin esimerkiksi psykoanalyyttiseen tapaan lapsuuden tapahtumilla.?®”

Tiend ulos niistd haitallisista estoista oli vilittiva ja huolehtiva seksisuhde, joka saat-
toi parantaa tyton seksuaalisesta ahdistuneisuudesta.®®® Diskurssissa poika heritti tyton
seksuaalisuuden ja korjasi jotain miki oli vialla tytdssi. Swuosikissa seksuaalisuudesta oli
tullut tapa 16ytédd itsensd. My6s Patricia McDanielin analysoimat 1970-luvun opaskirjat
erosivat 1950-luvun oppaista siind, ettd naisen ujous muuttui hyveellisyydesti kertovasta
ominaisuudesta sairaudeksi.’ McDanielin mukaan 1970-luvun oppaissa ujous saattoi
estdd itsensd l6ytimistd seksuaalisuuden kautta, koska ujo ei uskaltautunut aloitteiden te-
kemiseen.*® Hanna Kuusi kuvaa, etti esiaviolliset tai avioliiton ulkopuoliset suhteet saivat
uudenlaisia vapautumiseen ja itsensi loytimiseen liittyvid merkityksid 1960-luvun naisten
kirjoittamassa kaunokirjallisuudessa ja elokuvissa. Esiaviollisia tai avioliiton ulkopuolisia
suhteita oli myds aivan tavallisilla henkilshahmoilla, eivitki suhteet endd kertoneet hahmon

marginaalisuudesta, poikkeuksellisuudesta tai elimanhallinnan menettdmisestd.*"

385 ”Joka ei mitdaan tieda eika tieda, ettei mitdan tiedd, han on narri. Valta hanta! Joka ei mitdan tieds,
mutta tietdd, ettei mitdan tieda, han on etsija. Auta hantd! Joka tietdd, muttei tiedd, etta tietaa,
han nukkuu. Herata hanet! Joka tietaa ja tietas, etta tietda, han on mestari. Seuraa hanta!” Suosikki
1972:3, 51, Supersydan Jammu: Piddn vain tytoista!

386 Yllytyspykalasta esim. Hagman 2016, 270.

387 Suosikki 1970:5, 10-11, 22, 53: Tytt6 pelkda rakkautta.

388 Ks. esim. Suosikki 1970:5, 10-11, 22, 53: Tytto pelkaa rakkautta; Suosikki 1970:8, 52-55: Miksi
meidan on pakko menna naimisiin; Suosikki 1970:9, 22-23, 61: Miten yksindinen tytto kokee rak-
kauden.

389 McDaniel 2001, 549. McDaniel ei tarkastellut 1960-luvun oppaita.

390 McDaniel 2001, 553.

391 Kuusi 2004, 274, 310. Avioliiton ulkopuoliselle seksille ja alkoholinkaytolle annettiin hiukan sa-
mankaltaisia merkityksia: vastaavasti kuin Hannan Kuusen tarkastelemassa kaunokirjallisuudessa
ja elokuvissa, myds Suosikin novelleissa runsas alkoholinkdytto paljasti henkildhahmon todellisen
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Suosikin artikkeleissa esitettiin lisdksi, ettd seksi on emotionaalisesti keskeistd myos
esiaviollisessa suhteessa ja ettd sen puuttuminen vaarantaisi suhteen jatkuvuuden.
Pintatasolla teksteissi sanottiin, ettei poika saisi painostaa tyttéd yhdyntdin vaan hinen
pitidisi odottaa molempien haluavan sitd. Silti monien seurustelusuhteita kuvaavien 1da-
kiriartikkelien pohja-ajatuksena oli, ettd tyton tulisi haluta seksii riittivin vakituisessa
seurustelusuhteessa. Riittdvi estottomuus tuli méiritellyksi siten, ettd tytté on valmis
seksiin pojan toivomalla tavalla.*? ”Ladkiri” toimi aukrtoriteettina, joka tuki pojan vaa-
timuksia, kun pojan mielestd seksi oli suhteessa niin keskeinen tekiji, ettd suhde saattaisi
ilman fyysillisen rakkauden antamaa vahvistusta” paityi eroon, vaikka nuoret olisivatkin
jo suunnitelleet avioliittoa.*”® Tyton ongelmia kuvattiin pojan ongelmia enemmin, ja
parisuhteessa ongelmat paikannettiin useammin tyttoon.** Timi vastaa esimerkiksi
naiseutta miesten- ja naistenlehdissd tutkineen Anja Hirdmanin havaintoa siitd, ettd
vaikka naistenlehdissi ideaalina oli parisuhde, jossa oltaisiin yhteensopivia ja voitaisiin
toimia yhteiseni yksikkoni, niin silloin kun tdimi ei toteutunut, itsensi muokkaaminen
jdi suhteessa enemmin naisen kuin michen vastuulle.” "Lidkari” esitti tyton, joka haluaa
saada ensimmaiset seksikokemuksensa vasta hididen jilkeen, suhtautuvan epinormaalin
torjuvasti seksuaalisuuteen.®® Tyton kokemus siis patologisoidaan. Tytéilld esitettiin
olevan paineita paistd eroon seksuaalisesta kokemattomuudesta viimeistdan lithempini
20 ikdvuotta.”” Toisaalta vapaamielinen tytto esiintyi artikkeleissa Iahinni pojan seksuaa-
lisen kasvun vilivaiheena®®, eiki poika solminut pitkiaikaista suhdetta tai tullut lddkirin
vastaanotolle timin kanssa. Silti sen, ettei tyttd ole tiysin kokematon seksuaalisuuden
suhteen, nihtiin hyddyttdvin myos tulevia kumppaneita:

Ja uskon, etti jo nykyiin on paljon sellaisia miehii, jotka eivit haluakaan menni naimisiin koske-
mattoman tytén kanssa. On hyvi, etti molemmilla on jonkin verran kokemuksia, kun aloitetaan

todella yhteinen ja pitkd elimi.’”

itsen. Suosikki 1968:1, 57, 48: Leena Ojaharju: llta; Suosikki 1970:4, (ei sivunumeroa), 67: Sisko
Puu: Tyhja paiva.

392 Suosikki 1969:9, 52-53, 77: Onko tytolla vain kaksi mahdollisuutta. Neitsytmyytti ja pojan vastuu;
Suosikki 1968:8, 48—49: Andy Gray: Sarjassamme Lyylian lassytuoli. 8 tarkeaa kysymysta tytoille —
(myos poikien olisi osattava vastata niihin).

393 Suosikki 1970:5, 10-11, 22, 53: Tytto pelkaa rakkautta.

394 Esim. Suosikki 1970:5,10-11, 22, 53: Tytto pelkaa rakkautta; Suosikki 1970:8, 52—55: Miksi meiddn
on pakko menna naimisiin; Suosikki 1970:9, 22-23, 61: Miten yksindinen tytto kokee rakkauden.

395 Hirdman 2002.

396 Tytdn epanormaalin suhtautumisen taustalla tosin esitettiin olevan insestikokemuksia ja tyttd
esitettiin artikkelissa muutenkin hyvin havelidaana, han esimerkiksi valtteli gynekologilla kayntia.
Suosikki 1970:5, 10-11, 22, 53: Tytt6 pelkaa rakkautta.

397 Suosikki 1969:8, 54-55: Kun olin ensimmaisen kerran pojan kanssa.; Suosikki 1969:9, 52-53, 77:
Onko tytolla vain kaksi mahdollisuutta. Neitsytmyytti ja pojan vastuu. Tytot, joiden tulisi suostua ja
kyeta seksiin, ovat kuitenkin fiktiivisissa teksteissa aina yli 16-vuotiaita, eli suojaikarajan ylittaneita,
ja hiukan vanhempia kuin monet Suosikin lukijoista. Suojaikarajaa laskettiin 17 vuodesta 16 vuoteen
vuonna 1971 toteutuneessa seksuaalilainsdddannon uudistuksessa. Salonen 2005, 87

398 Esim. Suosikki 1970:8, 52—-55: Miksi meidan on pakko menna naimisiin.

399 Suosikki 1969:9, 52-53, 77: Onko tytolla vain kaksi mahdollisuutta. Neitsytmyytti ja pojan vastuu.
Ks. my0s Suosikki 1969:11, 54-55: Jammu-kirjeet.
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Negatiiviset ilmiét eivit mahtuneet aikakauden seksuaalisuuskuvaan. Suosikin novellit
ja muu aineisto kuvasivat joskus hauskoina tilanteita, jotka nykynikokulmasta hah-
mottuvat ldhinni hiirinndksi. Artikkelissa, jossa esitellddn “erditd hauskoja sex-ilmioitd
koululaisen arkipiivistd”, kisiteltiin tapahtumia iloiseen sivyyn pieneni pilana, vaikka
kyse on selvisti ei-toivottavasta kidyttiytymisestd:

Muistan myds erddn sex-kepposen, johon sinikin otit osaa. Kaikkihan tietivit, kuinka tytot ld-
hettelevit nyrkkipostia toisilleen luokkahuoneessa. Kerran saimme kisiimme tillaisen kirjeen ja
sujautimme salaa kirjekuoreen varmuusvilineen. Voi vain kuvitella pilamme kohteeksi joutuneen
tytdn ilmettd, kun timi avasi “ystivittiren” lihettimin kirjeen.*

Feministien ajatusta loukkaantua hiirinnistd saattoi kiyteda kehyksend muotijutulle:
"Uuden aatteen mukaisesti emme endd siedd sitd, ettd miehet viheltelevit jilkeemme
kadulla, sehin on alentavaa!™®' Seksuaalisen hyviksikiyton tai hiirinnin diskurssi ei
ollut vakiintunut. T4dmi selittdid sen, miten artikkeli, jonka nimi on ”Seksii tydpaikalla”,
voi kisitelld pidasiassa vain nykyisin kriminalisoituja ilmi6itd, lihentelyi ja ei-toivottua
koskettelua.

Vuonna 1970 Suosikissa ilmestyi novelli, jonka aiheena oli epimiellyttivi tilanne
uimarannalla. Vieras poika yrittdd vikisin lyottdytyd tytdn seuraan uimarannalla ja
haluaa levittdd tytolle aurinkorasvaa. Uidessa poika tarttuu tytdn reiteen ja kun tyttd
yrittdd uida karkuun, poika pyrkii koskettelemaan tytdn rintoja. Poika seuraa tyttod
tyton tiukkasanaisista kielloista huolimatta. Teksti purkaa kontekstia, josta tilanteen
kokemista epdmiellyttiviksi oli mahdollista lahestyi: oli mahdollista nirkistyd vanha-
kantaisen moralistisesti seksuaalisuuden avoimesta ilmaisusta tai olla niin estynyt, ettei
osaa vastaanottaa pojan tai michen lihestymisid. Kirjoittaja kuitenkin kuvaa, ettei paa-
henkil6 tuntenut niistd kumpaakaan vaan vain vihaa: Ei se ollut moraalista nirkistystd
tai neitseellistd pelkoa vaan raivoa, koska kesi oli hetkessd sirkynyt ja vesi oli likaista ja
kisi tuntui koettelevan lihan laatua.”* Novellin torjutuksi tuleva poika nimittelee tyttod
viittaamalla timin patologiseen seksuaaliseen haluttomuuteen: "Miti si pelkiit, 4ld ole
holms. Oletko si frigidil™*

Myoskddn suoranaisen seksuaalisen vikivallan kuvauksia ei aina tuomittu Suosikissa.

400 Suosikki 1969:3, 30-31, 35: Eero Lupari: Seksi kouluissa.

401 Suosikki 1971:4, 66—67, Marja-Leena Salmi: Naisvalta saa heikkohermoiset miehet vapisemaan
kauhusta. Lainaus sivulta 67.

402 Suosikki 1969:2, 22, 42: Seksia tyopaikalla. Miten suhtautua tunkeileviin tyétovereihin.

403 Novelli luo kuitenkin fiktiivisen kuvauksen ilmiostd, tassa tapauksessa pojan epamiellyttavasta
seuraan lyottaytymisesta, tiettyyn merkitysvarantoon nojautuen, joten on oletettavaa, ettd novellin
kuvaama tilanne on ollut my6s aikalaislukijalle ymmarrettava. Suosikki 1970:7, 16—17: Marjatta
Pouta: Sada, sada...

404 Suosikki 1970:7, 16—17: Marjatta Pouta: Sada, sada... Frigidiksi nimittelystd 1960-luvun seksuaali-
liberaalissa ilmapiirissa ks. myos Herzog 2011, 136. Oli jo 1800—1900-luvun vaihteen ilmi6 syyttaa
naisia jotka halusivat miesten kontrolloivan seksuaalisuuttaan enemman joko kokemattomiksi tai
haluttomiksi. Collins 2003, 34.
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Miehen seksuaalisuuden katsottiin luonnostaan olevan melko piillekiyvii.*” Pelkkd
seksuaalisen halun osoittaminen saatettiin tulkita suostumuksen antamiseksi yhdyntiin.
Naista, joka oli jollain tavalla tuonut esiin kiinnostustaan mieheen, ei vilttimittd endd
pidetty syyttdmini kohtaamaansa seksuaaliseen vikivaltaan.*”

Julkinen keskustelu seksuaalisesta vikivallasta alkoi ympiri Linsi-Eurooppaa vasta
juuri 1970-luvun puolivilissi ja sen jilkeen. Vasta tissd vaiheessa saalistaja-tyyppiseen
kisitykseen miehen seksuaalisuudesta liittynyt seksiin painostaminen nihtiin ongelmal-
lisena.*® Seksuaaliliberaalissa diskurssissa negatiiviset seksuaalisuuteen liittyvit ilmide
nihtiin pikemminkin seurauksena estoista ja patoutumista, jotka vapautuminen tulisi
poistamaan.’”” Pornografian yhteydessi ei vield keskusteltu siitd, millaisena porno esit-
tdd naiset, vaan pornografiasta keskusteltiin vapaamielisyyden ja konservatiivisuuden
nikokulmasta. 1

Historiantutkija Hera Cook esittdd, ettd 1960-luvun aateympiristossd oli vaikeaa
vaatia naisille oikeutta seksuaalisuuden vapaampaan toteuttamiseen sallimatta samalla
myos michille seksuaalisuuden kontrolloimatonta ilmaisua. Naisten mahdollisuuksia
vapaampaan seksuaaliseen toimijuuteen ajettiin vaatimalla naisille samoja oikeuksia
kuin miehille. Siksi oli ideologisesti vaikeaa vastustaa ajatusta, ettd miehen pitiisi hillitd
seksuaalista haluaan, silld sama vaatimus olisi kohdistunut my®s naisiin ja palauttanut
naisille velvollisuuden hillitdi omaa seksuaalisuuttaan ja kontrolloida miehen halua.*!
Tamin vuoksi hiirinnin kisittely oli aikakauden ideologisessa kehikossa helposti vain
naisia rajoittavaa.

Tutkimani ajanjakson péitepiste, 1970-luvun puolivili, oli seksuaalisuuden esittimisen
suhteen nykyaikaa liberaalimpi. Téstd kertoo esimerkiksi se, ettd pornografian julkaise-
misen dekriminalisointia valmistellut komitea olisi 1970-luvun alkupuolen Suomessa
kriminalisoinut vain pornografisen kuvan luvattoman levittimisen ja pornografisen kuvan

405 Miehisen seksuaalisuuden hyvaksytysta aggressiivisuudesta Yhdysvalloissa esim. Bailey 1999,
11, 242-245, Lindquist Dorr 2008, Iso-Britanniassa Cook 2004, 199-203 ja Szreter & Fisher 2010,
Suomessa Taavetti 2014, 92-95. Pahoinpitelyistd osana parisuhdetta ks. myos Saarenmaa 2010,
78-79.

406 Lukijakirjeisiin vastannut Jammu vastasi tytolle, joka kertoi tulleensa sammuneena raiskatuksi, ettd
han vain halusi teeskennelld sammunutta, koska ei kehdannut myontaa halunneensa yhdyntaa.
Suosikki 1970:1, 68—69: Jammu-kirjeet. Aiheesta myos esim. 1969:5, 26-27, 69, 75: Toukokuun
ennustavaJammu; 1970:7, 58-60: Jammu-kirjeet; 1970:10, 58-60: Jammu-kirjeet. Suosikki 1970:11,
58-59: Jammu-kirjeet. Suosikki 1975:9, 78-81: Jammu.

407 Samasta ilmidsta Suomessa ennen 1960-luvun murrosta Taavetti 2014, 95, ks. myds Urponen 2010;
1960-1970-luvun Yhdysvalloissa Bailey 1999; 1950-luvun Yhdysvalloissa Lindquist Dorr 2008. Laura
Carpenterin mukaan vuoden 1974 amerikkalaisissa tytoille suunnatuissa Seventeen-lehdissa tyton
seksuaalisilla haluilla oli rangaistuksenomaisia seurauksia, kuten hyvaksikaytetyksi tuleminen tai
raskaus. Carpenter 1998, 159-164.

408 Herzog 2011, 166-167.

409 Ks. aikalaistekstia esim. Taipale 1966; seksuaaliradikalismista ja -liberalismista Ruotsissa Lennerhed
1994; Bergenheim 2006; Glover & Marklund 2009.

410 Tornudd 1966; Aho 2003; Saarenmaa 2010, 258. My6s Bailey 1994, 235-236; Lennerhed 1994,
310-311; Lennerhed 2001, 156; Arnberg 2009.

411 Cook 2004, 241-242.
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luovuttamisen lapselle, ei esimerkiksi lapsi- tai vikivaltapornografiaa.*'?

Kiyttdmissini aineistossa seksuaalisen vapautumiseen ja ajanmukaiseen seksuaali-
suuden esittdmiseen liittyi myos rujonoloisia piirteitd. T4ssd kontekstissa seksuaalinen
vapautuminen merkitsi myds seksismin vapautumista ja avoin suhtautuminen sek-
suaalisuuteen tarkoitti tyton ruumiin asettamista esille. Nuorekas, uskottava ja rento
populaarikulttuuri tai populaarikulttuurijournalismi vaikuttavat ikddn kuin vaatineen
ronskia, miestapaista otetta.'> Seksuaalinen vapautuminen merkitsi Suosikissa siti, ettd
ymmirrettiin vapauttavana sanoa ddneen sellaista, miki olisi aiemmin ollut epésopivaa.
Seksuaalisuuden julkiseen esittimiseen liitettiin rehellisyyden tai kohahduttavan avoi-
muuden merkityksid.**

Meisyys loi teksteissi tilaa tytdn seksuaaliselle vapautumiselle. Laajemmin yhteiskun-
nan tasolla yksi 1960-luvun seksuaalivallankumoukseksi kutsutun murroksen ilmenemis-
muodoista oli se, ettid kunniallisesta esiaviollisesta seksuaalisuudesta tuli heteroseksuaalisille
nuorille naisille kulttuurisesti mahdollista. Vaikka 1960-1970-luvun seksuaaliliberaalit
ajoivat kaksinaismoraalista luopumista ja jotkut kokeilivat mys “vapaata rakkautta” eli
seksisuhteita pidempikestoisten romanttisten rakkaussuhteiden ulkopuolella, tarkastele-
massani nuorille suunnatussa kaupallisessa populaarikulttuurissa tillaisia seksuaalisuuden
normeja ei pidetty lukijalle samastuttavina.

Ympiristdssi, jossa tytdn seksuaalisuutta normitettiin edelleen negatiivisen seksuaalisen
maineen kautta, seksuaalisesti aktiivisen nuoren naisen positiiviselle itseymmirrykselle
ei ollut erityisen paljon kulttuurista tilaa. Meisyys-ihanne tarjosi mahdollisuuksia nihdi
nuoren naimattoman naisen seksuaalinen aktiivisuus kunniallisena: parisuhdeihanne, jossa
korostettiin naisen ja michen samankaltaisuutta ja sitd, ettd pari haluaa samoja asioita ja
tekee asioita yhdessd, teki naisen ja miehen seksuaalisuudesta samankaltaista ja seksistd
parin yhteisen asian. Seksuaalinen vapautuminen rajoittui kuitenkin Suosikissa romant-
tisen heteroseksuaalisen suhteen kontekstiin: jos nainen oli rakastavassa ja vilittdvissi
heteroparisuhteessa, hin sai olla seksuaalisesti aktiivinen. Itse asiassa hinen piti olla siti,
silld seksuaalisuus oli luonnollinen osa tillaista suhdetta. Naisten kohdalla seksuaalisuus
parisuhteen ulkopuolella jii Suosikissa kuitenkin marginaaliin.

Seksuaalinen vapautuminen” merkitsi Suosikin teksteissd, kuten yleisemminkin
yhteiskunnassa, 1960—1970-luvun vaihteessa erilaisia, hiukan erisuuntaisia muutoksia.
Samanaikaisesti kun seikkaileva homososiaalinen micheys ja siihen liittyvi ronski kieli ja

412 Lain valmistelu kuitenkin keskeytyi vuonna 1975. Seuraavassa lakiehdotuksessa, joka annettiin
vuonna 1983, lapsi- ja vakivaltapornografia oli nostettu esiin. Jyranki 2007, 93—-96. My6s Ruotsissa
seksuaalisuutta koskevan lainsadgdannon valjentymiskehitys kohtasi paatepisteensa 1970-1980-lu-
vun taitteessa. Viela 1976 lakiuudistusta valmistelleen komitean mietinndssa ehdotettiin aiempaa
lievempid rangaistuksia sukupuolisesta kanssakdymisestd alaikdisen kanssa ja naisen oman toiminnan
tulkitsemista aiempaa useammin lieventavaksi tekijaksi raiskaustapauksissa. Komitean ehdotus
kuitenkin kohtasi kritiikkia, ja lopulta uusi laki ei ollut enda aiempaa liberaalimpi. Bergenheim 2006,
193.

413 Janne Makela liittda vastaavan piirteen jo beatnikeihin, Makela 2004, 72—73. Aikakauden miesta-
paisesta journalismista Saarenmaa 2010.

414 Bailey 1999, 174.
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katse tulivat uudella tavalla nikyviksi 1960—1970-luvun vaihteessa, meisyys tuotti lisitilaa
nuoren, naimattoman naisen seksuaalisuudelle romanttisen parisuhteen kontekstissa.

SEURUSTELU JA SEKSUAALISUUS MAINOKSISSA

Seki parisuhteet ettd seksuaalisuus korostuivat myds 1960-luvun lopun Suosikin mainoksissa.
Suosikissa julkaistuissa 1960-luvun lopun mainoksissa tuotteet liitettiin parisuhteisiin aiem-
paa useammin. Tidmi oli nihdakseni tulosta kahdesta eri kehityskulusta. Yheéiled se liittyi
mainonnan suunnitteluun ja valittujen keinojen muuttumiseen. Visa Heinosen ja Hannu
Konttisen mukaan suomalaisten mainostoimistojen mainonnan tutkimuksen tuntemus
kasvoi 1960-luvulla ja ymmirrettiin, ettd tuote kannattaisi esittdd mieluummin positii-
visessa kuin negatiivisessa yhteydessi.*"> Mainostaminen ongelmalla, jonka tuote auttaisi
ratkaisemaan, assosioi tuotteen ahdistuneiksi ja ei-toivotuiksi itsensi kokeviin henkiloihin.
Tami ei ollut yhtd tehokasta kuin tuotteen liitiminen tilanteeseen, jossa ongelma on jo
ratkennut tai jossa sitd ei ole tuotteen kiyton johdosta koskaan paissyt syntymidnkiin:

Minulla on kaikenlaisia pulmia, mutta hilsepulmia ei ole. Trefhit, lukupuuhat ja vanhemmat saat-

tavat olla pulmallisia, muctta ei enii ikini hilse. Hilseestd paisee eroon pesemilli hiuksensa kerran

viikossa Enden hilseshampoolla.¢

Toisaalta 1960-luvun loppupuoliskolla nuorekkaalla elimintyylilla ja vauhdikkuudella
mainostamisen aika alkoi olla Suosikissa jo ohi — aivan kuten Heinonen ja Konttinen
kuvaavat Ruotsissa tapahtuneen.*”” Mainonnan strategioiden muutos tapahtui samaan
aikaan kuin parisuhteiden esittiminen ja parien me-puhe ylipdinsi yleistyi ajanvieteleh-
dissi. Parisuhdejutuilla myytiin naistenlehtid erityisesti 1970-luvun puolivilissi. Osana
naistenlehtien psykologisoitumista 1960-luvun lopulta lihtien 1970-luvun lehdissi
kisiteltiin paljon parien ihmissuhdeongelmia.'® Anja Hirdman luonnehtii, ettd ruotsa-
laisessa Veckorevyn-naistenlehdessd vield 1965 etsittiin puolisoa, kun taas 1970 puoliso
oli [6ytynyt. Parit tekivit yhteisid padtoksid ja heilld oli yhteiset mielipiteet. He antoivat
haastatteluja yhdessi, harmonisena yksikkoni, joka kertoi nikemyksistiin me-muodossa.
Naistenlehdissi alastomien parien kuvat ilmaisivat liheisyytti.*!” Niinpd tavoiteltu
tilanne ei ollut kuuluminen nuorisojoukkoon, kuten joissakin aivan 1960-luvun alun
mainoksissa, vaan onnelliseksi lopputulokseksi, johon tuotteet yhdistettiin mainoksissa,

415 Heinonen & Konttinen 2001, 195-196, 199-201. Periaatteessa mainosalalla ymmarrettiin jo sotien
valisena aikana, ettd tuotteeseen kannattaa mainonnassa assosioida jotakin positiivista, ei vain
kertoa tuotteen ominaisuuksista. Leiss & Kline & Jhally 1986, 111.

416 Suosikki 1967:2, 50, mainos: Enden-hilseshampoo.

417 Heinonen & Konttinen 2001, 205. Heinonen ja Konttinen esittavat, ettd Suomessa kehitys tapahtuisi
Ruotsia myéhemmin, mutta Suosikissa julkaistuja nuorille suunnattuja mainoksia tarkastelemalla
muutos ajoittuu pikemminkin samankaltaisesti Ruotsin kanssa.

418 Uino ym. 1991, 249, 254, 275. Hirdman 2002, 104.

419 Hirdman 2002, 88, 105-110, 150, 268.
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valikoitui usein juuri heteropari.® Siirtymi
positiivisella lopputuloksella mainostamiseen
nosti siten heteroseksuaalisen seurustelun ja
parisuhteen aiempaa keskeisemmiksi.**!

Kun vertaa kahta vuonna 1965 julkaistua
pahanhajuiseen hengitykseen tarkoitetun tuot-
teen mainosta toisiinsa, ei ole vaikea ymmarta,
ettd parin yhdessd olemista ja me-muotoista
toimimista korostavat mainokset liittivit tuot-
teeseen positiivisemman mielikuvan kuin mai-
nos, jossa tuotetta kiytetdan yksin: Halazon-
suusuihkeen mainoksessa michen kerrotaan
olevan "usein epivarma hengityksen[si] raik-
kaudesta” esimerkiksi “puhuessa, suudelles-
sa, autoillessa”. Vaikka Halazon-mainoksen
michelld on jo hallussaan ratkaisu suutelu-
tilanteita varten, hin on yksin ja vaikuttaa
vasta etukiteen parantelevan mahdollisten
suuteluyritystensi onnistumisen edellytyksid,

420 Ihmissuhteisiin liittdmisen noususta mainonnassa
myo6s Heinonen & Konttinen 2001, 200, 204. He
eivat tosin ajoita ndiden piirteiden siirtymista
Yhdysvalloista Suomeen tai yleistymista suoma-
laisessa mainonnassa kovin tarkasti. Heinonen ja
Konttinen mainitsevat myos onnellisina hymyilevat
kuluttajapariskunnat. My6s Osmo Kontula ja Kati
Kosonen, jotka ovat vertaavat suomalaisia printti-
mainoksia vuodelta 1971 vuoden 1961 mainoksiin,
mainitsevat, ettd 1960-luvun alun mainoksissa
oli 1970-luvun alkuun verrattuna tavallisempaa
kertoa naiselle, ettd tuotteen avulla han tulisi
saamaan suosiota miesten keskuudessa Kontula
& Kosonen 1994, 210, 290. Vaikka Kontulan ja Ko-
sosen tutkimuksen perustana oleva tapa luokitella
mainoksia ei ole vertailukelpoinen oman tarkas-
teluni kanssa, tama huomio ei perustu aineiston
maadralliseen luokitteluun ja on nahdakseni validi
my06s omaa tutkimustani ajatellen.

421 Esimerkiksi Valcrema-mainos, jossa “han on re-
pinyt valokuvasi”, Suosikki 1966:3, 71, mainos:
Valcrema antiseptinen voide finneihin, tai vuoden
1965 Halazon-mainos eivat suoranaisesti sulje
ei-heteroseksuaalisia suhteita pois, kun taas siirty-
minen esittdmaan seurusteleva pari yhdessa nayt-
tda ja vahvistaa nimenomaan heteroseksuaalisia
suhteita.
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kun taas Vademecum-suuveden
mainoksen pari on jo onnistunut
sopivan kumppanin loytdmisessi:
» . .. . .
Heilld on sama maku ja sama rai-
kas hengitys.” He ovat jo tutustu-
neet riittivisti huomatakseen, tai

ehki parhaillaan huomaamassa,
kuinka paljon yhteisté heilld on.
Yhi useammin parien esitettiin
Suosikin mainoksissa kiyttdvin
mainostettavaa tuotetta yhdessi.
Osa parien yhdessi kiyttdmis-
ti tuotteista oli vaatteita, olihan
unisex-pukeutuminen muodikasta
juuri 1960-1970-luvun vaihtees-
sa, mutta heteroparin yhdessioloon

ja sama raikas hengitys ' " saattoi itse asiassa liittd4 lihes tuot-

Ve Pt Jspa A TR e "_'_-I'ﬁ“* teen kuin tuotteen. Jopa kannet-
tavaa radionauhuria mainostettiin

luonnon helmassa halailevalla
ja kasetteja kuuntelevalla parilla,
joka jakaa saman musiikkimaun.**
Tytéille ja pojille alettiin suunnata
aiempaa enemmin yhteisii intii-

min ruumiillisia tuotteita erityi-
Kuva 16. Suosikki 1965:11, 27, mainos: Vademecum-suuvesi sesti 1960-luvun lopullai Val'l‘d?a
pahanhajuiseen hengitykseen. Vademecum-suuveden nakyva Ja
pitkikestoinen kampanja alkoikin

jo vuonna 1965.*% Pelkistiin vuonna 1968 kolmessa isossa aknevoidekampanjassa oli

kuva halailevasta parista, joilla ei enii ollut finneji.** Vuonna 1971 samankaltaisilla

422 Suosikki 1973:7, 72—73, mainos: Philips-radiomagnetofoni.

423 Liite 1.

424 Erityisesti Phisohex-nimisen pesunesteen mainoksissa oli pareja. Vuoden 1968 mainoskampanjoista
kaksi oli Phisohexin ja yksi Innoxa 41 -ihonhoitosarjan. Silti vaitan, ettd parimainokset eivat olleet vain
Phisohex-tuotteen kampanjoihin liittyva piirre: mydhemmin samaa heteropareilla mainostamista
kayttivat finnien hoitoon tarkoitetuista tuotesarjoista ainakin Eskamel-ladkevoide, esim. Suosikki
1970, kuva 1259, 77, ja Camyna-ladkesarja, Suosikki 1970, kuva 1373, 22. Heteroseksuaalisten parien
lisdksi finnivoidetta mainostettiin vuonna 1968 myds seuraavin tavoin: eri julkisuuden henkildiden
kuvilla ja suosituksilla, kuten M. A. Nummisen Tango Axolon -kappaleella, Suosikki 1968:2. 25,
mainos: Axolon-finnivoide; tytdn ja pojan ennen-ja-jalkeen-kuvilla ilman viittausta parisuhteeseen,
Suosikki1968:4, 58-59, mainos: Camyna iholadke finneihin; hiustensa taakse piiloutuneella nuorella
naisella ja tekstilla ”Jollette vield rohkene nayttaa kasvojanne maailmalle...”, Suosikki 1968:12, 20,
mainos: Pure Magic by Max Factor -ihonhoitosarja finneihin; mainoksella, jonka kuvassa oli kylla
sarjakuvamaisesti kuvattu nais—mies-pari, mutta mainoksen keskeinen sisaltd on kertoa, etta lahet-
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nais—mies-parien kuvilla mainostettiin lasken-
tatavasta riippuen®® neljid tai viittd finnien
hoitoon tarkoitettua ainetta, yhti hoitosham-
poota rasvaisille hiuksille ja yhtd deodoranttia.
Sama parisuhdediskurssi toistuu mainosten li-
siksi my6s lehden Kuka rakastaa finninaamaa
-nimisessd artikkelissa, jossa esitellddn finnien
hoitoa ja siihen tarjolla olevia tuotteita.**
Aikakauden idolit, ilmit ja trendit heijastui-
vat my6s mainoksiin. Siind missi 1960-luvun
puolivilin jilkeen tuotteita assosioitiin esimer-
kiksi nopeisiin autoihin, agentteihin ja Carnaby
Streetin tyyliin, mika nosti esiin kulutuskeskeisti
hedonistista mieheyttd, 1970-luvulle tultaessa
kaupallisuuden kritiikki, rehellisyys ja rosoisuus
olivat ajankohtaisia. Myds mainontaa kritisoitiin,
ja timd heijastui mainosten sanomassa. Asenteet
suhteessa mainonnan epduskottaviin viitteisiin
vaikuttavat muuttuneen 1960-luvun lopulla si-
ten, ettd mainosten pinnallisuus hiiritsi kulut-
tajia aiempaa enemmin ja ruusuiset lupaukset
koettiin valheellisina.”” My®s mainosten omille

tdmalla tyhjan voidetuubin ja postimerkkeja mai-
noksen osoitteeseen saisi psykedeelisen julisteen,
Suosikki 1968:11, 54-55, mainos: Clearasil-finni-
voide.

425 Tulkinnanvaraisuus syntyy siitd, pitdisikd mukaan
laskea myds mainoskampanja, jonka kasvoina toimi-
vat laulajat Gugi (Kokljuschkinin) ja Titta (Jokinen).
He esiintyivat julkisuudessa duona, ja mainoksessa
iloisesti hymyileva Titta nojautuu Gugia vasten.
Ellen tietdisi heidan olevan aikakauden julkisuuden
henkil6ita tulkitsisin kuvan esittdvan paria. Duon
julkisuuskuvaan ei kuitenkaan liittynyt ajatusta
romanttisesta suhteesta. Esim. Suosikki 1971:4,
64—-65, mainos: Septo-Finn voide ja antibakteerinen
puhdistusemulsio.

426 Suosikki 1969:4, 48, Dipl. kosmetologi Tuula Kos-
kinen: Kuka rakastaa finninaamaa.

427 Heinonen ja Konttinen mainitsevat mainoskriittisyy-
den nousemisesta jo 1960-luvun lopulla. Heinonen
& Konttinen 2001, 205. He kéasittelevat mainos-
kriittisyyden ndkymistd mainonnassa kuitenkin
vasta 1970-luvun kuluttajavalistuksen merkityksen
yhteydessa. Taloushistorioitsija Johan Séderberg
viittaa kosmetiikan kayton historiaa Ruotsissa ka-
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Kuva 17. Suosikki 1968:5, 49, mainos: Phisohex anti-
bakteerinen pesuneste ja paikallishoitovoide finneihin.
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viittdmilleen nauravan monikerroksisen itseironian voi tulkita paitsi seuraukseksi siitd, ettd
kuluttajat osasivat tulkita mainoksia paremmin, myos vastaukseksi kuluttajien kriittiseen
asenteeseen suhteessa suuria lupailevaan mainontaan.® Timin voinee ajatella voimistaneen
painetta siirtyd kertomaan viesti kuvilla sanojen sijaan: mainoksessa esitettiin pelkki pari
sen sijaan, ettd tekstissd olisi luvattu seurustelukumppanin 16ytyvin tuotetta kiyttimalla.
Samalla pelkin parin esittiminen jitti enemmin tilaa tulkinnoille siitd, miké parin suhde
toisiinsa oikeastaan oli.

Kaikissa mainoksissa ei kuitenkaan esitetty pareja. Mainonnan kritiikkiin vastattiin
1970-luvun alun Suosikin mainoksissa my6s luomalla mielikuvia pelkistetyn asiallisesta
tuoteinformaatiosta.*®’ Asiallisuuteen ja realistisuuteen pyrkivissi mainoksissa kerrottiin
suoraan, ettei sellaista finnivoidetta olekaan, jolla finnit yhtikkid hividisivit.”° Realismin
tavoittelu nikyi myos siten, ettd "tavallisten ihmisten” kdytté nousi mainonnan trendiksi
1960-1970-luvun vaihteessa.®! 1970-luvun puolivilin mainoksissa kuvattiin paljon
myds nuorten ryhmii parien sijaan.*?

Suosikissa oli myds mainoksia, jotka olivat osa melko ilmeisella tavalla kosmetiikkamai-
nonnan naiskuvaan kohdistuneeseen kritiikkiin viittaavaa kosmetiikkamainoskampanjaa.
Romanttisten haaveiden tai miesten vuoksi kaunistautuvien naisten sijaan Jane Hellen
-meikkimainoksissa naisen kerrotaan meikkaavan ”juuri niin kuin itse haluaa”. Hirdman
kisittelee ruotsalaista Jane Hellen -mainosta, jossa sanomaa korostettiin jattimilld naisen
kasvot kokonaan pois kuvasta.®® Tarkastelemissani Suomessa julkaistuissa mainoksissa
naisten kasvot niytetdin, mutta he eivit asennoillaan ja ilmeillddn pyri viehdttimiin

katsojaa. 434

sittelevassa tutkimuksessaan 1950-luvun alussa Ruotsissa tehtyyn kyselytutkimukseen, josta kay
ilmi, etteivdat mainonnan epduskottavat vditteet erityisesti hdirinneet ruotsalaisia 1950-luvun alun
kuluttajia tai vahentdneet heidan kiinnostustaan mainoksiin. Séderberg 2001, 165-167.

428 Aiemmin mainitun deodoranttimainoksen lisdksi hyva esimerkki téllaisesta campista ja tahallisesta
yliampuvuudesta on esimerkiksi huulikiiltomainos, jossa supersankari on pelastanut naisen hengen
ja ilmoittaa palaavansa nyt takaisin linnunradalle, mutta nainen houkuttelee hanet suutelemaan
itseddn kayttamalla “huulisdihkettd”: ”Sinun huulesi — yhtakkia ne sadehtivat! Jokin outo voima
ottaa minut valtoihinsa...” Suosikki 1975:5, 50, mainos: Max Factor huulikiille.

429 Kuluttajavalistushenkisyydesta tv-mainonnassa Kortti 2003a, 278-279. Jukka Kortti on tulkinnut,
ettd Suomessa asiallinen ja tiedottava ote oli erityisen voimakas, kun muualla mainoksissa oli
samaan aikaan romantiikkaa, seksia ja vdkivaltaa, Kortti 2007. 1970-luvun kulutuskriittisyydesta
mainonnan yhteydessa Heinonen & Konttinen 2001, 243-249.

430 Suosikki1972:11, 81, mainos: Clearasil-finnivoide; Suosikki 1973:12, 65, mainos: Valcrema-finnivoide;
Suosikki 1973:12, 75, mainos: Camyna-ihonhoitoladke finneihin.

431 Esim. Pepsi-mainos, jossa kaksi tyohaalareihin pukeutunutta, miestad nojailee rakennustelineisiin
ja toinen heista juo virvoitusjuomaa. Tekstissa todetaan: “Eika haittaa skarpimpaakaan hommaa.”
Suosikki 1972:10, 95, mainos: Pepsi-virvoitusjuoma. Kortti 2003a, 323; Kortti 2003b.

432 Ensimmadinen I6ytamani finnivoidemainos, jossa on kokonainen ryhma nuoria on Suosikki 1972:3,
80, mainos: Teensept antiseptinen ihovoide finneihin.

433 Hirdman 2002, 114. Hirdman I6ytaa samaa asennetta myos VeckoRevyn-naistenlehden artikkeleista,
joissa naiset eivat valttamatta huolehtineetkaan ulkonddstdaan vain miesta viehattadkseen, vaan
itsedan varten.

434 Suosikki 1970:10, 15, mainos: Jane Hellen meikit. Myds Jukka Kortti tulkitsee Jane Hellen -kampanjan
asettuvan naisten seksistista esittamista ja objektivoimista vastaan, Kortti 2003a, 286—-287. Kortti
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Kanat ovat laumasieluja.
Jane Hgllenilld on varit,
joilla voit olla oma itsesi.

e Jane Hellen

(jolla on ne oikeat virit)

Kuva 19. Suosikki 1970:10, 15, mainos: Jane Hellen meikit.
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1960-1970-luvun taitteen Suosikin lidkiriartikkelien kuvituskuvien paljasrintaiset
tytdt eivit olleet ainoita vihdpukeisia naisia, joita lehden sivuilla nikyi. Myos mainoksissa
oli aikakauden kontekstiin nihden yhti lailla uskaliaita kuvia kuin toimituksellisessa
aineistossa. Muutamat mainoksista olivat selkeisti mieskatseelle tehtyji seksualisoituja
esityksid naisesta.”” Esimerkiksi vuonna 1969 Suosikissa ilmestyi rengasmainos, joka
koostuu kahdeksasta lyhyeen keltaiseen mekkoon pukeutunutta naista esittavistd valo-
kuvasta. Mekon rintanapit on jitetty auki. Nainen pesee autoa, ja kolmessa kuvassa hin
on kumartuneena vatsallaan konepellin pilld niin, ettd paljaat rinnat nikyvit avonaisen
mekon kaulanaukosta. Kahdessa kuvassa nainen valuttaa pesusienestd vaahtoa rinnoilleen.
Sarjakuvamaisen kuvakollaasin toiseksi viimeisessd kuvassa lukijalle tarjotaan lihikuva
naisen paljaista reisistd. Pesusientd ampirissd kasteleva kisi peittdd kuin vahingossa nai-
sen sukuelinten alueen, miki oli pornografisista esityksistd tuttu konventio, silli paljaita
sukuelimii ei kotimaisissa pornografisiksi tarkoitetuissa kuvissakaan ollut niytetty. Hipy
nikyi esimerkiksi saman kustantajan miestenlehti jz/fussa ensimmaiisen kerran vasta
samana vuonna.”® Tilanne pdittyy viimeisen ruudun lihikuvaan kaula-aukosta ja rin-
tojen viliin valuneesta vaahdosta. Rintojen alapuolella on kuva autonrenkaasta ja teksti:
”Avon on se oikea.”*” Mainos kuuluu selkeisti pin-up-kuvastoon, sen voisi miiritelld
jopa pehmopornografiseksi siksi, ettd siind pyritddn seksuaaliseen kiihottamiseen. Tosin
saman ajan pornolehdessi rinnat olisivat olleet paljaat.

1960-1970-luvun taitteeseen ajoittui toisaalta myds joitakin mainoksia, joissa miehen
ruumis esitettiin seksualisoituna. Miesruumis asetetaan katseen kohteeksi esimerkiksi
farkkumainoksessa, jossa mies katsoo pois kamerasta ja istuu vesirajassa yliruumis paljaana
pelkkiin farkkuihin pukeutuneena.®®® Mieheyden esittiminen oli 1970-luvulla moni-

tarkastelee myds muita mainoskampanjoita, joiden muuttumista han tulkitsee samansuuntaisesti:
Oljy-yhtislla Shellill oli ollut pitkdan supertyttd-mainoshahmo. Kortti tulkitsee, ettd Shellin seksis-
tinen supertyttdmainonta alkoi arsyttaa ihmisia 1970-luvun alussa. Kortti 2003a, 389. Itsendisista
ja aktiivisista naisista reaktiona toisen aallon feminismin kosmetiikkakritiikkiin lyhyesti myos Jones
2011, 293-294. Myés esimerkiksi Miners-varikosmetiikan kampanjassa, joka oli tyyliltdan hyvin
erilainen — ilottelevan kirkasvarinen ja meikkia oli paljon — esitetdan, etta tytto kayttaa tuotetta
tuodakseen persoonallisuuttaan esiin, eikd miehiin viitata. Suosikki 1970:5, 2, mainos: Miners-
meikit. Kuva tastd mainoksesta luvun alussa.

435 Toisaalta halun, samastumisen ja sukupuolen suhteet eivat valttamatta ole ihan yksiselitteisia:
Leena-Maija Rossi huomauttaa tv-mainoksia analysoidessaan, ettei valttamatta aina ole niin, etta
heteronaiset katsovat toisia naisia mainoksessa samastumis- ja heteromiehet halun kohteina ja
painvastoin. Rossi 2003, 46.

436 Kontula & Kosonen 1994, 188, 259, 262. Paljaita naisten sukuelimia ei esitetty myoskaan ruotsalai-
sessa Fib Aktuellt -miestenlehdessa viela 1970. Hirdman 2002, 261. Samaten hapykarvat naytettiin
brittildisista pornolehdista ensimmaisend Penthousessa vuonna 1970. Collins 2003, 140.

437 Suosikki 1969:5, 72—73, mainos: Avon-renkaat. Myos vuonna 1968 julkaistu Hitachi-nauhurin
mainos esittaa bikiniasuisia tyttdja ja yhden parin seka lahikuvia ja teknisid tietoja nauhureista.
Suosikki 1968:8, 33, mainos: Hitachi-kasettinauhurit, -kelanauhuri ja -autoradio.

438 Suosikki 1970:4, 24—-25, mainos: James-farkut. Toinen, pelkkiin farkkuihin puettua miesruumista
esittava James-mainos Heinonen & Konttinen 2001, 165. Heinonen ja Konttinen liittdvat mainoksen
tapaan kuvata paidaton mies haarat hiukan levallaan ja alaviistosta hippityylisen luonnollisuuden
ja rock-konsertit, mutta eivat mainitse mainoksen eroottisesta tai seksuaalisesta savystd, joskin
seka alastomuuden luonnollisuus etta lavalla olevan rock-tahden ihailu Idhietdisyydelta alaviis-
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Kuva 20. Suosikki 1969:5, 72—73, mainos: Avon-renkaat.

puolistunut niin, ettd siind missd 1960-luvun alussa myds poikia tai miehii oli esitetty
epdvarmoina ja ilmeiltiin pehmeini, nyt mies saattoi olla selkeimmin jopa eroottisen
katseen kohde.*” James-mainoksen mies oli hyvin maskuliininen. My®s Jukka Kortin
mukaan miehii aletaan kuvata “seksiobjekteina” suomalaisessa mainonnassa 1960-lu-
vun lopussa.*® Tamin viitteen voi nihdi olevan ristiriidassa sen englanninkielisessd
tutkimuskirjallisuudessa esitetyn ajatuksen kanssa, ettd miesruumista katsova naiskatse
olisi tullut mainoksiin vasta 1980-luvulla, ja sitd ennen michet olisi esitetty aktiivisina

katsojina ja naiset passiivisina.®!

tosta saavat eroottisia tai seksuaalisia merkityksid. Samaten Kontula ja Kosonen mainitsevat, etta
1970-luvun taitteen mainoksissa mies saatettiin asettaa objektiksi: vuoden 1971 Kotiliedessé on
tupakkamainos, jonka kuvaan on rajattu uima-asuisen miehen lantio ja vy6tarénauhan alla oleva
tupakka-aski. Kontula & Kosonen 1994, 228.

439 Tama nakyi vuonna 1970 puolen sivun kokoisessa postimyyntituotteiden mainoksessa: hiukan tuhrui-
sessa mustavalkoisessa ilmoituksessa mainostetaan kaiken muun keskella sexi-byysa-pitsialushousuja
"myos kundeille”. Esim. Suosikki 1970:4, 21, mainos: Top-Ten Fashion Club -postimyynti. Mainos
julkaistiin useammassa numerossa, joten se ei ollut tdysin marginaalinenkaan, vaikkei tuotetta voi
pitda milldadn muotoa valtavirtaisena.

440 Kortti 20033, 293.

441 Milestone & Meyer 2012, 178-182.
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Kuva 21. Suosikki 1970:4, 24-25, mainos: James-farkut.

1970-luvulla miehid esitettiin mainoksissa myos tdysin alastomina, mutta ndissi mainoksissa
oli usein huumoria ja toiminnallisuutta, joka hilvensi eroottisuutta. Esimerkiksi Lee Cooper
-merkin farkkumainoksissa alastomat ja pelkkiin farkkuihin puetut vartalot vuorottelevat.
Viereiselld sivulla farkkuja kuvataan sellaisenaan eri asennoissa, esimerkiksi istumassa sy-
likkdin, ja housuistaan hypinneet nainen ja mies niytetiin takapuoli paljaana.* Timi
viereisen sivun humoristisuus tekee seksuaalisuudesta ja alastomuudesta leikkisimpii ja siten
helpompaa kiisitelld, mutta samalla voi my®&s kiinnittdd huomiota sithen, mitd mainoksessa
suljetaan pois: kun kuvassa on alastomia ruumiita, miehii ei ole asetettu lihelle toisiaan.
Esimerkiksi jo aiemmin mainitsemassani Odette-deodorantin vuoden 1967 kampanjassa
oli useampia mainoksia, joissa taka-alan miehet kaatuilivat toistensa péille eri tavoin nai-
sen deodorantin tuoksun lumoamina.*?® Tutkin valtavirtaisen kulttuurisen ymmirryksen
ajallista muuttumista eiki tarkoituksenani siksi ole erityisesti haastaa Odette-mainokselle
lehden kontekstissa ymmirrettyni syntyvai ensisijaista tulkintaa, jossa heteroseksuaalisuus
on vahva normi. Silti Odette-mainoksen miestenvilinen liheisyys sai minut pohtimaan,
ovatko taka-alan miehet lainkaan kiinnostuneita hyvintuoksuisena etualalla purjehtivasta

442 Suosikki 1975:3, 21-22, mainos: Lee Cooper -farkut. Kortti kasittelee samaan mainoskampanjaan
kuuluvaa spottia 2003, 293. Ks. my6s esimerkiksi farkkumainos, jossa pelkkiin farkkuihin pukeutunut
pari suutelee, 1975:4, 75, mainos: Henriksson-vaatekauppa.

443 Suosikki 1967:4, 76—77, mainos: Odette-deodorantti, my6s esim. Suosikki 1967:10, 33, mainos:
Odette-deodorantti, 0655
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naisesta vai pikemminkin toisistaan. Vuoden 1967 mainoksessa ei kuitenkaan olisi todenni-
koisesti leikitelty tarkoituksellisesti timankaltaisilla kuvan monitulkintaisilla ulottuvuuksilla,
ja toisista miehistd kiinnostuneet miehet tuskin olivat timin deodorantin mainostajien
tavoittelemaa kohderyhmii.** 1960-luvun loppupuolen valtavirtaisessa julkisuudessa
homoseksuaalisuuteen kytkeytyneet assosiaatiot olivat niin negatiivisia, ettei niiden liittd-
minen tuotteeseen olisi ollut mainostajan kannalta tarkoituksenmukaista.*> Pikemminkin
sen, ettd vuoden 1967 lopun ympiristdssd oli mahdollista mainostaa tuotetta niin, voi
nihdi kertovan homoseksuaalisen halun ajatuksen nikymictdmyydesti ja osoittavan, ettei
homoseksuaalinen vaihtoehtojulkisuus vield 1960-luvulla vaikuttanut valtavirtaiseen julki-
suuteen siind madrin, ettd kuluttajat olisivat yleisesti assosioineet mainoksen miestenvilisen
laheisyyden homoseksuaalisuuteen. Verrattuna 1960-luvun lopun mainokseen, jossa michet
tormiilivit toisiinsa, vuoden 1975 Lee Cooper -mainoksessa miesten fyysistd liheisyyttd
on pyritty sulkemaan pois.* Naisten vilinen liheisyys, samoin kuin jonkinlainen ryhmi-
seksiassosiaatio eivit vaikuta haittaavan, kunhan miehet ovat mahdollisimman kaukana
toisistaan, naiset valissddn.

Mainoksissa esitettiin myos pareja seksuaalissivytteisissd tilanteissa. Vuonna 1970
julkaistussa deodoranttimainoksessa tuote esitettiin pariskunnan kiytdssd intiimissd
kontekstissa: miehen paitaan pukeutunut nainen ja paidaton mies halaavat ja mies

447 »En33 ei tarvitse riisuutua deodoran-

suihkuttaa deodoranttia naisen paidan paille.
tin takia”, mainos viitti.*® Ehki suorasukaisimmin yhdyntiin viitattiin mainoksista
tanskalaisldhtoisen Sorbits-purukumin mainoskampanjassa vuonna 1971, jossa pari on

kuitenkin avioitunut: sulhanen kantaa morsiamen kynnyksen yli, molemmat riisuutuvat

444 Sen sijaan Leena-Maija Rossin tarkastelemissa 1990-luvun lopun tv-mainoksissa ja Annamari
Vanskan 1980-luvun lopulta 2000-luvulle ajoittuvissa mainoksissa tarkastelemissa leikitelldan jo
tietoisesti monenlaisiin sukupuoliin ja seksuaalisuuksiin liittyvilld teemoilla, my6s miestenvalisen
halun mahdollisuudella. Rossi 2003; Vanska 2012, 180-203.

445 Hagman 2016, 232-271; Frisk 2016. Ks. myds saman aikakauden liberaaleja asenteita homosek-
suaalisuuteen ja niissa esitettya kuvaa homoseksuaalista miehesta hahmona. Kihiman 1966; Lang
1966; Gumpler 1966. Suosikkia luettiin niin yleisesti, etta on erittdin oletettavaa, etta sita luki myos
moni ei-heteroseksuaalinen nuori. Kdyttamani aineisto ei kuitenkaan kerro siitd, kuinka he sita lu-
kivat. Homoseksuaalisesti tuntevien ihmisten tavoista tulkita kulttuurituotteita homoseksuaalisiksi
aikana jolloin kulttuurituotteissa ei juuri ollut suoria homoseksuaalisuusviittauksia, esim. Juvonen
2002, 126-128. Niin kauan kun heidan piti lukea vain hienovaraisia pienia vihjeita, ei-heterous ei
kuitenkaan ollut kulttuurisesti kovin nakyvaa. Myos Koivunen 2006, 90.

446 Suosikki 1967:4, 7677, mainos: Odette-deodorantti. Myds mainoksessa, jossa pari syo suklaa-
patukkaa kummastakin paasta, miehellakin on huulillaan fallinen objekti, eikd tdma ole ollut niin
ilmeinen ongelma, ettd mainoksen asetelma olisi suunniteltu toisin, Suosikki 1964:9, 71, mainos:
Tupla-suklaapatukka.

447 Naisen pukeutuminen pelkkddan miehen paitaan on melko vakiintunut viittaus hiljattain tapah-
tuneeseen yhdessa riisuutumiseen ja siten seksuaaliseen suhteeseen henkildiden valilla. Myos
Sorbits-mainoksen yhdessa kuvassa hadvuoteeseen kirmaava nainen on pukeutunut miehen
paitaan. Suosikki 1971:2, 65, mainos: Sorbits-purukumi.

448 Suosikki 1970:5, 22, mainos: Glimset-deodorantti. Samoin myéhemmin tarkemmin kasiteltavan
Unisex-merkkisen deodorantin mainoksessa hyédynnetdan paitsi meisyytta ja jakamista, myos
rohkeaa, suoraa (hetero)seksuaalisuutta. Suosikki 1969:12, 80, mainos: Rai Unisex deodorantti.
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Kuva 22. Suosikki 1975:3, 21-22, mainos: Lee Cooper farkut.

ja hyppiivit sinkyyn, mutta mies palaa hakemaan purukumia.*®

Suosikissa mainostettiin myos ehkiisyvilineitd ja raskaustestid. Reseptildakkeitd ei
saanut Suomessa mainostaa kuin ammattilehdissi laakireille, misti syystd ehkiisypille-
reitd ei mainostettu kuluttajille. Vaikkapa kondomimainonta ei kuitenkaan kuulunut
liikemainonnan rajoitusten piiriin, vaan siti olivat koskeneet siveellisyyteen liittyvit®,
itsesditelynd toimivat alan sisdiset rajoitukset.®’

Ylldttdvad on, ettd naiset olivat selkedsti ehkiisyvilinemainonnan kohderyhmini.
Toisin kuin Swosikin ehkiisyi kisittelevissd teksteissd ja aiemmin tarkastelemassani
ehkiisyvalistuksessa, tuotteita ei juuri sijoitettu kontekstiin, jossa pari pddctiisi ehkdi-
symenetelmin kiyttimisesti yhdessd. Ensimmiinen 16ytimini ehkiisyvilinemainos
julkaistiin Swuosikissa vuonna 1970. Siind mainostettiin ehkiisyvaahtoa, joka oli naisen
kiyttimai tuote. Suosikissa julkaiseminen asettaa mainokset kontekstiin, jossa ei tavallisesti
kisitelty avioliittoa, vaan nuorten seksi- ja seurustelusuhteita. Esimerkiksi Anna-lehdessi
oli ehkiisyvilinemainos jo ainakin vuonna 1967, mutta mainoksessa viitattiin ehkiisyn
kiyttimiseen avioliitossa.®? Suosikin ehkiisyvilinemainoksissa avioliittoon ei viitattu.

449 Mainoksen teksteissa lukee: "Mr. ja Mrs... nyt ja aina... kun tekee mieli... oikein hyvaa... eika ole
aikaa... pestd hampaita... otetaan sor-bits... sokeriton purkka... Jippii... siis... yksi ennen suuteloa”
Mainos nayttaa siis siltd, kuin tv-spotista olisi otettu yksittaisia pysaytyskuvia. Esim. Suosikki 1971:2,
65, mainos: Sorbits-purukumi.

450 Pulkkinen & Sorainen (toim.) 2011.

451 Heinonen 2007, 83. Esimerkiksi kun mainos-tv aloitti toimintansa 1950-luvulla, ehkaisyvalineiden
mainonta oli kielletty sen toimiluvassa. Heinonen & Konttinen 2001.

452 Annassa julkaistiin Turun yliopistossa pidetty avioliittoon valmistava luento, joka oli ollut arvoiltaan
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Vuonna 1970 julkaistussa ehkiisyvaah-
tomainoksessa nuori nainen esitetdin tai-
dehistoriasta tutussa asennossa, jossa hin
peittdd hipynsi kiddellddn.®® Asento viittaa
viattomuuteen, mutta oli toisaalta ollut myds
1960-luvun pornografian konventio, koska
sukuelimii ei saanut ndyttdd. Aiemmin mainit-
semani meisyys-diskurssi, jossa pari teki kaiken
yhdessi, ja jossa yhteinen vastuun kantaminen
ehkiisystd oli ilmaus vélittimisestd, nikyy kylla
suuvesi- ja deodoranttimainoksissa, mutta tissi
mainoksessa ehkiisy tuntuu olevan pikemmin-
kin tytén oma asia kuin yhdynnissi olevan
parin yhteinen kysymys.** Mainoksen pieni
teksti vetoaa riskien vilttdmiseen: "Kiyttdmilld
luotettavaa Emko-ehkiisyvaahtoa ette ota tar-
peettomia riskeji. Riskeji muiden ja itsenne
kustannuksella.” Ehkiisyvaahto ei kuitenkaan
suojaa sukupuolitaudeilta. Tyttd huolehtii
tuotteen avulla siis raskaaksi tulemisen riskisti,
joka kohdistuu ensisijaisesti hineen itseen-
sd. Jad hiukan episelviksi, keitd ovat muut,
joihin riskit kohdistuvat. Onko raskaus riski
myds kumppanille vai ehkd myos raskauden
seurauksena syntyville lapselle?

Vuonna 1975 julkaistussa Predictor-
raskaustestimainoksessa nuori, hillitty ja vaka-
va, ehki huolestunut, nainen katsoo alaviistoon
pitden kittddn vatsansa pdilld. Hin on pukeu-
tunut farkkuihin ja trikoopaitaan, ja hinelld on
kaulassaan huolettomasti kietaistu mutta siisti
huivi. Aikakauden muotia seuraten hinelld joko

hyvin konservatiivinen. Aukeaman toiselle sivulle
oli—syntyy vaikutelma, ettad lehden kannanottona
aiheeseen — myyty Emko-ehkdisyvaahdon mainos,
jossa on hadpari, ja nainen huudahtaa "HAIKARA-
KO?—Sen tulosta paatamme itse!” Anna 1967:10,
30. Mitd Turun ylioppilaille puhuttiin avioliitosta;
Anna 1967:10, 31, mainos: Emko-ehkaisyvaahto.

453 Naisen asento on lainaa taidehistoriasta tutulta
venus pudicalta.

454 Sen sijaan tuotteen pakkauksessa on tikku-ukko-
mainen heteropari.
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odottaa. Kahdessa tunnissa
saat yhté luotettavan tuloksen
kuin laboratoriossa. Predic-
torilla. Ilman matkoja. [lman
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Luotettava liiketehtaan valmiste.
CHEFARQ LABORATORIES LTD, NEWHOUSE.

Kuva 24. Suosikki 1975:4, 121, mainos: Predictor-raskaustesti.
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ei ole rintaliivejd tai ne ovat hyvin kevyet, joten rintojen muoto nikyy vartalonmyétiisen
trikoopaidan ldpi. Hinen ruumiillisuutensa ja seksuaalisuutensa tuodaan tilld tavoin
esiin melko diskreetisti.> Mainoksessa puhutellaan naista yksikdssi, eiki tekstissi ole
epdsuoriakaan viittauksia kumppaniin, kuten Emko-mainoksessa oli. Nuori nainen ei
ehki ole parisuhteessa lainkaan, tai joka tapauksessa tieto mahdollisesta raskaudesta
vaikuttaa kuuluvan vain hinelle itselleen. Kuvausympiristénd on koti, mill viitataan
varmaankin siihen, ettd kyseessid on nimenomaan kotona tehtivi raskaustesti. Naisen ei
tarvinnut menni laboratorioon saadakseen tietoa omasta ruumiistaan tai puhua aiheesta
vield tdssd vaiheessa ulkopuolisten kanssa vaan vain ostaa testi esimerkiksi tavaratalon ke-
mikaaliosastolta, kuten mainoksessa mainitaan. Pienelld kirjoitetussa tekstissd ohjeistetaan
testin tekemisessd. Vaikka testid ei tehdd laboratoriossa, sen luotettavuutta vakuutellaan
mainitsemalla, ettd se on Viestoliiton suosittelema. Testi itsessddn on lipindkyvissi
pullossaan jopa kaunis, kuin kliinisen lddketieteellisen vilineiston ja hajuvesipullon vi-
limaastosta. Aborttilain uudistaminen oli johtanut laillisten aborttien méirin tuntuvaan
nousuun 1970-luvun alussa.”® Raskauden mahdollisuutta pohdiskeleva nainen esitettiin
mainoksessa huolitellun tavallisena, ja raskaudesta padttiminen hinen yksityisasianaan.

Vuonna 1972 julkaistussa Sultan-kondomimainoksessa vastuutettiin naista kondo-
miehkiisyyn osallistumisesta: "Nainen. Miksi et ostaisi kondomeja, Sinulle vaivattominta
ehkiisyvilinettd? Sinun tarvitsee vain antaa se partnerillesi.”*” Samana vuonna ilmesty-
neessi Durex-kondomimainoksessa reippaanoloiset nuoret naiset kertovat suostuvansa
yhdyntdin vain poikien kanssa, jotka kiyttdvit mainostettavia, erityisen luotettavan
merkkisid kondomeja.*®

Paitsi ettd kondomiehkiisyn kiyttimisestd tehtiin tissi seksikumppaneiden yhteinen
asia, kondomien markkinoiminen nimenomaan naisille tai tavallisenoloisten naisten
kautta assosioi tuotteen positiivisemmaksi ja kunniallisemmaksi kuin sen myyminen
michille: tuote kuului aivan tavallisiin seksisuhteisiin, kun vield ennen toista maailman-
sotaa kondomi oli ehkiisykeinona liitetty nimenomaan seksitautien ehkiisyyn ja prosti-
tuoituihin.*” Toisen maailmansodan jilkeen kondomien saatavuus nihtivisti parani ja
niiden kiytto yleistyi. Suhde kondomiehkiisyyn oli muuttunut. Se, ettd seksisuhteessa
kidytetddn naisen toiveesta kondomiehkiisyd, vaatii tietenkin, ettd nainen kykenee otta-
maan ehkiisyn puheeksi, toisin kuin esimerkiksi ehkiisypillerit, joiden my6td ehkiisy
irtosi itse yhdynnisti tapahtumana.*® Molemmissa mainoksissa viitataan kondomien
laatuun, miki liittyy nihdékseni paitsi 1970-luvun alun kuluttajavalistuksenomaiseen

455 Suosikki 1975:4, 121, mainos: Predictor-raskaustesti. Ensimmaiset Predictor-mainokset julkaistiin
j0 1972, esim. Suosikki 1972:4, 66, mainos: Predictor-raskaustesti, mutta niissa ei ollut kuvaa testin
kayttdjasta, vaan vain tuotteesta.

456 Kun raskaudenkeskeytys sosiaalisella indikaatiolla tuli mahdolliseksi, laillisten raskaudenkeskey-
tysten maara Suomessa alkoi nousta. 1973 abortteja tehtiin eniten, 409 aborttia tuhatta eldavana
syntynytta lasta kohden. Auvinen 1991, 233.

457 Suosikki 1972:2, 68, mainos: Sultan-kondomit.

458 Suosikki 1972:5, 61, mainos: Durex-kondomit.

459 Hakkinen 1995, 56.

460 Tasta esim. May 2010, 57-58, 69; Cook 2004, 278.
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mainontaan, myos siihen, ettd kondomien laatu oli vain muutamaa vuotta aiemmin
noussut esiin julkisuudessa eiki suinkaan ollut itsestddnselvyys kuluttajalle.*!

Kokonaisuudessaan mainonnan perusteella syntyy kuva, ettd raskaudenehkiisy on
enemmin naisten kuin miesten asia silloinkin, kun on kyse miehen kiyttimaistd ehkii-
symenetelmisti. Lehdessd, jossa parisuhdekuvausten tulkintakontekstina ei ollut avio-
liitto, ehkiisyvilineiden mainonta legitimoi lisiksi esiaviollisia seksisuhteita ja sitd, ettd
seksisuhteet kuuluvat lukijoiden eliminpiiriin. Durex-mainos myds annettiin ymmartii
suhteen olevan nimenomaan muu kuin aviosuhde: Durex-mainos viittasi seksuaalisen
suhteen malliin, jossa pojan tehtivi oli ehdottaa seksid ja tyton tehtivi sanoa ei — tai
tissd tapauksessa kyll4. Sultan-mainos puhui partnerista, ei (avio)michesti. > Siind missd
toisen maailmansodan jilkeen ehkiisyn kiyttd erotisoi avioliiton, 1960-luvun lopulta
ja 1970-luvun alusta lihtien se mitd suurimmassa miirin erotisoi esiaviolliset suhteet.

1960-luvun kuluessa Suosikki-lehti alkoi vilittad aiempaa yksityiskohtaisempia normeja
ja ihanteita koskien nuoren naisen ja michen toimimista heteroseksuaalisessa, esiaviollisessa
seurustelu- tai seksisuhteessa. Jo 1960-luvun alkupuolella novelleissa kuvattiin poikia ja
tyttdjd keskenddn samankaltaisen herkkini ja epavarmoina. Suosikin toimituksellisissa
aineistoissa esiintyneissd parisuhdekuvauksissa korostettiin kohtaamista ja aitoutta.
Kutsun titd ideaalia meisyydeksi. Olen edelld méiritellyt meisyyden 1960-1970-luvun
parisuhdeihanteeksi, jossa parisuhteen osapuolilla ei ole erillisid eliminalueita, vaan he
kokevat toisensa samankaltaisiksi ja tuntevat yhteenkuuluvuutta. He hakevat parisuhteelta
samoja asioita, ja heidin yhteisyytensi ilmenee usein myds me-puheena.

Meisyyden ihanne koski my®6s seksuaalisesti aktiivista seurustelusuhdetta. Vilittdmistd
ja tunnesidettd parin vililld korostavissa diskursseissa myos seksi oli jotain, mikd yhdisti
paria, ei jotain, jonka suhteen miehelld ja naisella olisi ollut erilaiset intressit. Ajatus
toimimisesta yhdessd, "mein”, jota on kuvattu aiemmassa tutkimuksessa esimerkiksi
naistenlehtien yhteydessd, dominoi my®os uutta seksuaalivalistuksen diskurssia vuodesta
1967 eteenpiin.*® Ehkiisystd huolehtiminen esitettiin tilldin parin yhteiseni asiana,
josta kannettaisiin vastuuta yhdessi. Ehkiisyvilinemainoksissa timi ei kuitenkaan juuri
nakynyt.

Samaan aikaan nuorta naiseutta toisaalta myos normitettiin Suosikissa edelleen voi-
makkaasti seksuaalisen huonomaineisuuden kautta. Meisyys ja tyton seksuaalista mainetta
kontrolloiva kaksinaismoraali esiintyivit teksteissd yhtd aikaa: tyton piti huolehtia siitd,
ettd olisi yhdynnissi vasta oikeanlaiseen rakkaudentunteeseen perustuvassa suhteessa.
Julkisuudessa kiydyssi seksuaalisuuskeskustelussa liberaaleja kantoja esittdneet nuoret

461 Ennen kuin ehkdisyn kdyttd saavutti laajaa yhteiskunnallista hyvdksyntaa, kansanterveydelliset
toimijat eivat huolehtineet kondomien laadusta. Vaestoliitto toi vuonna 1969 esiin huolen kondo-
mien laadusta ja esitti ladkintohallitukselle, ettd tullin pitdisi suorittaa maahantuotavien kondo-
mien laaduntarkastusta. Seuraavana vuonna Vdestoliitto alkoi maahantuoda ruotsalaisen RFSU:n
testattuja kondomeja. Auvinen 1991, 222-223; Frisk 2008, 106.

462 Suosikki 1972:2, 68, mainos: Sultan-kondomit; Suosikki 1972:5, 61, mainos: Durex-kondomit.
Suosikissa mainostettiin naiden lisdksi myos Kahden kesken -merkkisia kondomeja. Esim. Suosikki
1975:6, 102, mainos: Kahden kesken -kondomit.

463 Frisk 2008.
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Kuva 25. Suosikki 1972:2, 68, mainos: Sultan-kondomit.
Kuva 26. Suosikki 1972:5, 61, mainos: Durex-kondomit.

aikuiset olivat kyseenalaistaneet ajatuksen, ettd naisten ja miesten seksuaalisuus olisivat
lahtokohtaisesti erilaisia. TAmi ei vilittynyt tarkastelemiini nuorille suunnatun kaupalli-
sen populaarikulttuurin diskursseihin sellaisenaan. Suosikissa seksuaalisuuden kisittelyn
murros koski lahinni sitd, miten yksityiskohtaisesti seksuaalisuudesta keskusteltiin ja
kuinka paljon aihetta tuotiin maidrillisesti esiin. Oletetun lukijan kaltaiselle nuorelle
naiselle meisyys oli diskurssi, joka tarjosi mahdollisuuden positiivisempaan itseymmir-
rykseen seksuaalisesti aktiivisessa seurustelusuhteessa kuin muut lehdessi tarjolla olleet
diskurssit naimattoman naisen seksuaalisuudesta.

Toisin kuin esimerkiksi valistusteksteissd, joissa uskottavuuden kriteeriksi muodostui
1960-luvun lopussa ainakin nienndinen arvovapaus, Suosikin populaarissa kielessd ar-
volatautuneisuutta ei erityisesti yritettykddn peitelld. Suosikissakin esitettiin vaatimuksia
luopua kaksinaismoraalista, mutta esimerkiksi tyton seksuaaliseen maineeseen viitattiin
toimituksellisissa teksteissd my6s 1960-1970-luvun vaihteessa ja 1970-luvun alussa.

Suosikin toimituksellisessa aineistossa oli my0s tekstejd, joissa nuoret michet esitettiin
melko homososiaalisina, nykynikokulmasta seksistisini, ja tyttdjd tai naisia tiirailevina.
Nimi nuoret michet eivit tavoitelleet vakituista parisuhdetta, ja ideaali oli yhteenso-
pimaton sekd 1950-luvun aikuisen ideaalimichen, vastuullisen perheenelittijin, ettd
kisittelemini my6s esiaviollisia suhteita koskeneen, 1960-luvulla yleistyneen meisyyden
ihanteen kanssa. Sen sijaan timi mieheys sopi paremmin yhteen mainosten tyylitietoisen
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ja kuluttavan modernin seikkailijamiehen kanssa. Kun seksuaalisuutta kisiteltiin aiempaa
avoimemmin, myos tihdn vauhdikkaaseen miecheyden ideaaliin kytkeytyvaa kisitystd
seksuaalisuudesta tehtiin nikyviksi aiempaa enemmin ja tille naisia katselevalle miehelle
suunnattiin myds mainoksia. Mainonnassa voitiin hyodyntidd hyvinkin suorasukaisia
seksuaalisuuden esityksid nihdakseni siksi, ettd seksuaalisuus oli ylipdinsi ajassa pinnalla
oleva ilmid, joka assosioitui nykyaikaisuuteen ja rentoon avoimuuteen.

Mainoksissa tuotettiin sukupuolille ruumiillisia ihanteita viittaamalla seksuaalisuuteen:
1960-luvun alussa riittimittomain puhtauteen tai laittautumattomuuteen ja esimerkiksi
akneen liitettiin hipedntunteita ja pettymyksid toteutumattomien seksuaalisten ja romant-
tisten odotusten kautta. Mainonnassa kiytettyjen keinojen muuttuminen 1960-luvun
loppupuoliskolla siirsi mainonnan fokuksen positiivisiin tilanteisiin, joihin tuotteen
kiyttd haluttiin assosioida. Tdmai tapahtui samanaikaisesti kun populaarikulttuurissa ja
laajemminkin yhteiskunnassa tuotiin esiin parisuhteita ja esiaviollista seksuaalisuutta.
Niinpd mainonta hyddynsi ajassa olevaa parisuhdepuhetta ja meisyyttd. Toisaalta kun
mainoksissa hyédynnettiin kuvallista kerrontaa tekstin sijasta, tilanteen monitulkin-
taisuus usein lisddntyi: parin esittiminen intiimissi tilanteessa pelkin kuvan avulla ei
kerro seurustelusuhteen kestosta tai laadusta, joten joidenkin mainosten nuorten vililld
oli mahdollista nihd4 my®os tilapdisempi kohtaaminen. Niin mainokset tuottivat ja
vahvistivat 1960-1970-luvun uudenlaista suhtautumista esiaviolliseen seksuaalisuuteen.

Seuraavaksi otan tarkasteluun mukaan myds tuotteet olemassaolleina objekteina ja
niiden materiaalisen ympiriston. Tarkastelen seuraavissa neljassi luvussa intiimin ruumiil -
lisia kulutustuotteita tdssi luvussa tarkastelemieni sukupuolten normien nikokulmasta.
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4  Mieheyden normit, muuttuvat elinolot
ja intiimin ruumiilliset fuotteet

Tissd ja seuraavassa kahdessa luvussa tarkastelun kohteena ovat nuori mieheys ja deodo-
rantin kiyt6n vakiintuminen. Pohdin, miksi nuoret miehet alkoivat kiyttii deodoranttia,
vaikka sithen alun perin liitettiin feminiinisia merkityksid. Normatiivisen nuoren mieheyden
piti muuttua, jotta deodorantinkiytostd saattoi tulla mahdollista. Intiimin ruumiillisten
kulutustuotteiden kiyttiminen on ruumiin tydstimistid ja muokkaamista tavalla, joka oli
1900-luvun puolivilissi vaikeasti sovitettavissa normatiiviseen micheyteen, koska siind
missi laittautuminen oli 1800-luvulta lihtien kulttuurisesti ymmirretty feminiiniseksi ja
naisille kuuluvaksi, micheys oli rakentunut oletetun tydstimittdmyyden varaan.

Toisen maailmansodan jilkeisessd kontekstissa vallitsi kulttuurinen kisitys, ettd
oma ulkoniké ja laittautuminen eivit yleensd kiinnosta miehii vaan ettd miehille olisi
tyypillistd suhtautua ulkonikdénsi tai pukeutumiseensa kiytinnollisesti ja pitdd sitd
vain vilttimattomyytend. Osana samaa 1800-luvun muutosta keinotekoisiksi mielletyt
tuoksut olivat muuttuneet miesten nikokulmasta ongelmallisiksi. 1800-luvulla miesten
ja naisten suosimat tuoksut olivat eriytyneet toisistaan, ja samalla hajuvedet ylipddnsi oli
alettu mieltdd feminiinisiksi ja liittdd hygienian hoidon sijasta pikemminkin muotiin.
Tillsin miesten hajuvesien kiyttd viheni tai loppui“® Kisitys, etteivit miehet olisi olleet
kiinnostuneita ulkonidstdin, ei toki vilttimittd pitinyt empiirisend viitteend paikkaansa,
mutta michen lijalliseksi tulkittu kiinnostus pukeutumiseen tai ulkoniké6n yhdistettiin
homoseksuaalisuuteen ja asetti siksi heteroseksuaalisuuden kyseenalaiseksi.*® Niinpi
Suosikissakin haastateltu nainen saattoi viitata deodorantinkdytén feminiinisyyteen:
"Minun sulhaseni ei kiytd edes hienpoistoainetta, koska se on hinestd naisellista.”
Miehet kuitenkin alkoivat kiyttdd deodoranttia, ja sen kdyttdmisestd tuli kulttuurisesti
hyviksyttyi tai jopa oletettua.

Verrattuna toisen maailmansodan jilkeiseen aikaan mieheys muuttui pitkilld 60-luvulla
feminiinisempdin suuntaan. 1960—1970-luvuilla ruumiillisuuteen ja hygieniaan kytkeyty-
vien tuotteiden kulutus kasvoi muuta yksityistd kulutusta nopeammin. Urbanisoituminen
ja elintason kohoaminen vaikuttivat asumisoloihin. Keskimiiriiset mahdollisuudet
peseytymiseen paranivat, ja vaatteita saattoi vaihtaa useammin. Miesten suhtautuminen
intiimiin ruumiillisuuteen kytkeytyvien tuotteiden kdyttoon muuttui. Nuoret ja nuoret
aikuiset paitsi ndyttivit, myos tuoksuivat erilaisilta. Micheyttd rakennettiin ruumiiseen
erilaisilla tuotteilla ja erilaisin kidytintein kuin aiemmin.

Nuoret miehet alkoivat kiyttdd enemmin intiimin ruumiillisia tuotteita sillikin uhalla,
ettei niiden kiyttimisti pidetty maskuliinisena vaan ne miellettiin jopa suoranaisesti fe-

464 Entwistle 2000, 145, 173; Jones 2011, 24, 52, 62—63; Stearns 1990 [1979], 35. Parfyymit olivat toki
aiemminkin olleet ylellisyystuotteita.

465 Craik 1993; Cole 2000.

466 Suosikki 1965:5, 16—17. Mita mieltd olet Modseista.
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miniinisiksi. Vastaavasti kun esimerkiksi koristeellisuus ja virikkyys lisddntyivit monien
nuorten miesten olemuksessa 1960—1970-luvulla, koristeellisuutta ei alettu ymmirtdd
maskuliiniseksi, vaan micheyteen liitetyt normit venyivit sallivammiksi, jolloin niihin
mahtui myos enemmin feminiiniseksi ymmarrettyd kdyttdytymisti. Toisaalta myos kulu-
tustuotteiden tai niiden kdyttoprosessien mieltiminen maskuliiniseksi tai feminiiniseksi
muuttui, vaikkakin usein hitaammin. Esimerkiksi deodorantin kdytt66n ei nykyisin endd
liitetd erityisid feminiinisid merkityksid. Nuoret michet alkoivat kuitenkin kiyttad deo-
doranttia jo maailmassa, jossa deodorantti edelleen nihtiin feminiinisend — tai vahintiin
sitd mainostettiin heille jo tuolloin.

Oletan, ettd Swuosikin tavoittelemat lukijat jakoivat melko laajasti samankaltaisia
kulttuurisia kisityksid siitd, millaiset asiat madrittyvit maskuliinisiksi ja feminiinisiksi.
Sen sijaan siind, miten paljon tillaisia feminiiniseksi kulttuurisesti maarittyneitd piirteitd
kuului kunkin yksittdisen micheksi itsensd kokevan nuoren pukeutumiseen ja kiyt-
tdytymiseen, oli nuorten keskuudessa enemmain vaihtelua, eri-ikiisistd ja eri taustoista
tulevista aikuisista puhumattakaan. Kaikki nuoret michet eivit kokeneet samoja tyyleji
tai kdyttdytymistapoja omakseen, ja tihidn vaikuttivat esimerkiksi nuorten omaksumat
usein musiikkityyleihin kytkeytyvit nuorisokulttuurityylit ja esimerkiksi seksuaalisuus.*”

Valtavirtaisessa ja hallitsevassa normatiivisessa kontekstissa miesfeminiinisyys on
yleensd mielletty ominaisuudeksi, jota ei erityisesti ihailla tai tavoitella. Mieheyden ja
maskuliinisuuden tutkimuksessa miecheyden on ymmarretty rakentuvan miesten keski-
niisessd kilpailussa maskuliinisuudesta, jolloin miesfeminiinisyyden on nihty sijoittuvan
mieheyden arvoasteikolla tai hierarkiassa aika lailla pohjalle.*® Kun feministisessi tut-
kimusperinteessd on tarkasteltu kulttuuria tai yhteiskuntaa sukupuolen perspektiivistd,
yksi teorianmuodostuksen pohjalla olevista havainnoista on ollut, ettd maskuliinisia
ominaisuuksia pidetdin kulttuurissa tavallisesti arvostetumpina kuin feminiinisid. Nuoren
micheyden feminiinistyminen on siten ensi silmiykselld anomalialta vaikuttava muutos,
joka tuntuu vaativan lihempii tarkastelua. Siind missd maskuliininen tyttd voi saavuttaa
joitakin mieheyteen kulttuurisesti liitettyjen merkitysten etuja kiyttdytymalld maskulii-
nisesti, ei ole yhtd itsestddn selvad, mitd pojat saavuttivat kidyttdytymailld feminiinisesti.

Miksi ja miten mieheyden normit muuttuivat enemmain feminiinisyytti sallivaan
suuntaan? Lihestyn tdtd kysymystd tarkastelemalla, millaisiin muihin kulttuurisiin
muutoksiin micheyden merkitysten muuttuminen kytkeytyi. Tapausesimerkiksi olen
valinnut sen, millaisia miehid koskevia diskursseja Suosikissa liitettiin yhteen tuoteryh-
midn, miesten deodorantteihin. Lahestyn kysymysti eri suunnista. Tarkastelen luvussa
5 sitd, miten Swosikin mainonta suostutteli nuoria miehii deodorantin kiyttdjiksi ennen
miesten deodorantinkiyton lipilyomistd. Luvussa 6 erittelen tarkemmin populaari-

467 Poikolainen 2015; Frisk 2016. Feminiiniseksi assosioitu pukeutuminen oli vakiintunut homoseksuaalisiin
miehiin liitetty piirre, jota saattoi hyddyntaa, jos halusi tulla tunnistetuksi homoseksuaaliseksi ja hou-
kuttaa siten miehia ldhestymisiin. Ks. 1950-1960-luvuilla anglosaksisessa kontekstissa, Cole 2000, 31.
Jan Lofstromin mukaan suomalaisessa agraarikulttuurissa feminiinisia miehia ei kuitenkaan epail-
ty homoseksuaalisiksi, vaan tama on moderniin yhteiskuntaan liittyvd ymmarrys sukupuolista ja
seksuaalisuudesta. L6fstrom 1999, 72—73.

468 Ajatus maskuliinisuuksien hierarkiasta on yhdistetty Raewyn Connelliin. Esim. Connell 2005.
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kulttuurin roolia muutoksessa ja populaarikulttuurityylien suhdetta nykyaikaisuuteen.
Aloitan kuitenkin kisittelemilld intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden kiyttimisen
midrillistd muutosta ja tuotteiden materiaalista kdyttdymparistod. Tarkastelen sitd, mi-
ten micheys rakentui kulutustottumuksissa, peseytymisessi ja pesuaineiden kiytossi, ja
millaisia materiaalisia rajoitteita elinolojen ja kulutuskiyttiytymisen muutokset asettivat
micheydelle. Kysyn, miten muuttuvat elinolot selittdvit sitd, ettd michet alkoivat kdytad
uudenlaisia kulutustuotteita ja jotkin miesruumiin prosessoimiseen liittyvit puhtautta
ja ulkonikéd koskevat normit kiintyivit pdilaelleen. Kdytin niissd luvuissa aineistona
Suosikki-lehden ja sen mainosten lisiksi kotitaloustiedusteluja, muistitietoa ja tilastotietoa
kuluttamisesta ja asumisesta.

MIEHET INTIIMIIN RUUMIILLISUUTEEN LITTYVIEN TUOTTEIDEN KAYTTAJINA

Tutkimani ajanjakson aikana intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden kulutus kasvoi
nopeasti suhteellisen hinnan pudotessa. Tuotteiden saatavuus parani Suomessa 1950-luvun
lopulla, kun linsimaiden kanssa kiyty kauppa vapautui.*® Olen tarkastellut kulutuksen
volyymia henkil6d kohden Eino Laurilan Kulutus Suomen kansantaloudessa -teoksen (1985)
pohjalta. Kansantalouden tilinpidon kisitteitd seuraten hyddykeryhmai “henkilskohtainen
puhtaus™? jakautuu Laurilan teoksessa tavaroihin ja palveluihin. Henkilskohtaiseen puh-
tauteen ja kauneudenhoitoon liittyvit tavarat ovat osin kestokulutushyodykkeitd, kuten
parranajovilineet ja hiusharjat, mutta suureksi osaksi kertakulutustavaroita: saippuaa,
shampoota, hammastahnaa, voiteita ja rasvoja, haju- ja partavesid, virikosmetiikkaa,
kuukautissuojia.*”!

Niihin tuotteisiin kdytettiin kasvava osuus koko yksityisestd kulutuksesta. Kun lisiksi
ryhmiin kuuluvien tavaroiden suhteellinen hinta laski 1950-luvulta eteenpiin, kulutuksen
volyymi kasvoi huomattavasti koko yksityisen kulutuksen volyymia voimakkaammin.?’
Tarkastelemalla hyddykeryhmin “henkilskohtainen puhtaus: tavarat” volyymi-indekseji
kiy ilmi, ettd nditd tuotteita kiytettiin vuonna 1975 viisi ja puoli kertaa enemmin kuin
vuonna 1955.9 Nihdikseni muutos ei ole palautettavissa vain siihen, ettd tuotteet tu-
livat edullisemmiksi ja saavutettavammiksi, vaan my6s tuotteiden kulttuurinen merkitys

469 Aunesluoma 2011, 155-170.

470 Tahan ryhmaan sisaltyy myos kauneudenhoito.

471 Laurila 1985, 281-282. Henkilokohtaiseen puhtauteen liittyvista palveluista keskeisimpia olivat
parturi- ja kampaamopalvelut seka yleiset saunat. Naiden palvelujen kulutuksen volyymi kasvoi
tarkastelemanani aikana koko yksityisen kulutuksen volyymia huomattavasti vihemman. Tama
johtuu erityisesti yleisten saunojen vahenemisesta.

472 lLaurila 1985, 280-281.

473 Taulu 3b, Yksityiset kulutusmenot eri hyddykeryhmissa vuosina 1900-1975. N1.1 Henkil6kohtainen
puhtaus: tavarat. Laurila 1985, 560-561. Laurilan kdyttamat keskivakiluvut: Taulu 3 b, Yksityiset
kulutusmenot eri hyddykeryhmissa vuosina 1900-1975. Yksityinen kulutus ja vakiluku. Laurila 1985,
465. Kuviossa olen kayttanyt Laurilan teoksen henkilokohtainen puhtaus: tavarat -hyodykeryhman
volyymi-indekseja vuosilta 1955-1975 ja jakanut ne kunkin vuoden keskivakiluvulla saadakseni
selville kulutuksen volyymin henked kohden ja muuntanut indeksin perusvuodeksi vuoden 1955.
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muuttui siten, ettd niistd tuli aiempaa tirkedmpid. Esitdn, ettd intiimin ruumiillisten
kulutustuotteiden kasvava merkitys kytkeytyi myos perustaviin muutoksiin miesruumiin
ulkonikéd ja hajuja koskevissa kdytinndissi.

600

500 /\

400 /\//
300 /
200

100

1955 1960 1965 1970 1975

—— Henkilokohtainen puhtaus: tavarat ~—— Koko yksityisen kulutuksen volyymi

Kuvio 2. Kulutuksen volyymi henkea kohti kulutushyodykeryhmassa “henkilokohtainen puhtaus: tavarat”
ja koko yksityisen kulutuksen volyymi henkea kohti vuosina 1955-1975 (1955=100). Léhde: Laurila 1985.

1950-1960-luvun taitteessa nuortenkaan miesten kiytossi ei ollut yleisesti kovin paljon
kosmetiikkatuotteita. Trendini henkilokohtaiseen puhtauteen liittyvin kulutuksen arvo-
osuus koko yksityisestd kulutuksesta oli ollut kasvava koko 1900-luvun lukuun ottamatta
poikkeustilanteita, kuten maailmansotien aikaa.** Toisaalta kun kulutus oli aluksi lihelld
nollaa, pienikin kasvu tarkoitti kulutuksen moninkertaistumista.”> Kysymys ei ollut
kuitenkaan vain siitd, ettd kuluttajilla ei ollut varaa tuotteisiin. Niitd ei edes juuri ollut
saatavilla, eikd niitd olisi kulttuurisista syistd kiytetty, vaikka niitd olisikin ollut tarjolla.
Suomalaiset, kuten muutkin 1900-luvun puolivilin keski- ja pohjoiseurooppalaiset michet
olivat jo vuosikymmenid kiyttineet hyvin vihin hygieniatuotteita ja kosmetiikkaa, ja
heidan kdyttdminsi tuoteryhmit olivat pysyneet pidasiassa samoina. Miehet huolehtivat
ulkonidstidn ajamalla partaansa. Markkinoilla oli titd varten partaterid ja parranajoon
sopivia saippuoita seki my6hemmin partavaahtoa. Lisiksi miehet muotoilivat ja kiin-
nittivit kampauksensa hiusrasvoilla ja vastaavilla tuotteilla, jotka myds tekivit hiukset
kiiltdvimmiksi. Niitd oli myyty kaupallisesti jo 1920-luvulta.”’¢ Partavedetkin tunnet-
tiin.””” Miehet my®s peseytyivit saippualla. Sen sijaan miesten deodorantteja ei juuri ollut

474 Laurila 1985, 276.

475 Vuodesta 1900 vuoteen 1938 hyédykeryhman kulutuksen volyymi oli jo kymmenkertaistunut.
Laurila 1985, 280-281.

476 Jones 2011, 78, 113, 148 viite 84; Obelkevitch 1994, 148.

477 Partavesilla oli jo globaalit markkinat. Jones 2011, 213. 1950-luvulla eau de colognea, “kolinaa”,
my®os juotiin Suomessa korvikealkoholina. Peltonen 2002, 149-154.
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tarjolla. Ylipdinsi edes monia Suosikissa naisille mainostettuja deodoranttimerkkeji ei
lanseerattu Euroopassa ennen kuin 1950-1960-luvulla. Sitd ennen mainostettiin lihinni
saippuoita, joilla oli mainosten mukaan ”deodoroivia vaikutuksia”.*’® Miesten kulttuu-
risesti vakiintunut kosmetiikka- ja hygieniatuotteiden kiytto siis keskittyi parranajoon,
saippualla peseytymiseen ja hiusrasvoihin.

Valtaosa mieskuluttajista tuskin olisi vield 1950-luvulla ottanut deodoranttia omak-
seen, vaikka heilld olisi ollut mahdollisuus sen kiyttimiseen. Taloushistorioitsija Johan
Séderbergin mukaan mydskiin Ruotsissa deodorantit eivit vakiintuneet miesten kiytt6on
1950-luvulla, vaikka niitd yritettiin tarjota kuluttajille. Merkittdvin mairin miesten
kosmetiikasta ostivat naiset lahjaksi puolisoilleen ja perheenjisenilleen.””” Naiset olivat
Yhdysvalloissa olleet niin merkittivi miesten kosmetiikan ostajaryhmi, ettd pakkauksil-
lakin pyrittiin miellyttimiin pikemminkin lahjoja ostavia naisia kuin miehii itseddn. s
Lahjaksi saadut deodorantit jiivit michilti usein kiyttdmittd. Eri maista on mainintoja
siitd, ettd miehet eivit vierastaneet hien hajua, vaan kokivat sen pikemminkin mas-
kuliinisen ruumiillisuuden merkkind.*' Historiantutkija Jim Obelkevitchin mukaan
Britanniassa loppujen lopuksi nimenomaan se, ettd naiset ostivat tuotteita miehille ja
kannustivat miehid niiden kiytt66n, muutti miesten suhteen hajuihin ja kosmetiikan

kdyttoon. Brittinaiset alkoivat 1950-luvun lopulta lihtien ostaa erityisesti partavettd*®

puolisoilleen tai poikaystivilleen ja kehuivat niitd niiden kiyttdmisestd.*®

Suosikissa julkaistiin 1966 hiusvoidemainos, jossa viitataan miesten tuotesarjaan,
jossa on “kaikki, mitd mies tarvitsee péivittiisen ulkomuotonsa ja hygieniansa hoidos-
sa’. Purkkeja on mainoksen alareunassa melkoinen rivi, mutta tuotteiden nimi ei erota
lukuun ottamatta tuubia toisena oikealla: pakkaus sisilsi partavaahdoketta.®* Myyjille
tarkoitetun ajoittamattoman White Horse -tuoteoppaan kuvista voi kuitenkin tunnistaa
tuotteita: Hiusvoide on mustapohjainen tuubi kuvan keskelld. Vasemmanpuolimmaiset
pullot sisiltivit tavallista partavetti ja erillistd saihkoparranajoon tarkoitettua ennen par-
ranajoa kiytettivii partavettd sekd kuivaihoisille tarkoitettua partabalsamia. Kuluttaja
tarvitsisi siis niistd yhden. Korkeassa lasipullossa on hiusvettd. Vaikka kuvan alareunas-
sa oli iso rivi pulloja ja tuubeja, niistd suuri osa oli keskendin vaihtoehtoisia tuotteita
kulttuurisesti vakiintuneisiin tarkoituksiin, eli parranajoon ja hiusten laittamiseen.

478 Jones 2011, 213, 219. Suosikissa mainostettavista tuotteista esimerkiksi Mum lanseerattiin 1950-Iu-
vun alussa ja Rexonan deodorantti 1965. Jones 2011, 213. Sitd ennen Rexona-tuotenimelld myytiin
saippuaa.

479 Soderberg 2001, 148-149; Jones 2011, 113, 143, viite 88. Jones mainitsee, ettd 90 % miesten kos-
metiikasta ostivat naiset lahjaksi miehille. Jones viittaa vuonna 1946 ilmestyneeseen alan lehteen,
eli oletettavasti tieto koskee 1940-luvun tilannetta.

480 Soderberg 2001, 148-149.

481 Obelkevitch 1994, 148; Séderberg 2001, 149. Soderbergin mukaan myds nuorille, murrosikdisille
pojille suunnatussa ruotsalaisessa 1940-luvun kdytosoppaassa kerrottiin, ettd sotilaan piti haista
nuuskalle, viinalle ja lialle.

482 Yhdysvalloissa vuonna 1938 markkinoille tullut partavesi Old Spice lanseerattiin Britanniassa 1957.
Obelkevitch 1994, 148; Jones 2011, 113.

483 Obelkevitch 1994, 148. Myds Smith 2007, 330.

484 Suosikki 1966:5, 48, mainos: White Horse -hiusvoide.
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Tuoterivistostid oli nostettu mainostettavaksi tuotteeksi hiusrasva, ja my6s tekstissd ko-
rostettiin, ettd hiusten laittaminen oli keskeisin tapa, jolla pojat kisittelivit ulkonikodin
kosmeettisilla tuotteilla: "Tukka on jokaisen piiasia.”*®> Esimerkiksi miehille suunnattuja
ihonhoitosarjoja alkoi tulla linsimaissa laajemmin markkinoille vasta 1970-luvun lopulla
ja 1980-luvulla.®®® Neljinteni oikealta on kuitenkin eau de cologne, ja dirimmiiseni
oikealla roll-on-deodorantti.*’

Myyjille suunnatusta tuoteoppaasta selvidd, miten White Horse -tuotteita ajateltiin
voitavan tarjota asiakkaalle: "White Horse -sarjan kaikkien tuotteiden parfymointi
noudattaa samaa michekistd tuoksulinjaa. Tdmi tuoksu on erittdin raikas ja miehek-
kddn kirped — ei makea eiki raskas.” Michelle tuli kertoa, ettd "yhtendisen tuoksulinjan
sdilyttdminen on seikka, johon menestyvd mies kiinnittdd suurta huomiota”. Myyjin
tuoteoppaassa mainitaan, ettd roll-on-deodoranttia tarvittiin hienhajua poistavana ja
hikoilua ehkiisevini aineena. Sitd tulisi laittaa puhtaaseen kainaloon ja se vaikutti 24

Kuva 27. Suosikki 1966:5, 48, mainos:
White Horse -hiusvoide.

485 Myyjan White Horse -tuoteopas. Ajoittamaton; Suosikki 1966:5, 48, mainos: White Horse -hius-
voide.

486 Jones 2011, 293-294, 335-336.

487 Myyjan White Horse -tuoteopas. Ajoittamaton.
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tuntia. Sen sijaan tuoteoppaan pohjalta syntyy vaikutelma, ettd eau de colognea oli vaikea
myydi asiakkaille. Jd4 episelviksi, kuka kélninvettd oikeastaan olisi ostanut: Tuotteen
kerrottiin raikastavan ja antavan hyvin tuoksun. Kohdassa ”’Ominaisuudet ja kiytto” lukee:

Suomessa ei eau de colognen kiyttd miesten keskuudessa ole vield liheskiin niin yleistynyt kuin
Keski-Euroopassa tai vaikkapa vain Ruotsissa. Kuitenkin miehet ovat hyvin mieltyneiti kiyttimiensi
partavesien ja hiusvoiteitten tuoksuihin. Niissi aineissa tuoksu on kuitenkin vihemmin tirkeid
seikka kuin tuotteen muut ominaisuudet, joten tuoksu on niissi useimmiten helposti haihtuva.
Myydessinne White Horse Eau de Colognea voittekin korostaa sitd, ettd Colognen tirkeimpini

tarkoituksena on White Horse-tuotteelle ominaisen tuoksun jatkuva siilyttiminen miehen ympirilli.

Tuoksu siis olisi sama kuin niissd tuotteissa, joiden kaltaisia mies jo muutenkin kéyttiisi.
Seuraavaksi timi ajatus mieskuluttajille suunnatusta tuotteesta, jonka avulla jo valmiiksi
maskuliiniseksi tunnistettava tuoksu vain siilyisi michessid pidempain, kuitenkin ky-
seenalaistuu: ”Voitte tarjota White Horse Eau de Colognea my®és naisille, silld useissa
maissa ovat arvostelukykyiset ja vaativat naiset valinnassaan paityneet White Horse
Eau de Cologneen.” Lisiksi oppaassa mainitaan, ettd kolninvesi sopisi spriipitoisena
partaveden tapaan ihohoitoon, siis sen kiyttod voisi perustella parranajoargumentilla,
tai "kesikuumalla kasvojen ja kisien virkistimiseen”. %%

Soderbergin kisittelemissd aiempien vuosikymmenten ruotsalaisissa kiytdsoppaissa
miesten tuoksuminen parfyymeille tuomittiin yleisesti. Ruotsalaiset etikettikirjat sallivat
tuoksuvista tuotteista michille vain laadukkaan saippuan ja ehkd hius- ja partaveden.
Soderberg on silti 16ytinyt miesten hajuvesien ilmoituksia, mikd kertoo siitd, ettd niitd
oli olemassa 1900-luvun alkupuolen Ruotsissa.® Aikakauden ymmirryksessi deodo-
rantti oli tuotteena partavettd vaikeampi yhdistdd maskuliinisuuteen ja se samastettiin
parfyymeihin. Partaveden ajateltiin olevan hyviksi iholle, kun taas deodorantilla tillaista
tuoksusta riippumatonta funktiota ei selvisti vield oikein nihty olevan.

Miesten deodorantin kiyton yleistymisesti Suomessa ei ole saatavissa tarkkaa mii-
rillistd tietoa, mutta perustuen muita maita koskeviin mainintoihin tutkimuskirjalli-
suudessa ja kotitaloustiedusteluista saatavaan, melko vihiiseen evidenssiin, viitin ettd
todennikdisesti vield 1950-luvulla suomalaiset michet eivit padsiantoisesti kdyttineet
deodoranttia lainkaan, ja ettd he omaksuivat timin jilkeen deodorantinkdyton eri tah-
tiin. Taloushistorioitsija Johan S6derbergin kosmetiikankiytt6d Ruotsissa kisittelevistd
tutkimuksesta 16ytyy tietoa deodorantin kiytostd vuodelta 1959. Ruotsissa deodorantin
myynti kaksinkertaistui 1955-1959 vililla. Erityisesti miesten roll-on-deodorantin kiyttd
yleistyi. Vaikka nuoret miehet kiyttivit deodoranttia yli 50-vuotiaita enemmin, edes
suurissa kaupungeissa deodoranttia kiyttivien miesten osuus ei silti ollut Séderbergin
mukaan kuin 31 %, kun isojen kaupunkien naisista deodoranttia kiytti jo 65 %. Michilld
paikkakunnan koko vaikutti deodorantin kiytt66n enemmain kuin naisilla, ja deodo-

488 Myyjan White Horse -tuoteopas. Ajoittamaton.
489 Soderberg 2001, 143, 149.
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ranttia kiytettiin myds enemmin ylemmissi sosiaaliluokissa.”® Obelkevitchin ajatus
siitd, ettd nimenomaan naiset saivat miehet kiyttamian deodoranttia, voisi selittdd siti,
ettd yli 30-vuotiaat michet kiyttivdt deodoranttia nuorempia hiukan enemman: heilld
saattoi olla nuoria useammin naispuolinen puoliso, joka osti deodorantin ja kannusti
sen kiyttoon. #!

Taulukko 2. Deodorantin kayttajat Ruotsissa vuonna 1959 sukupuolen ja idn mukaan, %

1ka 18-29 30-49 50— Yhteensa
Miehista 18 22 6 15
Naisista 75 63 34 56
Yhteensa 50 46 20 37
Haastateltujen lukumaara 432 971 837 2240

Lahde: Soderberg 2001, 164.%

Jos edes naiset eivit kiyttineet deodoranttia, on vaikea uskoa, ettd miehetkiin olisivat
kiyttaneet. Obelkevitchin mukaan vuonna 1957 16-64-vuotiaista brittinaisista vain 32 %
kiytti deodoranttia edes satunnaisesti, lihinni kesilli tai erityisissa tilanteissa kuten juh-
lissa, mutta 1966 jo yli puolet naisista kiytti sitd pdivittdin.*® Vaikuttaisi siis siltd, ettd
Ruotsissa kiytettiin deodoranttia Iso-Britanniaa yleisemmin. Geoffrey Jones mainitsee,
ettd deodorantinkiyttd yleistyi Euroopassa paljon Yhdysvaltoja mychemmin, esimerkiksi
Ranskassa sen myynti lisidntyi vasta 1960-luvun puolivilissi.** Niiden tutkimusten
perusteella ja deodoranttia koskevien suomalaisten diskurssien pohjalta voi olettaa, ettei
miesten deodorantinkiytto ollut Suomessa ainakaan tavallisempaa tai yleistynyt aiemmin
kuin vauraammassa Ruotsissa, jossa siellikdin miesten deodorantille ei onnistuttu vield
luomaan pysyvii kysyntid ennen 1960-lukua. 1960-luvun Suosikissa moitittiin toistu-
vasti lifan voimakkaasti hajusteilta tuoksuvia miehii ja esimerkiksi etelieurooppalaisiin
miehiin liitettiin hajusteiden kidyttoon kytkettyja negatiivisia mielikuvia.

Vuoden 1971 kotitaloustiedustelussa on eritelty my&s sitd, paljonko rahaa kotitaloudet
kiyttivit deodoranttiin. Kotitaloustiedustelujen ongelma aineistona on, ettd ruokakunnat
on ryhmitelty niiden pddmiehen mukaan, erittelemittd kuinka monta naista tai miestd
ruokakunnassa on. Tistd syystd tarkastelen vain yhden hengen ruokakuntia.”® Vield

490 Soderberg 2001, 163-164.

491 Obelkevitch 1994, 148-150.

492 Taulukko Soderberg 2001, 164. [kdadannos M.F.] Soderbergin kayttdma lahde: Hemindex for tran-
spirationsmedel och handvardsmedel, IV kvartalet 1959. Barnangens arkiv, Foretagsminnen.

493 Obelkevitch 1994.

494 Jones 2011, 213.

495 Yhden hengen kotitalouksien deodorantin kulutusta ei ikdva kylld ole eroteltu sukupuolen mukaan
muissa kotitaloustiedusteluissa.

122



RAKENNETTU LUONNOLLISUUS, RUUMIILLISET KULUTUSTUOTTEET JA NUORTEN SUKUPUOLTEN MURROS 1961-1973

vuonna 1971 yli 45-vuotiaat yksinasuvat*

michet eivit juuri kidyttineet deodoranttia,
ja naisetkin melko vihin. Yksinasuvat deodorantin kiyttdjit olivat valtaosin alle 44-vuo-
tiaita naisia. He kiyttivit deodoranttiin yli nelinkertaisen rahasumman samanikiisiin

yksinasuviin miehiin verrattuna, vaikka heidin tulonsa olivat miehii pienemmit.*”

Taulukko 3. Yhden hengen ruokakuntien deodorantin kulutus vuoden 1971 kotitaloustiedustelussa
sukupuolen ja ian mukaan, mk

Ika —44 45—
Miehet 7,3 1,9
Naiset 32,5 4

Lahde: Kotitaloustiedustelu 1971, Osall. Liitetaulu 3. Kulutusmenot kotitaloutta kohti ruokakuntatyypin
mukaan, mk, s. 124.

Deodorantin kiyttd ei siis ollut itsestddn selvad liheskdin kaikille suomalaismiehille vield
1970-luvun alussa, vaikka se olikin voimakkaasti sukupolvikysymys ja nuorempien miesten
joukossa tavallisempaa kuin vanhempien naisten. Vaikuttaa siltd, ettd miesruumiiseen
liittyneitd peseytymiseen ja kauneudenhoitoon liittyvid normeja oli kaksi, uudempi
ja vanhempi, eivitkid kaikki michet suinkaan omaksuneet uutta normia. Seuraavaksi
tarkastelen, millaisia nuorten puhtauteen liittyvit kiytinnét laajemmin ottaen olivat ja
miten muuttuneita peseytymismahdollisuuksia muisteltiin.

SAUNA NUOREN PESEYTYMISPAIKKANA

Vaatimattomat elinolosuhteet ja peseytymismahdollisuudet olivat myds nuorten ihmis-
ten arkea ja asettivat puhtauskiytinnoille materiaalisia rajoitteita. Vuonna 1950 vain
seitsemissd prosentissa suomalaisista asuinhuoneistoista oli kylpyhuone, ja vain joka
neljinnessi vesijohto.*”® Vuoteen 1960 mennessi niiden asuntojen lukumiiri, joissa oli
kylpyhuone, oli yli kaksinkertaistunut, mutta se oli edelleen vain 16 %. Kaupungeissakin
kylpyhuone puuttui kahdesta kolmanneksesta suomalaisasuntoja siind missi esimerkiksi

496 lImaisu on hiukan epatarkka, silla yhden hengen ruokakuntaan kuuluvat saattavat kuitenkin asua
alivuokralaisina, joten he eivat valttamattd asu asunnossa yksin.

497 Ryhmien vertailua kuitenkin vaikeuttaa, ettd nuoret ja vanhat yksinasuvat ovat hyvin erilaisia,
samoin on mahdollista, ettd esimerkiksi yksinasuvat miehet voivat olla jo nuorina huonompiosaisia
kuin yksinasuvat naiset. Tatd vastaan kuitenkin puhuu se, etteivat miesten kaytettavissa olevat tulot
ole naisten tuloja pienemmat. Painvastoin 44-vuotiailla ja sitd nuoremmilla miehilld on kdytossaan
10023,8 mk vs. naisilla 8234,8 mk ja 45-vuotiailla ja vanhemmilla miehilld 9467,4 mk vs. naisilla
7156,9 mk. Kotitaloustiedustelu 1971, Osa I. Liitetaulu 3. Kulutusmenot kotitaloutta kohti ruoka-
kuntatyypin mukaan, mk.

498 Suomen tilastollinen vuosikirja 1963, taulu 390. Asuinhuoneistot erdissa maissa.
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valtaosassa ruotsalaisista kaupunkikodeista oli jo 1960 kylpyhuone: niissd vain joka neljis
asunto oli edelleen vailla kylpyhuonetta.””” On selvii, etti monen nuoren lapsuudenko-
dista puuttuivat peseytymismahdollisuudet, jotka samanikiisilld ruotsalaisilla nuorilla
pddasiassa jo oli. Nopeinta muutos on vuosien 1970 ja 1975 vililld: vuonna 1970 kyl-
pyhuone oli 32 %:ssa suomalaisasunnoista, mutta jo vuonna 1975 prosenttiosuus oli
lihes kaksinkertaistunut, 62 %:iin. %

Taulukko 4. Kylpyhuone, lammin vesi ja vesijohto suomalaisissa asuinhuoneistoissa 1960-1975, %

Kylpyhuone Lammin vesi Vesijohto
1960 16 23 47
1970 34 52 72
1975 62 69 84

Lihde: Suomen tilastollinen vuosikirja®!

Monen 1960-luvulla nuoruuttaan elineen ensisijainen peseytymispaikka oli sauna.
Vuonna 1992 kerityssi Suomalainen sauna terveyden lihteend -keruussa on kuvauksia
peseytymisolosuhteista 1960—-1970-luvun Suomessa. Muistelijat kuvaavat pihapiirissd
sijaitsevia saunarakennuksia, pientalon kellarisaunoja, kerrostalon saunavuoroja ja yleisid
saunoja. Limmin vesi oli harvalla, mutta useat vastaajat kuvaavat saunaa, johon kylma vesi
tuli pumpulla. Vesi tdytyi limmittdd padassa. Kaikilla ei ollut edes saunamahdollisuutta,
muistelija kuvaa peseytymismahdollisuuksien perustumisen naapuriapuun tuntuneen
noyryyttavaled.?

1950-1960-luvulla lapsuuttaan elineet muistelevat lauantaista saunaa, jonka jilkeen
sai puhtaat vaatteet ja ehki limonadia. Lihes yhti usein vastaajat my6s kuvaavat, kuinka
suhde saunaan muuttui idn my6td: Hyvin monia vastaajien kertomuksia yhdistdd muisto,
ettd nuorelle syntyi vanhempien kanssa kiistaa siitd, milloin sauna limmitettiisiin, silld
nuorten piti padstd lihtemiin tansseihin, ja sitd ennen pitiisi saada hiuksetkin kuivaksi.
1960-luvun alun papiljottikampausten kuivuminen vei aikaa. Nuorilla joiden perheen
ainoa pesupaikka oli sauna, oli elinympiristdstddn riijppumatta hyvin samankaltaisia
muistoja. Ensimmiisessd lainauksessa muistelijana on pienelld tehdaspaikkakunnalla
asunut nainen. Vastaaja kuvaa omakotitalon kellarissa sijainnutta saunaa valoisaksi ja

499 Suomen tilastollinen vuosikirja 1967, XXV Ulkomaat, taulu 424. Asuinhuoneistot.

500 Suomen tilastollinen vuosikirja 1963, taulu 390. Asuinhuoneistot erdissa maissa; Suomen tilastol-
linen vuosikirja 1967, XXV Ulkomaat, taulu 424. Asuinhuoneistot; Suomen tilastollinen vuosikirja
1976, taulu 113; Suomen tilastollinen vuosikirja 1974, taulu 111; Suomen tilastollinen vuosikirja
1963, taulu 271. Asuinhuoneistot eri varusteiden mukaan vuoden 1960 lopussa.

501 Vuoden 1975 osalta Suomen tilastollinen vuosikirja 1976, taulu 113; vuoden 1970 osalta Suomen
tilastollinen vuosikirja 1974, taulu 111; vuoden 1960 osalta Suomen tilastollinen vuosikirja 1963,
taulu 271. Asuinhuoneistot eri varusteiden mukaan vuoden 1960 lopussa (olen muuntanut luku-
maarat prosenttiluvuiksi).

502 Nainen, s. 1954. SKS KRA. Sauna 2462. 1992.
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kivannikéiseksi. Saunassa oli puulimmitys, mutta sinne tuli kaivosta pumpulla kylmi
vesi ja sielld oli sihkovalo. Jalkimmaisessi sitaatissa muistelijana on maaseudulla pientilalla
asunut mies, jonka kodissa peseytymispaikkana oli savusauna.

Sitten tuli se aika kun lauantaisin piti p#isti tanssimaan, saunassa piti kiydi ja saada tukka kuivaksi.
Isin kanssa tuli aina riitaa, kun hin ei pistinyt saunaa ajoissa limpiimiin. Usein teinkin niin, ettd

limmitin vettd kattilassa keittidssi ja pesin hiukseni. Sitten vaan papiljotit ja huivi piissi saunaan

ja jilkikuivatus pdlynimurin poistoilmalla.>*

Kun tulin sithen ikddn, ettd iltaisin oli kiire kylille ja tanssionnikkaan, limmitin saunan mahdolli-
simman aikaisin ja sammutin viimeiset kekileet heittaimalld ampirillisen vettd pesddn tai kantamalla
ne lumihankeen sammumaan.>%

Papiljotit padssi saunonut vastaaja my0s kertoo, ettd olisi nuoruusikdisend halunnut
peseytyd useammin, mutta sauna limmitettiin vain lauantaisin, koska isi sddsti puuta.
Kun vastaajan diti paisi tdihin sahalle, iiti ja tytir alkoivat saunoa myds keskiviikkoisin.
Tilloin sauna limmitettiin didin tydpaikalta kantamalla jitelaudalla.>®

Tilastollisesti tarkastellen kosmetiikan kiyton lihtdtilanne toisen maailmansodan
jalkeen oli vaatimaton, joidenkin ryhmien kohdalla lihes olematon. Muistitietoaineisto
kertoo kokemusmaailmasta tarkemmin. Sauna- ja peseytymismuistot ndyttivit rakentuvan
olojen alkeellisuutta korostavan diskurssin varaan, joka ei toimi ilman vertailukohtaa
tulossa olevasta isosta muutoksesta. Ndin modernisaatio ja vaurastuminen nikyvit muis-
telukerronnassa puhtaudesta. Toisaalta tille oli my®s vastadiskurssi, joka korosti sitd, ettd
silloisilla aineilla selvittdisiin nykyisinkin aivan hyvin. Useiden muistelijoiden kotona ei
vield 1950-luvulla kidytetty peseytymiseen shampoon tai hienosaippuan kaltaisia tuotteita,
jotka olisivat tulleet luokitelluksi henkilokohtaisen puhtauden tuotekategoriaan, vaan
ruumiillisesta puhtaudesta huolehdittiin kaikkeen muuhunkin puhdistamiseen kiytetylld
suovalla, miki selittdd olematonta kulutusta kotitaloustiedusteluissa. Muistitiedon ku-
vaukset itse keitetylld suolisaippualla peseytymisesti liittynevit kuitenkin sota-aikaan tai
koyhilld tai syrjdisilld alueilla my6s pulavuosiin vilittdmisti sodan jilkeen. Mintysuovan
kiyttiminen kaikkeen pesemiseen on jatkunut pidempiin. Jotkut muistelijat olivat
sitd mieltd, ettei turhia nykyajan (1990-luvun) aineita tarvittaisi edelleenkdin, vaan
mintysuopa riittdisi kaikkeen peseytymiseen. Tavanomaisempia ovat kuitenkin tekstit,
joissa muutosta pidettiin tervetulleena ja kuvattiin, ettd itse keitetty saippua haisi pa-
halta, eiki silld edes saanut itseddn kunnolla puhtaaksi. Toisen maailmansodan aikana
ja vilittomisti sen jilkeen koetusta saippuankaipuusta on mainintoja muitakin maita
koskevasta tutkimuksesta, eivitkd suomalaisten muistelijoiden kokemukset ole siten
erityisen poikkeuksellisia.’**® Kun tuotteiden saatavuus parani, kulutus nousi.

Shampoon kiyttéon siirtymisesti 1950—1960-luvun aikana on muistitietoaineis-

503 Nainen, s. 1944. SKS KRA. Sauna 90-93. 1992.
504 Mies, s. 1946. SKS KRA. Sauna 195. 1992.

505 Nainen, s. 1944. SKS KRA. Sauna 90-93. 1992.
506 Ross 1995, 71-73.
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tossa jonkin verran mainintoja, tosin jotkut vastaajat eivit kiyttidneet sitd edelleenkdin
vuonna 1992.° Monet kertovat, ettd yleisissd saunoissa myytiin shampoota ja limonadia
lippuluukulla. Vuonna 1940 Helsingissd syntynyt vastaaja ei muista, ettd 1940-luvul-
la olisi kdytetty shampoota hiusten pesuun.’”® 1940-luvun lopulla Pohjois-Savossa
syntynyt vastaaja kertoo lapsuudestaan maalaistalossa: “Pesuaineena oli vain saippua,
alkuvuosina oli my®s itse tehtyd suopaa. Silld pestiin tukkakin.”>® Esimerkiksi Pohjois-
Karjalassa 1940-luvun puolivilissd syntynyt muistelija kuvaa, ettd koululaisena heilld oli
jo ostosaippuaa, joko mintysuopaa tai Lux-merkkistd saippuaa ja shampootakin, mutta
ihan pieneni lapsena hinen hiuksensa pestiin pahanhajuisella siansuolisaippualla.’'
Karjalan luovutetulla alueella 1930-luvun puolivilissd syntynyt vastaaja kuvaa monen
muun tavoin, ettd sodan aikana ei saanut saippuaa, vaan sité tdytyi keittdd eldinten luista
ja sisdelimistd pyykkipadassa. Vastaajan arkeen shampoo tuli 1950-luvun loppupuolella
ja hoitoaine paljon my6hemmin. Hiusten sihkoisyyttd yritettiin poistaa ja kiiltoa lisdtd
miedolla etikkavedelld ja pilsnerilld.>"" Keski-Suomen maaseudulla 1956 syntyneen
vastaajan lapsuudessa ei kiytetty shampoota, vaan hiukset pestiin méntysuovalla ja tditd
hivitettiin DDT-valmiste Tdystuholla. Vastaaja liittdd shampoon, hoitoaineen ja kyl-
pyvaahdon vasta nuoruusvuosiinsa 1960—1970-luvun vaihteessa.”'> Shampoota alettiin
tuottaa Ruotsissa huomattavasti aiempaa enemmin 1950-luvun lopulla, ja vuonna 1957
toteutetussa markkinointitutkimuksessa 45-vuotiaat ja sitd vanhemmat michet ostivat
sitd muita vihemmin.’"® Shampoo tuskin yleistyi titd aiemmin Suomessakaan.
Muistelijoiden lapsuudenperheissi henkilokohtaiseen puhtauteen kiytettyjen tuot-
teiden valikoima kuitenkin vaihtelee samana ajankohtana, eivitka kaikki erot vaikuta
palautuvan suoraan perheen taloudellisiin resursseihin tai muistelijan ikdin. Jotkut muis-
telijat kuvaavat lapsuutensa shampoota ja hajusaippuaa, vaikkei koti olisi ollut erityisen
vauras. Turussa 1954 syntynyt vastaaja muistaa kouluajoiltaan ruskeassa muovipullossa
myydyn olutshampoon.’' Samanikiinen Keski-Suomessa asunut vastaaja muistaa, ettd
vaikka diti oli yksinhuoltaja, heidin kotonaan kiytettiin jo 1950-luvulla hajusaippuaa,
vaikka yleisesti kiytettiin halvempaa mintysuopaa.’”® 1942 syntynyt nainen kertoo, ettei
hin tuntenut saavansa itsedin puhtaaksi mummolan savusaunassa, kun mintysuopa ei
tuntunut lihtevin hiuksista. Tami varuskunnassa lapsuutensa elinyt vastaaja oli tottunut
saunavuoroon, saippuaan, tukanpesuaineeseen ja omaan pesusieneen.’'® Nuoret eivit
suinkaan olleet homogeeninen ryhmi, vaan heidin elinolonsa vaihtelivat asuinpaikan

507 Vuonna 1937 syntynyt, lapsena Pohjois-Savossa eldnyt naisvastaaja esittdaa vahvana mielipiteen-
aan, etta hiukset tulee pestad kerran viikossa mantysuovalla. Samoin iho tulee pestd rasvapitoisella
saunasaippualla, ja kosteusvoiteet ovat turhia. Nainen, s. 1937. SKS KRA. Sauna 309. 1992.

508 SKS KRA. Sauna 1588. 1992.

509 Mies, s, 1947. SKS KRA. Sauna 2705. 1992.

510 Nainen, s. 1946. SKS KRA. Sauna 464-465. 1992.

511 Nainen, s. 1936. SKS KRA. Sauna 664. 1992.

512 Nainen, s. 1956. SKS KRA. Sauna 207. 1992.

513 Soderberg 2001, 159, 165.

514 Nainen, s. 1954. SKS KRA. Sauna 881-882. 1992.

515 Nainen, s. 1954. SKS KRA. Sauna 2460. 1992.

516 Nainen, s. 1942. SKS KRA. Sauna 3674. 1992.
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ja sosioekonomisen taustan sekd kulutustottumusten mukaan.

1960-1970-luvulla nuorten elimissd asumiseen ja peseytymiseen liittyvit olosuhteet
muuttuivat usein asuinpaikan vaihtamisen kautta. 1960-1970-lukuun osuu poikkeuk-
sellisen voimakkaan muuttoliikkeen ja urbanisoitumisen aika. Suomi oli vield toisen
maailmansodan jilkeen maatalousvaltainen maa, mutta kun yhi harvempi sai elantonsa
maatalouselinkeinoista, muuttoliike suuntautui kaupunkeihin Suomessa tai Ruotsissa.
Asuntorakentaminen oli kiivasta, ja uusissa lihidasunnoissa oli nykyajan mukavuudet:
vesijohto, limmin vesi ja kylpyhuone. Asuntopolitiikka, kuten aravarahoitusjirjestelma,
suosi lapsiperheitd, joten monet lapsuudenkodissaan asuvat nuoret muuttivat vanhem-
piensa mukana uusiin lihiokoteihin joko maalta tai kaupunkien keskustojen tuntuman
huonokuntoisista ja vanhanaikaisista asunnoista. Myos vanhoja kaupunkiasuntoja kui-
tenkin purettiin tai peruskorjattiin. Samoin maaseudun omakotitaloihin rakennettiin
vaurastumisen seurauksena “elintasosiipid”.”"”

Vuosina 2003-2004 kerityssd Kotikutoista — kysely 60-luvun kodista -muistitietoke-
ruussa Tiina Huokuna on pyytinyt muistelijoita kuvaamaan ensimmadistd omaa kotiaan
1960-luvulla. Muisteluteksteissi piirtyy erilaisia kuvia nuorten ja nuorten aikuisten asu-
misesta: joku luettelee huonekalujen merkkejd, monet muistelevat ulkohuussia, puulim-
mitystd ja veden limmittdmistd, jotta hiukset sai pestyd vadissa.”'® Lapsuudenkodistaan
muuttaneiden nuorten ensimmaiset omat kodit olivat usein vaatimattomia, silld kotoaan
itsendistyvit nuoret asuvat usein alivuokralaisina. Perheensi kanssa muuttavien nuorten
kokemukset olisivat todennikdisesti olleet toisenlaisia. Moni vastaaja kertoo aloittaneensa
itsendisen asumisen rintamamiestalon vetoisassa ylikerrassa. Tillainen on esimerkiksi
asunto, johon vasta-avioitunut kansanopiston kiynyt nainen muutti puolisonsa kanssa
vuonna 1959:

Ensimmiinen yhteinen kotimme oli vuokra-asunto omakotitalon ylikerrassa, [...] kaupungissa (silloin
kauppala). Sielld ei ollut liioin mukavuuksia. Keittidssi oli puuhella, vesijohto ja viemiri kyll3 oli,

mutta ei ollut tiskipdytii, ainoastaan kaato-allas, eiki ollut WC:kiin. Pihalla saunarakennuksessa

oli saunan lisiksi puuliiteri ja kiymaild.>"

Hankalat peseytymis- ja pyykkddmisratkaisut toistuvat kuvauksissa usein. Jos taloudessa
ei ollut vesijohtoa, pyykkii tdytyi pestd pulsaattoripesukoneella tai kisin. Pulsaattorikone
sijoitettiin paikkaan, jossa saattoi kuumentaa vetti ja toisaalta lorottaa vedet koneesta.
Tillainen paikka oli joko erillinen pyykkitupa tai esimerkiksi saunan eteinen. Pesukoneen
kuvataan sijainneen maalla usein myos karjakeittidssi. Vuonna 1946 syntynyt vastaaja
kuvailee 1970-luvun alun kotiaan taajamassa: "Pyykkid pesimme saunalla vuokranantajan

517 Juntto 1990, 259-298. Juntto & Vilkko 2005, 115-124. Alivuokralaisuudesta myos Pulma 2000,
133-135.

518 Esim. Nainen, s. 1946. SKS KRA. Kotikutoista 116—117. 2003—-2004; Nainen, s. 1940, SKS KRA.
Kotikutoista 440. 2003-2004.

519 Nainen, s. 1938. SKS KRA. Kotikutoista 365. 2003—-2004.
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pulsaattorilla pari kertaa kuukaudessa. Ensin tiytyi vesi limmittdd padassa.”*® Pyykkii
pestiin myos kisin.!

Vasta kolmanneksessa asunnoista oli vuonna 1970 kylpyhuone.”** Niinpi korkeakou-
lussa opiskelevan pariskunnan yksié, jossa ei ollut limminti vetti tai suihkua, ei suinkaan
ollut tavaton asumus vuonna 1969. Vastaaja kertoo kiyneensi suihkussa opiskelija-
asuntolassa, jossa suihkut sijaitsivat kdytavilld. Vastaajan sulhanen pidsi suihkuun myos
urheilutreenien yhteydessi.”” Kylpyamme, sisivessa, keskuslimmitys ja pyykinpesun
helppous mainitaan uutta asuntoa kuvaavissa muistoissa melko usein, niiti ei siis pidetty
itsestddnselvyyksini.

Koti, koti se oli ja kaikki mitd tarvittiin: eteinen, vaatenaulakko, oma kylpyhuone ja iso amme]...].

Kylpyhuone, vaaleat kaakelit seinissi ja valkoisista kaakelipaloista lattia, valkoisen wc-pytyn edessi

sinivalkoinen muovimatto.’?*

Useamman muistelijan kotona oli vield 1950-luvun alun Suomessa henkilokohtaisen
hygienian hoitamista varten vesisangot, vati ja saippuakuppi. Muistelijat kivivit saunassa
kerran tai jotkut kaksi viikossa lukuun ottamatta joitakin erityisen hikisid t6itd, kuten
heindntekoaikaa. Saunassa peseydyttiin perusteellisesti, mutta pdivittdiseen pesuun oli
kiytdssd vain pesuvati. Vuonna 1947 syntynyt mies muistelee, ettd talvisin maalaistalossa
saunottiin vain kerran viikossa, ja sen lisiksi oli pesuvati tuvassa. Myos vaatteet vaih-
dettiin kerran viikossa, saunan jilkeen. Maalaistalossa isinnit haisivat tallille, navetalle,
tupakalle ja hielle. ”Jos tuli kylalle 1ahto keskelld viikkoa, saatettiin pestd kainalot méralla
pyyhkeelld, kuivata, pestd myos kasvot.”* Ilman pesukonetta pyykin pesu oli hankalaa
ja raskasta. Koska vaatteitakin oli vihin, niiti vaihdettiin harvoin. Kotitaloustiedustelussa
1971 pesukone on vain vihin useammassa kuin joka toisessa kotitaloudessa, 54,6 %:ssa
kaikista kotitalouksista’®, kun taas jo vuonna 1976 pesukone 16ytyi 67,3 %:sta kotitalouk-
sia’”’. Joku kertoo pesseensi pyykit kisin vield uudenaikaisilla mukavuuksilla varustetussa
lahidasunnossakin, koska pesukonetta ei ollut heti varaa hankkia.*® Kun kodissa oli vesijohto

520 Nainen, s. 1946 SKS KRA. Kotikutoista 539. 2003—-2004.

521 SKS KRA. Kotikutoista 84, 538. 2003—-2004; SKS KRA. Kotikutoista 309-310. 2003-2004.

522 Laura Saarenmaa tarkastelee 1960—-1970-luvun hygieniatuotteiden mainonnan sukupuolittumista
kasittelevassa artikkelissaan myos tv-ohjelmaa vuodelta 1971, jossa haastatellaan sikatilallista,
miestd, joka kertoo, ettd talossa on ollut suihku viitisen vuotta. Han on suihkun tulon jalkeen
alkanut kdyttaa partavettd ja -vaahtoa sekd shampoota. Deodoranttia han ei kuitenkaan mainitse.
Saarenmaa 2012a, 49. Aikuiseksi mieheksi han oli siis melko edistyksellinen, samoin kuin maatalon
peseytymistilatkin.

523 Nainen, s. 1944. SKS KRA. Kotikutoista 54. 2003—-2004.

524 Nainen, s. tuntematon. SKS KRA. Kotikutoista 407. 2003—2004.

525 Mies, s. 1947. SKS KRA. Sauna 2711. 1992.

526 Kotitaloustiedustelu 1971, osa lll, taulu 9. Kestokulutustavaroiden omistus sosioekonomisen
aseman mukaan. s. 130. Tassa ovat mukana my0s pulsaattorikoneet.

527 Kotitaloustiedustelu 1976, osa ll, taulu 38. Erdiden kestokulutushyddykkeiden omistus sosioeko-
nomisen aseman mukaan. s.220.

528 Nainen, s. tuntematon. SKS KRA. Kotikutoista 407. 2003-2004.
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ja viemdrdinti, pulsaattoripesukone saunan eteisessi tai karjakeittiossi voitiin jattdd kiytostd.
Automaattisella pyykkikoneella vaatteita oli helpompi pestd. Kun myés vaatteiden hinta
putosi valmisvaateteollisuuden kehittyessi, vaatteita saattoi vaihtaa vaikka paivittdin. >
Vaikka peseytymisestd ja pyykkddmisestd tuli helpompaa, kulttuurinen muutos
ei silti tapahtunut heti. Vuonna 1980 Kotitaloustutkimuksen yhteydessi suoritetun
gallupkyselyn®*® mukaan naiset peseytyivit ja vaihtoivat vaatteita michid useammin
ja nuoret useammin kuin vanhat. Saunapidivin ajatus nikyy vield varsinkin vanhem-
missa ikiryhmissd. Kasvot, hampaat ja kidet piti 1980-luvulle tultaessa lihes kaikkien

mielestd pestd pdivittdin, mutta kainaloita tai alapadca®'

osa pesi vain kerran tai kaksi
viikossa. Nuoret naiset paosin pesivit kainalonsa piivittdin®*?, mutta nuorista miehistd
vain kaksi kolmesta pesi kainaloitaan niin usein®®, ja yli 50-vuotiaista vield harvempi.
Vanhemmista michisté osa vaihtoi sukkia vain kerran viikossa, kun taas tiheimpain suk-
kia vaihtaneista 25—34-vuotiaiden naisten ryhmistd yli puolet vaihtoi sukat joka piivi.
Puhtaat alusvaatteet nuoret naiset vaihtoivat vihintdin kaksi kertaa viikossa, ja vaikka
varsinkin vanhemmissa miehissi oli kerran viikossa saunapiivini alushousunsa vaihtavia,
nuoret miehet vaihtoivat hekin alusvaatteita huomattavasti vanhoja miehii useammin®*.

Ruumiillista puhtautta koskevat normit rakentuivat vuorovaikutuksessa peseytymis- ja
pyykinpesumahdollisuuksien seki saatavilla olevien kosmetiikka- ja pesuaineiden kanssa
mutta myds kulttuurisina siten, ettd vanhemmat miehet eivit vilttimittd omaksuneet
uusia puhtausnormeja vaikka elinolot olisivat ne mahdollistaneetkin. Sen sijaan toisen-
laiset ruumiillisen mieheyden normit olivat olleet heille keskeisempid, ja nimi normit
nuoremmat saattoivat tdysin hylati.

NORMIT PAALAELLEEN: MILLAISEN RUUMIILLISEN MIEHEYDEN NUORET
MIEHET HYLKASIVAT?

Myds 1950-1960-luvun michet pyrkivdt noudattamaan joitakin miehen olemuksen
normeja. Nimi normit vain liittyivit enemmin ulkonin kuin hajujen maailmaan.

529 Ekholm & Frisk (tulossa).

530 Kirjekyselyn on toteuttanut Suomen Gallup Oy Teknokemian tiedotuskeskuksen toimeksiannosta.
Osoitteet ovat tv-luparekisterista. Kyselyn tulokset |0ytyvat SKS:n Kansanrunousarkiston jarjesta-
man Puhtaus on puoli ruokaa keruukilpailun arkistokansiosta. Itse keruukilpailun aineistoa en ole
kasitellyt, silla kaikki sopivan ikdiset vastaajat ovat mukana olevan sisallon kuvauksen perusteella
haastatelleet itsedan vanhempaa henkil6a.

531 Alle 65-vuotiaista vastaajista alapdan vahintddn kerran péivdssa pesevid on naisista 70-90 %,
miehissa 50-70 %.

532 15-65-vuotiaiden ikdluokissa naisista 80—-90% ilmoitti pesevansa kainalonsa paivittdin.

533 15-49-vuotiaiden ikdluokissa miehistd 60-70% ilmoitti pesevansa kainalonsa paivittain.

534 Vahintaan kaksi kertaa viikossa alusvaatteet vaihtaneita on naisista yli 90 prosenttia 15-24-vuotiaista,
ja 35—-49-vuotiaistakin naisista ldhes 90 prosenttia, mutta yli 50-vuotiaista vain noin 75 prosenttia.
Alle 34-vuotiaista miehista alusvaatteet vaihtoi vahintdaan kaksi kertaa viikossa 70-80 %, kun taas
juuri ja juuri yli 60 % 35—-49-vuotiaista teki ndin. Puhtaus on puoli ruokaa -keruukilpailun aineiston
(1980) mukana talletetut kyselytutkimuksen vastaukset. SKS KRA. Puhtaus.
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Henkilokohtaiseen puhtauteen tarkoitettujen tavaroiden mairin kulutus kasvoi Suo-
messa toisen maailmansodan jilkeen valtavasti.”® Lihtotilanne oli kuitenkin vaatimaton.
Sukupuolitettua tietoa on kiytettdvissi esimerkiksi yksinasuvien maanviljelijinaisten ja
-miesten kulutuksesta kauneudenhoitoon ja henkilokohtaiseen puhtauteen. Lyhyesti
ilmaisten he kiyttivit niihin lihes olemattoman vihin rahaa, olipa kyse tavaroista tai
palveluista.’*® Vuosina 1959-1960 toteutetun maaseudun kulutustutkimuksen otoksessa
ei ole kovin monta yksinasuvaa maanviljelijai*’, mutta heiddn kuukausitilinpitonsa ovat
paljonpuhuvia: yksinasuvat maanviljelijanaiset kiyttivit henkilokohtaiseen puhtauteen ja
kauneudenhoitoon tarkoitettuihin tuotteisiin keskimiirin 0 mk, miehet 200 mk. Mie-
het kuluttivat summan partakoneisiin ja partakoneenteriin. He kiyttivit lisiksi 300 mk
parturiin. Naisilla ei ole palveluiden ryhmissi menoja lainkaan. He eivit ostaneet
saippuaa, shampoota, partavaahtoa, hammastahnaa tai hiusrasvaa, eivit kampoja tai
hammasharjoja, kertakiyttositeitd tai we-paperia.®*®

T4mai tuntuu suorastaan himmentivilti, mutta vuonna 1966 toteutetun kotitalous-
tiedustelun pohjalta syntyy samansuuntainen kuva. Vuoden 1966 kotitaloustiedustelun®®’
yksinasuvat maanviljelijinaiset ja -michet ostivat kertakulutushyodykkeistd saippuaa.
Lisaksi miehet ostivat jotain ryhmissd hammastahna, hiusvesi ym”. Tdmi voisi olla juuri
hiusrasvaa. Naisilla ei ollut tdssd ryhmissi ostoja. Naiset sen sijaan kiyttivit hiukan rahaa
ryhmissi ”paperineniliinat, toalettipaperi”. Kuukautissiteisiin rahaa ei kiytetty. Ryhmi
vaikuttaa kulutuskiyttdytymisen perusteella koyhiltd ja todennikoisesti myos melko
iakkailtd. Kestokulutustoalettivarusteisiin kumpikaan ryhmi ei kuluttanut lainkaan.
Hygienia- ja kauneudenhoitoryhmin palveluihin michet kiyttivit edelleen rahaa kdymilld
parturissa. Naisilla ei ollut menoja tdssd ryhmassd. Lihinnd parturimaksujen vuoksi miehet
kiyttivit henkilokohtaiseen puhtauteensa 7,2 mk, kun taas naiset kiyttivit vain 1,9 mk.
Vertailun vuoksi yksinasuvat miehet yleensd kiyttivit henkilokohtaiseen puhtauteen
keskimdirin 68,0 mk ja naiset 107,9 mk. Kokonaisuudessaan kulutusmenot yhteensi
yksinasuvilla maanviljelijiruokakunnilla naisilla 2827,1 mk ja michilli 3318,4 mk,
kun kaikilla yksinasuvilla ruokakunnilla menot olivat 5316,3 mk naisilla ja 5880,3 mk
miehilld.”*

Se, ettd vihituloiset miehet kiyttivit vihistd rahoistaan enemmin kauneudenhoi-
toonsa, eli partaan ja hiuksiin, kertoo nihdikseni ndiden kulttuurisesta tirkeydesti.
Pienituloisimmatkin michet pyrkivit ajamaan partansa ja pitimain hiuksensa siistina.
Sen sijaan naiset eivit kiyttineet vilttimaittd lainkaan rahaa kosmetiikkaan ja hygieniaan.

535 Vuodesta 1938 vuoteen 1975 Henkilokohtainen puhtaus: tavarat -ryhman kulutuksen volyymi
kasvoi lahes 24-kertaiseksi. Laurila 1985, 281.

536 Myo6s muut vahavaraisimmat kuukausitilinpitoa tayttaneet, kuten kansaneldkkeen tai avustusten
varassa elavat, kuluttivat henkilokohtaiseen puhtauteen ja kauneudenhoitoon hyvin niukasti.

537 Kuukausitilinpidossa miehia on ollut 9 ja naisia 8.

538 Maaseudun kulutustutkimus 1959-1960, taulu IV, Kulutusmenot ruokakuntaa kohti ruokakunta-
tyypeittdin, 104.

539 Otoskoko on tassakin pieni: Kuukausitilinpidossa miehia on ollut 13 ja naisia 6.

540 Kotitaloustiedustelu 1966, osa Il, taulu 5. Kulutusmenot ruokakuntaa kohden ruokakuntatyypin
mukaan, mk (yksityiskohtainen nimikkeisto), 152-153, 162-163.
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Naiset olivat toki myds vield hiukan miehid vihituloisempia.

Vaurastumisella oli olennainen osansa mieheyden kulttuurisen muutoksen mahdollis-
tajana, mutta kulttuuriset merkitykset ja se, miten oikeastaan toimitaan, ovat eri asioita:
vaikka kauneudenhoitoa pidettiin feminiiniseni, kdyhimmit miehet kiyttivit enemmin
rahaa ulkonikonsi muokkaamiseen kuin kéyhimmit naiset. Parta piti olla ajettuna ja
hiukset leikattuina, silld timin normin noudattamatta jattiminen olisi ollut merkKki siiti,
ettd ei ollut enid kunnon ihminen. Vaikka parranajo on ulkonion prosessointia muun
karvanpoiston tavoin, se assosioitui maskuliiniseksi. Kulttuurinen ymmirrys oli, ettd
feminiinisyys on jotain mitd tehdiin ja maskuliinisuus on jotain miki jitetddn tekemirtti,
vaikka miehet olisivat muokanneet ja prosessoineet ruumistaan enemmin kuin naiset.
Nimenomaan parranajoon kytkeytyvit maskuliiniset assosiaatiot olivat varmaankin
my®ds syynd siihen, ettd partavesi oli hajusteenomaisuudestaan huolimatta deodoranttia
helpompi omaksua kiyttoon.>*!

Nuoremmat miehet kuitenkin hylkisivit nimi ihanteet ja omaksuivat tilalle toisia.
Ruumiiseen ja ulkonikdén liittyvien tuotteiden kulutuksen volyymin kasvua selittidd
toki se, ettd yleinen varallisuus nousi, tuotteita oli enemmin saatavilla ja ne olivat suh-
teessa halvempia. Suuret ikdluokat elivit nuoruuttaan ja varsinkin nuorta aikuisuuttaan
keskimiirin huomattavasti kulutustavarakylliisemmissd ympiristossd kuin heidin lap-
suutensa oli ollut. Suomen vaurastuminen nikyi esimerkiksi shampoon ja kylpyvaahdon
ilmaantumisena kiyttoon. Kerrostalojen uunit purettiin, kodeissa olikin keskuslimmitys
ja huoneistokohtaiset vessat. Vield 1960—1970-luvulla keskelld kaupunkia oli kuitenkin
myds taloja, joissa oli ulkohuussit. Vaikka elintason nousu oli merkittivii ja tuotteiden
saatavuus parani, vditin ettd nimd muutokset eivit yksin selitd miesten intiimiin ruumiil-
lisuuteen kytkeytyvien tuotteiden kiytdn yleistymistd. Tuotteita oli yritetty markkinoida
miehille ennenkin, mutta tulokset olivat jaineet laihoiksi my6s Suomea vauraammissa
maissa. Linsi-Eurooppaan verrattuna monet suomalaiset elivit alkeellisesti. Virginia
Smith kuvaa, ettd Britanniassa 1950-luvulla henkilokohtaiseen puhtauteen oli kiytossa
hammas- ja hiusharja, hammasjauhe ja halpa saippua seki antiseptisen hajuinen sham-

2% Kotitaloustiedusteluista nikee, ettd vihivaraisimmilla oli Suomessa kiytdssiin

poo
niistd vield 1950-luvulla vain kampa ja saippua.’*

Vaikka kasvu olikin Suomessa nopeampaa ja my6hiisempdi ja siten hygieniatuot-
teiden saatavuus parani Suomessa verrattain myohain, nuoren mieheyden kulttuurinen

muutos tapahtui kuitenkin varsin yhtiaikaisesti ja samankaltaisesti muiden linsimaiden

541 Myo6s Séderbergin mukaan tuotteita pyrittiin kytkemaan parranajoon esimerkiksi liittamalla
tuotteen nimeen sana ”“shave”, vaikkei niilld olisi ollut tekemistd parranajon kanssa Séderberg
2001, 148-149. Esimerkiksi partateria ja muita parranajovalineita ja partavaahtoja valmistaneella
Gillettelld on miesten deodorantti vuodesta 1960 Yhdysvalloissa. Tdssd nimenomaan parranajoon
assosioituva brandi saattoi helpottaa myds deodorantin omaksumista. Jones 2011, 213.

542 Smith 2007, 318.

543 Kosmetiikkatuotteiden yleistyminen Suomessa noudattelee samaa kosmetiikkateollisuuden laa-
jenemisen logiikkaa, jolla kehittyvia tai kasvavia markkinoita yleensdkin on alalla lahestytty: aluksi
tuotiin markkinoille ns. hygieniatuotteista saippua, sitten hammastahna, shampoo ja sen jalkeen
edullinen ruokakauppakosmetiikka. Jones 2011, 212-213.
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kanssa. Siksi deodorantinkiyton yleistymisen takana olevaa nuoren miecheyden merki-
tysten muutosta on jirkevii tarkastella ennen muuta kulttuurisena muutoksena, miti
teen seuraavissa luvuissa.

1960-1970-luvulla suhteellisen monet michet yhtikkii aloittivat tuotteiden kiyton
ja vield samaan aikaan omaksuivat aiemmin feminiinisiksi miellettyjd pukeutumisen
piirteitd. He luopuivat ajatuksesta, ettd maskuliininen mies voi vidhin haista, tai eivit
koskaan edes omaksuneet sitd. Puhtaasta, hyvintuoksuisesta ruumiista tuli myos miehen
ihanne. Lisiksi deodorantti tuotteena ymmirrettiin eri tavalla kuin aiemmin, ja timi
merkitysten muuttuminen kytkeytyi peseytymiseen liittyviin kiytintoihin. Tuotteet saattoi
erotella asianmukaisen henkilokohtaisen "hygienian” yllapitimiseen tarkoitettuihin ainei-
siin sekd tuotteisiin, jotka on tarkoitettu feminiiniseksi miellettyyn kaunistautumiseen.
Kaunistautuminen esitetddn usein passiivisena seksuaalisena houkutteluna. Deodorantti
erillisend tuotteena — toisin kuin esimerkiksi deodoroivaksi mainostetut saippuat, joita
jo myytiin myds michille — siirtyi toisesta merkityskategoriasta toiseen: iholle laitetuista
houkuttelevista kukkaistuoksuista ei milldin erityiselld tavalla sukupuolitetun péivittiisen
perushygienian maailmaan.
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5 Kuinka mainonta mahdutti
deodorantin mieheyteene

Tissd luvussa tarkastelen, miten deodoranttimainonta suostutteli nuoria miehii deodo-
rantin kiytedjiksi ennen miesten deodorantinkiyton vakiintumista. Mainonnan tdytyi
paitsi tehdd miehet tietoisiksi ruumiin tuoksuista ja niiden epimiellyttivyydestd, myos
yrittdd ratkaista deodorantin kiytt6on liitettyjen feminiinisten merkitysten ongelma ja
tarjota ei-nolostuttava tapa kiyttdd tuotteita. Tarkastelen seuraavaksi Suosikista kerdiamini
aineiston avulla sitd, millaisiin kulttuurisiin merkityksiin miesten deodorantit ja vastaa-
valla tavalla miesmaskuliinisuuden kannalta ongelmallisiksi koetut tuotteet kytkettiin
mainoksissa 1960-luvun lopussa.

Miesmaskuliinisuutta ja deodoranttia yritettiin sovittaa yhteen jo silloin, kun miesten
deodorantit eivit vield olleet vakiintuneet kdyttoon. 1960-luvun tavanomaisissa asumiso-
loissa ja peseytymiskiytinteilld monen oli vaikea ylldpitdd hienhajuttomuutta pelkistiin
peseytymilld. 1960-luvun deodorantit tuoksuivat voimakkaasti, silli niiden vaikutus
perustui paitsi desinfioiviin aineisiin ja siten bakteerien kasvun hillitsemiseen, myos
hienhajun peittimiseen toisella, voimakkaammalla ja miellyttavimmiksi ymmirretylld
hajulla.”* Antiperspirantteja, joiden alumiinisuolat tukkivat kainaloiden huokoset ja
siten estivit hikoilua, ei vield mainostettu ennen 1970-luvun taitetta.’*

Deodoranttiin suhtautumisen kannalta oli keskeistd, miellettiinké deodorantti hajus-
teeksi vai hygieniatuotteeksi. 1800-luvulla tapahtuneesta muutoksesta lahtien hygienia oli
mielletty vihemmin feminiiniseksi kuin koristautuminen tai hajustautuminen. Virginia
Smithin mukaan hygieniadiskurssin vahvistuessa, kun peseytymisestd tuli aiempaa keskei-
sempa, saippuaa ei endd kisitetty ylellisyystuotteeksi. Samalla parfyymit ja hajusteet, joilla
aiemmin oli myds uskottu olevan terveysvaikutuksia, ja jotka olivat olleet osa peseytymis-
kiytantojd, alectiin mieltdd vain viehittdmiseen ja kauneuteen liittyviksi, ja siten feminii-
nisiksi.’* Timi erottelu nikyy edelleen esimerkiksi siini, etti “hygieniatuotteita” (engl.

544 Esimerkiksi naisille suunnatussa Odette-deodoranttimainoksessa, josta keskustelin aiemmin, toi-
sella naisen takana seisovista miehista on kadessaan savuke, mika tukee mielikuvaa, etta tuotteen
kukkaistuoksu ei ollut kovin vieno, vaan oli aistittavissa hiukan etdammaltakin. Suosikki 1965:3,
101, Odette-deodorantti.

545 Ensimmaisen maininnan niistd olen 16ytanyt Suosikista vuodelta 1972 ja Annasta 1969 Ks. my0s
Saarenmaa 2012a, 34, 40. Suosikki 1972:7, 71, mainos: Mum 21 twenty one -antiperspirantti;
Anna 1969:46, 10, mainos: Mum a.d. deodorantti. Kummassakin mainoksessa antiperspirantin
vaikuttavana aineena kerrotaan olevan alumiinikloorihydroksidiyhdiste. Esimerkiksi Yhdysvalloissa
antiperspirantit oli kuitenkin tunnettu jo aiemmin. Samoin Myyjan White Horse -tuoteoppaassa
deodorantin mainitaan sisaltavan my0ds antiperspiranttia heksaklorofeenin lisdksi. Myyjan White
Horse -tuoteopas. Ajoittamaton. Se, ettd antiperspirantteja ei mainostettu, saattoi ehka johtua
siis my0s siitd, ettd mainosvaittamissa nostettiin esiin sen sijasta bakteereja tappava, sitemmin
myrkylliseksi todettu heksaklorofeeni. Heksaklorofeenin kaytén loppumisesta 1970-luvun alussa
Jones 2011, 277.

546 Smith 2007, 290, 297-300. Myos Jones 2011, 41, 71; Shove 2003, 101. Puhtaudesta tuli pikem-
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OLETKO SINA
YHTA VAPAUTUNUT
KUIN HE?

Natura
Deodorant

teo Sinunkin olemuksessi valloitavaa vapaulunsi-
suutto, 5illd Sinun ei endd koskaon tarvitse olla huo-
lissasi hikoilusta. Motura Deodorant outtoa, silld
s sisdltdd mm, heksoklorofesnio, joka poistoo
hienhajun kokonaiseksi wvworckoudeksi. MATURA
STICK — swosiftu, kdtevd deodoront-puikka, MA-
TURA SPRAY — kaytdnndllinen sumulinpullovutuus,
Yhsiloista pubfoonraikosto  fwoksua  walitfavanal

Spray Stick

NUORTA RAIKKAUTTA
E IS R T e

Kuva 28. Suosikki 1964:6, 56, mainos: Natura-deo-
dorantti.

toiletries) myydidin paivittdistavarakaupoissa,
kun taas valmistajat pyrkivit usein liittiméin
virikosmetiikkaan ja parfyymeihin mielikuvia
ylellisyydestd. Jalkimmaiset mielletddn leimal-
lisesti feminiiniseksi, mutta ensimméisessi
ryhmissd on myds tuotteita, joiden kiytto ei
erityisesti sukupuolitu, kuten hammastahna tai
kisisaippua. Miehet kiyttivit kuitenkin myds
nditd ns. hygieniatuotteita naisia vihemman.
Jonesin mukaan edelleen vuonna 1983 Saksassa
ja Ranskassa miehet muodostivat timin tuote-
ryhmin markkinoista vain 10-15 prosenttia.
Timi ei tosin kerro, kuinka paljon miehet
kéyttivit naispuolisen puolisonsa itselleen os-
tamia tuotteita, kuten myds Jones korostaa.””

Miehet eivit olleet erityisen merkittiva
deodorantin kiyttdjiryhmi 1960-luvulla, ja
deodoranttimainokset suunnattiin tavallisim-
min pelkistiin naisille. "Raikkaudeksi” kut-
suttu hienhajuttomuus oli niissd mainoksissa
tarpeen naisille, silld se auttoi heitd viehitti-
miidn miehid. Heteroseksuaalisesti virittyneet
tilanteet ja ylipddnsi naisten ja miesten yhdes-
sdolo ja liheinen sosiaalinen kanssakdyminen
olivat tilanteita, joissa mainosten mukaan tar-
vittiin deodorantin tuomaa raikkautta.

1960-luvun kuluessa yksikddn Swuosikissa
julkaistuista deodoranttimainoksista ei ol-
lut suunnattu pelkistddn pojille tai miehil-
le. Ensimmadinen avoimesti sekd naisille ettd
michille suunnattu deodoranttimainos oli
Suosikissa vuonna 1964. Natura-merkkisen
deodorantin mainoksen kuvassa on erillinen
”stick for men”, kuten oikealla olevasta osa-
suurennoksesta nikyy.>#

minkin velvollisuus, kun mikroskooppiset tau-
dinaiheuttajat oli I6ydetty 1800-luvun lopulla,
mutta tehokkaita keinoja niiden aiheuttamien
sairauksien parantamiseksi ei ennen esimerkiksi
antibioottien keksimista ollut. Smith 2007, 290,
297-300.

547 Jones 2011, 299, viite 83.

548 Suosikki 1964:6, 56, mainos: Natura-deodorantti.
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Mainoksen mukaan ”Natura Deodorant tuo sinunkin olemukseesi valloittavaa
vapautuneisuutta, silli sinun ei enii koskaan tarvitse olla huolissasi hikoilusta.”*
Vapautuneisuus tuntuu merkitsevin deodoranttimainoksissa sitd, ettd teini-ikiiset
nuoret voivat oleilla lihelld toisiaan, myos nostella kisiddn niin, ettd kainalo on lihelld
toisen kasvoja. Téssd vuoden 1964 Natura-mainoksessa poika soittaa siten, ettd hinen
kainalonsa ovat sohvalle rennosti asettuneiden tyttdjen kasvojen tasolla. Erdissi toisessa,
vain naisille suunnatussa, vuonna 1966 julkaistussa mainoksessa nainen ja mies tanssivat
siten, ettd mies on puolestaan kiddntinyt padnsi kohti naisen kainaloa.”

Deodorantti ei kuitenkaan vield vakiintunut miesten tai poikien kiytt66n. Natura-
merkki ei jatkanut tytéille ja pojille suunnattua kampanjaansa enii vuoden 1964 mai-
noksen jilkeen vaan siirtyi muutamaksi vuodeksi takaisin mainostamaan deodorantteja
ainakin nienniisesti vain naisille. Kosmetiikan tuottajat kylli ymmarsivit Soderbergin
ja Jonesin mukaan, ettd miehet olivat kuluttajaryhmi, jolle tuotteita olisi voinut saada
myytyd huomattavasti enemmin.”' Voikin olla, ettd markkinoita oli myds Suomessa
vililld testattu katsomalla, josko tuotteen myynti lahtisi miestenkin osalta nousuun.
Vuoden 1964 Natura-kampanja voisi liittyd tillaiseen kokeiluun.

Jos miehet mainittiin deodoranttimainoksessa tuotteen kiyttdjind, heiddt piilotettiin
yleensi diskreetisti lihes rivien viliin. Naturan uudemmassa kampanjassa vuonna 1965
kuvattiin vain naisia. Mainokset nojasivat tyypilliseen argumenttiin, jonka mukaan naisen
tarvitsee vain suihkauttaa tai sipaista deodoranttia siilyikseen “raikkaana” koko vuoro-
kauden. Mainoksen piirretyt kuvat esittdvit naisen paivain sisiltyvin esimerkiksi koneella
kirjoittamista — kyse on siis tydssikdyvistd naisesta. Vasta kun lukee tekstin huolellisesti,
huomaa maininnan deodoranttia kidyttivistd miehisti: "Natura Deodoranttien 11 ihas-
tuttavasta tuoksusta Teiddn on helppo [6ytii se, joka korostaa pirteisti yksilollisyyttinne.
Myos miehille on omat raikkaat tuoksut.”>* Erdidn toisen merkin, Cannes-deodorantin,
mainonta oli vield epiméiriisempii: mainoksessa ilmoitettiin deodorantin olevan “ihan-
teellisen hygieeninen myos koko perheen kiytossd”.>>® Oletan timin viittaavan siihen,
ettd erityisesti aviomies, mutta ehkd myds perheen kotona asuvat nuoret, kiyttdisivit
samaa tuotetta naisen kanssa, jolloin nainen mahdollisesti ostaisi tuotteen "koko perheen”
kiyttoon, kuten esimerkiksi Obelkevitch ja Soderberg ovat esittineet.”

Joissakin muidenkin intiimin ruumiillisten tuotteiden kuin deodorantin mainoksissa
michet kuitenkin esitetddn naisten ohella tuotteiden kiyttdjini. Raikkauteen liittyvistd
hygieniatuotteista suusuihketta ja erilaisia saippuan kaltaisia tuotteita mainostetaan myds
miehille. Esimerkiksi vuonna 1966 Swuosikissa mainostettiin linsisaksalaista Dr. Schupp
-merkkistd vaahtokylpyainetta, jota nykyajan kiireinen ihminen voisi kiyttdd myos

549 Suosikki 1964:6, 56, mainos: Natura-deodorantti.

550 Suosikki 1966:3, 56, mainos: Odette-deodorantti.

551 Jones 2011, 189. Jones viittaa alan lehteen, jossa vuonna 1962 arvioitiin, ettd miesten ns. hygie-
niatuotteiden (toiletries) ryhmassa oli alimyyntia, eivatka miesten tuotteiden markkinat kasvaneet
naisten tuotteiden markkinoiden tavoin.

552 Suosikki 1965:6, 33, mainos: Natura-deodorantti.

553 Suosikki 1965:9, 30, mainos: Cannes-deodorantti.

554 Obelkevitch 1994, 148; Séderberg 2001, 148.
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suihkussa. Kiyttijiksi esitettiin sekd mies ettd nainen, mutta heiddn kuvattiin kiyttivin
tuotetta eri tavoin. Isossa piirroskuvassa nainen kylpee vaahdon keskelld, kun taas pienessi
kuvassa mies peseytyy pesusienelld suihkussa. Tdmi pikainen peseytyminen liitetdén kuvan
avulla mieskiyttdjadn.>>> Smith mainitsee, ettd tillainen nopea suihkussakiynti oli myds
Iso-Britanniassa uusi, amerikkalaistyyliseksi mielletty tapa, joka kytkeytyi nimenomaan
ajatukseen hienhajusta ja deodoroivien aineiden kiytté6n.>

Hajusteiden kiyttod ja micheyden maskuliinisia ihanteita sovitettiin yhteen aluksi
tavoittelemalla jo valmiiksi miehiin liittyviksi ymmirrettyi tuoksumaailmaa. Soderbergin
mukaan ruotsalaisissa mainoksissa piti vield 1950-luvulla argumentoida, ettd miehet
saavat tuoksua tuotteen hajusteelle kitkerdn hienhajun sijaan ja ylipddnsi vakuuttaa,
ettd maskuliinisia tuoksuja voi olla olemassa.” Yhdysvalloissa, missi miesten deodo-
rantinkiyttd oli vakiintunut jo toisen maailmansodan jilkeen, oli ollut samankaltaisia
ongelmia aiemmin. Jonesin mukaan miehille suunnatussa saippuamainoksessa annettiin
1931 ymmartds, ettd saippuaa kiyttidnyt ei tuoksuisi miltddn muulta kuin puhtaalta ja
ettd saippuan tuoksu katoaa huuhdellessa. Vield tilldin myds Yhdysvalloissa tuotteen
tuoksu oli jo sinidnsi ollut ongelma riippumatta siitd, miltd tuote tuoksui.”®

Julkaistuissa mainoksissa mainitut tuoksujen nimet tarjoavat vihjeitd suunnista, joista
maskuliinisten hajujen maailmaa etsittiin 1960-luvun puolivilin Suomessa. Soderberg
mainitsee, ettd 1950-luvun Ruotsissa michii puhuttelevaa tuoksumaailmaa pyrittiin 16y-
timéin assosiaatioista ulkoilmaeldmain, urheiluun ja metsistykseen. Sopiviksi tuoksuiksi
koettiin esimerkiksi parkki, nahka ja pihka.”*” Vield 1960-luvun Suomessa mainokset
vaikuttavat olevan melko samoilla linjoilla. Parkkia ja nahkaa tuoksuista ei [6ydy, mutta
sen sijaan miehille tunnutaan suuntaavan erityisesti havupuihin assosioituvia tuoksuja.

Yksiselitteisesti nimetty "Stick for men” ei valitettavasti kerro tuotteen tuoksusta
mitdin.>* Niinpd on tarkasteltava niiden tuotteiden tuoksuja, joiden mainoksissa
viitattiin seki nais- ettd mieskiyttdjiin. Cannes-deodorantissa — siind, jonka mainitaan
olevan ”ihanteellisen hygieeninen myos koko perheen kiytossd” — tuoksuina olivat "rai-
kas Grass ja hienostunut Empereur”, ruoho ja keisari.' Saman merkin myshemmissi
mainoksissa mainitaan my®os tuotesarjaan kuuluvista deodoroivista vaahtokylpyaineista,
joiden tuoksuvaihtoehtoja olivat havumetsi, kielo, sireeni ja mannynhavu.’*? Dr. Schupp

-vaahtokylpyaineesta oli puolestaan tarjolla tuoksut mannynhavu, sitrus ja laventeli.’®

555 Suosikki 1966:3, 69, mainos: Dr. Schupp -vaahtokylpyaine.

556 Smith 2007, 330.

557 Soderberg 2001, 148-149.

558 Jones 2011, 112.

559 Soderberg 2001, 148.

560 Suosikki 1964:6, 56, mainos: Natura-deodorantti.

561 Vaikka ranskan sana empereur on maskuliini, en olettaisi sen perusteella suoraan, ettd tuote on
suunnattu juuri miehille. Suomalaisten vieraiden kielten taito ei ollut viela kovin kummoinen,
ja tuotteiden ja niiden vaikuttavien aineiden vieraskielisistda nimistd 16ytyy tuona aikana myos
suoranaisia kirjoitusvirheitd, jotka eivat nahtavasti ole vield merkittavasti haitanneet kuluttajien
tuotteisiin liittdmid assosiaatioita.

562 Suosikki 1965:10, 29, mainos: Cannes-deodorantti ja deodoroiva vaahtokylpyaine.

563 Suosikki 1966:3, 69, mainos: Dr. Schupp -vaahtokylpyaine.
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Kielo ja sireeni olivat tyypillisid naisten tuotteisiin liitettyja kukkaistuoksuja. Niitd
mainittiin usein myds mainoksissa, joissa tuote suunnattiin vain naisille.’* Yksinomaan
naisille suunnatuissa mainoksissa tuotteiden tuoksuiksi mainittiin tosin myds epimaa-
riisemmin sukupuolitettavissa olevia nimii, kuten "Sport”.>®> Sen sijaan oletan, ettd
ruoho ja erityisesti havumetsi sekid mannynhavu, joka 16ytyy kahden eri tuotemerkin
tuoksuvalikoimasta, miellettiin ainakin mainostajien omissa assosiaatioissa riittdvin
maskuliinisiksi mieskidyttdjille.

MITEN FEMINIINISYYS MYYTIIN MIEHILLE:
NAINEN HETEROSEKSUAALISUUDEN VAKUUTENA

Pojat tai michet saattoivat pitdd deodorantin kiyttimistd tai pelkkid sen omistamista
nolostuttavana. Deodoranttiin liitetty feminiinisyys oli vaikea yhdistid normatiiviseen,
heteroseksuaaliseen mieheyteen. Kuten Suosikin toimituksellisten tekstien kohdalla tuli
esiin, huoliteltu ulkoniké ilmaisi samaan aikaan ajan tasalla olemista. Deodorantin kiytto
saattoi olla nolostuttavaa ja hivettavii, vaikka samaan aikaan olisikin ollut vaivaannut-
tavaa ja epitoivottavaa haista hielle.

Fanny Ambj6rnsson on esittdnyt 2000-luvun taitteen ruotsalaisia lukiolaisia koskevassa
tutkimuksessaan, ettd pojat kokivat lifan karvaisuuden olevan ei-toivottua ja karvojen
poistamisen nolostuttavaa.’® Pojat eivit siis olisi yhtddltd halunneet olla kovin karvaisia,
koska se oli maskuliinista vddrilld tavalla, mutta toisaalta eivit my6skian olisi halunneet
jaadd kiinni siitd, ettd ajelevat esimerkiksi rintakarvojaan, koska ajelu olisi kyseenalaistanut
heiddn maskuliinisuutensa. Niinpi pojat jiivit tasapainottelemaan kahden ei-toivotun
asian viliin.*” Voi hyvin kuvitella, etti ennen miesten deodoranttien arkipdiviistymisti
deodorantin kiytto ja hienhaju muodostivat jonkin aikaa vastaavanlaisen vaikeasti rat-
kaistavan tilanteen. Tuotteiden kiyton vakiintuminen edellytti kulttuurisia muutoksia.
Jotta voin siirtyd tutkimaan sitd, miten pojat tai miehet pyrittiin tavoittamaan niiden
tuotteiden mainoksissa, tarkastelen vield, millaisia miehii tai poikia 1960-luvun Suosikissa
esitettiin ja miten muita tuotteita mainostettiin nuorille miehille.

564 Esimerkiksi Odette-deodorantin tuoksut olivat Apple Blossom, Muguet eli kielo, Orvokki ja Orkidea.
Suosikki 1965:6, 76, mainos: Odette-deodorantti. Sindnsa tdysin sukupuolittamattomassa mainok-
sessa roll-on-pullossa myytavaa Mum Rollette -deodoranttia kerrotaan |oytyvan kahta tuoksua:
sinisavyisessa pullossa ”pirtedn tuoksuinen” ja punasavyisessa pullossa “hienostuneen tuoksuinen”
vaihtoehto. Nimien perusteella oletan tuotteen ldhinna naisille suunnatuksi. Pirtea tai esimerkiksi
sen johdokset, kuten pirtednraikas olivat melko tavallisia termeja lehden kaupallisissa teksteissa.
Nimenomaan naisten esitettiin tavoittelevan pirteda olemusta. Suosikki 1965:9, 85, mainos: Mum
Rollette -deodorantti.

565 Odoronon naisille suunnatussa mainoksessa tuoksuina ovat selvasti feminiiniset Charm ja Chic, mutta
uutuustuoksuna on epamaaraisempi Sport. Suosikki 1965:7, 94, mainos: Odorono-deodorantti. Re-
xonan tuoksut ovat yksinkertaisesti roll-on ja toisena vaihtoehtona spray-pulloon pakattu deodorant
eau de cologne. Kayttdjana on kuvattu nainen. Suosikki 1965:8, 85, mainos: Rexona-deodorantti.

566 Tama oli erityisesti niiden poikien ongelma, joiden sukujuuret olivat Valimeren maissa.

567 Ambjornsson 2004, 148, 160.
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1960-luvun lopulla ajan estetiikka murtautui miesten pukeutumiseen vireini.
1960-luvun aikana solmiot ja valkoiset kauluspaidat katosivat Suosikista. Puku oli vield
1960-luvun alussa miesten siisti arkivaate, johon pukeutuivat mys esimerkiksi nuoret
artistipojat.”®® Vastaten yleisid mielikuvia 1960-1970-luvun miesten pukeutumisesta,
Suosikissa kuvatuilla miehilld oli 1960-luvun lopulla virikkddampid ja koristeellisempia
vaatteita kuin 1960-luvun alussa. Timi ei koskenut vain tahtid ja julkisuuden henkiloitd,
joiden voi odottaakin pukeutuvan erikoisemmin, vaan myds mainoksia. Esimerkiksi
Keskon myymien Story-merkkisten vaatteiden mainoksessa vuodelta 1968 michelli oli
vaaleanpunainen, osin raidallinen pusakka ja asuun kuuluvat vaaleanpunaiset housut.’*
Miesten aiempaa kirkasvirisempiin ja mielikuvituksellisempaan pukeutumiseen liittyi
ajatus siitd, ettd miehetkin saavat ilmaista itseddn pukeutumisellaan, eikd heiddn tarvitse
olla kasvottomia, standardoituja ja epiuniikkeja.””® Vaikka hurjin kuosi-ilottelu ei kestinyt
kuin muutaman vuoden, miesten pukeutumisen ideaalit eivit endd palanneet entiselleen.
Pukeutumiseen tuli pysyvisti enemmain virejd ja vaihtoehtoja.””!

1960-luvun lopussa ja 1970-luvun alussa sukupuolten vilille ei tehty yhtd voi-
makasta eroa pukeutumisella kuin vield 1960-luvun alussa. Piinvastoin sukupuol-
ten samankaltaisuutta tuotiin tarkoituksellisesti esiin unisex-pukeutumisella. Unisex-
ajatukseen viitataan Swosikissa esimerkiksi ilmaisuilla "sinulle ja hinelle” tai molem-
mille”. Muotisuunnittelijoiden ajatuksissa unisex kytkeytyi futuristiseen avaruusaikaan,
jossa sukupuolet menettdisivit merkityksensd, ja unisex-muotia myds esiteltiin usein
ulkoisesti androgyynisten mallien pdilld.””* Kun unisex-muoti nikyi Swosikissa, siis
kaupallisessa ja suurelle yleisolle suunnatussa kontekstissa, niihin vaatteisiin puettiin
usein nainen ja mies, heteropari. Unisex-vaatteet heijastelivat ajatusta naisten ja miesten
vilisten samankaltaisuuden ilmaisemisesta myos pukeutumisessa ja siten dikotomisten
sukupuolten lihentymistd, mutta unisex ei ainakaan Suosikin mainoksissa johtanut diko-
tomisen sukupuolten esittimisen katoamiseen. Minna Sarantola-Weiss onkin kutsunut
muotia tasa-arvopukeutumiseksi.’”? Se millaisia merkityksid kdyttdjit antoivat omalle
unisex-pukeutumiselleen, vaihteli toki suuresti. Etnologi Arja Turunen on haastatellut
Marimekon Tasaraita-trikoovaatteita 1960-luvulla kiyttineitd. Monille se oli ideologinen
valinta ja viesti sukupuolten vilisen tasa-arvon kannattamisesta, mutta kaikki heistd eivit
mieltineet unisex-pukeutumisessa sen kummempia aatteita.””*

568 Monet nuoristakin miehistd pukeutuivat siis tavalla, joka jo parin vuoden paasta naytti muodol-
liselta. Ks. myos Jobling 2014, 80, jonka mukaan Isossa-Britanniassa vuonna 1962 nuoret miehet
ikdryhmassa 15-24 kuluttivat viela huomattavan suuren osan pukeutumiseensa kdyttamastaan
kokonaissummasta pukuihin.

569 Suosikki 1968:3, 33, mainos: Keskon Story-vaatemallisto.

570 Ross 1995, 8991, 128; Sarantola-Weiss 2008, 142—-149; Paoletti 2015. 65—-66.

571Paoletti 2015, 72-74.

572 Unisexia my0s esiteltiin usein androgyynin ndkoisten mallien paalla. Paoletti 2015, 31. Suosikin
teksteissa hahmotettiin kuitenkin tyypillisesti ominaisuudet maskuliininen — feminiininen tiukan
dikotomisesti, joten jos jokin ei mieltynyt maskuliiniseksi, se ymmarrettiin feminiiniseksi, eika
esimerkiksi androgyniaa ilmiona tunnistettu teksteissa.

573 Sarantola-Weiss 2008, 137.

574 Jollekin Turusen haastatelluista tasaraita oli selvdsti vasemmistolainen, tietoinen valinta, kun taas
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Laajemmassa kontekstissa unisex-
pukeutuminen liittyi paitsi miesten
ja naisten viliseen tasa-arvoon, myds
yhteiskunnalliseen tasa-arvoon ja eri
ikiryhmien tasavertaisuuden koros-
tamiseen. Vuoden 1973 Suosikissa
samoja iloisen virisid pallokuvioisia
kumisaappaita myydiin seki lasten
ettd aikuisten kokoisina. Kumisaa-
pasmallit ovat paitsi molemmille
sukupuolille, my®s kaikille ikiluo-
kille.”s

Kaupallisessa nuortenlehdessi
korostuivat kuitenkin erityisesti
sukupuolten vilisen samankaltai-
suuden esittiminen heteroparin
kautta. Vuoden 1971 mainoksissa
samaa tuotetta myyddin sekd mie-
hille ettd naisille kuvaamalla nais—
mies-pareja, jotka ovat pukeutuneet
samalla tavalla®. Pariskuntien kaut-
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Kuva 29. Suosikki 1973:10, 23, mainos: Nokia-kumisaappaat.

ta esitetty unisex nivoutuu aiemmin
kisittelemadni meisyyteen. Unisex
paitsi esitti parin ulkoista samankal-
taisuutta, myos osoitti, ettd parilla
on samanlainen vaatemaku.

Unisex-vaatteet riisuivat naisilta ylenmidriisen feminiinisen dekoratiivisuuden,
mutta yhti lailla ne riisuivat miehet perinteistd maskuliinista asemaa osoittavasta kul-
mikkuudesta ja harteikkuudesta. 1960-luvun puolivilistd lihtien miesten vaatteiden
mitat niukkenivat, esimerkiksi takkien hihat ja hartiat olivat kapeammat, samaan aikaan
kuin myds naisten valtavirtamuodin vaatteiden mitat kutistuivat.’”” Naisten muodin
muutoksen suuntaa on tulkittu tyttdmiistymiseksi, mutta samaan tapaan miesten tyylin
voisi tulkita poikamaistuvan.

toiset eivat kokeneet tasaraitaa mitenkaan poliittiseksi. Turunen 2004, 12. Muodin poliittisuudesta
my0s Paoletti 2015, 7.

575 Suosikki 1973:10, 23, mainos: Nokian Go-wild ja Go-fast -kumisaappaat. Myds miesten alusvaatteista
tuli varikkaita. lloisesti painokuvioidut miesten pitkat alushousut voi ndhda hassutteluna. Toisaalta
ne tekivat miesten alusvaatteista katseen kohteen ja ne voi siten ndhda merkkina seksikkyyden
korostamisesta. Sarantola-Weiss 2008, 144; Lonnqvist 2008; Ekholm & Frisk (tulossa). 1960-luvun
lopun artistien lapsenomaisuudesta Reynolds ja Press 1995.

576 Suosikki 1971:5, 32, mainos: James-farmarit; Suosikki 1971:4, 31, mainos: Nokian Retu-vakosa-
mettikengat.

577 Thesander 1997, 181-183; Paoletti 2015, 42-46.
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Kuva 30. Suosikki 1971:5, 32, mainos: James-farkut.
Kuva 31. Suosikki 1971:4, 31, mainos: Nokian jalkineen Retu-kengit.

Unisex-vaatteet olivat my®&s tyypillisesti epimuodollisia vaatteita: farkkuja ja t-paitoja.
Epimuodollistuminen samanlaisti pukeutumista sekd miesten ettd naisten suunnasta:
suomalaisnaiset olivat saattaneet kidyttdd housuja tyd- tai urheiluvaatteena jo toisesta
maailmansodasta lahtien, mutta julkiselle paikalle ne eivit olleet kuuluneet.””® Samoin
t-paita oli aiemmin aluspaita.”” Aikakauden ilmapiiriin kuului luopuminen hierarkioista
ja aseman esittimisestd. Ihanteena oli moderni luonnollisuus, jossa hyldttiisiin vanhan-
aikaiseksi ja jaykiksi koetut kulttuuriset koodit. Naisten ja miesten pukeutumistyylien
lahentymisti voi siten ymmartdd myds muutoksena, jonka myotd eri tilanteissa haluttiin
pukeutua kuten aiemmin yksityisen eliminpiirin alueella. Sen voi siten nihdi liittyvin
laajempaan 1960-1970-luvun yksityisen ja julkisen seki toisaalta muodollisen ja epi-
muodollisen vilisen rajan siirtymiseen.

Unisex-vaatteet arkipdiviistyivit esimerkiksi farkkuina ja t-paitoina.’® Jo vuonna
1967 Tiklas-farkkujen mainoksessa hyddynnettiin unisex-ajatusta. Paidaton ja paljasjal-
kainen pari hyppelee tai juoksee kisi kidessi selkd katsojaan pain "NYT TULI UUDET
EHDOTTOMAT TIKLAS FARMARIT kesinkivat TOP SPORT farmarit Teille — menna

ja olla vapaa. Kestdvit kesin retkille — istua vaikka havunneulasille. Kalassa, retkelld,

578 Turunen 2011.
579 Ekholm & Frisk (tulossa).
580 Myos Turunen 2004. Farkkujen yleistymisestd Suomessa Voutilainen 2011.
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Kuva 32. Suosikki 1967:6, 58, mainos: Tiklas-farmarit.

metsissd, veneessd, paisteessa, rankkasateessa, linnen siniset vapaat.”®!

1970-luvulla farkut olivat erityisen muodikkaita. Ne olivat arkiset, kdytinnolliset ja
kestavit housut. Ne viestivit kiyttdjansi epimuodollisuudesta ja niihin liitettiin tasa-arvo
ja vapaus.”® Denim-kankaasta tehtiin laukkuja, silld paillystettiin kenkid, ja Suosikissa
mainostettiin jopa Farkku-merkkistd deodoranttia. Farkku-deodorantin mainoksessa
kiteytyvit farmarikankaaseen yhdistyneet assosiaatiot: ”Sihiytd Farkkua kainaloon,
sipaise farkut koipiisi ja aloita mukavan rento pdivi. Ja ilta. Farkun teho kylld kestii.
Farkku on vapaan nuoren rento deodorantti.”*

Muutamat miesten paille puetut vaatteet ovat melko feminiinisid ja venyttivit aikakau-
den micheyden normatiivisia rajoja. Unisex-muotia ja sen kulttuurihistoriallisia yhteyksid
tutkinut Jo B. Paoletti on tehnyt huomion, ettid jos miehelld oli 1960-luvun lopun tai
1970-luvun alun amerikkalaisissa muoti- ja ompelulehdissi tai postimyyntikuvastoissa
erityisen feminiiniseksi tulkittava asu, kuten poncho, virkattu liivi tai pitkd, mekkomainen
kaftaani, kuvassa oli yleensi myds puolisoksi tai tyttdystiviksi tulkittava nainen, joka toi

581 Suosikki 1967:6, 58, mainos: Tiklas-farmarit.

582 Turunen 2004, 7; Voutilainen 2011. Farkuilla oli Suomessa erilaisia konnotaatioita kuin amerik-
kalaisilla, joille farkut olivat lapsuudesta tutut pihaleikkihousut — joissa tytt6ja ei tosin padstetty
kotipihalta ihmisten ilmoille. Paoletti 2015, 50. Palaan farkkuihin liitettyyn ajatukseen luonnolli-
suudesta ja vapaudesta luvussa 7 kasitellessani luonnolliseksi ymmarrettyja alusvaatteita.

583 Suosikki 1975:3, 11, mainos: Farkku-deodorantti.
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Kylmiin-
tappajat |

Kuva 33 (ylld). Suosikki 1970:11, 21, mainos: No-
vita-langat.

Kuva 34 (oikealla). Suosikki 1970:10, 80, mainos:
Seppald-vaatemyymala.

kuvaan viittauksen michen heteroseksuaalisuuteen. Micheytti saattoi tulkita laveimmin,
kun assosioituminen homoseksuaaliseksi suljettiin eksplisiittisesti ulos. Vaikka vaate olisi
venyttinyt miecheyden normatiivisia rajoja keskivertoa reilummin, kumppanin kanssa samas-
sa kuvassa niytetylld michelld feminiinisen oloinenkin vaate voitiin esittdd sopivana myos
riittdvistd maskuliinisuudestaan huolestuneelle mieskuluttajalle.”® Sama piirre pitee myos
Suosikin mainoskuviin, joissa michille tarjottiin poikkeuksellisen feminiiniseksi assosioitunei-
ta vaatteitta. Novita-lankamainoksessa parilla on pailliin samanlaiset porroiset hapsuliivit.
Eleilld ja asettelulla tuodaan esiin naisen micheen kohdistuvaa seksuaalista halua. Etualalla
istuu sivuttain pitkdhiuksinen nainen suu puoliavoinna ja peukalo huulillaan. Hinen taka-
naan on mies, joka pitéi jykevilld otteella kiinni naisen ranteesta.”® Sen sijaan esimerkiksi

584 Paoletti 2015, 76—78. Myos Collins tekee samantyyppisen huomion. Hinen mukaansa miehet olivat
sitd maskuliinisempia, mitd raikedampi ja yliampuvampi vaate oli kyseessa. Collins 2003, 148-149.
585 Suosikki 1970:11, 21, mainos: Novita-langat. Taustalla olevan henkilon sukupuolta saattaa olla
nykyajasta kasin vaikea paatelld, mutta hapsuliivia lukuun ottamatta samanoloisia kuohkeakam-
pauksisia, hoikkia mieshahmoja oli muissakin aikakauden mainoksissa, joissa heidan sukupuolensa
tehtiin ilmeiseksi, joten aikalaiset todennakéisesti tunnistivat hahmon mieheksi. Etualan naisen
toiseen naiseen kohdistuva seksuaalinen halu ei mydskaan olisi ollut todenndkdinen tapa mainostaa
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slaavilaisvaikutteiset, maskuliinista ja hiukan kasakkahenkistd tyylid edustavat vaatteet
eivit vaatineet 1970-luvun taitteessa esittelykontekstikseen parisuhdetta.’®¢ 1970-luvulla,
kun unisexin sanoma arkistui, naisen ja miehen samankaltaisiin vaatteisiin ei mainoksissa
useinkaan kiinnitetd erityistd huomiota. Vaikka julkilausuttu unisex-tyyli viistyi hiljalleen
uusien muotivirtausten tieltd 1970-luvulla, molemmille sukupuolille suunnattiin edelleen
samankaltaisia vaatteita niiden unisex-luonnetta kummemmin korostamatta. Pukeutumisen
muutos jii jaljelle, vaikka aktiivinen ja eksplisiittinen unisex-argumentti katosi.

Lehden kuvissa 1970-luvun puolivilin muodikkaat nuoret pukeutuvat usein rennon
arkisesti ja amerikkalaisvaikutteisesti: farkkuihin, collegepaitaan, baseball-takkiin, tennis-
tossuihin. Mainoksissa vaatteita kiytti aiempaa useammin kokonainen ryhmi nais—mies-
parin sijaan. Mainoksissa ei endi tuotu erityisesti esiin, ettd nimenomaan naiset ja miehet
saattoivat kiyttdd samanlaisia vaatteita. Vaatteilla vaikutettiin ilmaisevan pikemminkin
joukkoon kuulumista kuin nikemystd sukupuolesta. Kuvakieli oli sen sijaan yllittivin
samanlaista nuorten elimintyylilld ja yhdessiololla mainontaa kuin viitisentoista vuotta
aikaisemmin, jolloin farkkuihin pukeutuneet nuoret kokoontuivat levykauppaan, vaikka
nyt kuvassa mukana on my®s varhaisnuori.’®’

UNISEX JA MIEHILLE SUUNNATUT DEODORANTTI-
JA KOSMETIIKKAMAINOKSET

Kosmetiikan mainontaan l6ydettiin ratkaisu hiukan samasta suunnasta kuin aiempaa
feminiinisempien vaatteidenkin kohdalla: heteroparin esittimisestd. 1960-luvun puoli-
vilin jilkeen yleistyville pareja esittaville mainoksille on tyypillistd paitsi se, ettd tuotetta
kiyttavd on onnistunut hankkimaan itselleen kumppanin, myés se, ettd pari kiyttda
tuotetta yhdessi. Niissd kosmetiikkamainoksissa parisuhteella oli ndhdikseni samanlainen
funktio kuin yhdysvaltalaisen Jo B. Paolettin tarkastelemissa amerikkalaisissa lehdiss3,
joissa micheyden normeja kaikkein selvimmin kyseenalaistavimmat ponchot ja kaftaanit
esiteltiin pariskuntien pailld, miki alleviivasi mieshahmon heteroseksuaalisuutta.’®®

Mainonnan keinojen kehittyminen ja kiytettyjen lihestymistapojen muuttumi-
nen osuivat samaan ajankohtaan edellisessd luvussa kisitellyn laajemman kulttuurisen
muutoksen kanssa, jonka seurauksena esiaviollisten suhteiden ja seksuaalisuuden rooli
lehden toimituksellisessa aineistossa kasvoi. Suhteet my6s nihtiin eri tavoin 1960-luvun
lopulla kuin vuosikymmenen alussa: samaan aikaan kun parisuhteista ja seurustelusta tuli
keskeisempi teema aikakauslehtienkin artikkeleissa, my6s uuden tyylisissi mainoksissa
korostettiin syvillistd yhteyttd osapuolten vililla.

Mainoksissa esimerkiksi viitattiin parin samanlaisuuteen positiivisena tekijini ja
onnellisen nikdisen heteroparin kerrottiin jakavan kaiken, mukaan lukien mainostetun

kasitoita ja lankoja 1960-1970-luvun taitteen Suomessa.
586 Suosikki 1970:10, 80, mainos: Seppald-vaatemyymala.
587 Suosikki 1961:6, 22, mainos: Oklahoma-farkut; Suosikki 1975:12, 86, mainos: Beaver-farkut.
588 Paoletti 2015.
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tuotteen. Vademecum-suuvettd myytiin tillaisella ajatuksella Suosikissa jo vuonna 1965:
"Heilld on sama maku ja sama raikas hengitys.””® Kampanjassa nuori nainen ja mies on
kuvattu tilanteissa, joissa heidin kasvonsa olivat lihelli toisiaan. He vaikuttavat ihastu-
neilta toisiinsa ja leikkivit usein seuraleikkejd. Vuosia melko samankaltaisena jatkuneessa
kampanjassa toistui my6s slogan "VADEMECUM modernia raikkautta”.”®® Raikkaus
oli nimenomaan uudenaikaisuutta tai ajanmukaisuutta, ja ajanmukainen raikkaus vie-
hittiisi mahdollista kumppania. Tdmin Vademecum-parin osapuolet vaikuttavat olevan
ihastuneita samankaltaisuuteensa — mukaan lukien toistensa raikas hengitys. Heitd eivit
siis viehdtd vastakohdat, kuten varhaisemmassa parisuhdemallissa. 1960-luvun loppua
kohden yleistyivit mainokset, joissa suhde oli jo syntynyt tuotteen ansiosta ja tuote sai
aikaan yhteisyyttd seurustelukumppaneiden vilille. Timiankaltaista tuotteen avulla saa-
vutettavaa yhteisyyttd voi nihdikseni tulkita [6ytyvin myos Phisohexin ”Finnihuoliako?
Niitd meillikin o/)” -kampanjasta, jossa mychemmin siirryttiin kuvaamaan pikemminkin
kuvallisesti kuin tekstilld sitd, ettd finnittdmyys ja parisuhde liittyvit toisiinsa.””!

i

St u.l"t;ﬂﬂ'aa finye

=i b v - .
EERET WS Kunhan mustat...
w-mbl--!ld: At e e i o el sadka utidn,

E!

VADEMEGUM

Kuva 37. Suosikki 1967:11, 22, mainos: Vademecum-suuvesi pahanhajuiseen hengitykseen.
Kuva 38. Suosikki 1971:6, 66, mainos: Phisohex-pesu ja Phisoacne-paikallishoito finnien hoitoon.

589 Suosikki 1965:11, 27, mainos: Vademecum-suuvesi. Vademecum kaytti nahtdvasti samaa mainos-
tyyppia jo aiemminkin. Kontula ja Kosonen mainitsevat saman sloganin vuoden 1961 mainosten
yhteydessa, naissakin mainoksissa naisen ja miehen paat olivat lahekkain. Kontulan ja Kososen
tarkastelemat mainokset on julkaistu Helsingin Sanomissa ja mahdollisesti my6s Avussa. Kontula
& Kosonen 1994, 198, 209.

590 Suosikki 1967:1, 10, mainos: Vademecum-suuvesi.

591 Suosikki 1971:6, 66, mainos: Phisohex-pesu ja Phisoacne-paikallishoito finnien hoitoon.
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Kun mainonnassa esitettiin heteropari kidyttdmissi tuotetta, siitd tehtiin osa heidin
samanlaisuuttaan. Uudet hygieniatuotteiden mainonnan tavat liittyvit liheisesti mei-
syydeksi kutsumaani ajatukseen, jossa henkild jakaa seurustelusuhteessa intressinsi ja
kokemusmaailmansa kumppanin kanssa. Tulkitsen, ettd mainoksen toistama ajatus parin
yhteisistd intresseistd ja yhdessi jaetusta mausta, siis meisyys, toimi mainoksissa seki
naisille ettd miehille suunnattuna viittauksena siihen, ettd seurustelukumppani l6ytyisi
tuotetta kiyttdimilld saavutetun viehdttavin olemuksen avulla. Samalla mainos myos
pyrki vakuuttamaan, ettd tuote ei ollut liian feminiininen michille.

Kisittelin aiemmin heteroseksuaaliseen parisuhteeseen liitettyja meisyyden ihanteita
Suosikissa. Miirittelin meisyyden 1960-1970-luvun parisuhdeihanteeksi, jossa parisuh-
teen osapuolilla ei ole erillisid elimidnalueita, vaan he kokevat toisensa samankaltaisiksi
ja tuntevat yhteenkuuluvuutta, hakevat suhteelta samoja asioita, ja heidin yhteisyytensi
ilmenee usein myds me-puheena. Vastaava meisyysdiskurssi oli tavallinen my®s intiimin
ruumiillisten tuotteiden mainoksissa, joissa heteroparit kiyttivit tuotteita yhdessi. Tekstit
on usein kirjoitettu me-muodossa.
Natura-merkki, jonka mainoksessa
oli mainittu miesten deodorantti
jo vuonna 1964, tarjosi deodo-
ranttia miehille seuraavan kerran
vuonna 1968, tilld kertaa Spray
for men -nimiselli tuotteella, jota
mainostettiin samassa mainoksessa
viiden naisille suunnatun tuok-
sun kanssa. Mainoksessa on ku-
vattu ruskettunut pari rannalla.>”*
Joissakin mainoksissa tuotteita oli
vain yksi, ja sen kerrottiin sopivan
seki naisille ettd miehille.

Nais—mies-parien avulla esi-
tetty unisex-tuotteen ajatus rik-
koi aiempia sukupuolten malleja,
muttei asettanut heteroseksuaali-
suutta kyseenalaiseksi.””* Siten se
teki mieheyden siirtymastd aiem-
paa feminiinisempéin suuntaan
mahdollista jarkyttdmittd norma-

tiivisen micheyden rajoja kerralla

Kuva 39. Suosikki 1969:12, 80, mainos: Rai niin paljon, ettd kuluttajat olisivat
Unisex -deodorantti. torjuneet ajatuksen kokonaan. Rai

592 Suosikki 1968:5, 74, mainos: Natura Spray deodorantit.
593 1990-luvulla unisex-ajatusta hyédyntédvasta tuoksuihin liittyvastd mainonnasta jossa sukupuolet
asettuvat nditd mainoksia androgyynimmiksi, Vanska 2002.
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Unisex -deodoranttimerkin vuonna 1969 alkanut mainoskampanja on tuotteen nimei
mydten suorastaan alleviivattu esimerkki poikien tai miesten ldhestymisestd unisex-idean
kautta.”* Merkin kerrotaan sopivan kaikille: "Uusi deodorantti ihmisille, joille kaikki
muu on jo yhteisti. Nuorille, ennakkoluulottomille ihmisille, jotka liikkuvat yhdessi ja
pitdvit samoista asioista.” Tdssikin mainoksessa jopa uimapukujen viri yhdistdd paria.
Pakkaus on melko maskuliininen: siind on mustaa, valkoista ja vihred. Tekstissd mainitaan
myds, ettd tuoksu ei ole “liian makea”, miki tarkoittanee sitd, ettd tuoksu assosioituu
riittdvin maskuliiniseksi sopiakseen myds michille. Rai Unisex -mainokset olivat osa mai-
noskampanjaa, johon
liittyi my®s tv-spotti.
Spotissa kaksi nuorta
juoksee kisi kidessi
rantaan ja hyppii ve-
teen.””

Timi uusi raikas
micheys oli myos hy-
vin selvisti seksuaalis-
ta, ei vain romanttista ja
parisuhteisiin liitcyvaa.
Mahdollisesti juuri ylld
oleva Rai Unisex -mai-
nos ylitti my6s aikalais-
ten medialukutaidon
kynnyksen seksuaalisen
vihjailun suhteen®,
silld timi kuva esiintyi
lehdessd vain kerran,
tosin hyvin nikyvisti
takakannessa. Sen jil-
keen se korvattiin veden
alla suutelevalla parilla.

Kuva 40. Suosikki
1970:4, 7, mai-
nos: Rai Unisex

deodorantti.

594 My6s Laura Saarenmaa on todennut lyhyesti, ettd unisex houkutteli myds miehia hygieniatuotteiden
kuluttajiksi. Saarenmaa 20123, 41.

595 Suosikki 1969:12, 80, mainos: Rai Unisex -deodorantti. Jukka Kortti kasittelee tata Rai Unisex -tv-
spottia ja se |0ytyy Kortin vaitoskirjan liitteena olevalta DVD-levylta. Ks. Kortti 2003a, 290-291.

596 1970-luvun alussa suomalaisten seksuaalikayttaytymista kartoittaneessa kyselytutkimuksessa ei
sen tekijoiden Kai Sieversin, Osmo Koskelaisen ja Kimmo Lepon mukaan voitu kysya mitaan suu-
seksistd, koska vastaajat olisivat voineet kokea kysymyksen liian provosoivana ja jattda vastaamatta
kokonaan. Sievers ym. 1974, 48.
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Molemmille sukupuolille sopivasta tuoksusta mainittiin myds vuonna 1971 julkais-
tussa mainoksessa: "Arridin miellyttivi tuoksu sopii miehille ja naisille.”*” Niin my6s
tissi mainoksessa esitettiin tuotteen sopivan michelle, joka haluaa osoittaa jakavansa
kumppaninsa kanssa yhteiset intressit. Arrid-deodorantin pakkauksessa oli kuvattu
sivuprofiilista nainen ja mies kasvot toisiaan kohti. Jo pakkauksessa tuote siis esitettiin

parin yhteisend deodoranttina. Mainoksessa laulajapari Jarkko ja Laura kertovat pitdvinsi
598
a.

Arrid-deodoranttia aina keikoilla mukan

TELT Th
ANTIFERSPIRANTTI ARHID

Fincos

Pikka Awrid ba Arridd

Kuva 41. Suosikki 1971:10, 103,
mainos: Arrid-deodorantti.
Kuva 42. Suosikki 1975:3, 11,
mainos: Farkku-deodorantti.

Mainokset esittivit raikkaita ja seksuaalisia nuoria, ja nimesivit yhd uudelleen tuotteen
kidyttaimisen moderniksi tai uudeksi raikkaudeksi, jonka avulla suhde saavutettaisiin: "Uusi
deodorantti ihmisille, joille kaikki muu on jo yhteistd. Nuorille, ennakkoluulottomille
ihmisille, jotka litkkuvat yhdessi ja pitivit samoista asioista.”” Samaan aikaan mainoksissa

597 Suosikki 1971:10, 10, mainos: Arrid-deodorantti.
598 Suosikki 1971:10, 103, mainos: Arrid-deodorantti.
599 Suosikki 1969:12, 80, mainos: Rai Unisex -deodorantti.
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ei, toisin kuin toimituksellisissa teksteissd tai vaikkapa Viestoliiton oppaissa, suinkaan
aina puhuttu parista siten, ettd intiimi liheisyys ja samalla aaltopituudella oleminen olisi
rajattu vain vakituiseen seurusteluun. Mainokset kuvasivat usein yksittiisii tilanteita, eiki
niisti vilttimattd ilmennyt millainen suhde nuorten vililla oli ja kuinka spontaanisti he
olivat pdityneet intiimin ldheisiksi keskenddn. Viestoliiton oppaissa esimerkiksi seksin
paikka sen sijaan oli juuri meisyys-henkisissi seurustelusuhteissa, eikd Swosikin toimi-
tuksellisissa teksteissikddn juuri hyviksytty tyton kohdalla yhdynnille muuta paikkaa.
Mainokset puolestaan korostivat vapautta ja nauttimista, mutta myds samankaltaisuutta
ja yhteisyyttd. Tytt6 ja poika toteuttivat seksuaalisuuttaan rennosti yhdessi. Myos mah-
dollisiin lyhytkestoisiin seksuaalisiin kohtaamisiin liittyi siis mainoksissa kumppaneiden
samankaltaisuus ja se, ettd tytdt ja pojat toimivat niissd samalla tavalla. Sivulla 148
oleva Farkku-deodorantin mainos, johon viittasin jo aiemmin, on esimerkki tillaisesta
tilanteesta, jossa suhteen pituutta ei maritelld. Pari suihkuttelee deodoranttia aamulla
pukeutuessaan, siis mitd ilmeisimmin yhdessi vietetyn yon jilkeen, mutta deodorantti
kestdd vield illallakin, jolloin sitd kiyttivit vapaat nuoret ehki ovat jo muualla.®®

Mainokset tukivat ymmirrysti tyttdjen ja poikien vilisistd intiimeistd, seksuaalisista
suhteista. Mainonta nuortenlehdessi vahvisti ajatusta esiaviollisista suhteista jo siksi, ettd
avioliitto ei ollut se konteksti, jonka kautta lukijat ensi sijassa tulkitsisivat mainoksia —
lukijathan olivat pidosin liian nuoria avioitumaan.®' Tuotteiden esitettiin mahdollista-
van kumppaneiden vilisen syvemmin yhteyden, meisyyden. Siten mainokset paityivit
mainostamaan tuotteiden lisiksi my6s meisyyttd lyhyt- tai pidempikestoisen parisuhteen
ideaalina. Mainoksissa tasa-arvoinen ideaalipari muuttui ruumiillisiksi ideaaleiksi, mutta
rennosti kumppanille paljastettavissa oleva ruumis ei niiss silti liittynyt vain vakituisiin
seurustelusuhteisiin, vaikka niillakin tuotteita mainostettiin. Samalla unisex oli tapa
myydi pojille ajatusta, ettd nykyaikaiset nuoret olisivat sukupuolesta huolimatta samalla
tavalla raikkaita ja rentoja ja moderni miesruumis sopisi intiimeihin kohtaamisiin naisten
kanssa. Mainokset eivit olleet vain heterotehdas, lainatakseni Leena-Maija Rossin kirjan
nimei®”, vaan nimenomaan ajassa muuttuvan heterouden tehdas.

Unisex-tuotteita ei voinut sukupuolittaa hajun tai pakkauksen avulla. Unisex-
deodoranttien niin laajamittainen esilliolo kertoo, ettd niiden kuluttajien, joihin
mainoksella pyrittiin vetoamaan, oletettiin mieltdvin deodorantilla olevan tuoksusta
riippumaton, “hygienian” ylldpitimiseen liittyvd funktio. Vield muutamaa vuotta aikai-
semmin mainostajatkaan eivit vaikuttaneet tietivin, miltd michet voisivat tuoksua, jos
he eivit kerran haise hielle. 1970-luvulle tultaessa, kun miesten deodorantti vaikuttaa jo
lyoneen ldpi, deodoranttien tuoksujen liittdmisestd erityisen maskuliiniseksi koettuihin
asioihin oli mainoksissa pitkalti luovuttu. Nyt deodorantin tuoksulle ei tarvinnut etsid
suoranaisen maskuliinisia assosiaatioita. Riitti, ettd se teki ruumiista halutulla tavalla raik-

600 Suosikki 1975:3, 11, mainos: Farkku-deodorantti.

601 Tama ei aina valttdmatta ollut tarkoituksellista: koska on edullisempaa ostaa mediatalon lehtia
pakettina kuin suunnata mainos yksittaisiin lehtiin, saattoivat mainokset menna osittain vaarallekin
yleisolle.

602 Rossi 2003.
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kaan olematta liian feminiininen. Deodoranttien hajut eivit mainoksissa endd mieltyneet
erityisen ongelmallisiksi suhteessa sukupuoleen. Lukuun ottamatta tytéille suunnattuja
parfyymideodorantteja deodoranttien hajuista puhuttiin mainoksissa kaiken kaikkiaan
vihemmin, eiki niitd endi juuri assosioitu mihinkiin. Vuonna 1975 Feeling free -deo-
dorantin kerrottiin olevan deodorantti ilman muodollisuuksia. *Tuoksu ei rajoita eikd
hallitse”, eli nihtivisti se ei ollut dominoivan voimakas suuntaan tai toiseen.®’?

Monet hajustetut tuotteet taipuivat molemmille sukupuolille kuuluviksi melko hel-
posti: esimerkiksi hammastahnaa tai pyykinpesu- ja huuhteluaineita ei sukupuolitettu.
Kortti mainitsee, ettd jo vuonna 1961 XZ-tuotesarjaa oli mainostettu televisiossa seki
naisille ettd michille. Korttikin toteaa, ettd saippuan ja shampoon mainostaminen mo-
lemmille sukupuolille ei ole niin merkityksellistd kuin deodorantin.®®* Samoin suuveden
voisi ajatella luontevasti melko sukupuolettomaksi tuotteeksi. Sen sijaan deodorantin
kohdalla unisex-idea on nykynikokulmasta melko poikkeuksellinen — sekd naisille ettd
miehille suunnattuja tuoksuvia deodorantteja ei nykyisin juuri mainosteta.®

Viitettdni siitd, ettd michille mainostettiin heteropareilla erityisesti silloin, kun
mainostettava tuote saattoi assosioitua feminiiniseksi ja siten synnyttda mielikuvia kiyt-
tdjansd mahdollisesta homoseksuaalisuudesta, vahvistaa permanenttimainoksia koskeva
tarkasteluni. Deodorantin ja suuveden kaltaiset tuotteet ovat niin intiimejd, ettd vaikuttaa
loogisen jirkeenkiyvilti liittdd niihin mielikuvia seksuaalisen vetovoiman lisadntymisesti:
huomatakseen pahanhajuisen hengityksen pitdd usein olla melko lihelld ja tuoksut on
lisiksi liitetty muutenkin seksuaaliseen viehdttdvyyteen.

Vastaavalla tavalla parisuhteiden kautta mainostettiin kuitenkin myds toista mies-
maskuliinisuuden kannalta hankalaa tuotetta, miehille suunnattuja ”pehmennyksii™® ja
permanentteja 1970-luvun alussa. Lainehtivat tai kiharat hiukset voi havaita kauempaakin
eivitki ne ole muutenkaan aivan yhti intiimi seikka ulkoisessa olemuksessa kuin hengi-
tyksen tai kainaloiden haju. Kaikissa kolmessa pehmennys- ja permanenttimainoksessa,
joissa oli kuvattu myos mies, esiintyi silti nais—mies-pari, jonka osapuolet koskettavat toi-
siaan. HurliCurli-mainoksessa itse valittu hiusten kiharuusaste tuottaa heteroseksuaalista
viehitysvoimaa tanssilattialla.®”” Sen sijaan unisex-vaatteita mainostettiin samaan aikaan
madrillisesti enemmin ryhmien kuin parien kuvilla, mika tuntuisi viittaavan siihen, ettd
heteroseksuaalisten parien ja heteroseksuaalisen vetovoiman valinta mainosten kuvastoon
oli enemmin tai vihemmin tietoinen syy. Tétd tulkintaa vahvistaa sekin, etti erityisen

603 Suosikki 1975:1, 74, mainos: Feeling free -deodorantti. Téssd mainoksessa ei mydskaan rajoituta
parisuhteeseen, vaan mies ja useampi nainen hyppelee iloisen huolettomina tavernatyyppisessa
eksoottisen valimerellisessa ravintolamiljodssa jonkinlaista rivi- tai jonotanssia.

604 Kortti 2003a, 290-291.

605 Sen sijaan hajustamattomat, herkkdihoisille tai allergisille tarkoitetut deodorantit voidaan jattaa
sukupuolittamatta selkedsti. Hajuvesissa tallaisia tuotteita on ollut, esimerkiksi Calvin Klein lanseerasi
1990-luvulla unisex-tuoksuja, Vanska 2002.

606 Pehmennykselld tarkoitettiin kevyttd permanenttia, jolla suoran hiuslaadun sai asettumaan
1970-luvulla muodikkaaseen lainehtivaan kampaukseen.

607 Suosikki 1971:3, 16, mainos: Mini Vague -pehmennys; Suosikki 1972:2, 66—67 mainos: HurliCurli
kestokiharrus; Suosikki 1972:4, 73 mainos: Babyform-pehmennys.
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maskuliinisuutta kyseenalaistavat vaatteet kuvattiin kuitenkin nimenomaan parin palli,
kuten jo tuli esiin Novita-langoista valmistetun hapsuliivin kohdalla.®”® Miehen esitti-
minen heteroseksuaalisen intiimiyden osapuolena vaikuttaa siis toimineen mainoksissa
takuuna aiempaa feminiinisemmin miehen heteroseksuaalisuudesta.

Kuva 43. Suosikki 1972:2, 66—67, mainos: HurliCurli -permanentti.

NUORTEN MIESTEN MUUTTUVA SUHDE RUUMIINSA MUOKKAAMISEEN
1960-1970-LUVUN TAITTEEN MAINOKSISSA

Keskityn vield hetkeksi tarkemmin siihen, millaiseen miesruumiin ihanteeseen unisex-
tuotteet liittyivit 1960—1970-luvun taitteessa, ja millaiseen miesruumista koskevan
ihanteen muuttumiseen unisex-tuotteiden katoaminen ajallisesti kytkeytyi. Miehille
suunnattujen intiimin ruumiillisten tuotteiden mainonta muotoutui maskuliinisuutta
tihkuvaksi 1970-luvun puolivilissi. Miesruumiin ihanne muuttui karvaisemmaksi,
lihaksikkaammaksi ja harteikkaammaksi jo ennen 1970-luvun puolivilid. Sitd ennen,
1960-luvun loppuvuosina ja 1970-luvun taitteessa, miesihanne oli kapearakenteinen
eiki kovin lihaksikas. Suosikkiin haastatellut nuoret naiset kertoivat vuonna 1970

608 Suosikki 1970:11, 21, mainos: Novita-langat. Ks. myos Paoletti 2015, 76-78.
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seksikkdan miehen ulkoni6n olevan pitki, hoikka, karvainen, ruskettunut, pitkitukkainen
sekd puhdas ja hoidettu. He eivit mainitse lihaksia.®”® Oli aika luonnollista, ettd useat
Suosikin kuvien nuorista michisti olivat poikamaisia, silld esimerkiksi lehdessd esitelty-
jen kotimaisten yhtyeiden soittajista monet olivat vasta lukioikiisia.®"® Miesihanne oli
kuitenkin laajemminkin murroksessa, ja ilmié oli kansainvilinen.*"!

Hoikka ihanne tulee hyvin ilmi esimerkiksi Suosikissa vuonna 1971 julkaistusta
“Harvat meistd on rautaa!” artikkelista ja sen lopussa julistetusta "Kuka Suomen mister
ylakroppa” -kilpailusta. Kaikki eniten d4dnid saaneet kilpailijat ovat tavanomaisen hoik-
kia nuoria miehid, eikd kukaan heistd kerro muokkaavansa ruumistaan ulkonikosyista.
Muita hiukan lihaksikkaampi, nyrkkeilijind tunnetuksi tullut Arto Nilsson kuvassa 4 tuli
vasta toiseksi — voittajaksi lukijat ddnestivit kuvan 2 Erik Uddstromin ja kolmanneksi
tuli kuvan 1 laulaja Kristian.®"* Uddstrom oli vastikddn esiintynyt toisena padndytteli-
jand Pilvilinna-nimisessd nuorille suunnatussa elokuvassa, jossa oli rohkeina pidettyji
yhdyntikohtauksia. Artikkelissa valokuvatuilta julkisuuden henkil®iltd kysyttiin heidin
litkunta- ja ruokailutottumuksistaan. Harva heistd osasi kysyttdessd kertoa sydminsi
ruuan terveellisyydestd mitddn:

Enti ruokapuoli? Harkitsetko jirkevisti, mitd kannattaa sy6dd ja miti ei?
— Mi sy6n ihan mité sattuu. Kai 4iti pitdd huolen siité, ettd ruoka on tarpeeksi monipuolista ja
terveellistd. Mi itse en sekaannu sithen hommaan.

Vaikka artikkelin nakékulmana oli tarkastella vartaloa nimenomaan ulkonion nikokul-
masta, haastatellut julkisuuden henkil6t eivit oikeastaan puhuneet ruumiinsa ulkoniésti
vaan siitd, oliko heidin kuntonsa hyvi vai huono. He eivit mydskiin kisitelleet litkuntaa
ulkonién muokkaamisen nikékulmasta, vaan lukuun ottamatta selvisti ylipainoista
Jussi Raittista, puhuivat sen vaikutuksista kuntoonsa. Heiddn liikuntaharrastuksensa
eivit olleet nykynikokulmasta tavoitteellisia ainakaan ulkondon suhteen. He eivit myds-
kdin olleet omaksuneet vahvaa, ruumiillisen tydn arvostamisen kanssa yhteensopivaa,
miesihannetta. Liikkuminen litkunnan itsensd vuoksi oli satunnaista ja leikinomaista.
Yleiskunnon kohottamista pidettiin tarpeellisena vain, jos arkisia asioita ei endi jaksanut
tehdd normaalisti. Laulaja Kristianin kerrottiin vierailevan kotikuntansa Kokkolan vasta-
avatussa uimahallissa. Hin pelasi myos muutaman muun haastatellun tavoin silloin tilloin
uutta lajia squashia. Hinen muista liikuntatottumuksistaan artikkelissa kerrottiin niin:

Mutta kylld Kristian vakavissaankin liikkuu ja reippailee.

— Kotona Kokkolassa mi pilkon joka piivi puita. Katsos, meilld on puulimmitys. Ja saa niiti puita
pilkkoakin, ennen kuin saa edes oman huoneensa pysymiin aamuun asti limpimini.

Hyvii liikuntaa joka tapauksessa.

609 Suosikki 1970:7, 22—-23: Mika tekee miehesta seksikkaan.

610 Olen kirjoittanut lukiolaispoikien perustamista yhtyeista hiukan enemman artikkelissani Frisk 2016.

611 Paoletti 2015, 73-74.

612 Suosikki 1971:2, 8—11 Hellevi Jussila, kuvat Olavi Kaskisuo: Harvat meista on rautaa!; Suosikki
1971:4, ei sivunumeroa: Erik Uddstrom mister ylakropaksi — ylivoimaisesti.
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Nuorempana kilpahiihtoakin harrastanut niytteliji Erik Uddstrom kertoo kuntonsa
nousevan aina kesdisin, kun hin soutaa ja ui kesimékilld paljon. Muita litkuntaharras-
tuksistaan hin kuvaa seuraavasti:

Yks hyvi kunnon kohottamiskeino on muuten venytteleminen. Ei kannata nauraa. Se on tosiaan
tehokasta. Joskus mi venyttelin sdinnéllisesti ja sen kylld huomasi. Sitten mi heittelen kivid. Ker-
ran joku mittasi, ettd mi heitin sata metrid. Se on kai aika hyvin. Hiihtimisestd mi pidin vielikin
paljon. Varsinkin siitd kun saa tarpoa umpihangessa, nihdi uusia maisemia ja sitten vaikka eksyi.

1960-1970-luvun taitteen miesruumista koskevat ulkonikéihanteet eivit vaatineet
samalla tavalla kurinalaista itsensi muokkaamista kuin my6hempi, lihaksikas michen
ideaaliruumis. Ruumiin tavoitteellinen muokkaaminen vaikuttaa pikemminkin olleen

hiukan nolostuttavaa.

Kuvat 44, 45 ja 46. Suosikki 1971:2, 8-11 Hellevi Jussila, kuvat Olavi Kaskisuo: Harvat meista on rautaa!

1960-luvulla Swosikin mainosten joukosta loytyi silloin tdlloin erilaisia hiukan kummal-
lisia tai melko marginaalisiksi jadvid postitse tilattavia tuotteita, joiden luvataan auttavan
noloissa ongelmissa. Tillaisia tuotteita ovat piilokorkokengit, joiden avulla pojan olisi
mahdollista ndyttid 6 senttid pidemmalti®'?, mustapait poistava pumppu®* tai ilmatiivis
laihdutusasu, jota kidytetddn péivittdin parin tunnin ajan muiden vaatteiden alla, jolloin
asu “sulattaa” liiat kilot vyotirdstd ja lantiolta “normaalilla litkunnalla” " Usein tuotteessa
on jotain hipeillistd, mihin viitataan ilmoituksessa silld, ettd se luvataan postittaa huo-
maamattomasti. Niilld marginaalituotteilla voisi prosessoida itseddn salaa. Mustavalkoisilla
ilmoituksilla mainostettiin my6s kirjekursseja ja valtavirtamuotiin nihden erikoisia tai
poikkeuksellisen uskallettuja vaatteita, kuten molemmille sukupuolille sopivat pitsialus-
housut, jotka ovat harvoja johtolankoja siitd, ettd Suosikissa saatettiin ehki tavoitella myds
seksuaalisiin ja sukupuolisiin alakulttuureihin kuuluvia nuoria kuluttajia.®'®

613 Suosikki 1967:3, 79, mainos: Big Ben -piilokorkokengat.

614 Suosikki 1966:6, 34, mainos: Vacutex-imupumppu ihonpuhdistukseen.

615 Suosikki 1966:2, 69, mainos: Sudette-laihdutusasu.

616 Suosikki 1970:4, 21, mainos: Top-Ten Fashion Club -postimyynti. 1970-luvun alussa postimyynti-
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Kuva 47. Suosikki 1967:3,
79, mainos: Big Ben
-piilokorkokengit.

Erilaiset lihasten kasvattamiseen tarkoitetut laitteet ja kuntoi-
luohjelmat olivat kuuluneet pitkdin pikkuilmoituksilla mainos-
tettavien marginaalituotteiden ryhmiin®’, kunnes 1970-luvun
puolivilissd nditd mainoksia ei endd voi pitid marginaalisina: lihas-
tenkasvatusohjelmia ja voimailulaitteita mainostettiin jokaisessa nu-
merossa koko sivun ilmoituksin. Hiukan nuhruisen oloisissa, usein
mustavalkoisissa mainoksissa luki esimerkiksi: ”Vaihda laiha, hon-
telo ja naismainen tai ylipainoinen kehosi uuteen rakettivoimaiseen
Weider-kehoon, jossa valtavat, energiaa, vauhtia ja miechekkyytti
tdynni olevat lihakset vireilevit, kehoon jota miehet kadehtivat ja
naiset ihailevat, ja tee se nyt heti!”*'®

Vaikkei kehonrakentaminen vield 1970-luvun alkupuolella
erityisesti yleistynyt nuorten laajamittaiseksi harrastukseksi, ajatus
maskuliinisesta miehestd, joka prosessoi ruumistaan maskuliinisem-
maksi, levisi uusiin kiytintdihin."” Voimailulaitteita maltillisempi ja
valtavirtaisempi esimerkki miehille suunnatuista ruumiin uudenlai-
seen prosessoimiseen tarkoitetuista laitteista 1970-luvun alussa olivat
hiustenkuivaajat. Pojille mainostettiin aiemminkin yleisesti erilaisia
laitteita, silld ne miellettiin maskuliinisiksi, mutta hiustenkuivaaja on
esimerkiksi sihkoparranajokoneen tavoin juuri ulkonikoon liittyvi
sahkolaite. Miesten hiuksiin kohdistuvat ihanteet lisdsivit hiusten
muotoilun vaatimuksia 1970-luvulla, kun muotiin tuli lainehtiva
ja runsas kampaus, jota oli vaikea saada aikaan suoraan ja ohueen
hiuslaatuun ilman uusia vilineiti ja aineita.

Vuonna 1973 mainostetun Gimstar-féonikamman kerrottiin
olevan "sinulle ja hinelle”, mika oli tyypillinen unisex-tuotteista
kiytetty ilmaisu. Foonikampaa kiytti kuvissa nainen. Hin muo-
toili silld ensin omia hiuksiaan miehen katsellessa vieresti, ja sitten
miehen hiuksia. On hiukan episelvii, oletettiinko mainoksessa
michen kiyttidvin foonikampaa, vai kiyttikd nainen sitd molempi-
en hiusten muotoiluun. Toisaalta tekstissd kerrottiin, ettd laitteen
kdyttd sopi molemmille: ”Olitpa mies tai nainen, huomaat, ettd

vaatteiden mainokset eivat enaa olleet marginaalisia, silla joka numerossa on
koko sivun ilmoitus tai useampia, joissa mainostettiin esimerkiksi armeijan
ylijdamatavaraa, intialaistyylisia vaatteita ja t-paitoja, joissa oli teksteja ja
kuvioita. Postimyynti yleistyi muutenkin Suomessa voimakkaasti 1970-luvulla.
Esimerkiksi Anttilan postimyynti kasvoi. Ahola 1997.

617 Vuoden 1968 nyrkkeilykurssimainos on harvinaisen nayttava. Suosikki
1968:7, 25, mainos: Kurssi Oy:n nyrkkeilykurssi.

618 Suosikki1975:7,75, mainos: Joe Weiderin ”Miten rakennetaan voimakas
ja lihaksikas keho” -kurssi, 48 sivua.

619 Taina Kinnusen tutkimat kehonrakentajamiehet nakivat prosessoivansa
itsensa maskuliinisiksi. He kokivat, ettd se erotti heidat pienestd, hinteldsta ja
pehmeasti feminiinisestd, prosessoimattomasta. Kinnunen 2010.
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Kuva 48. Suosikki 1968:7, 25, mainos: Kurssi Oy:n nyrkkeilykurssi.
Kuva 49. Suosikki 1973:10, 57, mainos: Muscle-lehti.

hiusten muotoilu on nippirimpii kuin olisit ikind uskonut. Nyt voit kymmenessi
minuutissa luoda itsellesi kivan kampauksen.” Mainoksessa myos ehdotettiin laitteen
kdyttimistd yhdessi: "Nyt sinidkin voit muotoilla omat ja ystivisi hiukset ilmaviksi ja
ryhdikkiiksi” — "ystivd” oli melko yleinen tapa viitata seurustelukumppaniin.

Toisaalta mainoksessa kehotettiin: ”Ald tuhlaa aikaasi hankaliin papiljotteihin ja
piippaussaksiin.” Papiljotteja ja piippaussaksia ei koskaan mainostettu miehille, joten
tistd voisi tulkita mainoksessa viitattavan kuitenkin implisiittisesti siihen, ettd f66ni-
kamman ostopaitoksen tekisi nainen, joka ostaisi tuotteen yhteiseen kiyttoon ja sitten
mahdollisesti opettaisi michelle, kuinka f66nikampaa kiytetdin. Mainoksen mies ei
vaikuttanut voivan ryhtyi Gim-Starin kiyttdjiksi ilman naista, joka ohjaisi hinti.®** Sen
sijaan vuonna 1975 mainostetut Brown-hiustenkuivaajat eivit pyrkineet olemaan unisex-
tuote, vaan miehille oli oma mallinsa. Siind missi naisille tarkoitettu hiustenkuivaaja oli
oranssi, miesten malli oli musta. Man-Stylerin kiyttdji ei hipeile hiustenkuivaajaansa
vaan kisittelee laitetta maskuliinisin ottein.®*!

620 Suosikki 1973:12, 29, mainos: Gimstar-féénikampa Hobby Hall -postimyynnista.
621 Siina ei myoskaan ollut lisdosia kahertamista varten. Suosikki 1975:12, 85, 87, 89, mainoskampanja:
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Kuva 50. Suosikki 1973:12, 29 mainos: Gimstar-fédnikampa Hobby Hall -postimyynnista.

Samaan aikaan, kun michet alkoivat mainoksissa kiyttdd hiustenkuivaajaa ilman naisen
apua, miesihanne muuttui maskuliinisemmaksi. 1970-luvulla Suosikissa julkaistuissa
mainoksissa oli taas enemmin selkeitd sukupuolieroja tuottavia vaatteita. Naisille tarjot-

Braun-hiustenkuivaajat ja hoyrykiharrin. Myos Goffman 1979 tavasta pidella esineitd maskuliinisesti.
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Kuvat 51, 52 ja 53. Suosikki 1975:12, 85, 87, 89, mainoskampanja: Braun-hiustenkuivaajat ja hoyry-
kiharrin.

tiin reippaan “tasa-arvopukeutumisen”®* — tai ehkd pikemminkin Swosikin maailmassa
meisyys-pukeutumisen — rinnalla romanttista tyylid kiharoineen ja rimpsuineen seki
perinteisti ja slaavilaisuudesta ammentavia esiliinoja ja huiveja.®* Vastaavasti mainoksissa
nikyvi miesvartalon ihanne oli vihemmin poikamainen. Brown-hiustenkuivaajan mai-
noksen tapaan mainoksissa esitettiin kyseenalaistamattoman maskuliinisia miehii, jotka
eivit perustelleet tuotteen kiyttdi.®* Mainoksissa ei tarvinnut esittii miehen heterosuh-
detta sulkeakseen pois mahdolliset homoseksuaaliset assosiaatiot. Nainen ei enid ostanut
tuotetta michelle. Miesten ulkonikétietoisuudesta oli tullut uudella tavalla hyviksyttyi,
ja esimerkiksi paidannapit saattoi jittad auki ja ndyttdd karvaisen rintakehinsi.’®

Niin uudenlaiset tavat, joilla miehet muokkasivat ruumistaan, muuttuivat hyviksy-
tymmiiksi, lakkasivat olevasta kiistanalaisia, keskustelua herdttivid tai edes assosioitumasta
feminiinisiksi. Swosikin nuorille lukijoille esitettiin, ettei mies tarvinnut naista vilittdjiksi

622 Termi on Minna Sarantola-Weissin. Sarantola-Weiss 2008, 137. Myés Steele 1997.

623 Esim. Suosikki 1975:3, 91, mainos: Teinitalo-vaatemyymala; Suosikki 1975:5, 57, mainos: Stockmann-
tavaratalon nuortenvaatteet. Myos Sarantola-Weiss 2008; Steele 1997.

624 Paoletti kirjoittaa siitd, kuinka merkittdvaa oli, kun hiustenkuivaaja ilmestyi ensimmaisen kerran
amerikkalaisen jalkapallon pelaajien pukuhuoneeseen, darimmaisen maskuliiniseen ymparistoon.
Paoletti 2015, 74.

625 Paoletti 2015, 66, 73—74, 86; Sarantola-Weiss 2008, 142—144; Ekholm & Frisk (tulossa).

157



s MATLEENA FRISK

tai varmistelijaksi huolehtiakseen ruumiistaan. On ilmeistd, ettd 1970-luvun puolivilissi
deodoranttien keinotekoiset tuoksut endd tuntuneet yhteen sovittamattomilta miesten
maskuliinisuuden kanssa — eivit ainakaan siind mitassa, ettd se olisi saanut Suosikin lu-
kijakunnan ikidryhmai olevia nuoria mieskuluttajia laajasti kaihtamaan tuotteen kiyttoa.
Mieheys oli kiynyt lipi aaltoliikkeen feminiinisempdin ja palannut ruumiillisesti aiempaa
1960-luvun puolivilin mainosten agenttihenkisen huoliteltua miesti rosoisempaan,
vaikkakin samalla prosessoidumpaan maskuliiniseen micheyteen.

Kuten edelld on kiynyt ilmi, deodorantin kaltaisten miesten hygieniatuotteiden
kiyttiminen ja sithen liittyvd ruumiin tydstiminen koettiin vield 1960-luvun puolivilissi
vaikeaksi yhdistdd normatiivisiin kisityksiin miesmaskuliinisuudesta. Hygieniatuotteiden
kiyttd yleistyi osin jo siitd huolimatta. Tdmi yleistyminen yhdistyi siirtymain kohti
androgyynisemp3i tai jopa feminiinisemp4d mieheyden ihannetta. Vaikka monet nuoret
asuivat vield melko alkeellisesti, mainonta esitti sek tytéille ettd pojille suunnattuja mieli-
kuvia modernista ja puhtaasta ruumiista, joka kelpaisi vauhdikkaaseen heittdytymiseen
intiimeihin kohtaamisiin. 1960-luvun puolivilin jilkeinen vihemmin maskuliininen
nuoren micheyden ihanne kytkeytyi aikakauden populaarikulttuurityyleihin.
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6 Poppari- ja rasvispojat, ruumiin
prosessoiminen ja nykyaikaisuus

Edelli kisittelin sitd, miten Suosikissa ilmestyneiden mainosten argumentaatiossa pyrittiin
rakentamaan tai tukemaan uusia kulttuurisia merkityksig, jotka tuottaisivat tilaa miesten
niin kutsuttujen hygieniatuotteiden kiytolle. Tidssd luvussa kisittelen toisesta nikékul-
masta sitd, kuinka nuoret miehet omaksuivat feminiiniseksi assosioituvaa kiyttiytymisti,
kuten deodorantinkiyttd oli vield 1960-luvulla. Vaikka mieheyden muuttuminen ei
suinkaan koskettanut vain joitakin nuorisoryhmii, kaikki michet eivit omaksuneet uusia
ilmaantuvia mieheyden ideaaleja samalla tavalla tai samaan aikaan. Sukupuoli rakentuu
kulttuurisesti ja sosiaalisesti yhdessd muiden vastaavien sosiaalisten kategorioiden, kuten
vaikkapa yhteiskuntaluokan, "rodun”, idn tai seksuaalisen suuntautumisen kanssa. Tdssd
luvussa tarkastelen nuoria, jotka omaksuivat kiyttdytymisti ja ulkonikopiirteitd ennen
muita niiden feminiinisyydestd huolimatta. Homoseksuaaliseksi identifioituvilla miehilld
oli intressi hyodyntid feminiiniseksi assosioitua pukeutumista tullakseen tunnistetuksi
homoseksuaaliseksi ja loytidkseen kumppaneita, kuten Shaun Cole on tuonut esiin,
mutta muoti levisi myds valtavirtaisempaan kulttuuriin nuorisokulttuurityylien myo¢i.*

Kisittelen tissd luvussa sellaista nuorisokulttuurityylien mieheyttd, joka assosioi-
tui aikalaisten merkityksenannossa selvisti aiempaa feminiinisemmiksi. Tarkastelen
sitd, millaiset positiiviset merkitykset tekivit timan nuorisokulttuurityylin mieheyden
valitsemisesta nuorille kannattavaa tilanteessa, jossa micheyden normatiivisia rajoja

sanktioitiin tiukasti.®?”

1960-luvun lopulla feminiiniseksi ymmirrettyyn uudenlaiseen
nuoreen mieheyteen sisiltyi selvisti merkityksid, joita jotkut pojat tavoittelivat. Kuten
Suosikkia koskien tuli esiin, samat piirteet, jotka assosioituivat feminiinisiksi ja po-
tentiaalisen homoseksuaalisiksi, my®s liittyivdt vahvistuvaan kulutusyhteiskuntaan ja
miellettiin urbaaneiksi. Ne tekivit toisaalta kantajastaan modernin miehen, kun taas
miesmaskuliinisina nihdyt piirteet saivat vanhanaikaisen ja "takapajuisen” merkityksia.
Pohdin my®&s sitd, voiko aiempaa feminiinisemmin mieheyden selittdd vain luokkaan
kytkeytyvini erottautumisen keinona.®*

Keitd sitten olivat takapajuiset miehet, joista feminiinisid piirteitd valitsevat pojat
halusivat erottautua? Swosikin kontekstissa ilmeisin mieheyksien moninaisuutta tuottava
seikka oli ikd: nuoret halusivat erottautua vanhemmista. Suosikin artikkeleissa viitettiin

626 Cole 2000, 31, 71-81. 1960-luvulla muodin keskipisteena oli Lontoo. Uusi, varikds ja vihemman
maskuliininen miestenmuoti savutti Britanniassa ensin homomiehet, ja tyyli valtavirtaistui hetero-
seksuaalisille markkinoille. Kuten Shaun Cole tiivistaa: brittimodit kdyttivat samantyylisia vaatteita,
joita homomiehet olivat kdyttaneet jo pitkaan. Cole 2000, 71-81. Mod-tyylista ja miesten varikkadsta
pukeutumisesta myos Steele 1997, 55-59.

627 Totuttua feminiinisempi mieheys saattoi johtaa esimerkiksi pahoinpidellyksi tulemisen pelkoon.
Frisk 2016.

628 Olen aiemmin esittanyt ndin artikkelissani Suomen ensimmaisen meikkaavan poikabandin vas-
taanotosta, Frisk 2016, mutta tdssa luvussa paadyn hiukan toisenlaiseen johtopaatokseen.
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usein 1960-luvulla, ettd vanhanaikaiset aikuiset eivit ymmirtineet nuoria vaan pyrkivit
rajoittamaan heitd. Aikalaiskeskusteluista kiy kuitenkin ilmi, ettd myds samanikiisten
nuorten miesten vililld nihtiin eroja. Siksi tarkastelen yhteiskuntaluokan, asuinpaikan,
koulutustason ja eri nuorisokulttuurityylien merkitysta.

FEMINIINISYYS EROTTAUTUMISEN KEINONA

Lihestyn seuraavaksi 1960-luvun lopun valtavirtaisten nuorisokulttuurityylien miesfemi-
niinisyyttd tarkastelemalla sukupuolen rakentumista samanaikaisesti yhteiskuntaluokan
kanssa. Kisittelen siis sitd, milld tavoin micheys ja luokka yhdistyivit kun tarkastellaan
kulutustuotteiden kiyttimiselle annettuja merkityksia. Tarkastelen miesfeminiinisyyttd
1960-luvun lopussa ja 1970-luvun taitteessa sukupuolen ja luokan ristedmisen kautta.

Tutkimassani tapauksessa sukupuoli rakentuu “yhteiskuntaluokittuneena” saman-
kaltaisesti kuin bourdieulaisesta nikékulmasta sukupuolta ja luokkaa tutkivan Beverley
Skeggsin tutkimuksessa luokka sukupuolittuneena. Skeggsin mukaan sosiaaliset kategoriat,
kuten yhteiskuntaluokat ja sukupuoli, rakentuvat yhteenkietoutuneina ja ruumiillisina.
Skeggs esittid, ettd luokkiin liitetddn arvoa tai arvostusta ruumiille annetuilla merkityksilla.
Toisin sanoen ruumiin piirteille annetaan sosiaalisiin kategorioihin kytkeytyvii arvotettuja
merkityksid. Nima ruumiiseen liitetyt merkitykset voivat olla samanaikaisesti resursseja
ja rajoitteita.”” Skeggs kiyttdd esimerkkind tdstd afroamerikkalaista tydvienluokkaista
micheyttd, joka on kulttuurisesti tunnistettava ruumiillinen tyyli. Sitd pidetdin "coolina”,
joka on merkitykseni positiivinen. Myds valkoiset michet voivat hyédyntdd “mustaa
cooliutta” omaksumalla timin ruumiillisen tyylin. Samat ruumiillisen olemisen tavat
voidaan kuitenkin nihdd merkkeini uhkaavuudesta tai jopa rikollisuudesta eikd niitd
voi irrottaa ruumiista silloin, kun ne ovat ihonviriin liitettyja kulttuurisia merkityksia.
Siten ne haittaavat esimerkiksi tyollistymistd. Eri kategorioihin luokitelluilla ihmisilld on
kategorian arvostuksesta riippuen erilaiset mahdollisuudet osallistua itse sen miirittele-
miseen, millaista arvoa merkityksiin liitetddn. Mustat michet eivit voi yhti joustavasti
kiytedid valkoisia tyyleji silloin, kun siitd olisi heille etua.®*

Samalla tavalla Skeggs tarkastelee Formations of Class and Gender -tutkimuksessaan
sitd, kuinka valkoiset tyovienluokkaiset naiset neuvottelevat identiteetistddn ja asemastaan
suhteessa kunniallisuuteen. Skeggsin mukaan ty6vienluokkaisten naisten ruumiillisuuden,
esimerkiksi pukeutumisen, kiyttdytymisen tai puhetavan, tulkitseminen siveettomiksi
tai kohtuuttomaksi on ollut voimakas luokkaa koskevien erontekojen tekemisen viline.
Tydvienluokkaiseen naiseuteen liitetyt ruumiillisen olemuksen piirteet koodautuvat ei-
kunniallisiksi, koska tyovienluokkaisilla naisilla on heikko asema sosiaalisessa hierarkiassa.
He pyrkivit sdilyttimiin omanarvontuntonsa tuottamalla omia arvojirjestelmidin.®!

629 Skeggs hyddyntaa Pierre Bourdieuta seuraten padoman kasitetta, mutta muotoilen ajatuksen tdssa
toisin.

630 Skeggs 2014, 27-29. Skeggs viittaa Manthia Diawaran tulkintaan blacksploitaatio-elokuvista.

631 Skeggs 1997; myos Skeggs 2014, 33.
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Omassa tutkimuksessani tarkastelen yhtiaikaisesti luokkaa ja sukupuolta tehdikseni
ymmirrettaviksi sitd, miksi jotkut miehet valitsivat feminiiniseksi ymmirrettyji tapoja,
vaikka miesten on yleensi oletettu hakevan arvonantoa toimimalla nimenomaan mas-
kuliinisesti.®** Skeggsin tavoin kysyn, mitd sukupuolen toteuttamistavalla saavutetaan.
Ruumiillisen olemisen tavasta, joka nihtiin feminiinisend, voi olettaa olevan huomattavaa
hyotyd: 1960-1970-luvun sosiaalisen todellisuuden nikékulmasta feminiinisemman
mieheyden valitsemisen voi olettaa olevan kannattavaa, silld tarkastelemani nuoret michet
ja pojat eivit olleet yhteiskunnallisesti erityisen heikossa asemassa, vaikka heidin ruumiil-
lisuuteensa assosioitiin feminiinisid merkityksid, piinvastoin.®* Kysymykseni onkin siten
se, millaisia samanaikaisia resursseja feminiiniseksi tulkittuun ruumiillisuuteen liittyi.

POPPARIPOIKIEN UUDENLAINEN MIEHEYS

Feminiinisistd pojista kdytiin Swuosikissa kiivastakin keskustelua, joka kytkeytyi usein
populaarikulttuuri- tai nuorisokulttuurityyleihin ja niiden vilisiin erotteluihin. Tarkas-
tellakseni nuorisokulttuuriryhmii ja luokkaa otan tissi luvussa kiytt66n Suosikin lisiksi
myds muuta aineistoa. Laajalle yleisolle suunnattu suurilevikkinen nuortenlehti kun ei
ole erityisen rikas aineisto luokan eksplikoimisessa, silld lehden toimituksen intressini ei
ole rajata lukijakuntaa tarkoilla méiritelmilld. Kiytin tdstd syystd aineistonani Suosikin
lisiksi my6s Rafael Helangon ja Lea Vuoren varhaisia nuorisotutkimuksia, joissa on
kiinnitetty huomiota tiettyihin nuorisokulttuurityyleihin liittyneeseen nuorten miesten
feminiinisyyteen.®* Kisittelen niiden tutkimusten avulla sitd, miten aikalaistutkimuksessa
ymmirrettiin nuorten miesten mieheyden muuttumista.

1960-luvun loppupuolella nuorten nihtiin jakautuvan kahteen nuorisokulttuuri-
ryhmiin, "poppareihin” ja "rasviksiin® — vaikka suurin osa nuorista ei toki mieltinyt
kuuluvansa kumpaankaan niistd ryhmistd.®** Vastaavia 1960-luvun puolivilin englanti-
laisia nuorisokulttuuriryhmii tutkineen Stanley Cohenin mukaan nuorisokulttuurityylit
ja niiden viliset vastakkainasettelut syntyivit osin representaatioistaan, eli vakiintuivat
siitd syystd, ettd niitd esitettiin.®*® "Rasvikset”, joiden nimitys tuli hiusrasvalla suituista
hiuksista, “rasvaletistd’, edustivat pidempid nuorisokulttuurista jatkumoa edellisen
vuosikymmenen "ldttdhatuista’. Rasvisten omaksumiin micheyden ihanteisiin kuuluivat
kovuus ja tiukat sukupuoliroolit. Popparipojat miellettiin sen sijaan feminiinisemmiksi.
Ryhmilld on kansainviliset vastineensa, kuten Englannin mods ja rockers tai Ruotsin mods

ja raggare, mutta niiden vililld oli myds maakohtaisia eroja.®”

632 Ajatus maskuliinisuuksien hierarkiasta ja miesten kilpailemisesta tassa hierarkiassa, esim. Connell
2005.

633 Heilla voi siksi ajatella olleen mahdollisuuksia lainata esimerkiksi mieshomoseksuaalisuuden
merkeiksi koodattuja ruumiillisia olemisen tapoja haluamiltaan osin. Ks. myos Frisk 2016.

634 Helanko 1969; Vuori 1971.

635 Helanko 1969, 23-25.

636 Cohen 2011.

637 Britti- ja ruotsalaismodien tyylista Cohen 2011; Hawkins 2009, 158; Hebdige 1976; Nilmander &
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Musiikkilehtien teksteistd kiy ilmi, ettd poppareiden mielestd rasviksilla oli huono
maku, kun taas poppareiden muodikkaan pukeutumistyylin esitettiin olevan taloudelli-
sesti monen nuoren ulottumattomissa.”®® Popparipoikien mieheyteen liitetyt merkitykset
kytkeytyivit laajempaan merkitysrakenteeseen: kuten aiemmin ilmeni, linsimaiseen,
kansainviliseen ulkomaalaisuuteen liitettiin myonteisia merkityksid modernista, ja tihin
verrattuna suomalaisuus oli vanhanaikaista. Suomalaisten poikien oli kuitenkin mahdol-
lista tavoitella niitd kansainviliseen liitettyja merkityksii itsekin. Vastaava erottelu, joka
vallitsi yheadled kansainviliseen, linsimaalaiseen ulkomaalaiseen ja toisaalta suomalaiseen
liitettyjen merkitysten vililld, tehtiin siis myds suomalaisten nuorten itsensd vililld.

Erottelu poppareihin ja rasviksiin oli osittain piillekkiinen toisen Suosikissa nikyvin
jaottelun kanssa: nuorten nihtiin jakautuvan myds poppareihin ja tangoa kuuntele-
viin nuoriin. Niiden ryhmien vilisestd paremmuudesta viiteltiin esimerkiksi Suosikin
lukijakirjepalstalla. Janne Poikolaisen mukaan monet rasvikset, mutta eivit suinkaan
kaikki, kuuntelivat tangoa, ja toisaalta suinkaan kaikki tangon kuuntelijat eivit olleet
rasviksia.®’ Poikolainen on kisitellyt poppareiden kuvaa nuorista tangon kuuntelijois-
ta ja tangon ystivien popparikuvaa ryhmien erilaisena suhteena nykyaikaisuuteen tai
moderniin. Puhuttiin “tangorajasta”: tango liittyi maalaisuuteen, popparit puolestaan
halusivat assosioitua urbaaneiksi. Popparit liittivit kirjoituksissaan tangokansaan kémpe-
16n muodollisuuden seki konservatiivisuuden ja takapajuisen suomalaisuuden kun taas
popparius edusti uudenaikaista, kulutuskulttuuriin kytkeytyvii kaupallista ja kansain-
vilistd populaarikulttuuria. Popparit nikivit tangoa kuuntelevien nuorten sukupuolten
normit jaykkini ja vanhanaikaisina. Tyypillisen tangofanin hengityksen ja kainaloiden
kuvattiin haisevan pahalta.*®® Tangon kuuntelijoihin ryhmini liitettiin siis samanlaisia
stereotypioita kuin suomalaisiin poikiin ylipdansi silloin kun suomalaisia tarkasteltiin
suhteessa ihailtuihin ulkomaihin. Vastaavasti popparit miellettiin vihemman suomalaisiksi
ja enemmin kansainvilistd vastaaviksi, ajantasaisemmiksi pojiksi.

Sekd Helanko ettd Vuori kisittelevit poppareita ja rasviksia nuorten ryhmi- tai
jengikdyttdytymistd koskevissa tutkimuksissaan 1960-1970-luvun vaihteesta. Vuoren
tutkimuksen havainnot on tehty 1968 syksylld ja 1969 keviilld. Helanko teki kysely-
tutkimuksen alkuvuonna 1969.%' Molemmat kuvasivat poppareiden hiuksia pitkiksi

642 vaatteet eivit saaneet

ja pukeutumista persoonalliseksi. Helangon mukaan rasvisten
olla kirjavia, kuviollisia tai réyheldisid ”tyttomiisid hepeneitd”, jollaisiksi rasvikset ym-
mirsivit poppareiden vaatteet. Helanko siis niki "kovien” vaatteiden heijastavan kovaa
maskuliinista mieheyttd. Helanko kuvasi poppareihin kuuluvien poikien hiuksia pitkiksi

ja pukeutumista virikkddksi ja persoonallisuutta tavoittelevaksi. Vuorenkin mukaan pop-

Ahlborn 1998.

638 Poikolainen 2013, 143-144; 2015, 214, 234.

639 Poikolainen 2013. Tassa suhteessa rasvikset poikkesivat esimerkiksi brittivastineestaan rocker-
seista.

640 Poikolainen 2013.

641 Helanko 1969; Vuori 1971.

642 Helanko kayttaa nimityksia “paskat” ja "pipot”, joita kdytettiin rasviksia ja poppareita vastaavista
ryhmista Turussa, missa Helanko toteutti tutkimuksena.
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paripojilla oli pitki tukka, ja he pukeutuivat "erikoisesti, huolettomasti”. Rasvispojilla
taas oli lyhyemmat hiukset ja niin sanottu "rasvaletti”, eli hiusrasvalla taaksepiin vedetty
kampaus, vaikkakin hiusrasvan kiyttd liittyi rasvistyyliin Vuoren mukaan enid lihinni
maaseudulla. Helanko liitti rasvisten pukeutumiseen nahkapuseron, terdvikirkiset kengit
ja leveit lahkeet. Hinen mukaansa melko samankaltaisia pukeutumisihanteita edustivat
myd6s mustiin pukeutuvat, moottoripyérilld ajavat partsirit”. Vuoren mukaan taas ras-
vikset pukeutuivat vanhanaikaisesti puvun housuihin ja nailonpaitaan.**

Mieheys ei muuttunut vain ulkonion tasolla. Helanko ja Vuori kuvaavat, ettd pop-
paripojat my6s kiyttdytyivit pehmeimmin ja feminiinisemmin eivitkd arvostaneet
maskuliinisuuden maksimoimista. Lea Vuori kertoi, ettei michekkyys-kisite sopinut
popparipoikiin, koska popparikulttuurissa ei arvostettu pojan fyysistd voimaa, alatyylistd
puhetta tai tunteiden hillitsemistd ideaalimicheyden merkkeini.®* Vastaavasti rasvis-
joukossa sukupuoliroolit olivat Vuoren mukaan hyvin selkedt. Hin analysoi poppareita
aikakaudelle tyypillistd sukupuoliroolin kisitettd kiyttien:

Ulkoisten sukupuoliroolien lieventymistd on seurannut myds sukupuoliroolien mukaisen kiyttiy-
tymisen lieventyminen, miki nikyy erityisen selvisti michekkyyskisitteen sisillén muuttumisena
— tai oikeammin koko kisite ei sovellu ndihin nuoriin. Pojan ei odoteta olevan fyysisesti voimakas,
hillitseviin tunteensa, rivot jutut eivit naurata, kyyneleet sallitaan pojallekin.®®

1960-luvun lopun nuorisotutkijat olettivat, ettd nuoret tulisivat myéhemmin omaksu-
maan laajemman kulttuurin mieheysihanteet. Vuori arvioi, ettei rasviksilla ollut tarvetta
merkittiviin muutokseen siirtyessain aikuisten kulttuuriin, koska heilld oli jo samat
arvot kuin yhteiskunnassa yleensi. Sen sijaan Vuori uskoli, ettd popparit tulevat aikanaan
aikuistuessaan omaksumaan perinteisemmat asenteet. Vuori oletti siis, ettd Suomessa
vallitsee aikuisten keskuudessa sukupuolia koskevien normien suhteen yhteniiskulttuu-
ri, joka muistuttaa pikemminkin rasvisten kuin poppareiden omaksumia asenteita.®¢
Vuori ei siis vield 1960-1970-luvun vaihteessa kokenut, ettd normit olisivat laajemmin

muuttumassa samaan suuntaan kuin poppareiden nuori mieheys.®” Helanko niki esi-

643 Helanko 1969, 10-16; Vuori 1971, 103-104. Sen sijaan Helanko ja Vuori nakevat tyttojen pu-
keutumisen eri tavoin: Vuori kertoo, etta rasvis- ja popparityttdjen pukeutuminen on keskendan
samankaltaisempaa kuin rasvis- ja popparipoikien. Vuoren mukaan rasviskulttuurissa on selkeat
sukupuolierot ja perinteiset sukupuoliroolit. Helanko ndkee rasvistyttojen pukeutuvan aggressiivi-
sesti ja maskuliinisesti siind missa popparipojat pukeutuvat feminiinisesti: “Ero on vain siina, etta
rocker-tyylissa tytot matkivat poikia, mods-tyylissa pojat omaksuvat feminiinisia piirteitd.” Helanko
1969, 24-25. Tama kuvaa hyvin sitd, etteivat nuorisokulttuurityylit muodosta mitdan tyylillisesti
samanlaisena pysyvia, koko maan kattavia ryhmia.

644 Vuori 1971, 95, 103-104, 110.

645 Vuori 1971, 204.

646 Tassa Vuoren tulkinta nuorisokulttuurityylien mieheyksien valisista suhteista muistuttaa kansainva-
lisesti rockersien ja modien vilille tehtya erottelua, esim. Cohen 2011. My6s Hawkins 2009, 93-97,
106-119.

647 Historiantutkija llana Aalto mainitsee, ettd 1970-luvulta |dhtien amerikkalaiset keskiluokkaiset
miehet ovat osoittaneet ajanmukaisuuttaan ja edistyneisyyttdadan myos uudenlaisina isina. Aalto
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merkiksi popmusiikkifaniuden nuoruuden tunnekuohuihin liittyvina karnevalistisena
eliminvaiheena, josta kasvetaan ulos.®®

Suurten ikdluokkien edustajille oli kuitenkin kulttuurisesti mahdollista jatkaa nuo-
risokulttuurisia piirteitd aikuisuuteen, eikd esimerkiksi heidin musiikkifaniutensa valt-
timittd mennyt iin mydtd ohi.®” Kuten edelld esitin, feminiiniseksi mielletyssi mie-
heydessi ei ollut kyse erottelusta nuorten ja vanhojen vililld, koska jaottelu oli olemassa
my&s nuorten ikiryhmin sisilld, mutta nuoren mieheyden muutos kytkeytyi kuitenkin
my®ds sithen, miten nuoret suhtautuivat aikuismaisuuteen ja sitd ilmaiseviin vaatteisiin.
Aikuismaisuuden hylkdimisen voi nihdd my6s osana pyrkimysti pdistd eroon vanhanai-
kaisesta muodollisuudesta. Stanley Cohen on pitinyt aikuistulkintaa nuorisokulttuurien
keskenkasvuisuudesta tapana ohittaa sukupolvien eroja.®°

Olen kisitellyt 1960-luvun puolivilin nuorisokulttuurityyleihin liittyneen feminii-
nisen mieheyden kohtaamaa vastustusta tarkastelemalla ruotsalaisen mod-tyylin ja ko-
hujulkisuudessa kiviisseen kotimaisen The Mods -yhtyeen saamaa vastaanottoa nuorten
musiikkilehdissi alkuvuodesta 1965. Kohua heritti erityisesti poikien meikkaaminen.®!
The Modsit olivat monin tavoin outo ilmio eikd 1960-luvun puolivilin Suosikkia voi tissi
suhteessa kutsua kovin laadukkaaksi musiikkijournalismiksi, silld todenperiisyydesti ei
lehdessi erityisesti vilitetty. Kuitenkin artikkeleissa tuli esiin paitsi modien mieheydelle
nauramista ja sen kautta uudenlaisen micheyden halveksimista, myds modien leikkisyyt-
td. Heitd ei kiinnostanut vanhempien tai rasvisten kaltainen mieheys: ”Vastustajamme
ovat kai sitd mieltd, ettd jokainen kunnon mies haisee hevosen hielle ja kiyttdd millin

pystytukkaa.”¢52

MODERNIN NUOREN MIEHEN RUUMIS

Oliko poppareiden feminiinisemmissi micheysihanteissa kyse vain luokkaan liittyvien
erontekojen tuottamisesta miecheyden ruumiillisina esityksind? Poppareiden nikokulmasta
rasvisten maskuliinisiksi mielletyt ulkonikoon ja olemukseen kytkeytyvit ominaisuudet
assosioituivat vanhanaikaisiksi, maalaisiksi ja tyylictomiksi. Poppareiden ja rasvisten
tai tangofanien vililld nihtiin olevan kyse myos luokkaerosta ja erosta asuinpaikkojen
vililld, toisin kuin Britanniassa, missi myds modit olivat tydvienluokkaisia.®® Helan-
gon tarkastelemat popparit olivat oppikoululaisia. Vuoren mukaan poppareita oli eri

2012, 208. Aalto viittaa tdssa amerikkalaiseen historioitsijaan Robert L. Griswoldiin.

648 Helanko 1969, 26; Poikolainen 2015, 166—167. Ks. my0s Heiskanen & Mitchell 1985, 74.

649 Vrt. ikddntyvat faneista Bennett 2013.

650 Cohen 2011, 204.

651 Frisk 2016; Suosikki 1965:2, 14-15, 102, Olof Strombacka: Mods laumat tulevat; Suosikki 1965:4,
2-5, 105, Jyrki Hdmaldinen: Vallankumoukselliset Kuusankoskelta; Suosikki 1965:5, 16—-17: Mita
mieltd olet Modseista.

652 Suosikki 1965:2, 14-15, 102: Olof Strombacka: Mods laumat tulevat.

653 Cohen 2011, 209-210.
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taustoista, mutta rasvikset eivit juuri olleet oppikoululaisia.®*

Popparien ja rasvisten
erilaista micheyttd voi siten ndiden tutkimusten valossa ymmirtdd nuorten koulutusta-
son ja eliminpiirien eroksi, joka realisoitui koulutustason nousun vaikutuksesta myos
luokkaeroksi viimeistadn nuorten aikuistuessa ja siirtyessi tydelimain.

Tissda Vuoren tulkinta aikuisten valtakulttuurisen normatiivisen mieheyden ja nii-
den nuorisokulttuurityylien mieheyksien vilisistd suhteista muistuttaa kansainvilisesti
rockersien ja modien vilille tehtyi erottelua. Mydskdidn 1950-luvun nuorisotyyleihin ei
liitetty maskuliinisuuden kyseenalaistumista, ja rasvistyylin voi nihdi jatkumona niil-
le.%> Mervi Kaarnisen mukaan 1950-luvun lehdistdssd littdhattujen pukeutumistyylid
pidettiin epamiellyttivini ja drsyttdvini, ja heiddn kiyttdytymisensd nihtiin réyhkeini
ja velttoutta ja vilinpitimittomyyted ilmentivini: liccahatut vetelehtivit tupakka ham-
paissa.®® Kaarnisen kuvauksesta ei voi tulkita, etti littdhattuja olisi pidetty feminiinisini.
Pikemminkin heiddn nihtiin olevan miehid vairilld tavalla tai omaksuneen viirinlaisia
maskuliinisen mieheyden ihanteita.

Littdhattujen tai rasvisten micheyden ihanteiden arvostelu ei kohdistunut masku-
liinisuuden puuttumiseen vaan huonotapaisuuteen. 1960-luvun keskustelu miesten
feminiinisyydesti ei silti ollut ensimmiinen laatujaan, silli miesten feminiinisyys ja ul-
konikokeskeisyys oli ollut paheksunnan ja pilkanteon aiheena myés esimerkiksi 1920-lu-
vulla. Samoin kuin tarkastelemassani 1960-luvun tapauksessakin, paheksunta liitettiin
miesten nykyaikaisuuteen ja oletettiin, ettd ennen miehet olivat maskuliinisempia.®’
“Ennen” on siis edustanut normia siitd, millaisia miesten kuuluisi olla. Joka tapauksessa
verrattuna muutamaan aiempaan vuosikymmeneen, modien tai poppareiden micheys
koettiin poikkeukselliseksi.

Voinee olettaa, etti etniseen valtaviest6n kuuluvat nuoret michet, joilla oli rasviksia
paremmat taloudelliset resurssit, valitsivat kulttuurisesti erottuvan mieheytensi. Toisin
kuin Paul Willis, joka klassikkotutkimuksessaan Koulun penkilti palkkatyohin. Miten
tyovienluokan nuoret saavat tyovienluokan tyorvuodelta 1977 analysoi tyovienluokkaisten
englantilaispoikien mieheyden olevan homologista tydvienluokkaisen aikuiskulttuurin
mieheyden kanssa,®® Vuori ja Helanko nikevit pikemminkin rasvisten mieheyden ai-
kuisten yhtendiskulttuurin kaltaisena mieheyteni, eivitki koe, ettd olisi ollut olemassa

654 Vuori 1971, 95, 103-104.

655 Erottelu asettuu siis amerikkalaisvaikutteisen ja brittildisvaikutteisen nuorisokulttuurin valille.
Cohen 2011, myos Hawkins 2009. Vanska 2017, 117 tekee samankaltaisen huomion. My6s Katie
Milestone ja Anneke Meyer tarkastelevat aikajarjestyksessa nuorisokulttuurityyleja siita nako-
kulmasta, paljastavatko ne muutoksia sukupuolten suhteissa. Heidankin mukaansa 1950-luvun
teddy-tyyli, samaten kuin sitd seurannut rockers-tyyli padasiassa korostivat sukupuolieroja kun
taas modit herattivat tunteita juuri siksi, ettd heita pidettiin feminiinisind. Milestone & Meyer
2012, 192-201. Milestonen ja Meyerin analyysin soveltaminen historiantutkimukseen on kuitenkin
hiukan ongelmallista, koska he eivat tee selvda eroa sen valilld, milloin analysoinnin kohteena on
heidan kirjoitusajankohtansa, 2010-luvun taitteen, populaarikulttuurin kuva 1960-luvusta, milloin
taas 1960-luvulla tuotetun populaarikulttuurin kuva omasta ajastaan.

656 Kaarninen 2013, 72, 76.

657 Ruotsista ks. Soderberg 2001, 142-143.

658 Willis 1984, Willisistd myos Skeggs 1997, 9.
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poppareiden kanssa homologista aikuiskulttuuria. Popparit siis tekivit uudenlaista
mieheytti.

1960-1970-luvun Suomessa erityisesti maatalouden tydvoimantarve viheni ja se
johti kaupungistumiseen. Teollisuustyén vihenemisen yhteydessid on puhuttu tyon
“feminiinistymisestd”: rakennemuutos ja koneistuminen ovat johtaneet teollisuuden
tydpaikkojen vihenemiseen, ja uusia vihin koulutusta vaativia t6itd on syntynyt palvelu-
aloille. Kun maskuliininen ruumiillinen teollisuusty6 vihenee, pehmeille ja feminiinisille
taidoille on enemmin kysyntid.®’ Suomalaiseen 1960-luvun rakennemuutokseen liittyi
samantyyppistd kehitysti: agraariset sukupuolinormit olivat tyévienluokkaisten tavoin
valkokaulusammatteja polaarisemmat, silld maskuliinisena pidetyt ominaisuudet olivat
arvokkaita myds fyysisessd tyossd, kuten Williskin on todennut. Willisin analysoimat
tyovienluokkaiset pojat saivat arvostusta maskuliinisella kovuudella, joka ei kuitenkaan
660 Stanley Cohen taas
kuvaa englantilaismodien olleen toissd toimistoissa ja kauppa-apulaisina, siis siististi

ollut hyddynnettivissi jos halusi tydllistyd palveluammatteihin.

pukeutuneina valkokaulusty6liisind, kun taas rockersit taistelivat titd tydelimin muu-
tosta vastaan ja kokivat uuden valkokaulustyon feminiiniseksi ja vieraaksi.® Siind missd
Willis tarkastelee tyévienluokkaisen miesmaskuliinisuuden rakentumisesta, popparien
erilaista mieheyttd voisi tarkastella fyysiseen tyohon kytkeytymittdmien mieheysihan-
teiden omaksumisena.

Mitd muuta kuin luokka-asemaa poppareiden ja rasvisten vilinen erottelu heijasti
Suomessa? Modernin miesruumiin tavoittelu vaati taloudellisia mahdollisuuksia panostaa
ulkonikoon ja kytkeytyi luvussa nelji kisittelemiini asuinoloihin ja peseytymismahdolli-
suuksiin. Selityksend mieheysihanteeseen suhtautumisen palauttaminen yksinkertaisesti
luokka-asemaan tai asuinpaikkaan vaikuttaa silti yksinkertaistavalta. Pikemminkin siti,
ketkd omaksuivat aiemmat normit ylittdvii mieheysihanteita tai miksi ne omaksuttiin,
tuntuu avaavan suhde modernin ihanteeseen: elettiinhin tuolloin nopean kasvun aikaa,
jolloin yhtailtd ilmassa oli optimismia ja uskoa tulevaisuuteen ja moderniin, mutta
toisaalta, kuten Juhana Aunesluoma huomauttaa, aikalaisnikékulmasta rakennemuutos
tuotti epdvarmuutta.®®

Modernin mieheyden ihanteiden omaksumista voi verrata toiseen tapaan valita
modernin ja perinteisemmin vililli: modernin sisustustyylin valitsemiseen. Minna
Sarantola-Weiss on tarkastellut 1970-luvun alussa dokumentoituja helsinkiliisten ja
hiameenlinnalaisten olohuoneita. Hin tulkitsee, ettd modernin tai perinteisemmin sisus-
tustyylin valintaa ei selitd suoraan iki tai koulutustaso vaan kouluttautuminen sininsi.
Vaikka monet opiskelijat olivat vield pienituloisia, he seki valitsivat saatavilla olevista
tuotteista ettd valmistivat itse muotokieleltdin modernin nikoisid vaihtoehtoja, kun taas
saman ikdiset tydssikiyvit suosivat konservatiivisempaa sisustustyylid. Kouluttautumiseen
vaikuttaa luottamus tulevaisuuteen ja modernisaatioon. Tamin vuoksi kotiinkin valittiin

659 McDowell 2002.

660 Willis 1984.

661 Cohen 2011, 216, 222.
662 Aunesluoma 2011, 152.
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moderneja kalusteita.®® Modernisti sisustavat olivat ihmisii, jotka halusivat osallistua
muutokseen itse, eiki se ilmaissut suoraan luokkaa tai koulutustasoa. "Pikemminkin
kysymyksessd on jonkinlainen optimistinen eliminasenne ja tunne eliminhallinnasta,
joka on kytkéksissi koulutukseen ja sen tuomiin mahdollisuuksiin, on kysymyksessi
sitten korkeakoulutus tai ammattikoulutus”, Sarantola-Weiss kuvaa.®®

Seki sisustukseen ettd ulkonikoon ja ruumiillisuuteen liittyvien kulutusvalintojen
kannalta on kaiketi kehipditelmin kaltaisesti selvid, ettd sikili kun kulutuskiyttiyty-
miseen liittyvit valinnat ylipdinsi olivat tietoisia tyylin ilmauksia, moderneja ideaaleja
omaksuivat ne, jotka eivit nihneet vanhaa siilyttimisen tai toistamisen arvoisena.®®
Poppareiden nikokulmasta nykyaikaisuus oli tavoiteltava ominaisuus sukupuolesta riip-
pumatta. Vield tuolloin tutkijat eivit kuitenkaan osanneet ennakoida, ettd pehmeimpii
micheysideaaleja omaksuneet pojat eivit vilttdimited tulisi kasvamaan samanlaisiksi
aikuisiksi miehiksi kuin heidin isinsi tai rasvikset, vaan heidin erottautumiskeinonsa
olisikin omaksua nykyaikaisemmaksi mieltiminsid mieheysihanne.

Miesten ulkonikétietoisuuden kasvusta puhutaan populaarijulkisuudessa edelleen, ja
tutkijat ovat kiinnittineet siihen laajemmin huomiota 1980-luvulta lihtien.®® Muutokset
olivat kuitenkin tapahtuneet pidemmin ajan kuluessa. Yksi merkittivistd normatiivisen
mieheyden muutoksista on ollut suhde omaan ruumiiseen. Miehet ovat voineet huolehtia
ruumiistaan uusin tuottein 1970-luvulta alkaen ilman ettd sen olisi koettu kyseenalaistavan
riittdvad maskuliinisuutta, vaikka maskuliinisuuden ja laittautumisen vilinen jinnite ei
olekaan kadonnut, kuten edelleen kidynnissi oleva keskustelu osoittaa. Puhtauden kautta
on ollut mahdollista rakentaa sosiaalista statusta.®®’

Olen edelld kisitellyt muutosta, jossa nuoren micheyden saamat sisillot muuttuivat
siten, ettd deodorantin kiytostd tuli hyviksyttivdd ja norminmukaista. Asumisolojen
muuttuminen ja siten peseytymismahdollisuuksien paraneminen mahdollisti uusia
miesten hygieniaihanteita. Pidin silti keskeisimpini muutosta siind, miten deodorantit
ja micheys miellettiin: deodorantteja ei endd pidetty vain hajusteina, eivitkd hajusteet
endi olleet niin ongelmallisia valtavirtaiselle normatiiviselle micheydelle. Ymmarrys ty-
toistd ja pojista keskenddn samankaltaisina samankaltaisti myos huolehtimista ruumiista
normeja liikaa horjuttamatta. My6s nuoret michet saivat tavoitella modernia ruumista.

Nuoren miesten ja deodorantin tarkastelu on tuonut esiin, ettd tuotteiden saatavuus ei
automaattisesti aiheuttanut kulttuurista muutosta, jossa niitd olisi alettu myos kiytad.®®

663 Sarantola-Weiss 2003, 350, 366.

664 Sarantola-Weiss 2003, 366.

665 Siina missa huonekalut esineind ovat yleensa pitkaikaisid ja arvokkaita, tarkastelemieni sukupuoleen
kytkeytyvien kulutustuotteiden kayttoika on tyypillisesti melko lyhyt ja ne ovat joitakin vaatekap-
paleita lukuun ottamatta yksittdisina esineind melko edullisia, usein kertakulutushyodykkeita, joten
niihin liittyy paljon korvaamista ja toistamista.

666 Brittitutkimuksessa on puhuttu uudesta miehesta. Esim. Mort 1996. 1990-luvulla ja 2000-luvun
ensimmaisena vuosikymmenena tutkimusta aiheesta on Suomessakin. Esim. Wilska 2001, 67—68.

667 Tasta lyhyesti myos Saarenmaa 20123, 43.

668 Markkinoita pyrittiin aktiivisesti luomaan, ja tdhan sisaltyy toimijuutta, johon en kuitenkaan tassa
tutkimuksessa mene sen syvemmialle, silld sen tarkasteleminen olisi toisen tutkimuksen aihe.
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Tuotteiden lyddessi lipi ja yleistyessd my6s valtavirtaiset sukupuolen normit kuitenkin
muuttuvat. Ainakin kaupallisen nuorisokulttuurin nikékulmasta nuorten maailmassa
ndytti hyvinkin merkitykselliseltd, millainen ulkoniké tekisi suosituksi ja miten ei ne-
gatiivisessa mielessd erottuisi joukosta.
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7/ Nuori naisruumis, alusvaatteet
ja kuukautissuojat

Tissd luvussa kisittelen kulutustuotteiden ja nuorta naiseutta koskevien normien ja
ihanteiden kytkeytymisti toisiinsa tarkastelemalla alusvaatteita ja kuukautissuojia. Tut-
kin, miten alusvaatteiden muuttuminen kytkeytyi naisruumista koskeviin ihanteisiin, ja
miten kertakiyttoisten kuukautissuojien kiytté muutti naiseutta. Ymmarrin kdytinnot
kokonaisuuksiksi, joissa sukupuolten normit, tuotteet ja niiden kdyttoympiristo, seki
ruumiit, joita tuotteilla kisitelldin, vaikuttavat kaikki toisiinsa. Koska tuotteet olivat tapa
muokata ruumista ideaalien mukaisiksi, ja koska sukupuolia ja seksuaalisuutta koskeva
ymmirrys ja normit vaikuttivat tuotteiden kiyttoon, tarkastelen edellisen, nuoria miehid
ja deodorantinkayttoa kisitelleen kolmen luvun kokonaisuuden tavoin myds tissd nuoria
naisia, alusvaatteita ja kuukautissuojia koskevassa luvussa molemman suuntaista vuorovai-
kutusta. Tutkin yhtaaltd sitd, miten alusvaatteet ja kuukautissuojat sekd niiden ympirille
rakentuneet kiytinnot vaikuttivat sukupuolitettuja ruumiita koskeviin normeihin ja
ihanteisiin 1960-1970-luvulla. Tarkastelen toisaalta my®s sitd, miten kulttuuriset tekijt,
kuten ymmiirrys sukupuolista ja sukupuolten vilisistd suhteista, puolestaan vaikuttivat
sithen, miten tarkastelemiani kulutustuotteita kiytettiin ja kuka niitd kdytti. Pohdin,
miten kisitykset alusvaatteista ja kuukautissuojista, niiden muuttuminen esineini ja
niiden kiytdssid tapahtuneet muutokset kytkeytyvit muuttuviin ruumiillisen nuoren
naiseuden, seksuaalisuuden ja seurustelun ideaaleihin. Aineistona tdssd osassa on Suosikin
mainosten lisiksi myos kuukautisista kerdttyd muistitietoa.

Tissd luvussa kisittelen siis naisia siind missd edellisen osan keskiossi olivat miehet
ja miesruumis, mutta my6s kulutustuotteiden ja sukupuolen suhde on nyt erilainen.
Miehii kisittelevin tarkastelun keskeiseni johtopaitokseni oli, ettd miesten deodorantin
kiyton yleistymistd tai vakiintumista selittdd erityisesti kulttuurinen muutos: tuotteen
omaksuminen laajaan kiytt6on kytkeytyi sukupuolen ymmartimisen muuttumiseen,
vaikka siihen vaikuttivat myds esimerkiksi peseytymismahdollisuudet. Nuorten nais-
ten tamponinkdyton yleistymistd voi hiukan vastaavasti selittdd sukupuolta koskevien
normien, erityisesti seksuaalisen maineen kautta normittamiseen liittyvien kisitysten,
muuttumisella. Sen sijaan kertakidyttéisten kuukautissiteiden yleistymisti selitidn erityi-
sesti materiaalisilla tekij6illd. Siteiden tekninen kehitys, saatavuus ja kiyttdympiristd,
esimerkiksi se nikyivitko siteet, miten hajuja oli mahdollista kontrolloida, ja miti kiyte-
tyille siteille tehtiin, vaikuttivat kidytinteisiin ja kulttuuriin ja sitd kautta ymmirrykseen
naiseudesta. Alusvaatteita koskeva tarkastelu taas on esimerkki siiti, miten ruumista
koskevat ihanteet saavat materiaalisen ilmenemismuodon. Alusvaatteet ovat esineiti,
joiden avulla ruumista voidaan muokata halutun muotoiseksi. Ne ovat osa kiytintojd,
joiden kautta laajemmat kulttuuriset ihanteet muuttavat myds ruumista: niilld sekd
tuodaan esiin ja korostetaan tai rakennetaan, etti toisaalta piilotetaan ja salataan. Peilaan
alusvaatteiden muuttumista 1960—1970-luvun luonnollisuuden ja epimuodollisuuden
seki rehellisyyden ja paljastettavuuden ihanteisiin kisitellikseni titd muutosta edelleen
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seuraavassa, siteitd ja tamponeja koskevassa, osassa kuukautisia koskevan salaamisen
vaatimuksen vastakohtana. Pohdin, miten nimi ihanteet ja vaatimukset yhdistyivit.

Tutkimukseni lihtee oletuksesta, ettd seksuaalisuutta koskevat kisitykset tai ihanteet
vaikuttavat sukupuoleen. Myos timin luvun kysymyksenasettelun taustalla on Suosikki-
lehdessd, samoin kuin laajemmin aikakauden linsimaisessa kulttuurissa, ilmenevi
heteroseksuaalisuuden normatiivinen ensisijaisuus, joka myos rakentaa sukupuolta
koskevia normeja. Erityisesti nuorta naiseutta normitetaan Swosikissa siten, ettd tyton
tulisi huolehtia ruumiinsa heteroseksuaalisesta viehittivyydestd, eli pyrkid tekemidn siitd
feminiininen. Se miten heteroseksuaaliset suhteet nihdiin, miirittii aineistossani sitd,
millaisia tyttjen ja poikien, mutta erityisesti tyttojen, pitdisi olla.

Naisten alusvaatteet muuttuivat hyvin pitkilti nykyisen kaltaisiksi 1970-luvun puoli-
viliin mennessi. Rintaliivit olivat jo 1960-luvun alussa melko samanlaisia kuin nykyisin,
vaikka ne muotoilivatkin rinnat kovan tétteromiisiksi verrattuna 1970-luvun rintaliivien
luonnollisemmaksi koettuun muotoon. Sen sijan rintaliivien parina kiytetty alaosa ei
vield ndyttinyt nykyisin tavanomaisilta naisten alushousuilta: bikinialaosaa muistuttavat
pienet, lahkeettomat alushousut yleistyivit vasta 1960-1970-luvun taitteessa. Ennen
sukkahousujen ja pitkien housujen yleistymistd naiset kiyttivit tavallisesti muotoilevaa,
korsettimaista lantioliivid. Sukat kiinnitettiin siihen, ja se my®s litisti ja silotti vatsan ja
takamuksen linjoja. My®6s pikkutytét tai polvihousuja kiyttavit pikkupojat, jotka eivit
kiyttineet tillaista muotoilevaa lantioliivid, tarvitsivat sukkia varten sukkanauhaliivin.®®

Kuukautisten aikaan naisilla oli usein my®és sidevyd, joka oli vyotiron ympiri kulkeva ja
1960-luvulla jo usein teollisvalmisteinen leved kuminauharengas, josta lihteviin nauhoihin
side kiinnitettiin edestd ja takaa. Jotkut kiinnittivit siteen suoraan alushousuihin, mutta
timi ei ollut erityisen kidytinnéllistd niin kauan kuin alushousuissa oli lahkeet eivitki
ne olleet kovin vartalonmydtiisid tai materiaaliltaan elastisia. Siteen saattoi kiinnittdd
myds lantioliiviin. Vield 1960-luvun alussa suuri osa suomalaisnaisista kiytti pestivid
kuukautissiteitd, kun taas 1970-luvun puolivilissi ensimmadiset kuukautisensa saava
tyttd kiytti jo melko varmasti kertakiyttoisia kuukautissuojia.”® Myos siteisiin liittyneet
kulttuuriset kidytinnét, kuten siteiden kuljettaminen, siilyttdiminen sekd peseminen tai
havittiminen, muuttuivat kertakiyttositeiden kiyton vakiintumisen mydta.

Sukkahousut yleistyivit 1960-luvulla. Nuoremmat naiset luopuivat lantioliivistd ja
sen mukana lantion alueen muotoilusta ja pakaroiden peittdmisestd. Housujen kiytto
alkoi yleistyd. 1970-luvulle tultaessa nuorten, naimattomien naisten tamponien kiytté
yleistyi, ja sithen liittyvit asenteet muuttuivat. Suoraan alushousuihin kiinnittyvit teip-
pisiteet tulivat markkinoille pian timin jilkeen 1970-luvun alussa.

669 Ks. esim. Hammar & Rasmussen 2008, 112.
670 Sohlman 2007.
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ALUSVAATTEET RUUMISTA KOSKEVIEN IDEAALIEN ILMENTYMINA:
PALJASTETTAVUUS JA LUONNOLLISUUS

Alusvaatteissa naisruumiin ideaalit saivat esinemuodon. 1950-1960-luvun taitteessa
korsettia tai lantioliivid tarvittiin vy6tirod korostavan ihanteen toteuttamiseen. Silld sai
my0s aikaan muhkurattoman ruumiin, ja vield 1960-luvulla sen funktiona oli tehdi
vihin vanhemmasta tai tukevammastakin naisesta silei.”! 1960-luvun alun rintaliivit
ndyttivit vield paljon 1950-luvun rintaliiveiltd kovine terdvikirkisine kuppeineen.®’
Elastisia materiaaleja alettiin kdyttdd korseteissa 1930-luvulla, ja erityisesti nuoret naiset
kéyttivit usein tillaista elastista korsettia.®”?

My®6s nuorille suunnatussa Swuosikissa esiteltiin vieli 1960-luvun loppupuolellakin
alusliivejd, jotka muotoilivat lantiota ja vatsaa, ja todettiin ettd vain aivan nuorimpien
tyttdjen lantio ei tarvinnut tillaista muotoilua. Rinta- ja lantioliiveja mainostettiin
Suosikissa ensimmiisen kerran vuonna 1967.* Monisivuinen esittely alkaa kokosivun
kuvalla, jossa rintaliiveihin ja sukkanauhaliiveihin pukeutunut tyttd tulee lipi paperista.
Tekstissd kerrottiin, ettd liivialalla kehitys oli nopeaa. Mallilla on valtaosassa kuvista
paillddn rintaliivit ja puolikorsettimainen lantioliivi. Monissa esitellyissd rintaliiveissd
oli vanutoppaus, ja ne muotoilivat rinnat melko kartiomaisiksi.*”> Nuorille esiteltiin
myds napakasti tukevia lantioliiveja: ”Suomalaiselle vartalotyypille suunniteltu korsetti,
joka erinomaisesti tukee myds tdyteldistd vartaloa”, sanottiin korsetista, jonka yliosana
on vyotirolle jatkuva ”[plalleaa tukeva [rintaliivi]malli sdddettivin stretch-olkaimin”.
Lantioliivien luvattiin olevan kevyiti, joustavia ja silti hyvin muotoilevia. Teineille ja
“muillekin hentorakenteisille” sopiva rintaliivimalli oli topattu "Foam-tuettu teinimal-
1i”. Vain tdmin teinirintaliivin pariksi oli kuvassa puettu liivi, joka ei juuri muotoillut:
"Kevyt korsetti spandex-verkkoa. Liivi sopii erittdin hyvin niille, jotka tarvitsevat liivid
lahinni sukkien pitimiseen ylhill. Tdma liivi muotoilee vartaloa vain hyvin kevyesti.”®’¢

Tamin jilkeen saman merkin mainoksia tuli lisid, mutta yhtikkid vuonna 1968
alusvaatteet muuttuivat aivan erinikéisiksi: aiemmat housuliivit olivat olleet pitkilahkei-
sia, mutta nyt ne muistuttivat ulkonidsltiin napaan yltivid lahkeettomia pikkuhousuja,
joiden jalansuissa roikkuivat sukkanauhaliivin soljet. Rintaliivien malli oli sirompi, ja
alusvaatteet hehkuivat kirkkaissa pastellisidvyissd, kun vuonna 1967 mainoksissa oli
ollut tarjolla vain valkoisia, mustia ja beigen virisid alusvaatteita seki joistakin malleista

671 Thesander 1997, 132—-133.

672 Hammar & Rasmussen kertovat millaisilla rintaliiveillda 1950-luvun tétterdrintainen silhuetti raken-
nettiin. Hommar & Rasmussen 2008, 108-112. Myds Ewing 1978, 162.

673 Ewing 1978, 161; Thesander 1997, 134, 139, 160; Hammar & Rasmussen 2008, 112-113.

674 Vertailun vuoksi tarkastelemassani naistenlehti Annassa korsetteja ja rintaliiveja mainostettiin
kuvin jo vuonna 1965.

675 Suosikki 1967:2, 27. Eilen oli eilen, mutta NYT TULEE LIL JA LOVABLE! Suosikissa oli silloin talléin
artikkelin ja mainoksen valimaastoon osuvaa aineistoa, ja tama alusvaatemuodin esittely on yksi
tallaisista jutuista: kaikki esitellyt alusvaatteet ovat K-tekstiililiikkeiden myymaa Lovable-merkkia.
Taman jalkeen samanmerkkisia alusvaatteita mainostetaan tavanomaisemmissa mainoksissa.
Suosikki 1967:5, 2-3, mainos: Lovable-alusvaatteet.

676 Suosikki 1967:2, 27. Eilen oli eilen, mutta NYT TULEE LIL JA LOVABLE!
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vield laivastonsininen ja “uusin mannermainen liiviviri viola”.*”” Vuoden 1968 jilkeen
lantioliiveji ei endd mainostettu ja nuoret lakkasivat kiyttdmastd niitd.”® Suosikissa ei
muutamaan vuoteen ollut alusvaatemainoksia tai muotia kisittelevid artikkeleita alus-
vaatteista, mutta tamponi- ja sidemainoksissa esiinnyttiin alusvaatteissa, ja niissi tytoilla
oli pailldin pienet alushousut ja toppimaiset rintaliivit.

Liivistd luovuttiin lopullisesti sukkahousujen tullessa. Sukkahousujen yleistyminen
mahdollisti myds lyhimmit minihameet.””” Sukkahousuja oli kylld valmistettu Suomessa
jo 1960-luvun alussa®’, mutta ensimmiiset sukkahousumainokset julkaistiin Suosikissa
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Kuva 54. Suosikki 1968:4, 15, mainos: Lovable-alusvaatteet.
Kuva 55. Suosikki 1966:8, 34, mainos: Amar Teini-Set-sukkahousut.

677 Suosikki 1968:4, 14-15, mainos: Lovable-alusvaatteet; Suosikki 1967:2, 27. Eilen oli eilen, mutta
NYT TULEE LIL JA LOVABLE!

678 Naistenlehti Annassa, jota olen tarkastellut toisessa yhteydessa, kasiteltiin vuonna 1971 nuorten
luopumista lantioliivin kdytosta. Lehden muotitoimittajan Rauni Palosen mukaan tilanteeksi oli
vakiintunut, ettd ”[n]uoret eivat kayta lainkaan [lantio]liiveja” ja aiempien vuosien “rintaliivien
ja housuliivien yhdistelma on nyt muuttunut puuvillatrikoosta valmistetuksi rintaliivien ja pikku
housujen yhdistelmaksi”. Anna 1971:37, 3, Rauni Palonen: Mix Max (muotipalsta). My6s Ewing
1978, 172.

679 Minihame yhdistetdan erityisesti muodin suuntaamiseen aiempaa nuoremmille naisille, erityisesti
suunnittelija Mary Quantiin. Steele 1997, 50-51.

680 Suomen Trikoo alkoi valmistaa sukkahousuja vuonna 1960. http://www.tampere.fi/ekstrat/vapriikki/
tekstiilejatampereelta/sukat.html
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vuonna 1966.%! Teini-Set-merkkisten sukkahousujen mainosten oikeassa laidassa on pienid
kuvia, joissa lukee: ”Vapauttaa liiveistd ja sukkanauhoista.” Mainos my®s lupasi, ettd tuote
”on ohut hippasukka joka jatkuu ja jatkuu”, siis ettd sukkanauhat eivit ndy lyhyenkdin
hameen alta. Erddn mainoksen kuvassa tyttd leikkaa hameenhelmaansa lyhemmaksi, ja siind
lukee: ”Kylldhin tyttd voi menni aika pitkille — kun on Teini-Setit.”**? Sivulla 172 olevassa
mainoksessa puolestaan tyttd lahtee juhliin vaikka pyjamahousuissa, jos ei saa sukkahousuja.

Lantioliivin funktion tarkastelun kautta voi tavoittaa sen, miten naisruumiin normit
muuttuivat niin, ettd naisruumiista saattoi paljastaa katsottavaksi aiempaa enemmin.
Jos liivin tarkoituksena olisi ollut vain muotoilla vy6tirdd, vyotarokorsetti olisi riittanyt
ajamaan asian. Lantioliivid oli tarvittu myos siksi, ettd ilman sitd lantio olisi ollut lifan
uskallettu. Lantioliivin yksi keskeinen tehtivi oli pitkdin peittad nakyvistd, ettd naisilla
oli kaksi pakaraa.®® Ennen kuin naisten housuista tuli arkipéiviiset 1960—1970-luvun
vaihteessa, housujen alla oli tapana kiyttdd esimerkiksi lahkeellista housuliivid, joka
muistutti ulkoniéltddn hiukan nykyisid py6riilyshortseja. Téllaisia mainostetaan myds
Suosikin vuoden 1967 alusvaatejutussa.®®* Lantioliivisti luopumisen kerrottiin olevan
vapautunutta. Kyse ei ollut vain siité, ettd liivistd luopuminen vapautti ruumiin liikku-
maan, vaan ruumis my9s paljastettiin nikymiin uudella tavalla.

Arja Turunen viittaa tihin vartalon muotojen paljastumiseen kisitellessdin naisten
paillyshousujen kiyttod koskevaa ohjeistusta suomalaisissa naistenlehdissd 1800-luvun
puolelta toisen maailmansodan piittymiseen asti. Housuihin pukeutunut nainen nihtiin
maskuliinisena. Housujen kiytt ei kuitenkaan ollut ongelmallista vain niiden masku-
liinisuuden vaan my®és paljastavuuden vuoksi. Kuten monia muitakin naisten kiyttimii
ruumiillisia kulutustuotteita, housujen kiyttéd normitettiin seksuaalisuuden kautta.
1930-luvulla housuja kiyttivd nainen nihtiin eroottisena, koska takamuksen muodot
erottuvat niin selvisti.®® Housujen eroottisesta assosiaatiosta kertoo myds esimerkiksi
vetoketjun sijoittaminen sivulle tai taakse, jotta housut eivit assosioituisi hipyyn, tai ta-
kapuolen peittivin yliosan kiyttdiminen housujen kanssa.®®® 1970-luvulla Suosikissa sekd
tyttdjen ettd poikien perusvaatteena ovat muodikkaat farkut. Naisten housujen kiyttod
olisi aiemmin normitettu paljastavuuden kautta, mutta tillaiset merkitykset katosivat.

Siihen, ettd vartalon muotoilusta korsetilla luovuttiin, vaikutti toki myds se, ettd

681 Suosikki 1966:8, 34, mainos: Amar Teini-Set sukkahousut

682 Suosikki 1967:4, 4-5, mainos: Amar Teini-Set sukkahousut

683 Ewing 1978, 171; Turunen 2011; Hammar & Rasmussen 2008, 115.

684 Paoletti 2015, 40; Hammar & Rasmussen 2008, 114; Thesander 1997; Suosikki 1967:2, 27. Eilen
oli eilen, mutta NYT TULEE LIL JA LOVABLE!

685 Ewing 1978, 171. Housujen maskuliinisuudesta Turunen 2011, 328. Maskuliinisuus taas voitiin
assosioida homoseksuaalisuuteen. Kuten Turunenkin viittaa, Jan Lofstromin mukaan suomalaisessa
agraarikulttuurissa maskuliinisia naisia ei kuitenkin epailty lesboiksi, vaan tdma on moderniin yh-
teiskuntaan liittyvd ymmarrys sukupuolista ja seksuaalisuudesta. Lofstrém 1999, 72—73. Aiemmin
naisten “housuroolit” teatterissa tai operetissa olivat olleet eroottisia rooleja, koska housuissa naisen
muodot tulivat niin paljon paremmin esiin. Turunen 2011, 324. Turunen viittaa tassa Aarnipuuhun
2010.

686 Paoletti 2015, 28.
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1960-luvun kuluessa nuoren naisen ihanteesta tuli hoikempi ja kurvictomampi.®®” Sen
jilkeen korsetti ei endd ollut samalla tavalla vilttimidton muodikkaan silhuetin luo-
miseksi, jos sattui olemaan sopiva hoikka, kapea vartalo.®®® Suosikissa seki naisen ettd
michen ihannevartalotyyppi oli 1960-luvun lopulle tullessa kapea eiki kovin lihaksikas.
Minihamemuodin vuosina 1960-luvun puolivilistd eteenpiin naisten muoti muuttui
tyttdmiisemmiksi ja hoikemmaksi. Aiemmin muoti suunniteltiin aikuisille naisille, joilla
oli kiytdssiin enemmin rahaa, nyt se suunnattiin nuorille ja nuoren tyton vartalolle.®®

Jo B. Paoletti, jonka tutkimusta voisi kuvata muodin kulttuurihistoriaksi, on tutkinut
yhdysvaltalaisissa postimyyntikuvastoissa ja kaavalehdissd annettuja vaatemittoja, ja tote-
aa, ettd vuosien 1965 ja 1966 vililld keskiverto nuori nainen olisi kuvitellut lihoneensa
yhden koon verran, silli vaatteiden mitoitus muuttui vuodessa niin paljon: annetut mitat
pienenivit kauttaaltaan, mutta erityistd oli se, ettd vaatteet alettiin kaavoittaa selvisti
lantiottomammalle ja rinnattomammalle vartalolle. Siksi se, miltd vaatteet ndyttivit
peilisti katsoessa, alkoi mairitelld kurvikasta vartaloa ongelmallisen "lihavaksi”.*° Tihin
ajanjaksoon osuu Suomessa myds valmisvaatteiden yleistyminen®', miki ei ainakaan
vihennd muutoksen merkitystd, kun vaatteita ei endi tehty yksilollisesti mittojen mukaan.

1960-luvun kuluessa muoti muuttui yleisemminkin samansuuntaisesti: sen lisiksi, ettd
esimerkiksi minihameet tulivat muotiin ja siten paljastivat enemmin, vaatteet muuttuivat
muutenkin vartalonmydtiisemmiksi. Vaatteiden pieneneminen ja vartalonmyétdistyminen
ulottui myds alusvaatteisiin. Kun liivii ei endd kdytetty ja minihame teki lahkeellisista alus-
housuista epikiytinnélliset, lantiota verhosivat vain pienet pikkuhousut.*”> Alusvaatteet
muuttuivat paljastavammiksi, ikddn kuin ne olisi tarkoitettu olemaan nikyvilld eri tavalla
kuin aiemmin. Sekd miesten ettd naisten alusvaatteista tuli myds virikkddmpid. Naisten
alusvaatteet olivat nyt yhti pienid kuin bikinit. Yhdessid vaatetusteollisuuden historiaa
tutkivan Laura Ekholmin kanssa kirjoittamassani artikkelissa olemme kisitelleet sitd,
miten trikoosta, joka aiemmin oli tehty lahinn alus- ja urheiluvaatteita, tuli muuhunkin
pukeutumiseen sopiva materiaali. T-paita lakkasi olemasta vain aluspaita.*” Vaatetuksen
kevenemiseen tosin vaikutti sekin, ettd kaupungistumisesta seurannut keskuslimmitettyjen

687 Steele 1997, 49-55.

688 Thesander 1997, 158. Thesanderin tutkimuksen lukujen rajauksesta ilmenee, ettd Thesander
maarittelee Christian Diorin New Lookista 1947 alkaneen selkedsti erottuvien naisellisten muotojen
kauden paattyvan vuoteen 1964.

689 Steele 1997, 49-55; Thesander 1997, 181; Turunen 2004, 7.

690 Paoletti 2015, 42—-46. Paoletti analysoi, etta isorintaisten nuorten naisten oli yhtakkid noin vuo-
den 1966 Yhdysvalloissa vaikea I6ytda nuorten suosimia vaatteita, silla muodikkaiden vaatteiden
suurimpien vaatekokojen rinnanymparys oli noin sata senttimetria. Naisille, jotka eivdt enda olleet
nuoren naisen mitoissa, I6ytyi isompiakin kokoja, mutta nama aikuisille naisille suunnatut vaatteet
olivat konservatiivisempia.

691 Aikasalo 2000, Ekholm & Frisk (tulossa).

692 Ewans 1978, 168; Craik 1993, 129; Thesander 1997, 185, 189.

693 Osittain trikoohon liitetyt merkitykset muuttuivat varmaankin myos siksi, etta painotekniikka ke-
hittyi siten, etta trikoota voitiin kuvioida, jolloin vaatekappaleet eivat ndyttaneet enaa yhta paljon
perinteisilta alusvaatteilta. Myos Lonnqvist 2008.
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asuntojen miirin nousu teki mahdolliseksi aiempaa kevyemmin pukeutumisen sisiti-
loissa my®s talvisin.®”* Trikoovaatteet ja vartalonmyétiinen muoti paljastivat korsetilla
silottamattoman ruumiin muhkurat ja muodot. Suhde ruumiinmuotojen nikymiseen
vaatteiden ldpi alkoi siten muuttua, vaikka housut alkoivat tuntua vihemmin paljastavalta
vaatteelta kuin hame vasta lyhimmin minihamemuodin jilkeen. ®> Suosikin muotikuvissa
housujen kanssa kiytettavit pitkit tunikat eivit olleet juuri lyhimpid hameita lyhempii.

Alusvaatteiden pienenemisen ja rintaliivien muuttumisen vihemmin muotoileviksi
sekd muokkaavista alusvaatteista luopumisen voi liittdd yleiseen aikakauden ajatukseen
rehellisestd paljastamisesta ja epimuodollisuudesta. 1960-luvun lopulla mys esimerkiksi
nuorten ihmisten asennot muuttuivat rennommiksi.*® Toisaalta paljastamista myos
hyviksyttiin enemmin, kun ymmarrys siitd, miki ylipdansi on uskallettua, muuttui.
Toinen, paljastamisen kanssa hiukan paillekkiinen, mutta silti osin erilaisia merkityksid
saava 1960—1970-luvun taitteessa alusvaatteisiin heijastunut ihanne oli luonnollisuus.
Luonnollisuutta ilmaistiin mainoksissa ja muotijutuissa 1960-luvun lopulla ja 1970-luvun
alkupuolella muuan muassa pitkilld tuulen porroteamilla suorilla hiuksilla ja esimerkiksi
paljasjalkaisella tai alastomalla ruumiilla.

Luonnollinen tyyli oli 1970-luvulla vahva ja valtavirtainen trendi. Sen on esitetty
olleen reaktio aiempaan 1960-luvun virikkadseen ja keinotekoiseen psykedeliaestetiikkaan.
Luonnollisuus 1960-luvun lopun ja 1970-luvun naisten ulkonikéihanteena sai vaikutteita
feministisestd estetiikasta ja vastakulttuurisesta liikehdinndstd, kuten beat-kulttuurista ja
hipeistd, jotka vastustivat tarkoituksellisella rihjiisyydelld ja itseilmaisun korostamisella
asennetta ja elimintyylid, jota miesten pukuun pukeutuminen, naisten jiykit lakka-
kampaukset, lantioliivit ja korkokengit ilmaisivat. Niistd vastakulttuurisista piirteistd
tuli siten valtakulttuurisen muodin piirteitd 1970-luvun taitteessa.®”” Vastaavalla tavalla
muodissa voi ndhdd myds feministisen ideaalin vaikutuksia: ruumis kelpaisi sellaisenaan,
eikd sitd tarvitsisi piilottaa ja kaunistella. Muissa saman aikakauden yhteiskunnallisissa
konteksteissa muoti- ja kosmetiikkateollisuus voitiin nihdd naista alistavina, mutta
Suosikin kaltaisessa kaupallisessa lehdessd luonnollisuusideaaliakin myytiin tuotteilla.*®

Alusvaatteiden saamia merkityksid voi verrata muihin vaatteisiin. Paoletti tuo esiin, ettd
farkkujen yleistymistd voi tarkastella muutoksena kisityksissi siitd, millaisissa vaatteissa voi
esiintyi julkisesti. Naiset olivat myds Suomessa kiyttineet housuja silloin kun tilanne oli
sitd esimerkiksi sota-aikana vilttimattd vaatinut.%? Housut eivit kuitenkaan padsaantdisesti
olleet kuuluneet julkisiin tilanteisiin. Ehki housujen kiyton lapilyomistd 1960-luvun lo-
pulla voisikin tarkastella yhtend aspektina laajemmasta pitkilld 60-luvulla kulminoituneesta

694 Ekholm & Frisk (tulossa).

695 Steele 1997, 87; Paoletti 2015, 41.

696 Sarantola-Weiss 2008. Laura Kolbe kirjoittaa, kuinka opiskelijat alkoivat istua lattialla, koska kokivat
sen rennon epamuodolliseksi pdydan aaressa tuolilla istumisen sijaan. Kolbe 1996, s 281.

697 Welters 2008, hippimuodista Steele 1997, 68—77. Elizabeth Ewing tulkitsee myos, etta 60-luvun
alussa markkinoille tulleita uudenlaisia teinien mukavia alusvaatteita kayttaneet tytot eivat siirtyneet
enaa kayttamaan jaykempia, muotoilevampia alusvaatteita aikuistuessaankaan. Ewing 1978, 165.

698 Welters 2008, 499. My0s Steele 1997, 86.

699 Turunen 2011.
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ilmidstd, jossa aiemmin yksityisen alueelle kuuluneita asioita tehtiin julkisiksi ja nikyviksi.”*

Siten ne arkipiiviistyivit ja tulivat hyviksytyiksi. Paoletti korostaa, ettd amerikkalaisnaiset
olivat kylld voineet kdyttdd housuja silloin, kun olivat poissa julkisen katseen alta, joten
muutos olikin oikeastaan vain sitd, ettd pukeutuminen epimuodollistui.”

Merkitykset eivit suinkaan aina silti palaudu objektien materiaalisiin ominaisuuksiin.
Thesander huomauttaa, ettd farkut saivat merkityksid rentoina ja epimuodollisina, eikd
niitd pidetty alistavina, vaikka 1970-luvun farkut olivat hyvin tiukat. Ne yhdistettiin
vapauteen, vaikka ne puristivat kehoa kuin jaykkini ja muodollisena pidetty korsetti.”*
Farkkujen merkitykset lainattiin my8s Suomeen. Farkut olivat epimuodolliset ja arkiset,
eivit vanhanaikaiset ja muodolliset. Suosikin sivuilla tytén perusasuna olivat 1970-luvulla
muodikkaan epimuodolliset farkut, mutta esimerkiksi tydasuihin kuului naisilla edelleen
1970-luvulla hame.”® Sen, ettd luonnollisuutta ja paljasta ruumiillisuutta tuotiin esiin
uudenlaisilla alusvaatteilla, voi nihda osana laajempaa epimuodollisuuden, rentouden
ja arkisuuden korostamista.

vl

Kuva 56. Suosikki 1971:3, 80, mainos: Summer Blonde -hiustenvaalennusaine.

700 Peltonen & Kurkela & Heinonen (toim.) 2003.

701 Paoletti 2015, 148.

702 Thesander 1997, 194. 1970-luvun tiukkojen farkkujen materiaali oli paksua ja joustamatonta — siis
vaistamattd melko epamukavaa verrattuna nykyisiin tiukkoihin farkkuihin, joissa on usein jousta-
vuutta lisdavaa elastaania.

703 Turunen 2004, 5; Savolainen 2011; Ekholm & Frisk (tulossa); Paoletti 2015, 57.
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Tillaista ruumista ei puettu korsettiin
tai lantioliiviin — eihin sellainen olisi
edes mahtunut tiukkojen farkkujen
alle. Luonnollisempi ruumis saatiin
sen sijaan aikaan uudenlaisilla, kevy-
emmin muokkaavilla alusvaatteilla.
Thesanderin tarkastelemat 1970-luvun
alun mallinuket olivat hyvin hoikkia
ja pienirintaisia, mutta vartalon lin-
ja ylipddnsi oli realistisempi.”* Siini
missi 1950-luvun naisihanteeseen liit-
tyi glamouria, Thesanderin mukaan
1970-luvun alkupuolella seksikkiit ja

koristeelliset alusvaatteet eivit olleet

Kuva 57. Suosikki 1973:6, 76, mainos: Norlyn-alus-
asun nimikilpailu (rajattu).

Linsi-Euroopassa erityisen suosittu-
ja: naiset eivdt halunneet alusvaattei-
ta, jotka viittasivat viettelevyyteen ja
eroottisuuteen.””

Rintaliiveilld pyrittiin aiempaa luonnollisempaan vaikutelmaan. 1970-luvun alussa
nuoret suosivat ohuesta materiaalista tehtyji kevyitd, kaarituettomia rintaliiveji. Kaikki
eivit kiyttdneet rintaliivejd lainkaan. Ohuet materiaalit eivit kestineet kiytossd kovin
pitkdin, mutta tillaiset rintaliivit olivat toisaalta suhteellisen edullisia.””® Vuonna 1973
Suosikissa kerrottiin Norlynin kukkakuviollisten ”pikkupdksyjen” ja rintaliivien olevan
“pehmeit ja olemattoman keveit, ihoa myétiilevit”: ”Ne tukevat niin kuin pitaikin,
mutta eivit ollenkaan estd vapaata liikkkumista.”””” Vuonna 1975 mainostettiin uutta
rintaliivimallia Kuplaa, jossa oli saumattomat kupit. Mainoksessa on ihonmydtiiseen
poolopaitaan pukeutunut naurava tyttd ja vieressd sama tyttd ilman paitaa. Tarkoituksena
oli esittdd, etteivit rintaliivien saumat niy tiukan vaatteen lipi.” Rintaliivien kiyttdminen
ei nikynyt yhtd selvisti kuin aiemmin, ja tavoiteltu rintojen malli siis muistutti rinta-

liivitdntd ulkondkéd silloinkin, kun rintoja tuettiin tai kohotettiin rintaliivien avulla.””

704 Thesander 1997, 182—-183.

705 Thesander 1997, 158, 190.

706 Yhdysvaltalaistunut muotisuunnittelija Rudi Gernreich suunnitteli lapikuultavasta ihonvérisesta
nylonista tehdyt rintaliivit jo 1960-luvun puolivdlissa. Rintaliivittdman olemuksen luovat No-Bra-
nimiset rintaliivit olivat kuitenkin tuolloin vield kohahduttava uutuus. Gernreich suunnitteli samana
vuonna myds naisten yldosattoman uima-asun, monokinin, mika kertoo hiukan kontekstista, johon
my&hemmin yleistyneet rintaliivit alun perin kuuluivat.

707 Suosikki 1973:6, 76, mainos: Norlyn-alusasun nimikilpailu. Samana vuonna mainostettavat Patricia-
rintaliivit ovat malliltaan my6s sirot, mutta pitsiset ja vareina esitetdan vain valkoinen ja musta.
My6s Suosikki 1973:10, 72.

708 Suosikki 1975:5, 105, mainos: Abecita Kupla -rintaliivit.

709 Anna-lehden muotitoimittaja Rauni Palonen kuvasi vuonna 1969 rintaliivien olevan ”“tanaan”
toppaamattomia ja joustavia. Han kertoi lapindkyvista rintaliiveista, joiden muoto on saatu aikaan
valmistamalla kupit kuosiinkudotusta sukkamateriaalista. Anna 1969:46, 28-29, Rauni Palonen:
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Luonnollisuuden ja paljaan ihon kytkds, joka tuli valtakulttuuriin vastakultcuurilii-
kehdinnistd, kuten hippiaatteesta, nikyi Suosikissa reippaana ja iloisena kesityylind.”"
My6s alastomuus oli 1970-luvun taitteessa muodikasta: “Kaikkein mukavin ja halvin
kesdasu on kuitenkin Eevan asu, mikili tilanne ja ympiristd antavat mahdollisuuden sen
kiytt66n.””"" Marimekon tasaraita-trikoovaatteet, joista tuli suosittuja 1970-luvun alussa,

olivat ikddn kuin tervehenkisid trikoisia univormuja koko perheelle’

, ja mainonnassa ne
yhdistettiinkin raikkaaseen tuuleen ja rantakallioihin, rentoon yhdessioloon ja kirkkaisiin
perusvireihin.””* Luonnollisuus, myos naturismi, kietoutui jo 1800-luvulta asti osaksi
moderniksi ymmirrettyd terveyden vaalimista valolla, vedelld, raittiilla ilmalla.”** Vaikka
Suosikin lukijat tuskin ymmirsivit tillaisia esteettisten vaikutteiden historiallisia siirtymisid,
luonnollisuuden ja ruumiillisuuden, funktionaaliseksi ja vapaaksi koetun pukeutumisen ja
tervehenkisen alastomuuden korostamisella voisi nihda yhteyksid 1930-luvun terveyside-
ologiasta periisin olevaan luonnollisuusajatteluun, alastomuuden ihannointiin ja rantaeli-
min estetiikkaan.”!® Selkeini erona on, ettei 1960—1970-luvun luonnollisuuskuvastoissa
erityisesti pyritty vahvistamaan ruumista urheilulla.

Luonnollisen ja rehellisen paljastamisen preferoimiseen voisi liittyd myds ruumiin
muokkaamisen ja kulutustuotteiden kiyton normittaminen seksuaalisen maineen kautta.
Tillaista argumentaatiota oli aiemmin liitetty esimerkiksi virikosmetiikan kiytt66n, kun
moraalittomuudesta kertova todellisuuden alleen peittivd maski asetettiin vastakkain
aidon luonnollisuuden kanssa. Viittasin luvussa 3 Sirkkuun, jonka kerrottiin alkaneen
isked ulkomaalaisia miehii ja olevan nyt kovan meikkikuoren takana. 1960-1970-luvun
taitteen Swuosikissa luonnollisuusihanteeseen ei liittynyt tillaista. Seksuaalisuus oli osa
uutta luonnollisuutta.

Suosikissa suosittu luonnollisuus ei ollut vastakulttuurista pyrkimystd kaupallisin
tuottein tapahtuvan ruumiin muokkaamisen hylkddmiseen vaan ruumiin muokkaamista
luonnolliseksi. Tyyliin liittyi merkityksid vapaudesta ja luonnollisuudesta silloinkin, kun
ruumis oli kisitelty laittamattoman nikdiseksi. Tami tuo viistimittd mieleen antro-
pologian strukturalistiset erottelut kulttuurin ja luonnon vililld. Judith Williamsonin
mainonnan tutkimuksen klassikossa Decoding advertisements. Ideology and meaning in
advertising, jonka alkuperdisteos on vuodelta 1978, Williamson analysoi rintaliivimainos-
ta, joka esittelee luonnollisia rintaliivejd. Williamsonin analyysista tekee kiinnostavan se,
ettd hin tarkastelee lihes tutkimukseni ajankohtaan ajoittuvaa, aikansa ruumisihannetta

Lahelld ihoa. Kuppimuotoon kudotuista ohuista rintaliiveista puhutaan Annan muotipalstalla myos
vuonna 1971, Anna 1971:37, 3, Rauni Palonen: Mix Max. My6s Ewing 1978, 166—167.

710 Ja toisaalla lehdessa laakariartikkeleiden yhteydessa julkaistuissa pehmopornokuvissa alastoman
tyton kuvaamisena luontotaustassa.

711 Suosikki 1970: 7, 7073, Paula Nurmi (teksti), Sebastian Nurmi (kuvat): On the beach.

712 Sarje 1986, 48. Alunperin Tasaraita-vaatteet suunniteltiin jo 1968 maolaisiksi univormuiksi, mutta
uudelleenlanseerattiin ilman poliittisia konnotaatioita. Ainamo 1996, 144; 179.

713 Sarje 1986, 52.

714 Smith 2007, 320-325, 236-263.

715 1930-luvun luonnollinen ja funktionaalinen ruumis ja pukeutuminen -keskusteluista Turunen 2011,
321; Herzog 2011, 67-70; Smith 2007, 317, 324, 330.
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heijastelevaa mainosta aikalaistutkijan katseella. Mainoksessa luvataan rintaliivien olevan
aivan luonnolliset, mutta paremmat kuin luonto.”’® Williamson hyodyntid ranskalaisen
antropologin Claude Lévi-Straussin strukturalismin perusajatusta raa'an ja keitetyn erosta’”,
jossa luonnon kohteiden prosessoiminen on merkitysten liittimistd niihin. Williamsonin
tulkinnan mukaan rintaliiveihin liitettiin luonnollisuuden viehitys, mutta toisaalta tuote
oli valmistettu ja kulttuurinen: se representoi luontoa. Valmistettu myytiin mainoksessa
kuluttajalle uudelleen luontona, joka oli parempaa kuin luonto sellaisenaan olisi.”*®

Williamsonin tarkastelun voi laajentaa mainonnan lisiksi myds luonnollisiksi ym-
mirrettyihin rintaliiveihin esineeni ja siithen, mitd ne tekevit ruumiille: luonnollisiksi
ymmirretyillikin rintaliiveilld on kiyttofunktio, esimerkiksi nostaa rintoja hiukan
ylemmis tai muotoilla niitd haluttuun muotoon tai "kauniimmiksi”. Tuote siis rakentaa
kuluttajalle ruumiin, joka koetaan paremmaksi kuin ruumis sellaisenaan olisi, mutta
niin, ettd se tisti muokkaamisesta huolimatta vaikuttaa luonnolliselta. Juuri tilli tavalla
Elizabeth Ewing kirjoittaa alusvaatteiden muuttumisesta samana vuonna 1978: Ewingin
mukaan alusvaatteet ovat kehittyneet viimeaikoina koko ajan luonnollisempaan suun-
taan niin, ettd niilld vain vihin autetaan ruumista ndyttdimain luonnolliselta, "persuade
it back towards what it should be”". Kuluttaja ei suinkaan palannut luonnontilaan vaan
luonnollisen merkityksid kantamaan muokattuun ruumiiseen. Nuorille naisille tillaiset
"luonnolliset” liivit saattoivat tuntua nuorekkaalta ja nykyaikaiselta vaihtoehdolta epi-
muodikkaan “rouvamaisen”, voimakkaasti muokatun naisruumiin sijaan.

KERTAKAYTTOSITEISIIN SIRTYMINEN KUUKAUTISTEN SALAAMISEN
NAKOKULMASTA

Kuukautissuojien kiytdssd tapahtunut muutos asettuu edelld tarkastellun yhi rennommin
paljastettavissa olevan ruumiin kanssa jannittdvidn ristiriitaan. 1900-luvun linsimaisessa
kulttuuripiirissd on ollut melko pysyvini kulttuurisena normina se, ettd naiset pyrkivit
salaamaan kuukautisensa muilta, ja kuukautisten paljastuminen ulkopuolisille, erityisesti
michille, on hipeillistd. Vaikka esimerkiksi koulujen seksuaalikasvatuksen lisidminen
toi my6s kuukautisaiheen esille ja siten aiemmin yleinen nuorten tyttdjen kuukautisiin
liittyvin tiedon puute viheni, ei 1960-1970-luvun seksuaalisuutta koskevan julkisen
puheen murros merkinnyt tisti normista luopumista. Normi on rakentanut ja yllapita-
nyt naiseksi sukupuolitettuun ruumiiseen kytkeytyvid kiytdnt6jd. Niitd kiytdntojd eivit
kuitenkaan muuta vain kuukautisia koskevat kisitykset vaan my6s kuukautisiin liittyvien
tuotteiden muuttuminen. Juuri tuotteiden suhdetta ruumiilliseen sukupuoleen tutkin
tissd luvussa. Tarkastelen sitd, miten tuotteet ovat vaikuttaneet kuukautisten salaamisessa
onnistumiseen, ja mitd siitd on seurannut.

716 Williamson 1988, 121.

717 Williamson 1988, 109-110.
718 Williamson 1988, 120-121.
719 Ewing 1978, 168.
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Siirtymi pestdvistd siteistd kertakdyttisiin tapahtui Suomessa linsimaihin verrattuna
melko my6hain. Vield 1930-luvulla kertakidyttositeiden kiyttiminen ei ollut kovin yleista.
Sota-ajan jilkeen niitd alkoi taas saada isoista kaupungeista, mutta varsinkin vihiva-
raisemmat maaseudulla asuvat kiyttivit edelleen kotitekoisia siteitd. Kertakdyttositeet
yleistyivit vasta elintason noustessa ja saatavuuden parantuessa 1950-luvulta alkaen, ja
pestivit siteet olivat monien maalla vaatimattomissa oloissa asuneiden nuorten naisten
arkea vield 1960-luvulle asti.”*

Siirtymi kertakidyttoisiin kuukautissuojiin ja kuukautissuojien kehittyminen edelleen
timin jilkeen muutti ruumiillista naiseutta siten, ettd kuukautiset saattoi peittdd aiempaa
paremmin. Niin kertakiyttositeet asettuvat osaksi prosessia, jossa kuukautisista tuli yh-
tddltd yksityisempi asia kuin aiemmin, mutta toisaalta niistd voitiin puhua yleiselld tasolla
avoimemmin, jolloin esimerkiksi aiempi tilanne, jossa osa tytdistd ei vilttdmittd saanut
havelidisyyssyistd lainkaan tietoa kuukautisista ennen niiden alkamista, harvinaistui.”!
Pestivia kuukautissiteitd, samoin kuin alusvaatteitakin, oli kuivattu usein salassa. Myos
ahtaasti asuvien naisten tdytyi kuitenkin sdilyttdd kiytetyt siteet pesuun asti seki pesti ja
kuivata ne. Koska tillainen salaaminen ei varmasti ollut aina helppoa tai mahdollistakaan,
yleisesti ottaen kuukautissuojista pikemminkin ehkd vaiettiin kuin kyettiin salaamaan
niiden olemassaolo tdysin.””* Timin naisten maailman salaisena pysymistd varmisti hiped
tai vihintdidn nolous aihepiirin ympirilld.”*

Annukka Sohlman on tarkastellut itsevalmistettuja pestivid siteitd kisitydtieteen pro
gradussaan.”” Hinen mukaansa Suomessa pestivit siteet tavallisimmin joko neulottiin
langasta tai ommeltiin kankaasta. Siteitd saatettiin valmistaa myos kiytetystd trikoosta,
esimerkiksi vanhasta aluspaidan hihasta.”” Puuvillalangasta neulotut siteet vaikuttavat
olleen tavallisimpia.”® Itse valmistetut siteet olivat nykyisid kertakdyttoisid kuukautissiteitd

720 Sohlman 2007, 28-29, 65, 44. Tehdasvalmisteisia kertakayttositeitd mainostettiin Suomessakin
pikkuilmoituksin jo 1910-luvulla. Sohlman 2007, 10. Sota-aikana kertakdyttoisia kuukautissiteita
ei juuri ollut saatavilla, koska selluloosavanu tarvittiin sidetarpeiksi.

721 SKS KRA, S Forstadius, Annukka; sama Yhdysvalloissa Freidenfelds 2009, 15.

722 Sohlman 2007, 21-23.

723 Sohlman 2007, 21-22; SKS KRA, S Forstadius, Annukka; Freidenfelds 2009, 193. Joka tapauksessa
asumisvaljyyden lisddntyminen ja paranevat peseytymis- ja pyykinpesumahdollisuudet sekd muut-
tuva asenneilmapiiri olisivat helpottaneet kuukautisten salaamiseen liittyvia ongelmia, vaikka siteet
eivat olisi kehittyneet. Nykyisid uudelleenkaytettdvia kuukautissuojia, kuukuppeja ja kestositeita,
kdytetdan siten aivan erilaisessa kontekstissa.

724 Sohlman 2007. Sohlmanilla on ollut kdytdssaan samat Suomalaisen Kirjallisuuden Seuran kansan-
runousarkistosta l6ytyvat muistitietoaineistot, joihin olen itsekin tutustunut. SKS, KRA S Forstadius,
Annukka; SKS KRA Duodecim 1950 [1914]. Sohlman on my0s kdyttanyt Museoviraston aineistoa
Naisen asema (1985).

725 Sohlman 2007, 60.

726 Neulotuissa siteissd oli usein virkatut kolmionmuotoiset paat ja kolmion paassa pikku lenkki siteen
kiinnittamistad varten. Samankaltaisia neulottuja pestavia siteitd kaytettiin myds muissa Pohjois-
maissa. Esim. https://digitaltmuseum.se/011025174041/sanitetsbinda, https://digitaltmuseum.
no/011025123757/menstruasjonsbind. Kankaisia siteitd suositeltiin aikakauden oppaissa ja jotkut
muistelijat ovat tehneet niita kasityotunnilla. Sohlmanin mukaan neulotut siteet toimivat kuitenkin
paremmin kaytossa, erityisesti patenttineuleella toteutetut siteet olivat pehmeita ja huokoisia ja siten
imivat hyvin. Sohlman 2007, 66. Kertakdyttoiset siteet eivat kuitenkaan aina olleet ostositeitd, eivatka
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huomattavasti pidempii, vajaasta 30 senttimetristd yli 50 senttimetriin, paksumpia ja
niiden leveys vaihteli. Siteeseen saatettiin laittaa tdytteeksi selluloosavanua eli “selstoffia”,
pumpulia tai kangasta. Kaksin- tai kolminkertaiseksi tehdyn siteen sisdin muodostuvaan
taskuun leikattiin selstoff-levysti sopivan kokoinen pala. Koska vanulevy repesi kerroksit-
tain, imun paksuutta saattoi siddelld vuodon runsauden mukaan. Kiyton jilkeen siteet
pestiin ja valkaistiin lipedssi.”*’

Myos 1950-1960-luvun kertakiyttositeet olivat nykyisiin siteisiin verrattuna isoja
ja paksuja. Vield 1950-luvulla ne olivat yhtd suuria kuin pestivitkin siteet. Side pysyi
paikallaan lantiolla olevan sidevy6n avulla. 1960-luvun ajanmukainen sidevy® oli levedstd
kuminauhasta valmistettu rengas, johon oli eteen ja taakse kiinnitetty kuminauhanpitki,
jonka paissi oli metallinen lenkki. Side puolestaan oli pitkd kreppipaperi- tai verkkoput-
kea, jonka keskikohdassa oli sisilld riitcdvin pitkiltd matkalta parin sentin kerros imevii
materiaalia, yleensi selluloosavanua. Vanulevyssi saattoi olla alimmaisena kosteutta pitivi
kerros. Potkon pdit solmittiin itse ja nimi solmut kiinnitettiin sidevyon piissi oleviin
metallisiin lenkkeihin.””® Sohlman esittdd, ettd pestdvit siteet eivit vilttdimited olleet
kiytossd epimukavia ja huonoja verrattuna aikakautensa kertakiyttositeisiin, vaikka toki
niiden pyykkiiminen oli ty6ldstd. Varhaisten siteiden selluloosavanulevy oli jaykkii ja
kovaa. Vield 1960-luvulla siteitd mainostettiinkin siksi erityisen pehmeini.”” Olipa side
pestivi tai kertakdyttdinen, se saattoi hangata myds siksi, ettd sidettd vaihdettiin niin
harvoin ettd kuivunut veri oli kovettanut sen karheaksi.”*

Kansanterveydelliset toimijat ja valistajat olivat alun perin propagoineet kuukautissuo-
jien kdytt6d osana modernia hygieniaa ja lisidntymisterveyttd. Kuitenkin esimerkiksi Lara
Freidenfelds ja Victoria Newton ovat korostaneet, etti kyse ei ollut vain naisiin kohdis-
tuvasta vallankdytdstd, vaan naiset omaksuivat tuotteet, koska he itsekin halusivat saada
puhtaan, kontrolloidun ja ennustettavan ruumiin, ja tavoittelivat sitd, ettd kuukautiset eivit
aiheuttaneet mitddn ulkoapiin havaittavaa. Mahdollisimman toimivat kuukautissuojat
olivat osa kuukautisia koskevaa moderniin eliminhallintaan pyrkimistd. Tama on liitetty
kuukautisia koskevassa tutkimuksessa erityisesti naisten muuttuvaan eliminpiiriin, kuten
ty6ssikiyntiin palvelualoilla ja keskiluokkaisissa ammateissa, mutta tarkastelen seuraavaksi
kuukautisteknologian kehittymisti suhteessa yksityiseen elimanalueeseen, miki onkin ollut

mainonnassa tavanomaisempi konteksti, jossa kuukautisuojat on esitetty.”*!

kaikki pestdvat siteet olleet itsevalmistettuja. Pestdvia siteitd myos teetettiin konekutojalla. Seka
Sohlmanin hyodyntamasta opasteksteista ettd muistitietoaineistosta kay ilmi, etta kertakayttoisia
siteitd tehtiin itse harsokankaasta ja pumpulista tai selluloosavanusta esimerkiksi matkakayttoon.
Sohlman 2007, 42-43, 46—47; SKS, KRA S Forstadius, Annukka.

727 Sohlman 2007, 60.

728 Sohlman 2007, 43—44. Sidevdista on piirroskuvia mainosten yhteydessa. Ne vastaavat vy6td, jonka
kuva l6ytyy Sohlmanin gradusta, Sohlman 2007, 43.

729 SKS, KRA S Forstadius, Annukka; Sohlman 2007, 69, 31, 47, 52. Suosikki 1964:10, 83, mainos:
Helmi-kuukautissiteet.

730 Sohlman 2007, 69; vastaava muisto Yhdysvalloista Vostral 2008, 72-73.

731 Freidenfelds 2009, 193-195; Smith 2007, 317; Vostral 2008; Newton 2016, 167.
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Ideaali modernin hygieenisestd ruumiista toistui eri maissa, mutta tuotteiden ja kuu-
kautisia koskevan ymmirryksen yhdessi muodostamat kuukautiskdytinnét eivit olleet
samanaikaisia, koska tuotteiden yleistymisen ajallinen ero Yhdysvaltojen ja esimerkiksi
Suomen vililld oli vuosikymmeni elintasoeroista ja tuotteiden saatavuudesta johtuen.
Yhdysvalloissa kertakiyttoiset kuukautissiteet yleistyivit muiden modernien "hygienia-
tuotteiden”, kuten hammastahnan, we-paperin tai paperineniliinojen, tavoin jo 1920-lu-
vun puolivilistd eteenpiin, ja siirtymi oli tapahtunut jo ennen toista maailmansotaa.
Isossa-Britanniassa pestivien siteiden kiyttd paittyi padasiassa toisen maailmansodan
jilkeen,””* mutta Suomessa ja esimerkiksi Uudessa-Seelannissa vasta kulutusmahdolli-
suuksien kasvaessa 1950-1960-luvulla.”*

Ennen modernin, mahdollisimman nikymattomii ja huomaamattomia kuukautisia
korostavan ruumisihanteen omaksumista eurooppalaisen kulttuuripiirin alueella, myds
Suomessa, on ollut vallalla sen kanssa ristiriitaisia kisityksid. Esimerkiksi kuukautisveren
patoamista ruumiiseen oli pidetty terveydelle vaarallisena ja kylpemistd kuukautisten
aikana pelitty.”** Yhdysvalloissa, missi kuukautishygienian ideologian lipilydminen ja
kertakiyttositeisiin siirtyminen olivat lihes samanaikaisia prosesseja, nimi vanhat us-
komukset ja kertakiyttdsiteiden tulo saattoivat kohdata toisensa.””> Sen sijaan Suomen
kaltaisessa maassa, jossa kertakiyttositeet tulivat laajasti kdytt66n verrattain mydhain,
niiden kiytolle ei ollut kulttuurisia esteitd, vaikka jotkut saattoivatkin pitdd kertakaytosi-
teitd kalliina ja tarpeettomana ylellisyytend.”*® Suomalaisessa kontekstissa kuukautisiin
liittyvit uskomukset ja kuukautisiin liittyvd teknologia yhdistyvit siis kidytdnnoiksi
hyvin eritahtisesti kuin valtaosassa kiytettdvissi olevasta kansainvilistd tutkimuskirjalli-
suutta. Kuukautisten kaupallistumisen my6td kuukautisnormien perustelut muuttuivat

732 Yhdysvallat Vostral 2008, 62—63, 65, 72; Smith 2007, 317; Brumberg 1997, Iso-Britannia Strange
2001.

733 Barbara Brookesin ja Margaret Tennantin mukaan my6s Uudessa-Seelannissa kertakadyttositeet
olivat kuluttajille liian kalliita viela 1950-luvun alussa ja niiden saatavuudessa oli ongelmia, joten
maassa kaytettiin Suomen tavoin pestdvia siteitd pitkddn toisen maailmansodan jilkeen, aina
1960-luvulle asti. Brookes & Tennant 1998, 572-573, 575.

734 Newton 2016, 30-31. Freidenfelds 2009, 193-195; Strange 2001, 259. Brookes & Tennant 1998,
572. Suomessa Forstadius 1986; Sohlman 2007.

735 Joan Jacobs Brumberg kuvaa maahanmuuttajataustaisten amerikkalaistyttéjen halunneen naky-
mattomat kuukautiset ja modernien kertakayttoisten kuukautissuojien amerikkalaistaman ruumiin,
kun taas heidan aitinsa ja isoditinsa saattoivat kokea kertakayttositeet paitsi turhan kalliiksi, myos
kuukautisiin liittyvien kasitystensa vastaisiksi. Esimerkiksi amerikanitalialaiset aidit pelkasivat, etta
siteet estdisivat verta virtaamasta vapaasti, silld runsas kuukautisvuoto ja veritahrat olivat heille
tervetulleita merkkeja tyton hedelmallisyydesta. Brumberg 1998, 41-45. Myos Freidenfelds 2009, 7.

736 Victoria Newtonin 2010-luvulla haastattelemat idkkaat brittinaiset muistivat kuukautisvalistuksesta
tiedon, etteivat tallaiset uskomukset pida paikkaansa, mutta itse uskomuksiin he eivat enaa olleet
tormanneet. Newton 2016, 30-31, 111-112. Uskomuksista Freidenfelds 2009, 193-195; Strange
2001, 259; Brookes & Tennant 1998, 572; Forstadius 1986; Sohlman 2007. Voisi spekuloida, etta
kertakdyttositeet ovat olleet Suomessa tuote, jolle oli kysynta olemassa jo ennen kuin tuote oli
kaikkien halukkaiden kuluttajien ulottuvilla. Mika Pantzar on esittanyt samankaltaista pesukoneiden
yleistymisesta: se oli teknologinen uutuus, jonka kayttotarve oli niin ilmeinen, ettei se kantanut
sellaista ylellisyysleimaa, ettd sen hankinta olisi tarvinnut kuluttajien mielissd oikeuttaa, kun ko-
dinkoneita lopulta oli sodan jalkeen paremmin saatavilla. Pantzar 2000, 42—-43, 49.
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terveyden sijasta sosiaalisiin syihin liittyviksi.”*” Suhtautumisessa kuukautisiin tapahtui
muutos terveyden korostumisesta piilottamisen, hajuttomuuden ja nikymittomyyden
koostamiseen. T4td kutsuttiin silti edelleen hygieniaksi, mitd Victoria Newton kutsuu
“kuukautisten kidrimiseksi kliinisiin eufemismeihin”.”*®

Kun Swosikissa mainostettiin kertakiyttositeita 1960-luvun alussa, kuukautisten
peittdmisessd onnistuminen oli mukavuuden lisdksi keskeinen seikka, johon vedottiin
siteiden mainoksissa. Mainoksissa vakuuteltiin kertakiyttositeiden olevan nikymattdmii jo
1960-luvun alkupuolella, vaikka tuolloiset paksut ja usein pitkitkin siteet nikyivit helposti
vartalonmy®étiisten vaatteiden alta. Siteen ja sidevyon nikymistd vaatteiden alta vihensi
liivi, joka puettiin sidevyon piille. Kun kiredmmiit, ihonmy6tiisemmit vaatteet tulivat
muotiin, siteen solmukohdan nikyminen oli kuitenkin ongelma.”® Tarkastelemissani
1960-luvun alun sidemainoksissa, jotka suunnattiin erityisesti nuorille, viitataan usein

sithen, etti side on hieman tavallista lyhempi, eiki siksi niy vaatteiden alta.”*

1960-luvun alussa Swosikissa mainostetaan Sellox- ja Helmi-merkkisid siteitd.”*!
Sellox-kuukautissiteiden mainoksissa nainen niytettiin yhi pienemmissi vaatteissa.
Ensimmiisessd Sellox-mainoksessa vuonna 1962 naisella on pailladn laatikkomainen
takki, joka on kiinni.”*> Samana vuonna julkaistussa seuraavassa saman sidemerkin
mainoksessa nainen kulkee portaita ylos, kisi kaiteella, ja hinelld on helmet, takki auki
ja laukku olalla. Hin on siistin ja huolitellun nikdinen, muttei vield erityisen alaston.
Mainosten ylireunassa on teksti “uusin pehmein askelin”, ja sen vieressd on kuva balet-
titanssijan jaloista polvista alaspdin.”* Vuonna 1963 Sellox-mainos on piivitetty siten,
ettd mainoksessa on balettitanssijan alavartalo vydtirostd alaspiin.”** Mielikuva on varsin
erilainen kuin naisen esiintyessi paillystakki napitettuna — jos kiyttda tdtd sidettd, voi
esiintyd tdysin ihonmydtiisessd, reidet paljastavassa trikooasussa ja pieni tyllihamonen
padlladn. Ensimmiisessd mainoksessa on tyylitelty kuva siteestd, josta kiy selville, etti side
on samanlaista mallia kuin varhaiset kertakiyttdsiteet tyypillisesti olivat. Side esitettiin
siis ndkymictdmimpini kuin se olikaan.

Vuonna 1966 Sellox-siteen mainoksen tunnelma vaihtui uudenaikaisemmaksi. Nyt
nainen ndytettiin kuvassa kokonaan. Hinelld oli suoralinjainen mekko, otsatukka ja
pitkdt suorat hiukset, ja hin tanssi. Trikoisiin pukeutuneet tanssivat tai voimistelevat
alavartalot muodostivat ikddn kuin boordinauhan kuvan ylireunaan. Mainoksessa oli

737 Vanhimmissa Tiina Manniston tarkastelemissa tytdille suunnatuissa opaskirjoissa esitettiin, etta
kuukautiset pitaa salata terveyteen ja seksuaalimoraaliseen havelidisyyteen liittyvista syistd, mutta
sittemmin syy on pikemminkin siind, etta kuukautiset ovat muille epamiellyttavat. Mannist6 2003,
223; Brumberg 1998.

738 Esim. ”sanitary disposal ja feminine hygiene”. Newton 2016, 170. Suomeksikin puhutaan hygieniasta
ja terveyssiteista.

739 Sohlman 2007, 49.

740 Esimerkiksi Helmi Girl. Suosikki 1964:10, 83, mainos: Helmi-kuukautissiteet.

741 Suomen Vanutehtaan Helmi-merkkisid siteitd mainostettiin Suosikissa vuodesta 1964 asti. Helmi-
siteiden mainokset olivat hyvin konservatiivisia, sama mainos julkaistiin lehdessa vuodesta toiseen.

742 Suosikki 1962:5, 2; 1962:7, 32, mainos: Sellox-terveysside.

743 Suosikki 1962:11, 2, mainos: Sellox-terveysside.

744 Suosikki 1963:11, 49, mainos: Sellox-terveysside.
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Kuva 58. Suosikki 1962:7, 32, mainos: Sellox-terveysside.
Kuva 59. Suosikki 1963:11, 49, mainos: Sellox-terveysside.

sdilytetty balettimainoksen viittaus siihen, ettd tyttd tai nainen voisi pukeutua vaikka
trikoisiin siteen nikymittd, mutta vaihdettu mielikuva kurinalaisesta balettitytdstd
nykyaikaisempaan.’#

Sharra Vostralin mukaan kuukautissuojamainoksissa naiset hyppivit ja urheilevat
myds osoittaakseen, kuinka paikallaan pysyvi side oli. Tamid mainosviite oli tarpeen,
silld sidevyolld kiinnitetyilld siteilld oli ikdvd taipumus menni pois paikaltaan. Side
saattoi esimerkiksi pyorihtid niin, ettd siteen verinen puoli kiintyi vaatteita vasten.”
Amerikkalaisessa tutkimuksessa on myos esitetty, ettd sidemainosten iloisilla ja aktiivisilla

tytoilld on juurensa 1900-luvun taitteen keskustelussa siitd, saavatko naiset kiyda tyossd

745 Suosikki 1966:5, 66, mainos: Sellox-terveysside.
746 Vostral 2008, 74.
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ja osallistua yhteiskuntaan, vai pitiisiké heidin omistautua reproduktiotehtivilleen.
Naislddkirit olivat osallistuneet tahin keskusteluun propagoimalla ei-kaupallisissa kuukau-
tisvalistuslehtisissaan nikemystd, ettd naiset voivat opiskella tai tyoskennelld kuukautisten
aikana tavalliseen tapaan. Sen sijaan kun kaupalliset kuukautissidevalmistajat alkoivat
tuottaa valistuslehtisia Yhdysvalloissa 1920-luvulta alkaen, siteitd tarvittiinkin niissi
aktiiviseen vapaa-aikaan, ei tyossikdyntiin. Tyossikidyvit naiset muuntuivat vapaa-aikaa
viettdviksi nuoriksi naisiksi. Sidemainosten kuvastossa on siitd lahtien ollut aktiivisia
naisia, joiden akdiivisuus liittyy usein sosiaalisiin tilanteisiin: naiset ovat esimerkiksi
urheilleet tai tanssineet miehen kisivarsilla.”¥

Kertakiyttositeet eivit yksin riittdneet tekemdin kuukautisista huomaamattomia.
Koululaiset eivit vilttimittd vaihtaneet sidettd yhtd usein kuin olisivat halunneet, koska
kiytetyn siteen hivittiminen oli vaikeaa, tai sitd ei voinut tehdi vaivihkaa. Ennen kerta-
kiyttositeitd vessoissa ei ollut mitddn poisheitettivid, joten niissi ei ollut tarvetta roskako-
rille. Kokemus kertakiyttositeiden hivittimisongelmista ja likaisten kertakiyttositeiden
kantamisesta kotiin poltettavaksi toistuu eri maissa. Ennen jitehuoltoa, jossa siteet menevit
kaatopaikalle, kertakiyttositeet tavallisesti poltettiin. Sohlmanin haastattelemat naiset kerto-
vat tuoneensa kertakiyttositeen paperiin kidrittyni kotiin pesdan poltettavaksi, eivitk siis
jattdneet niitd tydpaikan vessaan. likkddmmit Newtonin haastattelemista brittinaisista muis-
telivat kiytettyjen siteiden palamisesta tulevaa tunnistettavaa hajua. Vostral ja Freidenfelds
kirjoittavat hivittimisongelmista Yhdysvaltojen kontekstissa. Strange kisittelee Englannissa
vuonna 1949 tehtyi kyselytutkimusta, jonka mukaan osa koulutytoistd kdytti vield pestivid
siteitd, mutta monilla oli jo kertakiyttositeet. Kouluissa ei kuitenkaan ollut vilttamattd
siteille tarkoitettuja roska-astioita tai kiytintoni oli, ettd tyttdjen olisi pitdnyt kehdata antaa
siteet jollekin aikuiselle poltettavaksi. Uudessa-Seelannissa koulutytdt arastelivat kidytetyn
siteen kuljettamista roskakoriin tytt6jenvessan aulatilassa. Vostral kuvaa julkisten vessojen
tukkeutumista siteistd, koska vessoissa ei ollut roskakoreja, ja siteen hivittiminen muuten
oli hankalaa.”® Nuorilla naisilla ol siis edelleen piiloteltavia ja peiteltivii maailmoja.

Kuukautisten peittdmisti tekivit vaikeammaksi my6s hajut, vaikka vield 1960-luvun
alussa hajumaailma oli muutenkin voimakas. Tytét, joilla oli kuukautiset, saattoi usein
tunnistaa hajusta, silld he vaihtoivat sidettd niin harvoin. Helmi-kuukautissiteissd oli
mainoksen mukaan jonkinlainen bakteereja tappava kisittely, jonka ansiosta ne mainoksen
mukaan "huolehtivat myés raikkaudestanne”.”® Sellox-side oli myds “raikastuskisitelty”.”
Monen kotona seki useissa kouluissa oli ulkohuussi. Ilman vesijohtoa alapesun suoritta-
minen oli hankalaa.”" Pestivii siteitd kiyttdvien oli hankala vaihtaa sidettd kodin ulko-

747 Vostral 2008; Delaney & al. 1988, 131-132.

748 Sohlman 2007, 56; Newton 2016, 111; Vostral 2008, 72—-73; Freidenfelds 2009, 149-152; Strange
2001, 258; Brookes & Tennant 1998, 574.

749 Suosikki 1964:10, 83, mainos: Helmi-kuukautissiteet.

750 Suosikki 1962:7, 32, mainos: Sellox-terveysside.

751 Sohlmanin pro gradussaan haastattelema vuonna 1939 syntynyt nainen kertoo kantaneensa
kuukautisten aikana vesipulloa mukanaan pystyakseen peseytymaan. Joillakin naisilla, jotka paa-
sivat peseytymdan paremmin vain saunassa, oli erillinen vati alapesuja varten. Sohlman 2007, 57.
Tallaista suositeltiin myds Manniston tarkastelemassa oppaassa. Mannistd 2003, 223.
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puolella, joten suuri osa naisista vaihtoi siteen vain aamulla ja illalla.”* Jos sidetti olisi
vaihtanut vaikkapa koulussa, isokokoinen kiytetty side olisi tdytynyt kuljettaa laukussa
takaisin kotiin pestdviksi esimerkiksi voipaperiin kéirictyna.”>?

Yksi kuukautissuojiin liittyvd nolostelun aihe oli my®s niiden ostaminen. Ennen itse-
palvelumyymilditi siteitd piti kysyd myyjiltd. Sidepakkaus piti my6s kuljettaa kotiin, ja
kuluttajat halusivat tehdd timin huomaamattomasti. Valintamyymalissi sidepakkaus piti
puolestaan kehdata kuljettaa kassalle muiden asiakkaiden silmien edessd. Anna-lehdessi
vuonna 1969 haastatellun Suomen Myynti- ja Mainosyhdistyksen puheenjohtajan Einari
Ylisen mukaan vieli 1960-luvun puolivilissi naiset halusivat ostaa kuukautissiteensd
valintamyymaldiden sijasta mieluummin kemikaliokaupoista, joissa asioi lihinnd naisia
ja heitdkin vain muutama kerrallaan, mutta suhtautuminen siteiden ostoon oli hinen
mukaansa haastatteluhetkelld nopeasti muuttumassa.”>*

Kun kertakiyttdisisti terveyssiteistd tuli menstruoivien ihmisten arkea, ne muuttivat
heiddn suhdettaan omaan ruumiiseensa. Vaikka siteistd saattoi tulla ohivuotoja, verisen
pikkupyykin peseminen viheni. Ruumiista tuli aiempaa paremmin hallitctu. Kuten
Victoria Newton ja Lara Freidenfelds ovat tahoillaan esittineet, kuukautisten stigmati-
soivuus viheni, kun kuukautiset peittivit tuotteet toimivat paremmin ja helpommin,
ja kuukautisiin liittyvd epdmiellyttiviksi koettu arkinen tyd viheni. Moderni kuukau-
tiskdytdnto antoi tytdille mahdollisuuksia nolostelun ja epimukavuuden sijaan esittad
itsensd sellaisina kuin itse halusivat.””

TEIPPISITEET JA TAMPONIT TEKIVAT KUUKAUTISISTA
AIEMPAA NAKYMATTOMAMMAT

1960-luvun loppupuolella tamponeja alettiin markkinoida mys nuorille tytéille sopivana
vaihtoehtona. Minihameet olivat jo tulleet muotiin, joten vihemmin nikyville kuukau-
tissuojille oli kysyntidd. Vasta 1970-luvun taitteessa markkinoille tuli teippisiteitd, joiden
kiinnittimiseen ei tarvittu sidevyotd, vaan ne kiinnitettiin suoraan alushousuihin. T4t
aiemmin teippisiteet eivit olisi olleet mahdollisia senkéin takia, ettd alushousujen piti sitd
ennen muuttua tarpeeksi ihonmy®étiisiksi ja napakoiksi seki lahkeettomiksi.

Vield vuonna 1970 Suosikissa mainostettiin siteitd, jotka vaativat sidevyon.””® Mimosept-
siteissd oli vuonna 1969 uutuutena valmis solmu, jolloin kiyttiji ei joutunut solmimaan
77 Vasta 1970-luvun taitteessa markkinoille tuli teippisiteitd, joiden
kiinnittdmiseen ei tarvittu sidevydtd, vaan ne kiinnitettiin suoraan alushousuihin.”®

siteen pditd itse.

752 Sohlman 2007, 56.

753 Eras Sohlmanin haastateltava kertoo tuoneensa opistoaikoinaan kotiin pestavaksi matkalaukullisen
kaytettyjd, kovaksi kuivuneita siteitd. Sohlman 2007, 56.

754 Anna 1969:35, 44—-47, Juhani Makel3, kuvat Kalle Kultala: Ndin mainostetaan Ruotsissa.

755 Newton 2016; Freidenfelds 2009, 193.

756 Suosikki 1970:11, 63, mainos: Helmi Girl -kuukautisside.

757 Suosikki 1969:9, 71, mainos: Mimosept-kuukautisside.

758 Teippisiteita oli Ruotsissa myynnissa ainakin jo 1969, koska tuon vuoden Anna-lehdessa kerrotaan
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Suosikissa ei ollut sidemainoksia vuo-

sina 1971 tai 1972. Ensimmiinen Mimosept Minin
sidevyoton side, jota Swosikissa vain ousuihisi.
mainostettiin, on Mélnlycken val- S CHe

1ind se pysyy.

mistama Mimosept Mini vuonna
1973. Mainoksen kuvassa tytté on
alusvaatteisillaan vessassa ja katsoo
kuin himmistellen pikkuhousujaan:
"Mimosept Minin vain panet hou-
suihisi. Siind se pysyy.” Siteessd ei
ollut tarranauhaa, kuten nykyisissa
siteissd, vaan sen oli tarkoitus pysya
paikallaan vaahtomuovikerroksen
avulla "ilman vyotd tai teippid”.
Keksinto ei nihtivisti ollut kovin
toimiva, vaikka samanlaisella kiin-
nitykselld varustettua sidettd mai-
nostettiin vield parin vuoden piis-
tikin.” Joka tapauksessa sidevdiden
aika oli ohi.

Tamponit veivit piilotettavuuden
vield paljon teippisiteitd pidemmiille.
Ne eivit olleet uusi keksintd, vaan

niitd oli valmistettu Yhdysvalloissa
kaupallisesti jo ennen toista maa- Kuva 60. Suosikki 1973:3, 61, mainos: Mimosept Mini
ilmansotaa.”® Suomessakin nii- -side.

td oli myynnissi jo 1950-luvulla.

Tamponien kohderyhmiksi ei tilloin ajateltu niinkdin nuoria tyttojd, vaan niiden
mainonta kohdistettiin naimisissa oleville naisille.”*' Suosikissa tamponit olivat ennen
1960-luvun loppupuolta marginaalinen tuote, jota mainostettiin vain yksittdisilld
pikkuilmoituksilla, ja samoin teinityttdjen tamponinkiytto oli oletettavasti Suomessa
hyvin vihiistid, kuten muissakin linsimaissa.”®* Nuorten tamponinkiyton yleistyminen

uskalletuista ruotsalaisista mainoksista, joista yhdessa mainostetaan jonkinlaista alushousuihin
kiinnitettavaa sidetta. Anna 1969:35, 44—-47, Juhani Makel3, kuvat Kalle Kultala: Ndin mainostetaan
Ruotsissa.

759 Suosikki 1973:3, 61, mainos: Mimosept Mini -side. Vuonna 1975 mainostetaan niin ikdan Moln-
lycken valmistamia Saba Mikro -siteitd. Saba Mikrossa oli my6s samanlaista vaahtomuovia. Suosikki
1975:2, 75, mainos: Saba Mikro -side.

760 Vostral 2008, 76, 94; Delaney ym. 1988, 139.

761 Naistenlehti Annassa mainostettiin Tampax-tamponeja jo ensimmaisena vuonna, jonka osalta olen
tarkastellut lehted, eli 1965. Anna 1965:19, 6, mainos: Tampax-tamponit.

762 Tyttdjen tamponinkdytto vaikuttaa yleistyneen monissa lansimaissa juuri 1960-1970-luvun
taitteessa. My6s Yhdysvalloissa nuorten, naimattomien naisten tamponinkaytt6én suhtauduttiin
arvellen 1960-luvulle asti, vaikka tamponinkaytto oli siella muuten Suomea yleisempaa. Freidenfelds
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1960-luvun lopulla ja 1970-luvun taitteessa kytkeytyi muutoksiin siind, miten nuorten,
naimattomien naisten suhdetta omaan ruumiiseensa normitettiin seksuaalisuuden kautta.

Yksi merkittdvid syy siihen, ettd tamponinkiytto ei voinut yleistyd Suomessa laajamit-
taiseksi ennen 1960—1970-luvun vaihdetta, olivat varmasti myds heikot peseytymismah-
dollisuudet. Ensimmiinen tamponimainos Suosikissa oli pieni Pursettes-terveystamponien
mainos vuodelta 1964.7% Pursettes-mainoksessa piirretty kisi pitelee pienti askia, jossa
lukee "Pursettes 10 tamponger”.”% Tarkoituksena on varmaankin osoittaa kuinka pienid
tamponit ovat. Pakkauksen koosta voi paitelld, millaisista tamponeista oli kyse. Kuten
nykyisinkin, osassa tuon ajan tamponeista oli mukana asetin, pahvinen putki, jonka avulla
tamponi tyonnettiin paikalleen. Osa tamponeista taas tyonnetddn paikalleen sormin.
Mainoksessa pakkaus oli suunnilleen naisen sormen korkuinen, eiki tekstissd mainita
asetinta, joten tissd tamponissa tuskin oli sellaista, toisin kuin esimerkiksi perheellisille nai-

765 Tillaisen tamponin kdyttiminen

sille suunnatussa lehdessd mainostetussa Tampaxissa.
olisi monille suomalaisille ollut vield 1960-luvun puolivilissid hankalaa. Ulkohuussissa
ilman vesijohtoa tamponia ei ole siistid laittaa paikalleen omin sormin — kidet pitiisi
ensin saada pestyi, jottei likaisista sormista kulkeutuisi bakteereja emittimeen, ja toisaalta
pitiisi tulla verisin sormin sisille tai saunalle kisipesulle. Pesumahdollisuudet mahdol-
listivat tamponin kiyton. Siten tamponin yleistymisen voi liittd4 kaupungistumiseen ja
sithen, ettd maallakin taloihin alettiin 1970-luvulla rakentaa “elintasosiipid”, joissa oli
nykyajan mukavuudet. T4ltd pohjalta pidin oletettavana, ettdi 1950-luvun suomalaiset
tamponinkdyttdjit ovat todennikoisesti asuneet lihinni keskimiiriistd parempien sa-
niteettitilojen direlld — eikd ole vaikeaa ymmirtdd, miksi asettimellinen merkki oli tdtd
Suosikin pikkuilmoituksen merkkii suositumpi.

Tamponien sidnnollinen mainonta Suosikissa alkoi 1967.7° Niiden kiyttod mainostet-
tiin nimenomaan padsemiseni eroon sidevyostd, hajuista, siteen nikymisesti vaatteiden
lapi ja siteen hivittimisen vaikeudesta.”®” Tampax-tamponimainoksissa oli pieni musta
nelikulmio, jossa luki "EI VOITA, EI NEULOJA, EI SITEITA, EI HAJUA” 7% Yleensi
tamponit liitettiin Tampax-mainoksissa vapaa-aikaan, niissd harrastettiin liikuntaa ja

hypeltiin, ihan kuin kuukautissuojamainoksissa oli ollut Yhdysvalloissa tapana.”®

2009, 174-176, 184—185. Kuitenkin yksittaisia mainintoja teinitytoista tamponien kayttdjina oli jo
aiemmin, tytéille suunnatusta opaskirjasta jossa mainitaan tamponit 1950-1960-luvun taitteessa
ks. Mannist6 2003, 223.

763 Suosikki 1964:8, 63, mainos: Pursettes-tamponit. Tamponi oli ruotsalainen ja sitd toi maahan
Ladketukku.

764 Suosikki 1964:8, 63, mainos: Pursettes-tamponit.

765 Anna 1965:19, 6, mainos: Tampax-tamponit.

766 Freidenfeldsin mukaan Tampax oli Yhdysvalloissa kilpailevista tamponimerkeistd suhtautunut
suopeimmin nuorten tyttdjen tamponinkayttéon. Freidenfelds 2009, 174-176.

767 Suosikki 1967:3, 73 mainos: Tampax-tamponit

768 Slogan oli kansainvalinen ja se oli ollut kdytéssa Tampax-mainoksissa jo pitkaan, ks. 1950-luvun
Uudessa-Seelannissa, Brookes & Tennant 1998, 575, olennaisesti samansisaltoisena Yhdysvalloissa
ennen toista maailmansotaa, Vostral 2008, 79, ja edelleen vuoden 1973 Suomessa, Suosikki 1973:10,
68, mainos: Tampax-tamponit.

769 Vostral 2008 132; Delaney ym. 1988, 131-132.
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Ensimmaisissd Tampax-mainoksissa oli kuitenkin jotain yllattdvai: niissi esitettiin, ettd
“samat edut, jotka saivat teiddt valitsemaan Tampax-terveystamponit kesilld (puhtaus,
raikkaus, mukavuus, vapaus) ovat aivan yhti ratkaisevia talvella.”””° Kuitenkaan tamponeja
ei mainostettu lehdessi vield edelliseni kesina. Aiemmat Pursettes-mainokset olivat olleet
muutaman kerran julkaistuja vaatimattomia pikkuilmoituksia. Vaikka tamponien kiytto
oli vasta yleistymissd, tamponien esitettiin yhtikkii olleen aina ldsn, ja kuluttajan vain
kieltidneen itseltddn ajatuksen, ettd kiyttdisi niitd: “Kauanko olette paenneet jo ajatustakin
siitd, ettd kiytedisitte Tampax-terveystamponeja? Liian kauan!””! Viite piti toki jollain tavalla
paikkansa, koska tamponeja oli tuotteena ollut olemassa. Kaikkien muiden my®s esitettiin jo
kiyttavin tamponeja: " Teilld ei ole mitddn hipedmisen aihetta. Ei ole mikdin hiped, vaikka
olittekin viimeinen tyttd ystdvipiirissinne, joka siirtyy Tampax-terveystamponeihin.”’’*
Prosessin, joka oli vasta todenteolla alkamassa, esitettiin mainoksissa olevan jo lihes oli.

1970-luvun alkupuolella kilpailevat tamponimerkit Tampax ja 0.b. kivivit mainoksis-
saan aggressiivista paremmuuskiistaa. Tampaxin kilpailija o.b. aloitti mainonnan Suosikissa
1969.77 o.b.-tamponit oli puristettu niin napakaksi, ettd tamponin saattoi tydntdd paikalleen
sormin, kun taas hottdisemmaissd Tampaxissa oli asetin, “sisddnpanoputki’. Mainokset
olivat erimielisii siitd, onko tamponin laittaminen kisin paikalleen kitevii vai epihygi-
eenistd. Olettaen, ettd 0.b:n mainonnan yleistyminen heijastaa sitd, ettd tuote on yleisesti
myynnissi, asettimettomat tamponit yleistyvit samoihin aikoihin limpimin veden ja
sisivessojen kanssa. Asettimettomia tamponeja oli helpompi kuljetella mukana ja ne olivat
huomaamattomampia. Asettimella varustettu tamponi vei toki hiukan enemmin tilaa. Sitd
ei voinut kitked nyrkkiinsd matkalla vessaan, tai yhtd helposti kireiden vaatteiden taskuun,
ja titd myds tuotiin mainonnassa esiin. Asettimellisten tamponien mainoksissa kerrottiin
yleensi, ettd asettimen voi hivitedd huuhtelemalla sen alas we:std.”’# Samalla mainoksissa
keskusteltiin siitd, kuuluiko tytén olla mahdollisimman vihin tekemisissd sukuelintensa
kanssa ja kokea veriset kidet epamiellyttiviksi, jolloin asetin oli perusteltu, vai oliko tir-
keinti, ettd tamponi oli mahdollisimman pieni ja nainen saattoi omin sormin tunnustella,
ettd se meni oikein paikalleen. Asettimen avulla tamponin paikalleen laittaminen ei vaadi
genitaalialueen koskettamista. Sitd kautta tamponinkayttdjilld on mahdollisimman vihin
suhdetta vereen ja vihemmin liheinen suhde omaan anatomiaansa.

Tamponinkiytossd ylipadnsi ja myds asettimella varustetun ja asettimettoman tampo-
nin vililld kisiteltiin myds mielikuvia nuoren naiseuden seksuaalisesta normittamisesta ja
siitd, kuinka havelids tyton piti olla suhteessa omiin sukuelimiinsid. Tamponimainoksissa
argumentoitiin aiempia ennakkoluuloja vastaan.””” Esimerkiksi vuonna 1971 o.b.-mai-
nos oli otsikoitu ”Voivatko vain sukupuoliyhteydessi olleet naiset kiyttdd tamponia?”

770 Suosikki 1967:2, 71, mainos: Tampax-tamponit.

771 Suosikki 1967:3, 73, mainos: Tampax-tamponit.

772 Suosikki 1967:4, 100, mainos: Tampax-tamponit.

773 Suosikki 1969:4, 18, mainos: o.b.-tamponit.

774 Mainoksessa kerrottiin ettei tamponinkayttajalle tule “nolostuttavia havitysongelmia” koska ves-
sasta voi vetaa alas sekd tamponin etta asettimen. Suosikki 1973:7, 48, mainos: Tampax-tamponit.

775 Kampanjat ovat oletettavasti kansainvalisid, eika niista sindnsa voi paatella kovin pitkalle, millaisia
aiemmat asenteet olivat juuri Suomessa.
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Mainoksessa kerrottiin, ettd nykyisin olemme vapautuneet ennakkoluuloista, ja ettd
nuorilla oli oikeus saada rehellistd tietoa. Kun seuraavan kerran tapaat ystavittirid,
jotka katsovat merkitsevisti tai vdittdvit, ettd vain ‘tietynlaiset tytot voivat kdyttdd tam-
poneja — kerro heille tosiasiat”, mainos kehotti.”7 Monissa muissakin linsimaissa vallitsi
1960-luvulle asti kisitys, ettei tamponi sovi hyvimaineiselle naimattomalle naiselle.
Kysymys oli sekd hymenrenkaan merkityksestd neitsyyden menettimisen merkkind, ettd
genitaalialueen koskettelusta ja sen kytkoksestd itsetyydytykseen.””” Tamponin kiyton
esteeni oli ollut kysymys siitd, onko naisen, joka ei ole ollut yhdynnissi, sopivaa olla niin
sinut seksuaalisuutensa kanssa, ettd kiyttdd emidttimen sisille laitettavaa kuukautissuojaa,
vai pitdisiké naisen ilmaista haveliddmpid suhtautumista seksuaalisuuteen.””®

Myos Tampax piti tirkedni tavoitella nuoria tyttojid tamponinkiyttdjiksi. 1973 jul-
kaistussa mainoksessa puhuteltiin tyttdjen diteji:

Hinen ei tarvitse luopua pikkutytdn vapaudestaan. Eikid varmuudestaan. Mitéin ei voi nikyd, silld

Tampax tamponeja kiytetidn sisdisesti. Mikéin ei pelota hinti, silld kotelo-sisddnpanoputki tekee

paikalleen asettamisen siistiksi ja helpoksi. Mitddn huolta hinen ei tarvitse kantaa.””

Mainoksessa selvisti oletettiin, ettd didit saattoivat kieltdd tamponin kiyton tyttdreltdin
vaikka olisivat itse kiyttineet tamponia.”*® Aitien tavoittaminen oli tirkedd my®s siksi,
ettei koululaisilla vilttdimittd ollut omaa rahaa.”®! Tytolle itselleen kerrottiin puolestaan,
ettd padtoksen tamponin kiytostd voi tehdi itse:

Sinulla on omat ajatuksesi kaikesta. Sind tiedit miti tehdi useimmissa tilanteissa. Kuten silloin kun
sinulla on kuukautiset. Niisti sini et teekiin mitiin suurta numeroa. Aivan alusta asti sini selvisit
niistd nopeasti ja helposti Tampax tamponien avulla.

Tampaxilla oli 1973 kiyt6ssd slogan ”Oikein alusta asti”, milld viitattiin siihen, ettd tamponit
sopivat kuukautissuojaksi heti kuukautisten alettua. Vield 1965 Anna-lehdessi julkaistussa
mainoksessa argumentaatio oli erilaista. Siindkin esitettiin, ettd diti voisi suositella tam-
poneja tyttirelleen. Taso, jolla tamponinkiytt6d vaikeuttavia kisityksid tarkastellaan, oli
kuitenkin vihjaileva, koska seksuaalisuudesta ei puhuttu mainoksessa suoraan: mainoksessa
ei menty niin tarkkoihin yksityiskohtiin, ettd esimerkiksi neitsyyteen liittyvi kysymys olisi
otettu esiin.”** Mainoksen argumentaatio ei ollut yksityiskohtaista, vaikka yleinen ilmapiiri
huomioiden argumentoitavaa olisi vield ollut. Kun asenteet sitten olivat jo muuttuneet tai
vihintdidnkin muuttumassa, mainoksissa kylld kerrottiin tarkasti, mitd kuluttajan pitdd vas-

776 Suosikki 1971:3, 90. o.b.-tamponit.

777 Uutta-Seelantia koskien Brookes & Tennant 1998, 575, 577. Yhdysvaltoja koskien Delaney ym.
1988, 139, 134; Freidenfelds 2009, 170-192.

778 Vostral 2008, 97-98.

779 Suosikki 1973:7, 48, mainos: Tampax-tamponit.

780 Vrt. Uudesta-Seelannista Brookes & Tennant 1998, 576.

781 Vrt. Iso-Britanniasta Newton 2016, 110-111.

782 Anna 1965:19, 6, mainos: Tampax-tamponit.
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tata, jos hinen takanaan kuiskutellaan, ettd vain huonomaineiset tytot kiyttivit tamponeja.

Siteiden kanssa piti edelleen kiyttdd sidevyotd vield 1970-luvun taitteessa, joten ei ole
ihme, ettd tamponinkiyttd yleistyi 1960-luvun lopulla ja 1960-1970-luvun taitteessa
nopeasti. Sekid kuukautisiin ja nuorten naisten seksuaalisuuteen liittyvien asenteiden
nopea muuttuminen ettd asuntojen varustelutason nousu mahdollistivat tamponinkiy-
ton omaksumisen. 1960-luvun alkuun verrattuna 1970-luvun puolivili oli suhteessa
arkisiin kuukautiskdytintoihin erilainen maailma. Kertakiyttdsiteet olivat viimeisten-
kin tyttdjen kidytossi ja useimmilla oli jo limmin vesi ja peseytymismahdollisuudet.”®
Muutos on kulkenut kohti avoimempaa julkista suhtautumista kuukautisiin yleiselld
tasolla — niistd keskustelemisesta on tullut helpompaa — ja samalla omien kuukautisten
yhi onnistuneempaa salaamista. Seuraavaksi tarkastelen, miten tyton menstruoiva ruumis
yhdistettiin mainoksissa osaksi aiemmin kisittelemidni heteroseksuaalista haluttavuutta
ja seurustelusuhteita koskevia ideaaleja.

SUUKKOPUHDAS KORVANNIPUKASTA VARPAANKARKEEN

Vuonna 1972 Suosikissa julkaistussa tamponimainoksessa naisruumiin saattoi riisua
alasti, eivitkd kuukautiset paljastuneet. Suosikin nuoria lukijoita opastettiin anatomisin
poikkileikkauskuvin tamponin kiytt66n.”3* Mainokset tunkeutuivat kuukautissuojien
kiyton ruumiillisiin yksityiskohtiin, alueelle, jota oli pidetty hyvin yksityisend.”®> Hyvin
piilotettuina ja hygieenisind kuukautiset eivit olleet endd niin hipeilliset, ettei menstru-
oivaa ruumista olisi voinut ndyttdd. Mainosten esittima hygienian taso ei kuitenkaan ole
todellisuudessa aivan saavutettavissa — kuukautisiin liittyy jonkin verran verta ja tahroja.

Ruumiin tyostimiseksi yhd siistimmiksi ja paljastettavammaksi "hygienia” ulottui
yhi pidemmiille. Kuluttajille tarjottiin my&s tuotteita, jotka eivit vakiintuneet kiyttoon.
Osa niistd oli jopa terveydelle haitallisia, kuten alapdideodorantit.”®® Asiantuntijat

783 Brookes ja Tennant ovat samoin korostaneet muutoksen nopeutta Uudessa-Seelannissa, jossa Suo-
men tavoin kertakayttositeet ja aiempaa avoimempi suhtautuminen kuukautisiin liittyvien aiheiden
kasittelyyn ovat tapahtuneet ajallisesti melko lahella toisiaan. Brookes & Tennant 1998, 577.

784 Suosikki 1972:4, 78, mainos: o.b.-tamponit.

785 Naistenlehti Annassa kasiteltiin vuonna 1969 suhtautumista ruotsalaisen naistenlehden poikke-
uksellisen uskallettuina pidettyihin mainoksiin. Artikkelin yhteydessa julkaistiin sidemainos, jossa
on alushousuihin pukeutuneen naisen lantio, ja hdanen kdtensa paljastaa housuissa olevan siteen
ylareunan. Kuluttajaneuvoston sihteeri Riitta Ritvala korosti, ettei pitanyt itseddn ahdasmielisena,
mutta katsoi mainoksen olevan “naisen omalle alueelle astumista rumalla tavalla”, silla “on tiettyja
intiimeja asioita, jotka naisen taytyy saada pitaa itsellaan.” Anna 1969:35, 44-47, Juhani Makel3,
kuvat Kalle Kultala: Ndin mainostetaan Ruotsissa. Lainaus sivulta 44.

786 Aiheesta myOs Saarenmaa 2012a, 41-42. Sama koskee my0s Yhdysvalloissa pitkdan suosittuja
ematinhuuhteluita. Teknologian historian tutkija Andrea Tone esittda tosin, ettd Yhdysvalloissa
ematinhuuhteluita suosittiin siksi, ettd niitd kdytettiin melko heikosta tehostaan huolimatta ehkai-
sykeinona. Tonen mukaan hygienia oli eufemismi, jolla kierrettiin monissa osavaltioissa voimassa
ollutta ehkaisyvélineiden kieltoa. Tone 2001. Eméatinhuuhteluvélineita oli myds kulttuurisesti hel-
pompi ostaa ja kayttad, jos ehkaisyvalineisiin liittyi moraalinen leima.
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Kuva 61. Suosikki 1972:4, 78, mainos: o.b.-tamponit.
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kritisoivat koko ajatusta.”’

Silti niitd myytiin ja mainostettiin naisille my6s Suomessa,
ei tosin Swuosikissa.”®®

Koko vartalolle sopivan antibakteerisen puhdistusnesteen mainoksessa vuodelta 1969
esitettiin tuotteen kiyttdjiksi nuori nainen. Kuvat tuotetta kiyttdvin naisen alastomasta
yli- ja alavartalosta vilittivit seksuaalistakin viestii. Osa mielikuvista liittyi desinfiointiin:
tuotteen kerrotaan olevan antibakteerinen ja sen Sane Sanitized -nimi viittaa sanitaati-
oon. Toisaalta tuotteen mainittiin olevan niin hellivarainen, etti se sopii vauvallekin, ja
puhtautta ja viattomuutta korostettiin vauvan pulleilla jaloilla. Isoimmassa kuvassa mies
kuitenkin suukottaa leveidsti hymyilevid putipuhdasta naista, ja viesti oli pikemminkin
lempedn romanttinen. Kuten sukkahousumainoksessa, joka lupasi mahdollisuuden
paljastaa reitensd yhd ylemmis, tai sidemainoksissa, jossa suojan nikymittdmyyttd
havainnollistettiin trikoisiin verhotulla alavartalolla, myds puhdistusnesteen esitettiin
tekevin mahdolliseksi paljastaa ruumis uudella tavalla. Peseydyttyiddn puhdistusnesteelld
tyttd oli ”[sJuukkopuhdas korvannipukasta varpaankirkeen”, hin kisittelisi ruumiinsa
aineella, jotta kaikki ruumiinosat olisivat suukoteltavissa. Koska ruumiin muokkaaminen
yleensikin ymmirrettiin feminiiniseksi, ei ole ylldtys, ettd ruumistaan kisitteli parisuhteen
kiytt66n nimenomaan tytto.”®

Mediatutkija Laura Saarenmaan mukaan 1960- ja 1970-luvuilla julkaistuissa hygie-
niatuotteiden mainoksissa naisen piti olla seksuaalisesti viehidttivi ja valmis seksiin, kun
taas miehet hoitivat tuotteilla kiusallisia ongelmia. Naisille mainostettiin kosteuspyyhkeitd
kiytettiviksi siteen tai tamponin vaihdon yhteydessd.”” Toista, vaaleanpunaiseen kai-
reeseen pakattua tuotetta mainostettiin puhdistautumiseen ennen yhdyntii.””' Miehille
puolestaan lanseerattiin vastaava tuote karskilla Peripyyhe-nimelld, ja kerrottiin sen
olevan tarkoitettu kiusalliseen kutinaan, jota michilli on useammin, koska he pesevit
alapddnsd naisia harvemmin. Tuotetta my6s mainostettiin miesten suosimissa lehdissd,
kuten Hymyssi ja Suomen Kuvalehdessi.”** Miesruumis kelpasi siis vihin likaisempanakin,

787 Ennen muuta ematinhuuhtelut ja alapdddeodorantit aiheuttivat hiivatulehduksia, kun ne tuhosivat
luonnollisen bakteerikannan. Alapadadeodoranteissa, kuten monissa muissakin 1970-luvun alun kos-
metiikkatuotteissa, oli kuitenkin myos heksaklorofeenia, joka sittemmin osoittautui neurotoksiseksi,
jasen seurauksena monien tuotteiden koostumusta muutettiin. Heksaklorofeeni aiheutti esimerkiksi
vauvojen kuolemia Ranskassa vuonna 1972, Jones 2011, 277. Uudet, aiempaa imukykyisemmat
tamponit myos yhdistettiin pelkoa aiheuttaneeseen toksiseen sokkioireyhtymaan, Jones 2011, 280.

788 Kohderyhmanaan aikuisia naisia pitavassa Anna-lehdessa mainostettuun ainutlaatuiseksi nimitettyyn
Bidex-tuotesarjaan kuuluivat deodorantin ja alapaan puhdistukseen tarkoitetun kosteuspyyhkeen
lisaksi myds pesuneste, pesuvaahto ja spraypuuteri. Esim. Anna 1969:43, 70, mainos: Bidex-alapaa-
deodorantti ja kosteuspyyhe; myos Saarenmaa 2012a, 41-42. Vaikka samaa alapaddeodoranttia
mainostettiin Annan useissa perdkkdisissd numeroissa, tuotteen ei ndhtavasti kuitenkaan oleteta
olevan kuluttajille kovin tuttu, silla sen kayttétarkoitusta kuvaillaan ilmoituksessa tarkkaan: ”Bidex
on emattimen ulkoisten osien hygieniaan vartavasten kehitetty deodorantti.”

789 Suosikki1969:12, 16, mainos: Sane antibakteerinen ihonpuhdistusneste. Ks. myds Septo-nimisesta
tuotteesta, jota mainostettiin “koko kehon hygieniaan ja sukuelinten intiimiin hygieniaan”, Saa-
renmaa 20123, 45.

790 Anna 1965:17, 56, mainos: Savett antiseptinen kosteuspyyhe; myos Saarenmaa 2012a, 44.

791 Saarenmaa 2012a, 45. Tama kosteuspyyhe oli myds Savett-merkkinen, Savett Intim.

792 Saarenmaa 2012a, 46, 48.
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mutta naisen ruumis vaati yllipitimistd.
Ruumiin tyostiminen oli edelleen selvisti
hiukan vaikeaa sovittaa normatiiviseen mie-
heyteen, ja mieheyttd rakennettiin kiytin-
nossi identtisen tuotteen markkinoinnissa
miesten nienniisen tai naisiin verrattuna
suhteellisen tyostimittomyyden varassa,
vaikka mieheydenkin normit suhteessa ku-
lutustuotteisiin muuttuivat.

Vastaavasti mediatutkija Anja Hirdman
on tarkastellut ruotsalaisen Veckorevyn-
naistenlehden kuvaa vapautuneesta naisesta
vuonna 1975. Naisen seksuaalinen vapau-
tuneisuus kaupallistui lehdessd siten, ettd se
sidottiin tuotteiden kiyttoon. Vapautunut
nainen oli haluttava ja hinelld oli kiiltelevit
huulet ja ajellut siiret, ja hinet esitettiin
usein alastomana.”

Tyttdjen on oletettu voivan tydstdd itsen-
sd enemmin omaksi itsekseen. Séderbergin
mukaan jo 1930-luvulla Ruotsissa naisten
voitiin nihdi korostavan omaa persoonalli-
suuttaan meikill3, ja Frigird tuo esiin samaa
1940-luvun Suomesta.””* Malli on siily-
nyt vuosikymmenii, ja se kohdistui my6s
teinitytt6ihin.””> Sukupuolentutkija Fanny
Ambjoérnsson on tarkastellut sitd, miten
ruotsalaiset lukiolaistytot rakensivat suku-
puoltaan samankaltaisesti 2000-luvun tait-
teessa. Ambjérnssonin mukaan tytot eivit
pitdneet tyostettyd ruumista keinotekoisena
vaan tytdn omana luonnollisena ruumiina,
joka vain on saattanut olla nikymittomis-
sd tyostimdttdmyyden takana. Se nihtiin
tyton todellisena minini, jota jotkut vain
eivit osaamattomuuttaan tai laiskuuttaan,

tai ehki kapinallisuuttaan, yllapida.”*

793 Hirdman 2001, 187.

794  Séderberg 2001, 29; Frigard 2002.

795 Hirdman 2002, 105-110, tytoista McRob-
bie 1991.

Kuva 62. Suosikki 1969:12, 16, mainos: Sane antibak-

teerinen ihonpuhdistusneste. 796 Ambjoérnsson 2004, 160, 166.
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Sane-mainoksessa naisen oma luonnollinen kauneus ei kuitenkaan koskenut vain
ruumiin ulospdin tai etidmmaltd havaittavia osia, kasvoja, sdirid, hiuksia ja vaatteiden
liapi havaittavissa olevaa hienhajua, vaan timi tuotteilla aikaansaatava luonnollisuus
ulottui koko ruumiiseen. Tytén piti olla suukkopuhdas, ja mainoksessa kerrottiin, ettd
saannolliselld kiytolla iholle saisi "pysyvin bakteerisuojan”, jolla ei tarkoitettu suojaavia

bakteereja vaan bakteerittomuutta.””’

Pysyvin suukkopuhtaana tyttd voisi riisuutua
koska vain.

Tdmin voi nihdi tiydentivin ehkiisyvilineiden ja niihin liittyvien asenteiden
muuttumista, joka tuotti samansuuntaista muutosta. Sekd raskaudenehkiisyi englanti-
laisnaisten heteroseksuaalisissa seksisuhteissa tutkinut historiantutkija Hera Cook ettd
ehkiisypillerien historiaa tutkinut yhdysvaltalainen historiantutkija Elaine Tyler May
korostavat, ettd ehkiisypillerit irrottivat raskaudenehkiisyn yhdyntitilanteesta. Ne oli-
vat siten ikddn kuin henkisempi ehkiisymenetelma kuin aiemmin tavalliset keskeytetty
yhdyntd, kondomi ja yhdynnin jilkeiset huuhtelut.””® Myés kondomiehkiisyyn liitetty
paheksuttavien tilapéisten suhteiden ja sukupuolitautien ehkiisyn leima oli vdistymassi,
ja kondomeja mainostettiin tavallisten nuorten suhteisiin.””” Samaan aikaan nuorten sek-
suaalivalistusta kisittelevissd julkisessa diskurssissa esitettiin ideaaliksi, ettd pari huolehtisi
ehkiisystd yhdessd.®” Takaporttina ehkiisyn epdonnistuessa oli 1970-luvulla laillinen
raskaudenkeskeytys. Ehkiisyvilineet ja niihin liittyvit asenteet heijastivat ja tuottivat
esiaviollisten heteroseksuaalisten seksisuhteiden erotisoitumista ja romantisoitumista.

Intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden avulla toteutetun modernin ruumiinhallin-
nan liittyminen parisuhteisiin tuli esiin jopa himmentivin suorasti o.b.-tamponimerkin
vuosien 1970-1971 mainoskampanjassa, jossa vaivattomista ja nikymattomistd kuukau-
tisista esitettiin olevan etua parisuhteessa. 0.b. oli aloittanut mainonnan Suosikissa vaonna
1969.%" 1970-1971 kampanjan eri mainoksissa nuori, mukavannikoinen mies katsoi
suoraan lukijaan ystivillisesti hymyillen ja teksti kertoi miksi hin piti kumppanistaan.
Mainokset oli otsikoitu: "Naiseni on oma itsensi’**?, "Leena on fantastinen nainen”®%
ja "Minusta Marjatta on jirkevi tyttd”5*.

Nuorta miestd kuultiin ndissi o.b.-mainoksissa ikddn kuin asiantuntijana, joka tiesi
millaiset ominaisuudet tyttdystivissd viehdttavit. Tyttdystavilld oli oma, voimakas
persoonansa. Hin on aina oma menevi itsensd, riippumatta kuukautiskierron vaihees-
ta. "Toisinaan huipulla. Joskus aallonpohjassa. Mutta koskaan hin ei ole virittémin

797 Suosikki 1969:12, 16, mainos: Sane antibakteerinen ihonpuhdistusneste.

798 Esim. May 2010, 57-58, 69; Cook 2004, 278, 338. En ole maininnut pessaaria, koska en oleta, ettad
naimattomat nuoret naiset olisivat kdyttdaneet sitd yleisesti.

799 Hakkinen 1995, 56; esimerkiksi Vadestoliitto alkoi ajaa tallaista iloista ja reipasta suhtautumista
kondomiehkaisyyn, Auvinen 1991, 233; Frisk 2008, 107.

800 Frisk 2008.

801 Suosikki 1969:4, 18, mainos: o0.b.-tamponit.

802 Suosikki 1970:4, 58, mainos: o.b.-tamponit.

803 Suosikki 1970:6, 72—73, mainos: o.b.-tamponit.

804 Suosikki 1970:8, 80, mainos: 0.b.-tamponit.
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tasainen.”®” Mies suhtautui tyttGystivddnsd tasavertaisesti ja piti timin mielipiteitd
kiinnostavina. Tdma muistuttaa esimerkiksi Marcus Collinsin esittimid kuvaa hete-
roseksuaalisen parisuhdeihanteen modernisoitumisesta: moderni avioliitto perustui
tasa-arvoiseen suhteeseen ja jacttuihin eliminpiireihin sekd yhteiseen pditoksentekoon.
Moderni mies my®s etsisi aktiivista kumppania eikd vain passiivista alistujaa.**® o.b.-
mainoksen nuori mies arvosti seurustelukumppanissaan aivan vastakkaisia asioita kuin
kolmannessa luvussa kisitellyn 1960-luvun alun tekstin asiantuntijana esittimit pojat,
joiden kerrottiin pitdvin hiljaisista tytdistd, jotka eivit tuo itseddn esille, ja kokevan tyton
pursuvan energian ja puheliaisuuden luotaanty6ntivind.*”’

Sosiaalihistorian tutkija Hanna Kuusen mukaan 1960-luvun alkupuolen suomalaisissa
naistenlehdissi naisia neuvottiin piilottamaan epamiellyttavit persoonallisuuden piirteensi
puolisoltaan.®*® Anja Hirdman kuvaa, ettd ruotsalainen naistenlehti ehdotti vastaavasta syysti
aamuirtyisyydesti kirsiville naiselle nousemista puoli tuntia ennen puolisoa, jotta hin en-
nittdisi 16ytad hyvintuulisuutensa ennen michen herddmistd.*”” 1960-luvun alussa erityisesti
naisten oletettiin pyrkivin peittimiin vihemmain viehittdvit puolensa kumppaniltaan,
kun taas 1960-luvun lopulta lihtien juuri persoonallisuus ja yksilollisyys tekivit naisesta
viehdttavin.*'* o.b.-poika piti tyttdystivistddn juuri tillaisista syistd, sellaisena kuin hin oli.

Vield 1960-luvun alussa puolisoilla oli naistenlehtien artikkeleissa erilliset maailmat,
mutta 1970-luvulle tultaessa puolisoiden vilinen yhteisymmirrys oli voimakas ideaali.
Vastaava parisuhdeihanne nikyi myds Suosikissa vihemmin vakituisiakin suhteita koskien.
Tiéssd ympiristossd omien ominaisuuksiensa tai kidyttimiensd tuotteiden peittely olisi
vaikuttanut epirehelliseltd, kun taas kaikenlaiset pienet feminiiniset salaisuudet olivat
tavallisia vield 1960-luvun alun intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden mainoksissa.

Deodoranttimainoksissa oli aiemmin kerrottu, ettd deodoranttia voisi suihkutella yksin
aamulla, ja salaisuus siilyisi koko péivin. Salainen maailma oli nuoren naisen oma, eiki
hin jakanut sitd muiden kanssa. 1970-luvulle tultaessa deodorantti ei ollut endi tytén
salaisuus vaan jotakin, minki pari saattoi jakaa. Intiimid ruumiillisuutta, jota tuotteilla
prosessoitiin, hahmotettiin eri tavalla. Aiempi deodorantin mainostamisen tapa yhdisti
deodorantin pikemminkin samankaltaiseksi tuotteeksi kuin piilokorolliset kengit, joita
mainostettiin pojille ja nuorille michille, jotta he voisivat niyttid pidemmiltd, tai kovin
vihin puoleensavetdviltd ndyteavit lathdutushousut, joiden mainos lupasi auttavan hi-
koilemaan pois paksut reidet.®! Piilokorollisten kenkien avulla tuotetussa ruumiissa olisi
todellakin salailtavaa, eihidn niitd kdyttivd nuori mies olisi voinut edes riisua kenkidin
kumppaninsa seurassa salaisuutensa paljastumatta. Vaikka naisen kiytdssi deodorantti
ei ollut tuotteena samalla tavalla hipeillinen kuin piilokorot tai laihdutushousut, ruu-

805 Suosikki 1970:4, 58, mainos: o0.b.-tamponit.

806 Collins 2003, 6.

807 Suosikki 1963:5, 14—15: Jammu & Pertti Helanne: Ongelmana kauniimpi kilpailijatar.

808 Kuusi 2004.

809 Hirdman 2002, 73.

810 Kuusi 2004 162-164; Hirdman 2002, 73.

811 Suosikki 1967:3, 79, mainos: Big Ben -piilokorkokenka; Suosikki 1966:2, 69, mainos: Sudette-
laihdutusasu.
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mis itsessddn esitettiin mainoksissa piiloteltavana, kun taas 1960-luvun lopussa ruumis
voitiin paljastaa. o.b.-poikien tyttdystivien — samoin kuin Sane-puhdistusnesteelld koko
ruumiinsa pojan suukoteltavaksi kisittelevin tyton — strategia ruumiin viehittiviksi
tekemiseksi oli tdysin vastakkainen verrattuna lehdessi joskus aiemmin mainostettujen
kéompeldnnikoisten laihdutushousujen kiyttdjian strategiaan. Se, ettd tytolld ei ollut
salaisuuksia, ei kuitenkaan tarkoittanut sitd, ettd hin paljastaisi itsensi sellaisenaan.
Paljastettava ruumis oli nimenomaan tyostetty ja sen luonnollisuus tuotettua.

1970-luvulle tultaessa erilaisissa tuotteissa aikakauslehdistd alusvaatteisiin nikyi ihanne
rehellisyydesti ja avoimuudesta. Laura Saarenmaa on tuonut esiin, kuinka rehellisyys
oli 1960-luvun lopun ja 1970-luvun Hymy-lehdessi usein miehille tyypillistd puhetta.
Nimenomaan miehet halusivat repii alas pikkusieluisen muodollisuuden ja olla rehellisia
ja aitoja. Miehii saatettiin kuvata haastatteluissa krapulaisina ja episiisteini kertomassa
yksityiselimistddn.®'? Vaikka my6s naisten seksuaalisuutta ja ruumiillisuutta kuvattiin
Hymyssi raadollisen realistisesti, ja vaikka sama ronskiotteinen, Saarenmaan ”miesintiimik-
si” luonnehtima kieli nikyi jonkin verran my6s Suosikin teksteissd, varsinkin mainoksissa
teinityton rehellisen ja aidon minin piti olla haluttava ja puhdas.

Vuosien 1970-1971 o.b.-mainoksissa tamponien kiytt6n liitettiin ajatus yhteydestd
naisen ja michen vililld ja heidin kuvaamisensa tasavertaisina kumppaneina. Aiemmin
tamponimainoksissa oli yleens viitattu joko vauhdikkaaseen elimiin, jota kuukautiset
eivit hidasta, tai sithen ettd kukaan ei voi tietdd kuukautisista, koska tamponit ovat niin
nakymittdmid. Thanne kuukautisista, joista ei ole mitddn vaivaa, asettui osaksi histori-
allista jatkumoa, jota on tutkimuskirjallisuudessa seurattu ldhtien siité, oliko sivistyneis-
ton naisilla oikeus tydssikdyntiin ja opiskeluun, ja joka on edelleen nykyisin helposti
tunnistettavissa: jirkevin ja pystyvin tyton itseymmirrykseen kuului nihdi itsensd
parjadvini, ei naiseutensa hidastamana.’"? Kuukautisten tekemisessi ongelmattomiksi
auttoi my®ds sirkyldike. Kuukautiskipuja lievittdviad Mensalgin-nimistd lddkettd, jonka
kerrottiin vihentivin kohdun kouristuksia, mainostettiin Suosikissa ensimmiisen kerran
1971.8"* Aluksi mainos oli eleettdmin asiallinen, mutta vuonna 1975 Mensalginia mai-
nostettiin jo mielikuvilla: kuvassa nainen nauroi autossa miehen kyydissi ja teksti julisti:
”Kaikki naiset eivit kirsi kuukautiskivuista.”®"> My6s o.b.-mainoksissa ongelmattomien
kuukautisten diskurssi oli siirretty parisuhteen kontekstiin, eiki kyse ollut hajuista tai
siteen ddriviivoista, jotka karkottaisivat poikaystivin, vaan tamponeja kiyttivin tyton
elimanasenteesta hinen poikaystivinsi nikokulmasta.

Tissd kampanjassa tamponit tekivit tytostd haluttavamman seurustelukumppanin.
Kiltin ja mukavan oloinen poika kertoi, ettd tamponia kiyttivi tytto kelpasi paremmin
tasavertaisiin suhteisiin. Tyton piti olla persoonallinen ollakseen kiinnostava, ja persoo-
nalliseksi voisi muokkautua (tai ehkd persoonallisuudelle jiisi enemmin tilaa) kdyttimalld

812 Saarenmaa 2010.

813 Ks. my6s Oinas 2001, 69—71; Newton 2016. Kuitenkin Freidenfelds 2009 esittda, etta nuoret naiset
voivat puhua myos esimerkiksi kuukautisiin liittyvasta epamukavasta olosta aiempaa avoimemmin.

814 Ensimmainen I6ytdmani on Suosikki 1971:8, 61, mainos: Mensalgin-kuukautiskipulaake.

815 Suosikki 1975:4, 75, mainos: Mensalgin-kuukautiskipulaake.
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mainostetun merkkisid tamponeja. Poika koki yhteenkuuluvuutta tyttdystivin aidon
mindn kanssa, jota kuukautiset eivit himirtineet, eikd tyttdystivd tuntunut etdiseltd
kuukautistenkaan aikana: "Hin luottaa itseensd”, "Hinelld svengaa kuukauden jokaise-
na pdivind’.®'® Nolostuttavat ja hipeilliset salaisuudet, ikdvi olo tai veristen vaatteiden
hinkkaaminen kylpyhuoneen lavuaarissa eivit vieneet tilaa suhteelta. Tamponin kiytté ei
ollut mainoksen logiikassa peittelyd, vaan itseksi tulemista, samaan tapaan kuin tyttdjen
muutenkin oletettiin voivan tydstid ruumiinsa omakseen. Meisyys-ihanne saavutettiin
mainoksissa tekemilld naisruumiista sellainen, ettd tyttd voi suhtautua ruumiiseensa
luontevasti. Yhi yksityiskohtaisempi "hygienia” ja siihen liittynyt ajatus ruumiin ja
luonnollisen oman itsen sosiaalisesta hyviksyttivyydestd kytkeytyi myds heteroseksu-
aalisiin romanttisiin tai seksuaalisiin kohtaamisiin. Siksi ennen salattu piti nyt tyostad
paljastamiskelpoiseksi.

Tissi luvussa olen esittinyt, ettd rehellisen paljastava ja luonnollinen naisruumiin ihanne
on yhteensopiva meisyydeksi kutsumani parisuhdeihanteen kanssa. Tillaisessa tasavertaisessa
suhteessa pari kohtaisi myos henkisesti ja olisi samalla aaltopituudella, riippumatta suhteen
vakituisuudesta. Kulutustuotteet ja niiden mainonta rakensivat osaltaan titd meisyytti,
johon erilliset maailmat, joissa naisruumiillisuus salattaisiin, eivit kuuluneet. Materia tuki
siirtymistd erillisistd maailmoista aiempaa kohtaavampaan ruumiillisuuteen.

Vaikka ldhes jokaisella hedelmaillisen ikdiselld naisella, joka ei nde nilkéi eiki kiy lipi
lukuisia synnytyksid ja imetyksid hedelmillisten ikdvuosiensa aikana, on kuukautiset
huomattavan suuren osan ajasta, niiden paljastumiseen on liittynyt sosiaalinen stigma.
Viimeistddn hygienia-ajattelun yleistyttyd 1900-luvulla linsimaiset naiset ovat pitkalti
omaksuneet normin pyrkid peittimiin ja salaamaan kuukautiset. Kuukautissuojia ei
ole kodin ulkopuolella viety vessaan avoimesti, vaan naiset ovat kdyneet vessassa laukun
kanssa tai piilottaneet suojan vaatteisiinsa. Ohivuotoja on pidetty nolompina kuin
vaikkapa ruokatahroja vaatteissa, eikd kuukautisista ole ollut tapana puhua julkisesti.®”

Kuukautisten salaamisen vaatimus on ollut melko pysyvi normi, mutta suhtautuminen
kuukautisiin muuttui 1900-luvun kuluessa vihemmin hiveliddksi. Naisruumiillisuuteen
liittyvien naisten salaisten tai lievempinikin miehistd erillisten eliminpiirien kutistu-
minen kytkeytyi myds materiaalisen ympiriston ja esinemaailman muuttumiseen. Vield
1960-luvun alussa myds monet nuoret kiyttivit pestavid kuukautissiteitd, markkinoilla
olevat kertakiyttositeet olivat verrattain kompeloiti ja suuria, eikd tamponeja tuotteena
suunnattu naimattomille naisille. 1950-1960-luvulle asti kuukautisiin liittyi paljon ar-
kista mutta vaiettavaa veristen siteiden kisittelyd, silld ne piti yleensd pestd ja kuivattaa
haveliddsti poissa nikyviltd tai polttaa. Nolous aihepiirin ympirilld vahvisti peittelyn
normia. Himmentévisti esimerkiksi trikooasuisen ballerinan hahmon avulla esitetty ajatus
kuukautissuojan tiydellisestd nikymittdmyydestd ihonmyotdisimpienkdin vaatteiden alta
esiintyi silti mainonnassa jo silloin, kun kertakiyttdsiteet vield olivat paksuja, pitkid ja
vaativat paikallaan pysyikseen sidevyon. 1970-luvun alussa kuukautisten piilottaminen
onnistui paremmin.

816 Suosikki 1970:4, 58, mainos: o0.b.-tamponit.
817 Myds Newton 2016, 94-95.
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a.b. on ainoa lamponi,

jota on kolme eri imokykyd
HORMAALIL, PLUS ja EXTRA PLUS
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Kuva 63. Suosikki 1970:4, 58, mainos: 0.b.-tamponit.
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Kuva 64. Suosikki 1970:8, 80, mainos: o.b.-tamponit.
Kuva 65. Suosikki 1971:4, 56, mainos: o.b.-tamponit.

Suosikki oli kaupallinen lehti, jossa ruumiin muokkaaminen ja rakentaminen kosmetii-
kan, pukeutumisen ja muiden kulutustuotteiden avulla esitettiin tytén tapana rakentaa
omaa luonnollista itsedin. Luonnollisuus ei siis Sxosikin maailmassa ollut sitid, etti olisi
luovuttu ruumiin prosessoimisesta. Sen sijaan ruumista prosessoitiin uudella, luonnol-
lisemmaksi koetulla tavalla. Ideaalisuhde omaan naisruumiiseen ei ollut kiusaantunut
vaan reipas. Vield muutama vuosikymmen aiemmin ruumiista kisiteltiin kosmeettisesti
luonnolliseksi lihinna osat, jotka paljastuivat myds pukeutuneena. Nyt kulutustuotteet
yhdistyivit ajatukseen parin eroottisesta kohtaamisesta. Yhdistyessian 1960-1970-luvun
kaupallisessa nuorisokulttuurissa “vapautuneeseen” ruumiin paljastamiseen ja seksuaa-
lisuuden esittimiseen, ruumiin paljastamiskelpoiseksi muokkaamisen normi ulottui
koko ruumiiseen.
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8 "Naiseni on oma itsensa’;
Modernin ruumiilinen ulottuvuus

Tissd tutkimuksessa olen kisitellyt sitd, kuinka nuorten sukupuolten muuttuminen ajassa
oli yhteydessi kulutustuotteiden kiyttd6n. Tarkasteluni kohteena olivat tuotteet, joiden
avulla muokattiin ruumiin ulkoisia ominaisuuksia ja joiden kiyttiminen ymmirrettiin
Suosikki-lehdessd intiimin henkilokohtaisena. Niiden tuotteiden kautta sukupuolten
normien suhteellisen nopeat muutokset 1960- ja 1970-luvuilla kytkeytyivit vaurastu-
miseen ja materiaaliseen kasvuun: niiden kiytté muokkasi ruumista ja kisityksid siitd,
millainen ruumiin tulisi olla.

Intiimin ruumiillisia tuotteita kiytettiin yksityisesti, niiden kiytt6 oli jopa nolos-
tuttavaa. Niitd kuitenkin mainostettiin julkisesti: finnivoiteet, deodorantit, suuvedet,
kuukautissuojat, alusvaatteet, pesunesteet ja lukuisat muut tuotteet, joiden avulla saattoi
tavoitella norminmukaista ruumista, olivat hyvin tavallisia Suosikissa mainostettuja tuot-
teita. Ylld olevassa Natura-deodoranttien mainoksessa vuodelta 1968 tiivistyvit monet
luonnollisen ruumisihanteen tuotettuun luonteeseen liittyvit piirteet, jotka toistuivat
useissa Suosikissa julkaistuissa intiimin ruumiillisiksi kutsumieni kulutustuotteiden mai-
noksissa 1960-luvun lopulla. Nuori hymyilevi heteropari on pukeutunut samanvirisiin
ja -tyylisiin uima-asuihin. Runonkaltaisessa tekstissd tuote yhdistetddn monin tavoin
luontoon tai luonnollisuuteen: kesdidn, aurinkoon ja mereen.

Me rakastamme
Me rakastamme
kesii

toisiamme
aurinkoa ja merta
rakkautta

ja raikkautta

NATURA SPRAY raikkautta...

Jo tuotteen nimi, Natura, merkitsee luontoa tai ympiristéd. Raikkaan hienhajutto-
muuden voi saavuttaa paitsi uimalla meressi my6s vaihtamalla tai peittimilld oman
hajunsa deodorantin hajuun. Kosmeettisesti kisitelty ja hallittu ruumis esitetian mai-
noksessa luonnollisena ja vapaana. Teksti on kirjoitettu me-muodossa: pari voi puhua
yhdelld didnelld. He rakastavat samoja asioita ja heilld on yhteinen pukeutumistyyli.
Mainoksessa tuote ja sen avulla aikaansaadut nuoren miehen ja naisen ruumiit siis
kytkettiin parisuhdetta koskevaan ihanteeseen, jota olen luonnehtinut tissi tutkimuk-
sessa kisitteelld meisyys. Mainoksen alareunan deodoranteista kuitenkin vain toinen
oikealta on tarkoitettu michille. Se on harmaassa pakkauksessa ja siind on M-kirjain.
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Kuva 66. Suosikki 1968:5, 74, mainos: Natura spray -deodorantit.
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Muut neljd tuotetta on suunnattu naisille.®'®

Mainos on ilmestynyt nuorille suunnatussa musiikkilehdessid Suosikissa, jota olen
kiyttinyt keskeiseni lahteenini. Tarkastelin lehted sen ensimmaisesti ilmestymisvuodesta
1961 eteenpiin. Rajasin tutkimani aikavilin, pitkdn 60-luvun, pdittymiin vuoteen 1973,
silli huomasin, ettd monet kisittelemistini muutosprosesseista alkoivat hiipua vuoden
1973 tienoilla. Olen tutkimuksessani kiinnostunut mainostamisesta parisuhdeteemaa
kiyttien, ja se viheni mainoksissa. Mainoskuvien miehet, jotka olivat 1960-luvun lopulla
olleet kapeita ja poikamaisia, muuttuivat taas maskuliinisemmiksi. Alastomuutta esitettiin
lehdessd vihemmin. Tuotteet, joiden kytkeytymistd naisruumiiseen tarkastelin, olivat
vakiintuneet kiyttoon. Taloudenkin kannalta 6ljykriisi ja kasvun hetkellinen taittuminen
tuntui jirkeviltd paitepisteeltd. Analysoin kuitenkin myds vuoden 1975 aineiston, jonka
avulla varmistin prosessien pdittymistd koskevia tulkintojani.

"SEKSUAALINEN VAPAUTUMINEN" JA SEURUSTELEVAT NUORET
SUOSIKISSA

Tarkastelin Suosikissa ilmestyneiden mainosten tuotteisiin ja sukupuoliin liittimid mieli-
kuvia suhteessa lehden muiden tekstien muodostamaan kontekstiin. Voidakseni suhteuttaa
sitd, miten tuotteet liitettiin 1960-1970-luvun muuttuviin kisityksiin sukupuolesta,
tutkin ensin kuinka Swosikki kuvasi sukupuolia. Keskidssi olivat sellaiset ruumiillisen
naiseuden ja miecheyden normit, jotka kytkeytyvit heteroseksuaaliseen seksuaalisuuteen,
seurusteluun ja parisuhteisiin. Kdytin lihteenini lehden toimituksellista aineistoa ja
mainoksia kuvatakseni nuorten seurusteluun ja seksuaalisuuteen kytkeytyvii sukupuolen
normeja laajalevikkisessd, kaupallisessa nuorille suunnatussa populaarikulttuuriaineistossa.
Verrattuna esimerkiksi aiemmin tutkimaani ja muutenkin tutkimuksessa usein kisitel-
tyyn valistuskirjallisuuteen, 1960-luvun Suosikki suhtautui nuorten seurustelusuhteisiin
sallivasti. Siind nuorten seurustelu- ja rakkaussuhteet nihtiin aitoina kokemuksina, jotka
olivat nuorille tirkeiti ja kasvattavia. Lehden novelleissa tytot ja pojat myds esitettiin
samankaltaisesti herkkini ja epavarmoina. Ne kuitenkin toistivat tiukasti mallia, jossa
aloitteentekijinid romanttisissa ja seksuaalisissa lihestymisissd toimi poika. Swuosikin
tekstit tukivat normia, ettd seurustelusuhteen ei vilttimittd tarvitsisi johtaa pysyviin
rakkaussuhteeseen saati avioliittoon.

1960-luvun lopulla Suosikki alkoi normittaa seksuaalisuutta yksityiskohtaisemmin,
kun seksuaalisuuden kuvauksista tuli suorempia. 1970-luvun vaihteessa lehden pari-
suhdeteksteissd painottui seksuaalisuus. 1960-luvun lopulta alkaen myos oletettiin,
ettd vakituisessa seurustelusuhteessa oleva pari oli seksuaalisesti aktiivinen. Thanteeksi
vahvistui, ettd seurustelusuhteen osapuolet eivit teeskentele tai salaile vaan pyrkivit ole-
maan rehellisesti oma itsensi. Thannepari myos kohtasi henkisesti: heilld piti olla yhteiset
kiinnostuksen kohteet. He tekivit asioita yhdessd ja samanmielisind. Heiddn parina toi-

818 Suosikki 1968:5, 74, mainos: Natura spray -deodorantti.
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mimistaan ilmaistiin usein my6s me-muotoisena puheena. Erottaakseni timin ideaalin
varhaisemmasta, pidasiassa toveriavioliittoa ja aviosuhteen tasavertaistumista kisittelevistd
keskustelusta, olen kutsunut titd parisuhdeihannetta meisyydeksi. Mairittelin meisyyden
1960- ja 1970-lukujen lihdeaineistoissa ilmeneviksi parisuhdeihanteeksi, jossa parisuh-
teen osapuolilla ei ole erillisid elimanalueita, vaan he kokevat toisensa samankaltaisiksi
ja tuntevat yhteenkuuluvuutta, hakevat suhteelta samoja asioita.

Mainoksissa hyodynnettiin 1960-luvun lopulla vastaavaa meisyyden ihannetta jopa
Suosikin toimituksellisia tekstejd enemmin. Intiimiin ruumiillisuuteen ja henkilskohtai-
seen puhtauteen kytkeytyvien tuotteiden mainoksissa tasa-arvoinen ideaalipari muuttui
ruumiillisiksi ideaaleiksi: mainoksissa esitettiin 1960-luvun lopulla usein puhtaita,
raikkaita ja seksuaalisia heteropareja. Meisyyden nousu keskeiseksi kytkeytyi myos mai-
nonnan keinojen muuttumiseen 1960-luvun loppupuoliskolla. Aiemmin mainokset
olivat usein kuvanneet nuoren, joka jai ulkopuoliseksi ikdistensd hauskanpidosta, koska
hinelld on ongelma, jonka poistamisessa tuote auttaisi. Samaan aikaan kun pareista ja
parisuhdepuheesta tuli keskeisid aikakauslehdissd 1960-luvun lopulla, mainonnan fokus
siirtyi negatiivisesta alkutilanteesta positiiviseen lopputilanteeseen, jossa tuote on jo pois-
tanut ongelman, jonka mainos lupaa tai vihjailee olevan ratkaistavissa tai jo ennakkoon
estettdvissi tuotetta kdyttamalld. Niinpi lukuisissa Suosikin mainoksissa oli pareja, joilla
ei endd ollut finneji ja jotka eivit haisseet hielti. Tuotteiden esitettiin mainoksissa mah-
dollistavan kumppaneiden vilisen ideaalin seurustelusuhteen. Niin kulutuskiytinnét
kytkeytyivit sukupuolen ja heteroseksuaalisuuden ideaaleihin.

Seksuaalinen vapautuminen ei Suosikissa ollut ohjelmallista tai periaatteellista sek-
suaalisuuden uudelleenkisittelyd tai uudelleenymmirtimistd. Ennen kaikkea lehdessa
sai tilaa heteroseksuaalisesti suuntautuneiden poikien aiempaa avoimempi seksuaalisuus
joka ymmirrettiin ajanmukaiseksi. Vaikka aikakausi muistetaan seksuaalisesta vapautu-
misesta ja vaikka 1960—1970-luvun vaihteen ja 1970-luvun alun Swuosikissa seurustelu-
suhteeseen kuului myos seksi, seksuaalisen huonomaineisuuden leima on ollut vahva
tapa normittaa tyttdjen ja naisten kiyttdytymistd ja olemusta. Silloin tdlldin esimerkiksi
lukijakirjeissd kannatettiin naisten oikeutta seksisuhteeseen my®os ilman vakituista seurus-
telusuhdetta. Niille kirjoittajille kuitenkin vastattiin halventavan seksuaalissivytteisesti
tai vain kerrottiin, ettd heidin kisityksensd ovat véirii. Tyttojen kohdalla seksuaaliseen
aktiivisuuteen suhtauduttiin siis vield 1970-luvullakin tuomitsevasti, ellei se liittynyt
parisuhteeseen. Sen sijaan nuorten naisten kunniallisen esiaviollisen, tai pikemminkin
esikihlauksellisen, seksuaalisen aktiivisuuden tila rakentui heteroseksuaalisen parisuh-
teen sisipuolella, meisyyden kautta: seksuaalisuus oli silloin luonnollinen ominaisuus,
joka tytolld ja pojalla oli yhti lailla, ja jota he toteuttivat seurustelusuhteessaan yhdessi.
Toisaalta meisyyden ideaali patologisoi sen, ettid tytt6 ei olisikaan halunnut yhdyntid
seurustelusuhteessa — seki peitti alleen kysymykset vallasta parisuhteen sisilld. Yhdessd
luotettavan ehkiisyn kanssa tima kulttuuristen normien muuttuminen oli silti kaikessa
rajallisuudessaankin merkittivd kiddnne prosessissa, jossa on tullut kulttuurisesti mah-
dolliseksi nihda heteroseksuaalisten nuorten naisten avioliittoon tai puolison valintaan
kytkeytymiton seksuaalisuus kunniallisena.
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MIKSI NUOREN MIEHEYDEN FEMINIINISTYMINEN JAI LYHYTAIKAISEKSI2

Ty6n loppuosassa kisittelin suhdetta intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden, niiden
kiyton muodostaman kontekstin ja sukupuolten normien vililld. Tarkastelin erityisesti
nuorta micheyttd ja deodorantinkiytén vakiintumista sekd nuorta naiseutta ja kerta-
kiyttdisten kuukautissuojien yleistymistd. Tuotteiden kiytté muokkasi ruumista ja siten
tuotteiden vakiintuminen kiytté6n muutti sukupuolta koskevia ruumiillisia normeja.
Toisaalta sukupuolia ja seksuaalisuutta koskevat normit vaikuttivat tuotteiden kiytto6n.
Vaikka tuotteet, niiden kiyttd ja niihin liittyvit sukupuolen ruumiilliset normit eivit ole
erotettavissa toisistaan, vaan kietoutuvat yhteen, kuukautissuojat ja miesten deodorantit
avaavat erilaisia puolia nuorten sukupuolia rakentavien kiytintdjen muuttumisesta pitkilld
60-luvulla. Niiden avulla vuorovaikutusta kulutustuotteiden ja sukupuolen normien vililld
voi siten ldhestyi vastakkaisista suunnista: kuukautissuojien tapauksessa kulutustuotteilla
esineind ja niiden materiaalisella kdyttdymparistolld on keskeinen merkitys muutoksen
kannalta, sen sijaan deodoranttien tapauksessa sukupuolta ja seksuaalisuutta koskevien
normien ja tuotteeseen liitettyjen sukupuoleen kytkeytyvien kulttuuristen merkitysten
muuttuminen sai aikaan muutoksia kulutuskayttaytymisessi. Kertakiyttdisten kuukau-
tissiteiden yleistyminen Suomessa ei liittynyt niinkdin sukupuolta tai tuotteita koskevien
kisitysten muuttumiseen kuin siteiden saatavuuden paranemiseen seki yleiseen vauras-
tumiseen ja elintason nousuun.

Ensin tutkin nuorten miesten deodorantinkidyton vakiintumista. Miesten deodo-
rantinkdyton ongelmallisuus liittyi siithen, ettd hajusteiden kiytto assosioitiin feminii-
nisyyteen ja michen feminiinisyys liitettiin homoseksuaalisuuteen. Sen sijaan naisten
deodorantinkiyttd ei ollut aineistossani kulttuurisesti kiistanalaista. Nimi deodoranttiin
liitetyt feminiiniset merkitykset ovat nykyisin kiytinndssd kadonneet, enki ainakaan
itse tunnista assosioivani deodorantinkiytt66n sen kummemmin maskuliinisia kuin
feminiinisiakdin merkityksid. 1960-luvun Swosikissa deodorantti oli kuitenkin vield
miehille ongelmallinen tuote.

Nuoria miehid ja deodorantteja kisittelevid kolmea lukua yhdistdd kysymys siitd,
miten normatiivinen nuori miecheys muuttui niin, ettd deodorantinkdyttd sopi siihen.
Tarkastelin kysymysti eri tulokulmista. Ensin rakensin kiyton kontekstia selvittelemal-
14 tilastojen, olemassaolevan tutkimuksen ja muistitiedon valossa sitd, kuinka paljon
deodoranttia ja muita hygieniatuotteita oikeastaan kiytettiin. Pohdin my®os, miten
muuttuvat elinolot, kuten lihididen ja elintasosiipien rakentamisen myoti yleistyvit
kylpyhuoneet, selittdvit micheyden muuttumista suhteessa deodorantin kaltaisten niin
kutsuttujen hygieniatuotteiden kiytt66n. Henkilokohtaiseen puhtauteen kuluttamisen
moninkertaistumista selittdd osittain se, ettd lihtotilanne oli vaatimaton: suuri joukko
ihmisid ei vield kdyttinyt hammastahnaa tai shampootakaan, vaan pesi koko vartalonsa
samalla saippualla. Esitin arvion, ettd 1960-luvun alussa miesten kosmetiikka- ja hygie-
niatuotteiden kiyttd oli Suomessa hyvin vihiistd. Miesten ulkoista olemusta koskivat
silti vahvat normit: hiuksia ei saanut pidstdd liian pitkiksi ja parta pyrittiin pitimain
ajettuna. Nami normit vain olivat toisenlaisia kuin myShemmin.

Toiseksi tarkastelin sitd, miten Swosikin mainonta vakuutteli nuoria miehii deodo-
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rantin kiyttdjiksi ennen miesten deodorantinkdytén vakiintumista. Kytkin meisyydeksi
luonnehtimani ihanneparisuhteen piirteen my®6s sithen, miten mainonnassa mahdutettiin
yleensi feminiiniseksi ymmarretty ja siksi naisille varattu ruumiin prosessoiminen osaksi
normatiivista, heteroseksuaalista micheyttd. Intiimiin ruumiillisuuteen kytkeytyvien
tuotteiden mainokset olivat 1960-luvun alussa vain harvoin pelkistian miehille suun-
nattuja. Joissakin 1960-luvun alkupuolen naisille suunnatuissa mainoksissa viitattiin
rivien vilissd siihen, ettd tuotetta voisi kdyttdd myos mies. 1960-luvun loppupuolella
nuorille michille ja naisille suunnattiin sen sijaan yhteisid mainoksia. Unisex-vaatteita
myytiin kuvilla samalla tavalla pukeutuneesta parista. Nuorten naisten ja miesten ulkoiset
olemukset muuttuivat enemmin toistensa kaltaisiksi. Unisex-vaatteiden lisiksi myos
ulkonikodn ja henkilokohtaiseen puhtauteen liittyvid tuotteita mainostettiin nais—mies-
pareilla, joiden esitettiin kiyttdvin molemmille sopivaa tuotetta yhdessd. Ensimmaiset
pidempiin jatkuvat deodorantin mainoskampanjat, joissa mainostettiin selkedsti ja
avoimesti deodorantteja myds miehille, olivat kampanjoita, joissa deodoranttia kiytti
heteropari. 1960-luvun loppupuoliskon ja 1970-luvun alun mainokset esittivit saman
tuotteen kdyttimisen yhdeksi ilmaisuksi seurustelukumppaneiden samankaltaisuudesta
ja yhteisisti mielenkiinnon kohteista. Suosikissa mainostettiin jopa sittemmin kadon-
neita unisex-deodoranttituoksuja. Tuotteet joiden kiyttoon olisi muuten voitu miesten
kohdalla liittdd assosiaatioita homoseksuaalisuudesta, yhdistettiin heteroseksuaalisiin
parisuhteisiin. Yleensd feminiiniseksi ymmarretty ja siksi naisille varattu ruumiin pro-
sessoiminen mahdutettiin meisyyden avulla osaksi normatiivista, heteroseksuaalisen
vaikutelman antavaa mieheytti.

Mainoksissa sekd tytdille ettd pojille tarjottiin mallia, ettd tuotteiden avulla saisi
ruumiin, joka kelpasi parisuhteeseen. Pojille ja nuorille miehille argumentoitiin mei-
syyden ajatuksen avulla, ettd hekin voivat huolehtia puhtaudestaan. Ruumiin uudenlai-
nen prosessoiminen kytkettiin mainoksissa my6s moderniin tapaan olla parisuhteessa.
Samankaltaisuutta muutenkin henkivin parin osapuolena poika sai mahdollisuuden
uudenaikaisuuteen siind missi tyttokin.

Viimeinen nuoria miehid ja deodorantteja kisittelevid luku lihestyi aihetta populaari-
kulttuurityylien erilaisina nykyaikaisuussuhteina. Tuotteiden merkitysten muuttuminen
ja se, miten paljon ja millaista maskuliinisuutta ja feminiinisyyttd normatiiviseen nuoreen
micheyteen missikin kontekstissa mahtuu, ovat eri kysymyksid. Luvussa kysyin, miten
jotkut nuoret miehet omaksuivat kiyttdytymisti, joka assosioitui feminiiniseksi, vaikka
micheyden normatiivisia rajoja sanktioitiin jyrkisti. 1960-luvulla nuorten miesten ul-
koniké muuttui nopeasti, kun ulkoiseen olemukseen liittyvit kulutusmahdollisuudet
monipuolistuivat. Nuorten kuluttajien ulottuville tuli viriltddn ja tyyliltddn aiempaa
monipuolisempia vaatteita ja uusia kosmetiikkatuotteita. Vaikka pukeutumiseen ja niin
kutsuttujen hygieniatuotteiden kiytté6n koodatut feminiiniset merkitykset muuntuivat
tai jopa katosivat ajan myd6td, merkitykset eivit muuttuneet yhtd nopeasti kuin joidenkin
poikien tai nuorten miesten kiyttdytyminen. He siirtyivit kiyttdmain tuotteita, vaikka
niihin liittyi feminiinisid merkityksia.

Pukeutumiseen ja henkilokohtaiseen puhtauteen ja ulkonikoon liittyvit arkiset
kiytinnot kytkeytyivit kulttuurisiin merkityksiin: muutokset, jotka heijastavat elintason
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nousua, myos tuottivat uudenlaista micheyttd. Tuotteita kiyttdmalld rakentunut ruumis oli
modernin miechen merkki. Mieheyden modernisoituminen kytkeytyi yhteiskunnalliseen
rakennemuutokseen ja tydmarkkinoiden muuttumiseen. Tasa-arvoisemman, pehmeim-
min ja aiempaa feminiinisemmin micheyden ihanteen omaksuminen oli erottautumisen
keino, tapa rakentaa luokka-asemaa.

Nuorten miesten deodorantinkdyttd6n liittyvin feminiinisyyden ongelman ratkea-
miseen liittyi samansuuntaisia tai toisiaan tukevia muutoksia. Toisin sanoen moderni
nuori ruumiillinen mieheys oli eri tasoilla tapahtuvien muutosten tulos: ammattiraken-
teen muuttuminen aiheutti miesruumiillisuudelle uudenlaisia vaatimuksia. Muuttuvat
asuinolot ja kulutuksen kasvu tuottivat mahdollisuuksia ndiden vaatimusten toteut-
tamiseen. Kansainvilisessd populaarikulttuurissa tapahtui muutoksia, jotka tukivat
titd mieheyden muutosta, ja suomalainen kaupallistuva nuorisokulttuuri kytkeytyi
kansainvalisiin virtauksiin aiempaa tiiviimmin. Lisiksi mainonnan mieheytti tuottavat
representaatiot muuttuivat. Nuorten elimissi ihmissuhteet, kuten ikidtovereilta ja mah-
dollisilta seurustelu- ja seksikumppaneilta saatu hyviksyntd, ovat tirkeitd, ja mainonta on
hyddyntinyt niitd tarpeita. Kun maskuliinisiksi ymmirretyt ominaisuudet assosioituivat
epamoderneiksi, osa nuorista ei halunnut identifioitua niihin, vaan valitsi erottautua niistd
moderneiksi, kansainvilisiksi ja kaupunkilaisiksi mielletyilld feminiinisilld merkityksilla.
Nuoren micheyden feminiinistyminen jii kuitenkin osin lyhytaikaiseksi ilmioksi, kun
kulutustuotteiden kiyttoon liitettyjen merkitysten muuttuminen mahdollisti maskulii-
niset miehet, jotka silti prosessoivat ulkonikodin.

1960-luvun alun ja 1970-luvun puolivilin vililli mieheyden normeissa tapahtui rat-
kaisevia muutoksia, joiden seurauksena kasvanut henkilokohtaiseen puhtauteen liittyvien
tuotteiden kulutus muuttui norminmukaiseksi. Enii ei ollutkaan niin, ettd kunnon mies
saakin haista vihin maskuliiniselle hielle, kunhan ei haise kukkasille. Toisaalta deodo-
ranttia ei endd ymmirretty niinkéin parfyyminkaltaiseksi hajusteeksi vaan pikemminkin
osaksi niin kutsuttua hygieniaa. Siistin miechen olemukseen alkoi kuulua kainaloiden
peseminen ja deodorantin sipaisu tai suhautus, kun taas aiemmin niin epasovinnaisesta
pidemmiistd tukasta tulikin muotia.

1970-luvulla ihanteesta tuli taas ulkonioltadan maskuliinisempi. Mainosten michet kui-
tenkin muokkasivat ulkonikodin enemmin kuin aikaisemmin. He kasvattivat lihaksiaan
ja muotoilivat hiuksiaan. Joku saattoi jopa ottaa permanentin. Naista ei endd mainoksissa
esitetty siltana tuotteen ja michen vililld. Tihidn uuteen maskuliiniseen miesihanteeseen
sopi siis aiempaa enemmin kiinnostusta omaan ulkonikéon: nimi miehet eivit endd
vaikuttaneet siltd, ettd he tarvitsisivat naisia saadakseen ostettua itselleen deodorantin.
Ronskin maskuliinisen ruumiillisuuden ilmapiirissi ruumista prosessoitiin eri tavalla
kiertelemittd kuin aikaisemmin.

"HYGIENIA" RAKENSI PALJASTETTAVAA NAISRUUMISTA

Seuraavassa osassa tarkastelin nuorta naisruumista koskevia normeja ja ihanteita seki
alusvaatteita ja kertakiyttoisiin kuukautissuojiin siirtymistd ja suojien kehittymista.
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Kysyin, miten naisten alusvaatteiden muuttuminen kytkeytyi nuorta naisruumista kos-
keviin ihanteisiin ja miten kertakdyttdisten kuukautissuojien kiyttd ja tuotteiden tekni-
nen kehittyminen muuttivat nuorta naiseutta. Alusvaatteiden muuttumista koskevassa
tarkastelussa nostin esiin 1960-luvun julkisessa keskustelussa yleisemminkin ilmenneet
rehellisyyden ja luonnollisuuden ihanteet ja niihin liittyvin paljastamisen prosessin, joka
tuli esille myds muiden intiimin ruumiillisten tuotteiden kohdalla: alusvaatteet paljastivat
naisruumista yhi enemmin.

Jatkoin naisruumista koskevien ihanteiden ja tuotteiden tarkastelua kisittelemilld
kuukautissuojia. Kertakiyttoisiin siteisiin siirtyminen ei Suomessa 1950-1960-luvulla
edellyttinyt naiseuden normien muuttumista. Kuitenkin siteisiin liittyvit kdytdnnot
kytkeytyivit laajempiin sosiaalisiin merkityksiin ja muuttivat niitd. T4lldin hahmottui
toisensuuntainen prosessi: entistd parempi piilottaminen. Vield 1960-luvun alussa my6s
monet nuoret kiyttivit pestivid kuukautissiteitd, ja markkinoilla olevat kertakiyttositeet
olivat kdmpeloiti ja suuria. Kuukautissuojien tekninen kehitys, saatavuus ja kiyttéym-
piristd6 mahdollistivat kuukautisten peittimisen normin aiempaa perinpohjaisemman
toteuttamisen: tyttdjen ja naisten oli aiempaa helpompi hallita sitd, nikyivitkod suojat
ja haisivatko ne. My6s niiden vaihtamisesta tuli helpompaa ja huomaamattomampaa.
Menstruoiva naisruumis ja siihen liittyvd materiaalinen maailma oli ollut stigmatisoitu,
mutta timi ei vélttdmaited tarkoittanut sitd, ettd kuukautiset olisi kyetty tdysin piilotta-
maan. Naisten piti kuljettaa mukanaan isoja ja kdmpelditd siteitd, usein myos pestd ja
kuivata niitd. Téllaiset naisten salaiset maailmat kutistuivat, kun materiaaliset edellytykset
piilottamiselle paranivat. Poisheitettivit siteet eivit silti yksin riittineet muuttamaan
kuukautiskdytintojd perusteellisesti. Nuoret naiset tarvitsivat sithen myds ympiriston,
jossa oli limmintd vettd, ja jossa kiytettyjd siteitd oli ajateltu we:td tai muuta kdymaldd
varustellessa.

Kertakiyttoiset kuukautissiteet myos kehittyivit tutkimanani ajankohtana teknisesti
ja lisaksi nuorten tamponinkaytto yleistyi voimakkaasti. Vasta kun pikkuhousuista tuli
tarpeeksi napakoita ja ihonmyotiisid, siteen saattoi kiinnittdd toimivasti myds suoraan
alushousuihin ja sidevoiden kiytosti voitiin teippisiteiden mydti luopua. Suosikissa pu-
keuduttiin sukkahousuihin ja minihameisiin vuonna 1966 mutta tamponeja mainostettiin
nakyvisti vasta seuraavana vuonna. Teippisiteet tulivat markkinoille vasta 1970-luvun
alussa. Ajatus kuukautissuojan tiydellisestd nikymittomyydestd ihonmyétdisimpienkdin
vaatteiden alta esiintyi silti mainonnassa jo 1960-luvun alussa, kun kertakayttositeet vield
olivat paksuja, pitkid ja vaativat paikallaan pysyikseen sidevyon.

Tamponeja olisi kyll ollut olemassa, mutta niiden kiytt64 hidastivat ennen kaikkea
kulttuuriset syyt: tamponien kiytdn ei nihty ennen 1960-luvun loppupuolta sopivan
nuorelle, naimattomalle naiselle, jonka tuli vaikuttaa seksuaalisesti hivelidaled. Nuorten
naisten tamponinkiyton yleistymistd 1960-luvun lopussa ja 1970-luvun taitteessa voi
siis vastaavasti kuin nuorten miesten deodorantinkiyttd4 selittdd erityisesti silld, miten
sukupuolta on normitettu. Tamponien yleistymisen mahdollisti osaltaan my®os yleinen
asumisolojen parantuminen, silld ilman juoksevaa vettd tamponeja oli huomattavasti
hankalampi kiyttda.

Kuukautissiteiden avulla oli mahdollista tuottaa hallittava, moderni ruumis. Tdmi on
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aiemmassa tutkimuksessa kytketty erityisesti naisten ty6ssikidyntiin ja kouluttautumiseen
kodin ulkopuolella. Mainoksissa kuukautisten kanssa mutkattomasti parjadmisen ja kuu-
kautisten piilottamisessa onnistumisen diskurssi on viitannut myds muihin sosiaalisiin
tilanteisiin, kuten vapaa-ajanviettoon. Tarkastelin timin hallittavan ruumiin ihanteen
kytkeytymistd muihin naisruumista ja parisuhteita koskeviin ihanteisiin. Yheailti piilot-
tamisessa onnistuttiin uusien tuotteiden avulla aiempaa paremmin, toisaalta ihanteeksi
tuli ruumiin paljastaminen. Toisin kuin 1960-luvun alkupuolella, jolloin monet naisille
suunnatut mainokset olivat hyddyntineet ajatusta, ettd tuote on naisen oma salaisuus,
jolla sellaisenaan nolostuttava ruumis muokataan kaikessa yksityisyydessi sosiaalisesti
hyviksyttavimmiksi, siis yleensd feminiinisemmaksi, vuosikymmenen loppupuolen
naisen seksualisoitu ideaaliruumis perustui vapautuneesti esilld olevaan ruumiillisuuteen.
Naisten omat maailmat, joissa salattiin ruumiin huoltamista, eivit sopineet yhteen timin
ihanteen kanssa. Uudenlainen naisruumis, joka olisi koska tahansa paljastettavissa, jonka
voisi koska vaan riisua ja jossa ei olisi mitdin salailtavaa tai peiteltivii, oli yhteydessi
seksuaaliseen vapautumiseen ja heteroseksuaaliseen suhdeihanteeseen, meisyyteen.

My®s luonnollisuuden ihanne merkitsi ruumiin muokkaamista uudella tavalla. Suosikki
edusti kaupallista kulttuuria eikd asettunut tukemaan aikakauden kulutuskriittisimpid
ruumisnikemyksid. Sen sijaan sen mainoksissa luonnollisuuteen vetoaminen oli argumen-
toinnin tapa: esitettiin, ettd tuotteen avulla oli mahdollista saavuttaa luonnollisemmaksi
ymmirretty tyton ruumis kuin kilpailevilla tai aiemmilla tuotteilla. Ruumis ei kuitenkaan
ollut luonnontilainen vaan rakennettu tuotteiden avulla tavoittelemaan luonnolliseen
liitettyjd positiivisia merkityksia.

Kaksi erisuuntaista prosessia, suhteen avoimuus ja peittelyn onnistuminen, tuottivat
naisruumiin, jossa paljastaminen eteni. Jos 1900-luvun puolenvilin jilkeiset naisruumista
koskevat ideaalit laittaisi perdkkiin kuvasarjaksi, litkkeessi voisi havaita selvin suunnan.
Vaatteista tuli vartalonmyétiisempid. Sen lisiksi, millaiseksi alusvaatteet muokkasivat
puetun ruumiin, tirkedksi tuli myos se, miltd ruumis niytti pelkissi alusvaatteissa.
Kuukautissuojat pienenivit. Piilottamisessa onnistuttiin 1970-luvun puolivilissd jo
paljon 1960-luvun alkua paremmin. Tuloksena ei kuitenkaan ollut salaisten maailmo-
jen katoaminen kokonaan vaan pikemminkin niiden tiivistyminen yhi pienemmiksi,
lzhemmais ruumista ja lopulta ruumiin sisille.

1960-LUVUN NUORTEN SUKUPUOLTEN RAKENTUMINEN KULUTUS- JA
SUKUPUOLIHISTORIANA

Pitkdn 60-luvun arjen murrosta on Suomessa tutkittu myds kulutuksen historian na-
kokulmasta. Tdssd tutkimuksessa pitkdn 60-luvun kulutushistoriaa tarkastellaan siitd
nikokulmasta, miten uusien kulutuskdytintdjen saamat merkitykset tekivit kuluttamisesta
norminmukaista. T4td nikokulmaa on sovellettu ruumiin ja sukupuolen muuttumisen
tarkasteluun. Olen hahmotellut, miten normatiiviset sukupuolet ja niihin kytkeytyvit
seksuaalisuuden normit muuttuvat rajatussa ajallisessa ja kulttuurisessa kontekstissa,
1960-luvun suomalaisessa nuorille suunnatussa kaupallisessa populaarikulttuurissa, ja
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miten kulutustuotteet kytkeytyvit ndihin muutoksiin. Suurten ikiluokkien nuoruuteen
osuva voimakas kulutustavaran miirin kasvu muokkasi merkittdvisti sukupuolten
normeja. Tarkastelemalla tuotteita laajemman muutoksen osana, osoitin sukupuolten
muuttumisen kytkoksid paitsi muihin kulttuurisiin diskursseihin myés laajemmin yh-
teiskunnan taloudellisiin ja sosiaalisiin ilmi6ihin. Siihen, millaisia intiimin ruumiillisia
kulutustuotteita nuoret naiset ja michet kiyttivit, vaikuttivat yhteenkietoutuneina su-
kupuolen normit, kulttuuriset kisitykset tuotteista, elintaso ja elinolot seki tuotteiden
teknologinen kehittyminen. Toisaalta samaa kiytinndissi toisiinsa kietoutuvaa vuoro-
vaikutusta voi purkaa selitykseksi toisinkin pidin: sukupuolen normeja selittdvit myos
elinolot, teknologia ja tuotteiden saatavuus.

Timin tutkimuksen kohteet, sukupuolten ajallinen muuttuminen, suomalaiset nuo-
ret ja intiimin ruumiillisten kulutustuotteiden kiyttd, tuovat muutosten eriaikaisuuden
nikokulman pitkilti anglosaksiseen tutkimuskeskusteluun tuotteiden avulla rakennetusta
moderniin yhteiskuntaan sopivasta hallittavissa olevasta ruumiista. Vauraammissa maissa
lahes samanaikaisesti ilmenneet muutokset kuluttamisessa ja kulttuurisissa merkityksissd
tapahtuivat Suomessa vuosikymmenten erolla. Niin kutsutuista "hygieniatuotteista” tuli
Suomessakin tapa tehdi ruumiista moderni. Kansan- tai lisddntymisterveyteen liittynyt
1900-luvun alussa liittynyt hygieniadiskurssi ei loogisella tasolla endd juuri kytkeytynyt
tuotteisiin: monia niistd kiytettiin lihinni sosiaalisista syistd. Ne eivit mydskiin miel-
tyneet yhtd feminiinisiksi ja yksinomaan viehdttimisperusteisiksi kuin virikosmetiikka
ja parfyymit, vaikka niitidkin naiset kuluttivat miehii enemman.

Ymmirrys siitd, ettd linsimaissa 1960-luvulla tapahtuneen seksuaalisuuden mur-
roksen myotd seksisuhteen alkoi oikeuttaa avioliiton sijaan rakkaus, on vakiintunut.
Vaikka aikakauteen liitetddn seksuaalinen vapaus, esimerkiksi Suosikin toimituksellisissa
teksteissd se ei ainakaan tyttojd koskien juuri nikynyt, vaan rakkauden korostaminen
jahmetti rakkaussuhteen seksisuhteiden perusteluksi. Kun kuvien painoteknisen laadun
noustessa kuvallinen kerronta painottui mainonnassa tekstin sijaan, kerronnan hetkelli-
syyteen ja monitulkintaisuuteen mahtui kuitenkin usein myos luenta, ettd nuoret olivat
pddtyneet intiimin ldheisiksi spontaanisti. Rennosti paljastettavissa oleva ruumis ei siksi
koskenut niissd aina vain meisyys-henkisid vakituisia suhteita, vaan mainokset toistivat
tasavertaisen kohtaamisen ja toisaalta riisumisen ajatusta riippumatta siitd, oliko intiimi
kohtaaminen pitki vai lyhyt. Ruumis olisi valmis riisuttavaksi kohtaavaa ja tasavertaista
— nykyaikaista — suhdetta varten.

Tuotteiden avulla tydstetty sukupuolitettu ruumisihanne kytkeytyi osaksi norma-
tiivista sukupuolta, joka rakentui yhdessd normatiivisen heteroseksuaalisuuden kanssa.
Ihanne ruumiin muokkaamisesta tuli esiin sekd miehii ettd naisia koskien, erityisesti kun
pari esitettiin yhdessid. Tutkimani intiimin ruumiilliset kulutustuotteet ja niiden kiyton
kontekstit mahdollistivat ruumiin kisittelemisen uusien parisuhdeideaalien kanssa yh-
teensopivaksi. Uusi ideaalinuori oli luonnollisella tavalla oma itsensi, epimuodollinen ja
seksuaalinen, puhdas ja raikas. Vaikka myds pojan ruumiiseen kohdistetut vaatimukset
muuttuivat, paljastettavuus vaati silti tyt6ltdi enemmin muokkaamista. Epdsuhta hei-
jastui tuotteiden midrissd. Aikalaispuheessa tyypilliset ihanteet itsensi 16ytimisestd tai
autenttisuudesta ja kohtaamisesta parisuhteessa ovat ruumiillisten kulutustuotteiden
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nikokulmasta tarkasteltuna ideaali ruumiista, jota ei tarvinnut peitelld ja joka ei tuot-
tanut parin vilille etdisyytti.

1960-luvun lopun ja 1970-luvun alun naisille suunnattujen ruumiillisten kulutus-
tuotteiden mainoksissa esitettiin luonnollinen ruumis, jonka voisi koska tahansa riisua
nikyviin — ilman ettd keskeneriinen ja nolostuttava ruumiillisuus muodostuisi esteeksi.
Ruumis oli ennakoitava ja hallittavissa. Mainosten luonnollisuus ei ollut luonnontila
vaan prosessoitu: raikkaus vaati tuotteita ja pesumahdollisuuksia. Tuottein rakennettu
luonnollisuus oli sindnsi 1960-lukua vanhempi ihanne, mutta kun se yhdistyi intiimiin
suhdemalliin ja vapaampaan seksuaalisuuteen, se tuotti uudella tavalla paljastettavan
ruumiin. Mainokset esittivit tuotteiden kiyton osana norminmukaisen ruumiin saavut-
tamista. Vaikka jo 1930-1940-luvulla voitiin nihdi naisen tekevin meikkaamalla itseddn
enemmin omaksi itsensi, luonnolliseksi muokattiin nyt koko ruumis, ei vain kasvot,
ja itseasiassa se ulottui pinnalta ruumiinonkaloihin asti. Tuotteiden kiytto kytkeytyi
sekd nuoren micheyden ettd nuoren naiseuden muuttumiseen, mutta vaikka poikia tai
nuoria miehid lihestyttiin 1960-luvulla naisten ja miesten samankaltaisuuden kautta,
kuluttamalla rakentamisen ja muokkaamisen vaatimukset kohdistuivat tyttdihin poikia
enemmin. Tutkimukseni otsikossa, "Naiseni on oma itsensi’, puhujana on nuori mies.
Hin puhuu siind seurustelukumppanistaan ja timin intiimin ruumiillisilla tuotteilla
muokatusta ruumiista.
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Tiivistelma

"Naiseni on oma itsensd.” Rakennettu luonnollisuus, ruumiilliset
kulutustuotteet ja nuorten sukupuolten murros 1961-1973

Matleena Frisk

Tutkimus tarkastelee sukupuolten ajallista muuttumista 1960-1970-luvuilla kulutus-
tuotteiden ja ruumista koskevien ideaalien nikékulmasta. Tutkimuksen kontekstina on
kyseiseni aikana tapahtunut voimakas kulutuksen kasvu ja seksuaalisuuteen liittyvien
kisitysten murros. Se edustaa talous- ja sosiaalihistorian tieteenalaa. Tutkimus tuo ku-
lutuksen jisentimin arjen historian tarkasteluun sukupuolen nikékulman: se kisittelee
kulutustuotteiden yhteyksid nuoren naiseuden ja micheyden normien muuttumiseen.
Tutkimuksessa analysoidaan niiti yhteyksia mainonnassa.

Tutkimuskohdetta rajataan muotoilemalla kisite intiimin ruumiilliset kulutustuotteet,
jolla viitataan niin kutsuttuihin hygieniatuotteisiin, kuukautissuojiin, alusvaatteisiin ja
ehkiisyvilineisiin sekd vastaaviin tuotteisiin, joilla muokataan ruumista intiimilld tasolla.
Tuotteiden kiyton syyt, kuten henkilokohtaiseen puhtauteen liittyvit kisitykset, kyt-
keytyivit sukupuolitettua ruumista koskeviin normeihin. Niin tuotteiden kulutuksen
kasvu ja normit liittyivit yhteen. Tutkimus kysyy, millaisia kytkiksid intiimin ruumiillisten
kulutustuotteiden kéiyton ja ruumiillisen nuoren naiseuden ja mieheyden normien vililli oli
1960-luvun ja 1970-luvun alun suomalaisessa nuorille suunnatussa kauwpallisessa populaari-
kulttuurissa. Tutkimuksen keskeiseni lihteeni on laajalevikkinen nuorten musiikkilehti
Suosikki. Tarkastelua on tiydennetty kotitaloustiedustelujen ja muistitietoaineiston avulla
muodostetulla kuvalla tuotteiden kiyttoympiristostd.

Tutkimus on luonteeltaan laadullinen. Koska seksuaalisuuden ymmirretdin tutki-
muksessa normittavan sukupuolia, myds heteroseksuaalisuuden normien muuttumista
aineistossa analysoidaan. Tutkimuksen lihdeaineistoon on valittu intiimin ruumiillisiksi
ymmirrettyjen kulutustuotteiden mainokset tutkittavalta ajalta sekd mainokset, joissa
mainostamisen teemana kiytettiin parisuhteita ja seksuaalisuutta. Niin aikaansaadussa
tutkimusasetelmassa tarkasteltavia mainostyyppeji on kolme: mainokset joissa seksuaali-
suus ja seurustelu liitettiin intiimin ruumiilliseen tuotteeseen, mainokset joissa intiimin
ruumiillisia tuotteita mainostettiin muilla keinoilla, ja mainokset joissa muita tuotteita
mainostettiin vastaavilla seksuaalisuuteen ja seurusteluun kytkeytyvilld keinoilla.

Tydn alkuosa analysoi Suosikki-lehdessi asetettuja normeja, jotka koskevat nuorten
seurustelua ja seksuaalisuutta, tyttdjen ja poikien olemusta, ulkonikod ja kiytosti.
Seurustelusuhteissa korostunutta samankaltaisuuden tai yhteenkuuluvuuden ideaa-
lia, johon liittyi usein parin me-muotoinen puhe itsestdin, luonnehditaan kisitteelld
meisyys. Vaikka lehti esitti 1960-luvun lopulta lihtien suhtautuvansa seksuaalisuuteen
uudenaikaisesti ja moralisoimatta, kysymys tyton seksuaalisesta maineesta esiintyi yhi
Suosikeissa. Pikemminkin tila tyton seksuaaliselle toimijuudelle syntyi meisyys-ideaalin
mukaisen parisuhteen sisddn.
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Tutkimuksen loppuosassa tuotteiden ja sukupuolten normien suhdetta lihestytdin
tarkemmin kahden tapauksen kautta, joiksi on valittu nuorten miesten deodorantin kiyt6n
vakiintuminen ja nuorten naisten kdyttdmien kuukautissuojien muuttuminen. Tapaukset
avaavat kaksi erilaista tulokulmaa sithen, miten tuotteet ja niiden kiytto kutoutuivat osaksi
sukupuolta koskevaa ymmirrystd. Deodorantti oli mielletty feminiiniseksi hajusteeksi
ja yleistyi laajamittaisesti kdyttoon vasta kun sekd nuoren mieheyden ymmirtiminen
ettd deodoranttiin tuotteena liitetyt merkitykset alkoivat muuttua. Kertakiyttoisten
kuukautissiteiden tarkastelu taas keskittdd huomion tuotteiden saatavuuteen ja elintason
nousuun. Tamponien kiyton yleistymisen tapauksessa keskeistd oli sen sijaan miesten
deodoranttien tavoin sukupuolta koskevien normien muutos. Esiaviollista seksuaali-
suutta koskevien kisitysten murros heijastui mainontaan siten, etti erityisesti tyttdjen
ruumiiseen liittyvien tuotteiden yhteydessa viitattiin usein seurusteluun ja seksuaaliseen
suhteeseen. Mainosten tapa yhdistdd tuotteita aiempaa avoimempaan seksuaalisuuden
esittimiseen tuotti ideaalia paljastettavasta ruumiista, joka rakennettiin mainostettujen
tuotteiden avulla, mutta ymmirrettiin luonnolliseksi.
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Sammandrag

"Min kvinna ar sig sjalv.” Konstruerad naturlighet, kroppsliga
konsumtionsprodukter och féradndringen av de ungas
kdnsnormer 1961-1973

Matleena Frisk

Denna forskning underséker hur kon och genus har forindrats under 1960-1970-talen
med hinsyn till konsumtionsprodukter och kroppsliga ideal. Kontexten i forskningen ar
den kraftigt okande konsumtionen samt férindrade begrepp férknippade med sexualitet
som dgt rum under denna tidsperiod. Den representerar den ekonomiska och socialhis-
toriska forskningen och lyfter fram genusperspektivet i vardagens historia strukturerad
av konsumtion: den betraktar konsumtionsprodukternas samband med férindringen av
unga kvinnlighetens och manlighetens normer. Forskningen analyserar dessa samband
i reklam.

Undersokningen ir begrinsad genom begreppet intimt kroppsliga konsumtionspro-
dukter som hinvisar till sd kallade hygienprodukter, menstruationsskydd, underklidder
och preventivmedel samt motsvarande produkter som omformar kroppen pa ett intimt
plan. Orsaken till anvindningen av dessa produkter, sisom forestillningar kring personlig
hygien, ir forknippade med genusrelaterade normer om kroppen. Den 6kade anvind-
ningen av dessa produkter och normer ir forknippade med varandra. I forskningen stills
fragan hurdana samband fanns det mellan anvindningen av intimt kroppsliga konsum-
tionsprodukter och normer om kroppslig ung kvinnlighet och manlighet pa 1960-talets och i
borjan av 1970-talets kommersiella populirkultur bland finlindska ungdomar. En central
killa i forskningen ar den populira musiktidningen Suosikki. Den har kompletterats med
hushéllsbudgetundersokningar samt tidigare insamlat folkminnesmaterial som bidragit
till en helhetsbild av miljon dir dessa produkter anvinds.

Forskningen ir till sin natur kvalitativ. Eftersom den utgar frin att sexualiteten
normerar kdn, analyseras dven de forindrade normerna for heterosexualiteten i forsk-
ningsmaterialet. Bland killmaterial finns reklam for intimt kroppsliga konsumtionspro-
dukter f6r undersokningsperioden samt reklam med temat parrelation och sexualitet.
De undersokta reklamtyperna dr tre: reklam dir sexualitet och sillskapande férknippas
med en intim kroppslig produke, reklam for intimt kroppsliga produkter genom andra
medel samt reklam f6r andra produkter med motsvarande medel som forknippas med
sexualitet och sillskapande.

I bérjan av forskningen analyseras de normer som hittas i Suosikki-tidningen gillande
ungas sillskapande och sexualitet, flickors och pojkars visen, utseende och beteende.
Likhets- eller samhérighetsidealet som framhivdes i parrelationer och var ofta forknippat
med att paret talade i vi-form om sig sjilva, beskrivs med begreppet vi-anda. Trots att
tidningen sedan slutet av 1960-talet framfort att den férhéller sig modernt och utan
moralisering till sexualitet, var frigan om flickans sexuella rykte fortfarande aktuell i
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Suosikki. 1 enlighet med vi-andan var flickans sexuella handlingsutrymme nigonting
som fanns inne i parforhallandet.

I senare delen av undersékningen betraktas forhallandet mellan produkter och kéns-
normer nirmare genom tva fall: etablering av unga mins deodorantanvindning och
forindringen i unga kvinnors anvindning av menstruationsskydd. Dessa fall ppnar upp
tvd olika infallsvinklar till hur produkter och deras anvindning flitades in i uppfattningen
om genus. Deodorant sigs som en feminin parfym och bérjade anvindas mer allmint
forst nir bade forstaelsen om ung manlighet och om deodorant som produkt bérjade
forindras. I engangsmensskydd ligger fokus pd tillgingen av produkter och ckad lev-
nadsstandard. I den 6kade anvindningen av tamponger spelade de nya kénsnormerna
en central roll — i likhet med minnens deodorantanvindning.

Forindrade forestillningar vad giller begreppen kring foriktenskaplig sexualitet
aterspeglades i reklam s att speciellt i samband med produkter som hade att gora med
flickkroppen hinvisades ofta till sillskapande och ett sexuellt férhallande. Reklamens
satt att forknippa produkten med en dppnare framstillning av sexualitet bidrog till
idealet om en kropp som blottas och som konstrueras med hjilp av reklamprodukter
men uppfattas samtidigt som nidgonting naturligt.
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Abstract

“My woman is openly herself.” Constructed naturalness, bodily
consumer products and the change in gender norms among
young people 1961-1973

Matleena Frisk

This study investigates the way in which the genders changed during the 1960s and
1970s, from the perspective of consumer products and ideals concerning the body. The
context of the study is the major increase in consumption and change in views related
to sexuality that took place during the period. The study represents economic and so-
cial history research. It focuses on the gender perspective in the history of everyday life
structured by consumption: it deals with the relationship of consumer products with the
changing norms of young femaleness and maleness. The study analyses these contexts
in advertising.

The research subject is delineated using a concept, intimate bodily consumer products,
which refers to hygiene products, menstrual products, underwear and contraception, and
other products that are used to process the body in an intimate way. Reasons for using
these products, such as conceptions related to personal hygiene, are connected with gen-
der norms concerning the body. In this way, norms and the growth in the consumption
of these products are linked. The study asks what connections there are between the use of
intimate bodily consumer products and the norms of bodily young femaleness and maleness
in the commercial popular culture directed at young people in Finland in the 1960s and at
the beginning of the 1970s. The key source in the study is the widely read youth music
magazine Suosikki. The analysis has been contextualized by utilizing household surveys
and oral history material to create a general picture of the environment in which these
products were used.

The study is qualitative. Because normative sexuality and gender are connected, the
change in norms of heterosexuality are also analysed in the research material. The source
material selected for the study consists of the advertisements in Swuosikki for intimate
bodily consumer products from the period studied and advertisements using the themes
of intimate relationships and sexuality. This research design thus contains three types of
advertisements: advertisements where sexuality and dating were related to an intimate
bodily product, advertisements where intimate bodily products were advertised using
other methods and advertisements where other products were advertised in corresponding
ways related to sexuality and dating.

In the first part, the study analysed the norms that could be found in the Suosikki
magazine regarding the young people’s dating and sexuality, the nature of girls and boys,
and their appearance and behaviour. An ideal relationship emphasised being alike or
belonging together, which was often connected with the couple’s way of referring to
themselves as ‘we’. In the research, this was characterised with the concept of we-ness.
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Though the magazine had portrayed itself ever since the end of the 1960s as having a
modern, non-moralising attitude to sexuality, the issue of a girl’s sexual reputation con-
tinued to be evident in the articles of Suosikki. However, the girl’s sexual agency was only
given space within the ideal relationship characterised by we-ness instead.

The latter part of the study takes a closer look at the relationship between products
and the previously analysed gender norms through two cases: young men adopting
the use of deodorant and the change in the type of menstrual products used by young
women. The cases present two different approaches to the way in which the products
and their use were woven into the understanding of gender. Deodorant was considered
to be a feminine fragrance and first started to be used on a wider scale when both the
understanding of young maleness and the meaning of deodorant as a product changed.
The study of disposable menstrual products, on the other hand, focuses attention on
the availability of products and rising living standards. However, the change in gender
norms played a key role — as it did in men’s use of deodorant — regarding the increase
in the use of tampons.

The changed attitudes to pre-marital sex were reflected in advertising in such a way
that adverts for products related to especially a girl’s body often referred to dating and
sexual relationships. The advertisements’ way of connecting the products to a more
open sexuality produced an ideal of a body that could be revealed. This ideal body was
constructed with the advertised products, but was understood to be natural.
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Milti “seksuaalisesta vallankumouksestaan” tunnetun 1960-
luvun sukupuolihistoria nidyttdd kulutustuotteiden ja niiden
mainonnan nikokulmasta? Miten kosmetiikan ja niin kutsuttu-
jen hygieniatuotteiden kulutuksen moninkertaistuminen liittyi
vallalla olleeseen voimakkaaseen luonnollisuuden ihanteeseen?

Timi tutkimus kytkee intiimiin elimdin kuuluvien kiytinto-
jen muuttumisen osaksi 60-luvun modernisaatiomurrosta. Yh-
tdiltd vaurastuminen ja kulutuksen kasvu muokkasivat ihmisten
arkea. Toisaalta 60-luvulle ja 70-luvun alkuun ajoittuu myds
sukupuolia ja seksuaalisuutta koskevien kisitysten nopea kiin-
ne. Tdssd nuoriin keskittyvissi tutkimuksessa sukupuolten nor-
mit ja kulutuksen muutos liitetddn yhteen. Aineistona kiytetdin
nuortenlehti Suosikkia ja siini julkaistuja mainoksia. Nuorten
lukijoiden elinolot, lehden kuvat seurustelevista pareista, unisex-
muoti, kertakiyttdiset kuukautissuojat, deodorantit seki muut
kulutustuotteet kuten hiusrasvat, finnivoiteet ja tamponit yhdis-
tyvit analyysissa ruumiillisten sukupuolten normien muuttumi-
sesta modernisoituvassa Suomessa.
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