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Lauri Drockila

Kodak — suoja tavaramerkkioikeudessa

1. Tavaramerkin haltijan oikeus tavaramerkkiinsé siséltaa sen, etta
kukaan muu kuin merkin haltija ei saa tavaroittensa tunnuksena kayttaa
siihen sekoitettavissa olevaa merkkid. Tdma sdantd siséltyy TMerkkiL:n
4 §:n 1 momenttiin.' Lain 6 §:n 1 momentin mukaan tunnusmerkkien
katsotaan olevan toisiinsa sekoitettavissa vain, jos ne tarkoittavat
samoja tai samankaltaisia tavaralajeja.2

Ratkaistaessa sitd, ovatko tavaramerkit toisiinsa sekoitettavissa on
ensinnd kiinnitettdvd huomiota siihen ovatko merkit hahmotettavissa
samoiksi tai samankaltaisiksi.3 Tdmén jalkeen on arvioitava onko niiden
ilmentamia tavaroita pidettivd samoina tai samankaltaisina. Naita
molempia sekoitettavuuden kriteereitd on punnittava yhdessa. Mikali
merkit ovat suuressa maarin samankaltaiset, mutta niiden edustamat
tuotteet ovat paljolti erilaiset, voidaan katsoa, ettei sekoitettavuutta
esiinny. Jos samankaltaisten merkkien edustamat tavaratkin ovat sa-
manlaisia, on sekoitettavuuden katsottava olevan olemassa.* Tavara-
merkkilain mukainen sekoitettavuus on oikeudellinen kasite. Se kytkey-
tyy tavaralajien samankaltaisuuteen. Kysymyksessa ei ole arkikieleen
perustuva sekoittaminen.s

2. Tavaralajien samuutta tai samankaltaisuutta koskevan sdénnén
ratio on paapiirteiltadn seuraava. Tavaramerkkioikeus on taloudellisen

' Kayttiminen tarkoittaa merkin kdytt6a tavarassa tai sen paéllyksessé, mainonnas-
sa tai liikeasiakirjassa tai muulla tavalla, siihen luettuna myds suullinen kéyttdminen.
(TMerkkiL:n 4 §:n 1 momentti).

2 Tassd artikkelissa rajoitutaan kasitteleméédn ainoastaan tavaramerkkejé. Palvelu-
merkkeja ei késitella.

3 Bergstrom, s. 166.

4 Tasta enemman SOU 1958: 10, s. 251 s. ja s. 259. Ks. myds Koktvedgaard, s. 210;
Tiili, s. 260 ss.

8 Ks. Koktvedgaard, s. 168 ss. ja s. 175; Bergstrém, s. 167; Tiili, s. 242 ja s. 261 s.

On tosin tdysin mahdollista, ettd kuluttaja sekoittaa toisiinsa kaksi samanlaista
merkkid, vaikka ne ilmentévét eri -elinkeinonharjoittajien tuotteita. Han luulee, etta vir-
voitusjuomaa merkilld SOLO valmistava yritys tekee myés SOLO venemoottoreita. Tal-
16in on kysymyksessd tosiasiallinen sekoitettavuustilanne. Oikeudellinen sekoitettavuus
esiintyy vain silloin, kun merkkien edustamat favarat ovat samoja tai samankaltaisia.
Bergstréom, s. 167. Tasta on poikkeuksena Kodak-suoja.
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toiminnan vahvasti leimaama oikeudenala. Kilpailu, jota esiintyy elin-
keinonharjoittajien valilld, on otettava taustatekijand huomioon merk-
kien suoja-alaa maéaritettdessa. Tavaramerkin haltijoiden valiset kilpai-
lurelaatiot muodostavat perustan sanotun sdannén soveltamiselle.®
Elinkeinonharjoittajien kesken syntyy konkurrenssi kohdepiirin, osta-
van yleisén, huomiosta. Aikaisemmin kaytdssa olevan merkin haltijalle
koituu haittaa siita, etta piiri luulee mydhemmin kayttodn otetun merkin
haltijan tuotteita hanen tavaroikseen ja uskoo niiden olevan peraisin
héanen yrityksestaan. Han menettda markkinoitaan kohdepiirin jasenten
ostaessa tdman »vastamerkin» haltijan tavaroita hanen tuotteittensa
sijasta. Hénelle on siis annettava suojaa. Mutta suojaa ei ole syyta
ulottaa koskemaan muuta kuin sité aluetta markkinakentéss4, jolla han
harjoittaa toimintaansa. Sellaisten elinkeinonharjoittajien kanssa, jotka
valmistavat sekd myyvit tuotteita, jotka eivat ole samoja tai saman-
kaltaisia kuin hanen tavaransa, ei synny kilpailua. Heita vastaan tavara-
merkin haltija ei tarvitse suojaa.”

Mutta on olemassa toinenkin syy suoja-alan rajoittamiseksi. Tava-
ramerkkeja, varsinkin hyvié tavaramerkkeja, ei voida keksia rajattomas-
ti. On myds otettava huomioon, ettéd jokainen merkki edellyttaa tiettya
suoja-alaa, joka maaraytyy toisiin identtisiin tai samankaltaisiin merk-
keihin ndhden suoritettavan vertailun perusteella. Tama tosiasia rajoit-
taa osaltaan merkkien méaaraa. Toisaalta on jokaisella elinkeinonhar-
joittajalia oltava mahdollisuus valita itselleen tavaramerkki.8

Esitettyjen ndkdkohtien perustalta on selvdd, ettd tavaramerkin
haltijan suojaa on rajoitettava. Tama tapahtuu kilpailurelaation pohjalta
muodostetun tavaroiden samuutta tai samankaltaisuutta koskevan
sdannodn avulla.

3. On kuitenkin olemassa tavaramerkkeja, joiden haltijan suoja-ala
on laajempi kuin mitd tavaroiden samankaltaisuutta koskeva saintd
edellyttda. Tallaisen merkin tulee olla poikkeuksellisen tunnettu. Kysy-
myksessa on Kodak-suoja. Tatd koskeva oppi juontaa alkunsa Englan-
nista. Sen ldahtékohtana oli oikeustapaus Eastman v. Griffiths Cycle
Corporation (vuodelta 1898) 15 RPC 105. Kantajan tavaravalikoimaan

¢ Ks. myos Koktvedgaard, s. 206 ja s. 208. Edelleen Ho/mgqvist, Konkurrensrelatio-
nen, NIR 1977, s. 348.

7 Tiili katsoo, ettd TMerkkiL:n 6 §:n 1 momentista johtuvan, ettd tavaramerkin
haltijan oikeusasema on suojattu vain suhteessa kilpaileviin elinkeinonharjoittajiin, siis
sellaisiin, jotka markkinoivat samoja tai samankaltaisia tavaroita. Tavaramerkin halitijalla
ei ole absoluuttisesti suojattua oikeusasemaa. Suojaa annetaan ainoastaan kilpailurelaa-
tiossa. Sama, Funktioner, NIR 1970, s. 250.

8 Tastd myOs Koktvedgaard, s. 208. Tavaramerkkirekisterissa vallitsevasta »ahtau-
desta» ja tistd johtuvista rekisterdinnin hankaluuksista ks. SOU 1958: 10, s. 124 ss.
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kuuluivat muun muassa Kodak-merkkiset valokuvauskoneet. Vastaajaa
kiellettiin kayttamasta merkkia Kodak polkupyériensé ilmentajana.Paa-
téksen perusteena oli se, etté valokuvauskoneet ja polkupyérat markki-
noitiin 1ahelld olevien kanavien kautta.? On syytd mainita, ettd tuomio
annettiin viime vuosisadan lopulla ja ettd vaihdanta erosi tuolloin
melkoisesti nykyisesta. Yhdysvaltain tavaramerkkioikeudessa on nyky-
aan tendenssini laajentaa tavaramerkin haltijan suoja-alaa ohitse
tavaroiden samankaltaisuuteen perustuvan kriteerin. Tunnetuille mer-
keille annetaan seké rekisterdimisen yhteydessa ettd tuomioistuinkéy-
tanndssa laajemmalti suojaa kuin tavanomaisille merkeille.’® Saksan
Liittotasavallan tavaramerkkioikeudessa erotetaan toisistaan yleisesti
tunnetut merkit (»notorisch bekannte Zeichen») ja kuuluisat merkit
(»beriihmte Marken»). Edelliset ovat yleisesti tunnetut kohdepiirissa
tiettyjen tavaroiden merkkind. Jalkimmaiset omaavat erittdin huomat-
tavan aseman (»liberragende Verkehrsgeltung») markkinakentassa.
Niilld on poikkeuksellisen vahva erottamiskyky sek& suuri mainosarvo.
Merkki on kuuluisa tavaramerkki vain siind tapauksessa, ettd koko
maan viaestd, ei ainoastaan kohdepiiri, tuntee ne. Merkin on oltava
edelleen »uniikki», siis ainoa laatuaan, jotta se saavuttaisi kyseisen
ominaisuuden. Mitddn samankaltaista tavaramerkkid ei saa esiintya
markkinoilla. Ainoastaan kuuluisien merkkien haltijoille annetaan suo-
jaa niita muistuttavien merkkien kéyttoa vastaan riippumatta niista
rajoista, jotka tavaroiden samankaltaisuutta siséltava saanto asettaa.
Sen sijaan rekisterdimismenettelyssd otetaan ex officio huomioon
yleisesti tunnetut, mutta myés kuuluisat merkit. Nain tapahtuu vain
tavaroiden samankaltaisuuden puitteissa. Tosin ndiden merkkien halti-
jat saattavat saada jossain méaérin laajempaa suojaa, kuin tavallisten
merkkien haltijat."

8 SOU 1958: 10, s. 133; Koktvedgaard, s. 213; Bergstrom, s. 167 viite 6; Kerly's, s.
162.

Holmaqvist on katsonut, etta oikeus perusti ratkaisun tavaroiden samankaltaisuuteen.
Tasta huolimatta oikeustiede on paatynyt tapauksen ekstensiiviseen tulkintaan, jonka
mukaan kuuluisien tavaramerkkien suoja-ala oli riippumaton tavaroiden samuudesta tai
samankaltaisuudesta. Sama, Degeneration, s. 145. Kobbernagel tulkitsi péétosté siten,
ottd oikeus katsoi tavaroiden viliild olleen tiettyd yhtéldisyyttd. Tuohon aikaan oli
valokuvaus seké pyéraily »urheilullista» toimintaa. Sama, s. 197.

Kodak-ratkaisusta seurasi, ettd Englannin vuoden 1938 tavaramerkkilakiin (Trade
Marks Act 1938) sisillytettiin saanté hyvin tunnettujen sanamerkkien defensiivisesta
rekisterdimisesta (Sec. 27 (1)).

19 Pehrson, s. 275. Yhdysvaltain oikeuskdytdnndsta: »Rolls Royce» (autot/radio-
putket, kielto v. 1925), »Vogue» (muotilehti/naistenhatut, kielto v. 1926), »Dunhill» (pii-
put/paidat, kielto v. 1933), »Tiffany» (jalokiviliike/filmiyhtid, kielto v. 1933). Kontvedgaard,
s. 215.

11 Tasta Busse, s. 186 ss. Hartgen, s. 44. Erittdin Kraft, s. 308 ss. My6s Koktvedgaard,
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4. Séaadettdessd uusia pohjoimaisia tavaramerkkilakeja otettiin
selostetut periaatteet huomioon. TMerkkiL:n 6 §:n 2 momentin a)
kohtaan siséllytettiin Kodak-suojaa koskeva saanté. Vastaava saanté on
Ruotsin tavaramerkkilain 6 §:n 2 kappaleen a) kohdassa, joskin se
sisélloltédén jossain méaarin poikkeaa maamme vastaavasta normista.

Motiiveina Kodak-suojan siséllyttamiseksi uuteen tavaramerkkila-
kiin esitettiin Ruotsin lain esitdissa seuraavia nakokohtia. Ensinnikin
painotettiin sita, ettd Kodak-merkin kanssa identtisen merkin kaytto
johtaa ostajapiiria harhaan. Piirin jasen ostaa elinkeinonharjoittajan
B:n tuotteita, mutta luulee ostavansa A:n tavaroita, koska tuotteet ovat
varustetut A:n Kodak-merkilla. Syntyy sekoitettavuustilanne. A:n merkki
on niin vahvasti vakiinnutettu, ettd sen kayttiminen aivan toisten
tuotteiden ilmentdjané kuin niiden tavaroiden yhteydessi, joita sen
avulla on markkinoitu, aiheuttaa ostajapiirin jasenessa luulon, etti nuo
tavarat ovat peraisin A:n yrityksestd. On my6s mahdollista, ettd ostaja
tosin tietdé tuotteiden olevan B:n valmistamia, mutta han uskoo A:n ja
B:n yritysten olevan tietyssé yhteistydssa keskendan, koska molemmat
kéyttdvat samaa tavaramerkkid. Ndin ollen ostajapiirin jasen joutuu
siihen harhaluuloon, ettd A:n korkealaatuisia tavaroita koskeva garantia
koskee myds B:n tuotteita. Kodak-suojan antaminen on niin ollen
motivoitua Kodak-merkin haltijan goodwillin takia seka kuluttajien
etujen vuoksi. Jos kuuluisalla merkilid on poikkeuksellisen hyva erot-
tamiskyky tai jos se on ainoalaatuinen, johtaa samanlaisen merkin
kayttdminen aivan toisenlaistenkin tuotteiden markkinoinnin yhteydes-
sa siihen, ettd Kodak-merkin distinktiviteetti (erottamiskyky) ja mainos-
arvo heikkenevét. Mikéli merkki edustaa korkealuokkaisia tavaroita,
mutta toisen tavaramerkin haitija kayttdad omaa merkkiaén ala-arvoisten
tuotteiden levittamiseen, kérsii alkuperdisen merkin maine tistia menet-
telysta.12

Mainitut perustelut patevat paapiirteittain silloinkin, kun tavallinen
tavaramerkki on kyseesséd. Ne tuskin ovat juuri Kodak-suojan kannalta
poikkeuksellisia.

5. TMerkkiL:n 6 §:n 2 momentin 2) kohdan mukaan voidaan
muutoin merkkien sekoitettavuuteen poikkeuksellisesti vedota: »a)
tunnusmerkin hyvéksi, joka on erittéin tehokkaasti vakiinnutettu ja on

s. 215 s. Pehrson, s. 273 ss. Kuuluisia merkkeja ovat esimerkiksi MAGIRUS, BAY-
ER-KREUTZ, QUICK, TRIUMPH, TOSCA. Kraft, s. 308 ss. oikeustapausviitteineen seka
perusteluineen.

12 SOU 1958: 10, s. 134 s. Ks. Prop. 1960: 167, s. 77. KM N:o 2-1960, s. 21. Ks.
Hakulinen, s. 65.
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tdssa maassa tunnettu laajan yleisén keskuudessa, mikéli tdhén katso-
en toisen samankaltaisen tunnusmerkin kayttdminen tietdisi ensiksi
mainitun merkin maineen ja arvon epdoikeudenmukaista hyvéksikayt-
toa.»

Saianndksen perustalta voidaan |6ytad ne tunnusmerkit, joiden
olemassaolo konstituoi sen, milloin tavaramerkki on Kodak-merkki. 1)
Merkin tulee olla erittdin tehokkaasti vakiinnutettu. 2) Sen tulee olla
tissd maasse tunnettu laajan yleisén keskuudessa.

Vastamerkkiad koskevat seuraavat kriteerit. 1) Merkin tulee olla
samankaltainen. 2) Sen kédyttiminen tietdd Kodak-merkin maineen ja
arvon hyvéksikéyttéd. 3) Kayton tulee tdhdn katsoen olla epdoikeu-
denmukaista. Sanat »tahan katsoen» viittaavat Kodak-merkin tunnus-
merkistéén, 13

Tunnusmerkistéon ei ole sisillytetty sanaa »poikkeuksellisesti».
Ruotsin komiteamietinndssa lausutaan, ettd sanonta on otettu lakiin
vain siksi, ettd haluttiin painottaa Kodak-sddnndn poikkeusluonnetta.
Suomen komiteamietinndsséa (KM N:o 2 — 1960) ei tasta ole mainintaa.
Sanalla ei siis liene itsendistd merkityssisaltod. Nain ollen ei sita voida
luokitella miksikaan erityiseksi tunnusmerkiksi.

Kodak-merkin ei tarvitse olla erottamiskykyinen, joskin se useasti on
sitd. Merkki on monesti maailmanmerkki, mutta sen ei vélttdmaétta tule
olla tallainen. Se saattaa ilmentda erittdin korkealaatuisia tuotteita.
Mutta se voi edustaa myds halpoja tavaroita kuten taloustarvikkeita tai
pastilleja.®

Kodak-saantda soveltavat rekisteriviranomaiset seké tuomioistui-
met.'® Suojaa annetaan seké rekisterdidyille etta vakiinnutetuille mer-
keille.

6. Kodak-merkin ensimmainen tunnusmerkki on se, ettd merkin
tulee olla erittiin tehokkaasti vakiinnutettu. Tavallinen TMerkkiL:n
2 §:n 3 momentissa saadelty vakiinnuttaminen ei nain ollen ole riittava.
Sanotun lainkohdan mukaan tunnusmerkki on vakiinnutettu silloin,
kun se tissid maassa on asianomaisissa elinkeino- ja kuluttajapiireissa

13 Ruotsin tavaramerkkilain osalta vastaavasti Bergstrém, s. 170. Mydés Holmqvist,
inarbetning, NIR 1975, s. 264 s. Han asettaa Kodak-suojan neljanneksi tunnusmerkiksi
tavaramerkin uniikin luonteen. Merkin tulee olla ainoa markkinakentassa (KODAK, 4711,
ROLLS ROYCE). Vaikka tillaista kriteerié ei ole asetettu lain esitdissd, on se paikallaan
vedettdessi rajaa Kodak-merkkien ja tavallisten vakiinnutettujen valilla, joita suojataan
tavaramerkkilain 2 §:n nojalla. Sama, s. 265.

14 SOU 1958: 10, s. 259 s.; Bergstrom, s. 170.

15 Bergstrom, s. 171. Ks. myds SOU 1958: 10, s. 258.

6 Bergstrom, s. 171.
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yleisesti tunnettu haltijan tavaroiden erityisena merkkind. Ruotsin
tavaramerkkilain esitbissd todetaan, ettd kohdepiirin (»omsattnings-
krets») koostumus saattaa vaihdella riippuen niistd tavaralaaduista,
joita tavaramerkki ilmentaa. Tavallisesti kohdepiiri kéasittda tuotteen
lopulliset kuluttajat. Mutta néiden lisdksi kuuluvat piiriin myos ne, jotka
huolehtivat tuotteen jakelusta, sen siirtymisestd kohdepiirin viimeiselle
jasentaholle — l&hinnd kuluttajille. Kysymyksesséa saattavat olla paa-
agentit, maahantuojat, tukkukauppiaat, vahittaiskauppiaat jne. Toisin
sanoen kohdepiiri muodostuu kuluttajista ja niiden toimialojen edusta-
jista, joiden lajitelmaan kyseinen tavara siséltyy. Kuluttajilla tarkoitetaan
tassa yhteydessa sitd ryhmaa, joka normaalitapauksessa hankkii viime-
kddessd tuotteen. Siind tapauksessa, ettd tavara ei saavuta suurta
yleis6d, ovat kuluttajina ne yritykset, joissa se jalostetaan, muokataan,
pidetddn kayttssa tai kulutetaan. Jos kysymyksessa ovat erityisen kalliit
seka erikoisen suurta erikoistumista vaativat tuotteet, voi kohdepiirin
muodostaa hyvinkin pieni maara henkil6ita tai yrityksia.”

Ruotsin lain valmistelutdiden mukaan merkitsee lain Kodak-suojaa
koskeva sanonta »synnerligen stark inarbetning» sita, etta kaytannélli-
sesti katsoen jokainen kohdepiirin jasenistd on normaalisti tekemisissa
kysymyksessa olevan tuotteen kanssa. Olipa kyseessi tdman valmista-
minen tai jakelu taikka ostaminen. Jokaisen piirin jasenen on edellytet-
téva tuntevan merkin.'® TMerkkil:n vastaava lausuma »erittdin tehok-
kaasti vakiinnutettu» on kielellisesti voimakkaampi kuin Ruotsin lain
vastaava sanonta. Niin ollen vakiinnuttamisen tehokkuutta koskevaa
vaatimusta on pidettdvd samana molempien maiden normistojen
kannalta.

On katsottu, ettd edella esitetty vakiinnuttamista koskeva vaatimus
ei olisi ylivoimainen toteuttaa. Tamaé patee varsinkin silloin, kun kysees-
sé ovat muutamat harvat vaihtoehtoiset tuotteet. Téllaisissa tapauksissa
riittaisi, ettd vakiinnuttaminen toteutetaan vain yhden tavaralajin osal-
ta.’® Toisaalta on esitetty, ettd ei voida vaatia, ettd edes 80—90 %
kohdepiirin jasenista tulisi tuntea Kodak-merkki. Merkin tehohan ei
riipu pelkastaan siita, miten suuri osa kohdepiirista tunnistaa sen. Myés
piirin ulkopuolisten henkiléiden tuntemus sekd sen maantieteellinen
levinneisyys vaikuttavat sen tehokkuuteen.20

7 SOU 1958: 10, s. 222; Drockila, Vakiinnuttaminen, LM 1977, s. 156. Ks. myés
Bergstrém, s. 171. Edelleen Holmgvist, Inarbetning. NIR 1975, s. 268, jossa on esitetty
toisenlaisia nakokonhtia.

18 SOU 1958: 10, s. 136; Bergstrém, s. 171; Pehrson, s. 269.
% Bergstrom, s. 171 s.
20 Holmgqvist, Inarbetning, NIR 1975, s. 280.
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7. Kodak-suojan toisen kriteerin mukaan tavaramerkin tulee olla
tissd maassa tunnettu laajan yleis6n keskuudessa. Tunnusmerkin
merkityssiséltéd analysoitaessa kiintyy huomio sanontoihin »tassa
maassa» ja »tunnettu laajan yleisén keskuudessa». Tarkoittaako en-
sinmainittu sanonta koko valtakuntaa vai riittddké Kodak-suojan saa-
miseksi, ettd merkki on tunnettu vain osassa maatamme? Ongelmallista
on myds eritelld, mitad sanat »laaja yleisd» tarkoittavat? TMerkkilL:n 2
§:n 3 momentin nojalla on vakiinnuttamisen edellytyksend, ettd merkki
tdssd maassa on asianomaisissa elinkeino- ja kuluttajapiireissa yleisesti
tunnettu haltijan tavaroiden erityisend tunnusmerkkina. Vakiinnutta-
mista ja Kodak-suojaa koskevat normit siséltdvat sanonnan »tdssa
ta tietyissd elinkeino- ja kuluttajapiireissé, jotka ovat tdssa maassa.?!
Kysymyksessé ovat siis ne kohdepiirit, joihin Kodak-suojaa koskevan
saannoksen mukaan tuli kohdistua »erittdin tehokas vakiinnuttami-
nen». Tasta oli jo kyse edelld kohdassa 6. Sanonta »tdss4 maassa» on
ndin ollen analysoitavissa vain sanonnan »tunnettu laajan yleison
keskuudessa» yhteydessa.

Ruotsin tavaramerkkilain 6 §:n 2 momentin a) kohdan vastaava
sanamuoto on seuraava: »kdnt inom vida kretsar av allménheten har i
riket». Eroavaisuus TMerkkil.:n sanamuotoon lienee maariteltavissa
siten, ettad Ruotsin laissa puhutaan laajoista piireistéd yleisdn keskuu-
dessa. Muuttaako sana »piiri» kyseisten kahden eri maan normien
merkityssisaltéa? Talla kysymykselld on merkitysté siina suhteessa, ettd
Suomen osalta lain esitydt ovat varsin niukat. Toisaalta on kyseessa
yhteispohjoismainen lainvalmistelu. T&ltd pohjalta voitaisiin paljolti
nojautua Ruotsin tavaramerkkilain esitdihin. Paitsi siina tapauksessa,
etta perusperiaatteet poikkeavat suuresti toisistaan.

Ruotsin lainvalmistelutdissa maaritellaan vaatimus siita, ettd merkin
tulee olla tunnettu laajoissa piireissa yleison keskuudessa siten, etta
sen pitaa olla laajalti levinnyt (»vitt spridd») my6skin sellaisten henki-
I6iden keskuuteen, jotka eivét kuulu merkin varsinaiseen kohdepiiriin.2
Lainvalmistelukuntaamme vastaava Ruotsin lainvalmisteluelin (»Lagréa-
det») lausuu ainoastaan, ettd 6 §:n 2 momentin a) kohtaa ei voida
soveltaa sellaisten tavaramerkkien osalta, jotka ovat paikallisesti vakiin-
nutetut (»lokalt inarbetat»).22 Suomen lain esitbissa puhutaan maail-

21 Ks, tistd Drockila, Vakiinnuttaminen, LM 1977, s. 157.
22 §0U 1958: 10, s. 136; Bergstrém, s. 172.
23 Prop. 1960: 167, s. 249.
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manmerkisté tai muutoin erittain laajalti tunnetusta merkista seka myds
merkista, joka on erityisen tunnettu laajan yleison keskuudessa.?*

Sanonnat »maailmanmerkki», »erittdin laajalti tunnettu merkki»,
»erityisen hyvin tunnettu laajan yleisén keskuudessa» ja »laajalti
levinnyt» (»vitt spridd») viittaavat maantieteelliseen merkitykseen. Ne-
hén ovat mahdollisia vain maantieteellisissd yhteyksissd. Tdma on
sitdkin selvempai, koska yhtena tulkintaperustana on niiden yhteydes-
sa esiintyvdt sanat »tdssd maassa» (»har i riket»). Tatd sanamuotoa
yhdessé edella esitettyjen sanontojen kanssa on tulkittava siten, etta se
tarkoittaa koko maamme aluetta. Vain télla tavoin tulee mainittujen
»laajojen» ilmausten sanoma katetuksi. Siis koko maa on Kodak-
merkin kohdealue.?5

Ruotsin lain esitdisséd on esitetty vaatimus, jonka mukaan merkin
pitaa olla levinnyt kohdepiirin ulkopuolisten tietoon (»att kinnedomen
om market skall vara spritt ocksa bland dem, vilka icke tillhéra den krets
som market vander sig till»). Lain sanojen mukaan muodostuu tuo
ulkopuolisten joukko yleisén laajoista piireistd (»vida kretsar av all-
manheten»). Tata voitaisiin tulkita siten, etta kyseessé on joukko useita
eri piireja. Talla tulkinnalla olisi mielekkyyttd vain siind tapauksessa,
ettd nuo piirit voitaisiin maaritelld. Jos tdméa onnistuisi, voitaisiin
merkille antaa Kodak-suoja aina silloin, kun tarpeeksi monella piirilla
olisi tietdmys sen olemassaolosta. Télld tavoin taytettaisiin »yleison
laajoja piirejd» (»vida kretsar av allmédnheten») koskeva vaatimus.26
Kéaytannossa voidaan piirit maaritella ainoastaan esimerkinomaisesti.
Siksi monenkirjava on markkinakentta. Nain ollen piiri on tadsmallisena
kasitteena tyhja. Se on naapurimaamme laissa lahinna kuvaava sanon-
ta. TMerkkil:n ilmaisu »laaja yleis6» vastannee néin ollen Ruotsin lain
sanontaa »vida kretsar av alilmanheten» (yleison laajat piirit). Molemmat
ovat rinnastettavissa tulkintaperustoina toisiinsa.

limaukset »erittdin laajalti tunnettu merkki», »erityisen hyvin tunnet-
tu laajan yleisén keskuudessa», »laajalti levinnyt» (»vitt spridd») seka
yleisébn laajat piirit (»vida kretsar av allmanheten») viittaavat siis

24 KM N:o 2-1960, s. 21.

26 Ks. myds Bergstrom, s. 172 ja s. 173.

26 Bergstr6m asettaa kysymyksen monenko piirin tietoa merkisté vaaditaan kohde-
piirin tietdmyksen liséksi, jotta merkkid voidaan pitdd Kodak-merkkind. Han paityy
tulokseen, jonka mukaan kohdepiirin laajuus on ratkaiseva. Jos kohdepiiri on suppea, on
sen ulkopuolisia piirejé oltava vastaavasti enemmén. On tapauksia, joissa kéytannollisesti
katsoen koko vdestd muodostaa kohdepiirin. Télldin on kysymys merkeistd, jotka
ilmentévét tiettyja elintarvikkeita, vaatteita, televisioita ja autoja. Sama, s. 172. Kun piireja
ei voida tarkasti mééritella eiké »luetteloida», ei niita saateta pitéé edelld mainituin tavoin
ratkaisuperustoina.
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kohdepiirin ulkopuolisiin piireihin. Ndiden koostumus ei riipu pelkés-
taan merkin markkinakentéasta, joka lahinna maaraa kohdepiirin raken-
teen. Se on tatd kenttad laajempi sekd monipuolisempi ilmié. Sen
muodostavat esimerkiksi eri yhteiskuntakerrokset, elinkeinoetaman eri
edustajat, eri ammattiryhmat, eri ikéluokat jne.?” Naité voidaan nimittaa
piireiksi. Mutta ratkaistaessa sitd, annetaanko tietylle merkille Ko-
dak-suojaa, ei perustaksi voida asettaa vain sita tietdmysta merkista,
joka jollakin tai joillakin naisté piireistd on. Kodak-merkin kohdealuee-
nahan on koko maa, tista seuraa, ettd tdmén alueen kattavan yleison
keskuudessa pitéda olla tietoa merkista. Mutta merkin on oltava tunnettu
tuon yleison eri piirien keskuudessa.

TMerkkiL:n mukaan Kodak-suojan saamiseksi riittdd, ettd merkki
»on tdssd maassa tunnettu laajan yleison keskuudessa». Vakiinnutta-
miseen vaaditaan, etta merkki »tdssd maassa on asianomaisissa elin-
keino- tai kuluttajapiireissé yleisesti tunnettu haltijan tavaroiden erityi-
send merkkinid. Kun Kodak-suoja on kysymyksessé, vaaditaan siis
yleisdn eri piireiltd vahemman tietimystd merkin olemassaolosta kuin
mitad kohdepiireiltd vaaditaan vakiinnuttamisen ollessa kyseessa. Lain
sanamuoto viittaa enemmankin siihen, ettd tiedon on oltava laajalti
levinnyt koko yhteiskunnan eri piireihin. Ei kuitenkaan voitane vaatia,
etta tiedon tulisi olla erittdin levinnyt kaikkiin piireihin. Vahimmaisvaa-
timuksena voitaneen pitaa sita, etta henkil6t, jotka seuraavat mainontaa
suurelle yleisolle tarkoitetuissa mainosvélineissd, ovat joutuneet pai-
namaan merkin mieleensa. Riittdnee sekin, etta mainonta on ollut niin
intensiivistd, etteivdt sen kanssa kosketuksiin joutuneet henkilét ole
voineet vilttya tiedostamasta merkkia.28

Maailmanmerkki, joka on laajalti tunnettu ulkomailla, mutta josta ei
vastaavassa madrin tiedeta Suomessa, ei ole maassamme Kodak-merk-
ki. Toisaalta merkki, joka tayttad Suomessa Kodak-suojan edellyttamat
vaatimukset, voi olla tiilla Kodak-merkki, vaikkei sitd ulkomailla tun-
nettaisikaan.2?

8. Seuraavaksi eritelladn niitd tunnusmerkkeja, joita edellytetdén
jéljittelymerkilld eli vastamerkilla olevan, jotta Kodak-suojaa saatettai-
siin antaa jéljitellyn merkin haltijalle. TMerkkiL:n mukaan vastamerkin
tulee olla samankaltainen kuin jaljitelty merkki. Tdma termi esiintyy
ainoastaan TMerkkiL:n 6 §:n 2 momentin a) kohdassa. Tamé johtunee
siita, ettd alussa mainittua tavaroiden samuutta tai samankaltaisuutta

27 Ks. myOs Bergstrom, s. 172.
2 Ks. myoOs Bergstrom, s. 172 s.
28 Kg, tasta enemmalti SOU 1958: 10, s. 136 s. ja s. 221 s. Ks. Bergstrém, s. 174.
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koskevaa sdantdi ei sovelleta tdssd yhteydessd. Tama lain 6 §:n 1
momenttiin sisdltyva sdantd tulee kyseeseen tulkittaessa tavanomaisia
sekoitettavuustilanteita. Talldin otetaan huomioon sekd merkkien sa-
mankaltaisuus ettd niiden ilmentdmien tuotteiden samuus tai saman-
kaltaisuus. Sekoitettavuudesta voidaan puhua vain sanotun sadannén
soveltamisen yhteydessd. Lienee kuitenkin niin, ettd kdytdnndssa lain
soveltaja ei voi vélttya kiinnittamdsta huomiota tavaroiden samankaltai-
suuteen. Normaalitapauksessa lienee jiljittelymerkki identtinen tai
ainakin miltei identtinen aikaisemman merkin (Kodak-merkin) kanssa.30
Kodak-merkkihan on niin hyvin tunnettu, ettei se voi olla sekoitettavissa
merkkiin, joka on vain tietyssd maarin samankaltainen. Tuskinpa
merkkid FORD sekoitetaan merkkeihin FORDE, FORDO tai FORDEX.31

9. Vastamerkin kdyttdminen ei saa tietaa jiljitellyn merkin maineen
ja arvon epdoikeudenmukaista hyviaksikayttod. Ruotsin ja Tanskan
tavaramerkkilaeissa on tdméan sanonnan sijasta sana »goodwill» (»skul-
le innebéra ett otilibdrligt utnyttjande av det frras goodwill», ruotsalai-
nen sanonta). Tulkintapohjana on Suomen lain teksti epailemaétta
selkeAmpi. Ovathan maine ja arvo yksiselitteisemmaét kuin sanonta
goodwill. Tata todistaa jo se, ettd Koktvedgaard tata kisitetta koskevis-
sa selvittelyissddn on paéatynyt kolmeen eri kasitteeseen. Ndm& ovat
yrityksen liikelaskennallinen goodwill, yrityksen toiminnan nauttima
yleinen goodwill seké tavaramerkin goodwill. Tavaramerkin goodwill on
sama kuin merkin itseisarvo (egenvaerdi).32 Mutta Suomen lain ja
sanottujen skandinaavisten lakien tulkintaperusteina olevat sanonnat
eivat ole yksiselitteisia. Kdytannon tulkintatilanteessa joudutaan ratkai-
su suorittamaan arvoarvostelman pohjalta. Nain ollen voitaneen niita
tarkasteila samojen ndkdkantojen perustalta.

Kodak-merkin haltijalle annetaan suojaa laaja-alaisemmin kuin,
mita tdman artikkelin alussa selostettu tavaroiden samuutta tai saman-
kaltaisuutta koskeva séantd edellyttdd. Suojaa annetaan ohi kilpailure-
laation, merkin haltijan markkinoimisintressi vaatii tata. Kodak-merkilla
on kyky kiinnittdad kohdepiirin ja laajan yleisbn huomio puoleensa
riippumatta merkin ilmaisemasta tavaran alkuperastd tai laadusta.
Merkki sellaisenaan kiinnittdd huomiota. Merkki ei ole tuotesidonnai-
nen, kuten tavallinen tavaramerkki. Merkin kilpailufunktio, sen tehtava

3¢ Kodak- ja vastamerkin vilisestd identiteetistda ks. SOU 1958: 10, s. 137 s. Myés
Bergstrém, s. 174.

31 Ks. myds Bergstrom, s. 172.

32 Koktvedgaard, s. 161, s. erittdin s. 162. Ks. myods Tiili, Funktioner, NIR 1970,
S. 243 s.
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edistaa haltijansa tavaroiden menekkié, on kehittynyt niin vahvaksi, etta
padasiallisesti sen avulla voidaan markkinoida merkkitavaraa. Merkki
on muodostunut muusta mainonnasta riippumattomaksi itsendiseksi
mainostekijaksi. Kodak-merkki omaa mainosfunktion. Silla on oma
imagonsa.33

Mainosfunktion omaavalla merkilld on mainosarvo. Silld siis on
huomattava taloudellinen arvo, jota sen haltija voi kayttda hyvékseen,
paitsi mainonnassa, myds luovuttaessaan tavaramerkin. Merkki on
saanut reaalitaloudellisessa mielessa itsendisen arvon — mainosarvon
—, joka voidaan arvioida rahassa ottamatta huomioon niita tavaroita,
joiden tunnusmerkkiné se on, ja kiinnittaméatta huomiota siihen yrityk-
seen, jonka omaisuuspiiriin se kuuluu.** N&in kéasitettynd mainosarvo
vastaa Koktvedgaardin esittdmaa itseisarvoa, joka on sama kuin tava-
ramerkin goodwill-arvo. Mutta se vastannee myos lain sanojen »maine
ja arvo» sisaltda.

Miten sitten elinkeinonharjoittajaa suojataan merkin maineen ja
arvon epdoikeudenmukaista hyvéksikdyttamistd vastaan? TMerkkiL:n
esitdissa lausutaan tastd ndin. »Lakiehdotuksen mukaan voidaan elin-
keinonharjoittajan merkkia, joka on toisen aikaisemmin kiytantéén
ottaman tavaran tunnusmerkin kaltainen, tavaralajien erilaisuudesta
huolimatta poikkeuksellisesti pitdé sekaannusvaaraa aiheuttavana, jos
viimeksi mainittu merkki on tassd maassa erityisery hyvin tunnettu
laajan yleison keskuudessa ja siihen katsoen sen tai sitd olennaises-
ti muistuttavan merkin kayttdminen toisen elinkeinonharjoittajan
lukuun tietdisi vanhemman merkin maineen epaoikeudenmukaista
hyvaksikayttda (6 § 2 mom.).»3% Taman perusteella vastaus kysymyk-
seen on seuraava. Kun jaljittelymerkin haltija ryhtyy kayttdmaan merk-
kia, joka on sekoitettavissa aikaisempaan Kodak-merkkiin, ei sekoi-
tettavuutta arvosteltaessa sovelleta tavaroiden samankaltaisuutta kos-
kevaa paasadantdd. Sanonta »tavaralajien erilaisuudesta huolimatta»
herattaa kuitenkin kysymyksen tarkoittaako se kaikkia tavaralajeja, siis
koko markkinakenttad, vai olisiko Kodak-merkin haltijan suojaa rajatta-
va. Ruotsin lainvalmistelutdissd on tdhan ongelmaan puututtu varsin
yksityiskohtaisesti. Niiden mukaan suojaa on annettava tosin laajem-
malti kuin tavaroiden samankaltaisuutta koskeva sédantd edellyttéad,
mutta sité ei ole ulotettava koskemaan kaikkia tavaralajeja. Nain laajaa
suojaa saattavat saada vain harvat merkit. Téllaisia ovat merkit, jotka

33 Ks. Drockila, Tavaramerkin késitteestd, LM 1974, s. 766. Myos Tiili, Funktioner,
NIR 1970. s. 243 s.

3 Drockila, Tavaramerkin kasitteestd, LM 1974, s. 766.

3% KM N:o 2 — 1960, s. 21. Harvennus kirjoittajan.
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ovat varsin kuuluisia (»mdrken av synnerligt renommé»). Muiden
Kodak-merkkien osalta on suojaa annettava tavanomaista laajemmalti,
mutta sita ei ole ulotettava koskemaan kaikkia tuotteita. Lakiehdotuk-
sen sanamuoto? onkin laadittu sellaiseksi, ettd sen perustalta voidaan
tulkintatilanteessa varsin vapaasti ottaa huomioon ne eri tekijat, jotka
voivat vaikuttaa kussakin yksityistapauksessa suoja-alaan. Téllaisina
kriteereind mainitaan tavaramerkin vakiinnuttamisen aste, sen ominta-
keisuus, aiheuttaako identtisen jaljittelymerkin kdyttiminen sen erot-
tamiskyvyn heikkenemista tai mainosarvon vihenemista taikka ovatko
sen ilmentdmaét tuotteet tunnetusti korkealaatuisia. Edelleen kiinnite-
taan esitdissa huomiota siihen, onko oletettavissa, etta jljittelymerkin
haltija tulee kéyttdmaan hyviakseen Kodak-merkin haltijan goodwill'ia.
Painvastaisessa tapauksessakin on vastamerkin haltijan esitettava var-
teenotettavat syyt siihen, ettd han on valinnut merkikseen Kodak-mer-
kin kanssa identtisen merkin. Kodak-suojaa on annettava tarpeeksi
laaja-alaisesti. On estettdva kuluttajia joutumasta sellaiseen kisityk-
seen, etta merkkien edustamat tavarat ovat peraisin samasta yrityksesta
tai ettd yritysten valilla on yhteistoimintaa. Vahvasti vakiinnutetun
merkin haltijan tulee olla suojattu kaikkea ajateltavissa olevaa sekoitet-
tavuutta (»varje form av férvaxling») vastaan silloin, kun joku toinen
ottaa kayttédnsd hdnen merkkinsa kanssa identtisen tai sita liiallisesti
muistuttavan merkin.3?

Lainvalmistelutdissa esitetyt tulkintaohjeet siséitavat osittain samo-
ja nakékohtia, joita on tuotu ilmi Kodak-suojaa puoltavissa perusteluis-
sa. Osittain on uusiakin kriteereita tuotu esille. Selostetut tulkintaperus-
teet ovat niin monitahoiset, ettd niiden pohjalta voidaan paitya ratkai-
suun vain tapaus tapaukselta. Ne ovat vain apuohjeita pyrittaessa
selvittdmaén sita, aiheuttaako jéljittelymerkki sekaannusvaaraa ja kéyt-
tadko sen haltija hyvdkseen Kodak-merkin mainetta seka arvoa.

Kodak-merkin haltijan suoja-alan laajuus maéraytyy siis sen nojalla,
miten tunnettu hanen merkkinsé on. Jos kysymyksessa on poikkeuksel-
lisen kuuluisa merkki, annetaan suojaa riippumatta siita, miti tavarala-
jeja jaljittelymerkki ilment&a. Suoja ulottuu yli koko tavaralajikentén.
Mikali merkki on vdhemman tunnettu kuin edellisen kaltainen Ko-
dak-merkki, annetaan suojaa vain laajemmalti kuin mitd tavaroiden
samuutta tai samankaltaisuutta koskeva saanté edellyttdaa. Lahtékoh-
tana on se, ettd jos identtisyytta tai olennaista samankaltaisuutta ei
ilmene Kodak-merkin ja jaljittelymerkin vililld, ei maineen ja arvon

% Sanamuoto vastaa nykyista lain sanamuotoa.

% 80U 1958: 10, s. 137. Ks. my6s Bergstrém, s. 175; Kobbernagel, s. 200. Edelleen
Pehrson, s. 272.

45


https://c-info.fi/info/?token=dQUmGD8BW7535PsO.nqFtCOdlJSApcjqnkBZ2_A.m5NuqWPknaRVIMh8WBkIwdTRnZh9vmgjyVf5X1OtMKpJroZhoGSmcnvaKZTCyH5yPCpo7U_aQm62BVOQJ0ghpu4-y2ascwVO9WKTR0BUojjQ3qUBVm2YPyUlQLQDZT5VE7-ykMlqfV2bhOy6G67zvM19xRN8IIA0ytpNai26J3juSmloZEHI1N0h7v3dch2OkqKRuEJMBwefM1U

Lauri Drockila

hyvaksikdyttokaan voi olla olemassa. Né&in ollen ei myOskaan ole
aihetta soveltaa tapaukseen Kodak-oppia. Kodak-merkin goodwill ei
ole vaarassa.®® Kun suojaa rajataan siten, ettd se ei koske kaikkia
tavaralajeja, joudutaan kaytannossé kiinnittdmaén huomiota tavaroiden
samankaltaisuussaantéon. Vain sen pohjaltahan voidaan todeta ne
tuotteet, jotka eivat kuulu tuon suojan piiriin. Taman jalkeen suorite-
taan rajankayntia Kodak-merkin sekd sen vastamerkin ilmentamien
tavaralajien valilla sen maaraamiseksi onko sekaannusvaara olemassa.
Vaikka tuotelajit ovatkin suhteellisen etdiset toisilleen, joudutaan niihin
kiinnittdmaan huomiota nimenomaan sekoitettavuuden kriteereina.

10. Viimeinen jiljittelymerkin tunnusmerkisté6n kuuluva kriteeri
kisittaa sen, ettd jaljittelymerkin kaytdn tulee tédhdn katsoen olla
epdoikeudenmukaista. Sanonta »tdhdn katsoen» viittaa siihen, etta
merkin tulee olla erittdin tehokkaasti vakiinnutettu ja tdssd maassa
tunnettu laajan yleisén keskuudessa. Merkin tulee siis olla Ko-
dak-merkki.

Ruotsin lain esitéissa lausutaan, ettd Kodak-merkin haltijan suojan
laajuus ei riipu vastamerkin haltijan subjektiivisesta tarkoituksesta
(»subjektiv rekvisit»). Annettava suoja ei siis ole riippuvainen siita, ettéd
jaljittelymerkin haltijan tarkoituksena olisi pyrkimys kdyttad hyvakseen
kuuluisan merkin mainetta, siihen uhrattuja mainoskuluja tai toisin
sanoen norkoilla sen haltijan saavuttamaa goodwill'id. Jos nain olisi,
Kodak-merkin haltijan suoja maéaraytyisi eri tavoin aina sen mukaan
kuka kulloinkin esiintyy loukkaajana. Kodak-opilla tavoitellaan merkin
haltijan seké kuluttajien etujen suojelemista. Tdma paamaara vesittyisi,
jos paadyttéisiin téllaiseen tulokseen. Sanonta »epéoikeudenmukaista
hyvaksikéyttda» (»otillborligt utnyttjande») merkitsee siis sitd, ettd
pelkka vastamerkin kédyttaminen on objektiivisesti arvioituna erittdin
tunnetun merkin haltijan goodwill'in epédoikeudenmukaista hyvéksi-
kayttoa.3e

Ruotsin lainvalmistelutdissd on edelleen todettu, etté jaljittelymer-
kin kayttamisesta saattaa koitua sen haltijalle tiettyja etuja. Tunnetun
merkin haltijalle taas muodostuu vahinkoa sen johdosta, etta myynti
saattaa laskea, hanen merkkinsad mainosarvo karsié tai sen erottamis-
kyky heikkenee. Tallaisten vahinkojen syntyminen ei kuitenkaan ole
monissa tapauksissa varmaa. Lisaksi on goodwill'iin kohdistuvien
haittavaikutusten todistaminen usein vaikeaa. Nain ollen ei ole paikal-

38 Ks. edelleen Bergstrom, s. 175.
3 SOU 1958: 10, s. 138 ja 258. Ks. Bergstrém, s. 176.
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laan, ettd merkin epdoikeudenmukaisen kayttimisen katsottaisiin ole-
van olemassa vain silloin, kun siitd seuraa vahinkoa sen haltijalle.4®

Suomen lain esitdissa ei ndihin kysymyksiin ole otettu kantaa. Kun
joku valitsee merkikseen Kodak-merkin kanssa identtisen tai samankal-
taisen merkin, tapahtunee tdméa tuon merkin maineen ja arvon takia.
Merkkihan on niin tunnettu, ettd sen pitdisi olla vastamerkin haltijan
tiedossa. N&din on asianlaita ainakin silloin, kun jéljittelija on kohdepiirin
jasen. Mutta jos hén kuuluu kohdepiirin ulkopuoliseen »laajaan ylei-
s06n», saattaa hén olla tietdmatén Kodak-merkista. Tarkastelukulmaa
ei kuitenkaan voida avata vastamerkin haltijan intentioista ja tietoisuu-
desta késin. Lahtékohtana ovat Kodak-merkin haltijan seka kuluttajan
edut. Nehdn muodostavat kysymyksessad olevan saannéksen ration.
Ruotsin lain edelld selostetuissa esitdisséd on selvitetty, mista syysta
kuuluisan merkin epédoikeudenmukainen hyvaksikaytté on todettava
pelkastaan objektiivisten kriteerien perusteella. Nama perustelut liene-
vt péatevat TMerkkiL:nkin kohdalla.4

11. Kodak-oppia ei liene sovellettu oikeuskédytdnndssa maassam-
me. Ruotsissakin ovat siihen liittyvat oikeustapaukset harvinaisia.42
Mutta sdaadnnoén tehtava lieneekin paaasiassa olla ennaltaehkaiseva.

TMerkkiL:n 7 §:sté johtuu, ettd Kodak-merkin haltija ei voi saada
yksinoikeutta merkkiinsa sellaisten tavaralajien osalta, joihin toinen
identtisen tai samankaltaisen tavaramerkin haltija on jo saanut aikai-
semmin yksinoikeuden. Kuuluisan merkin haltija ei siis voi tissa
suhteessa laajentaa suoja-alaansa.43

40 SOU 1958: 10, s. 258. Ks. Bergstrém, s. 176.

41 Ruotsin lain esitdissa lausutaan seuraavaa: »I varje fall bor skyddet striacka sig sa
langt, att risk icke uppstér att konsumenterna uppfatta varorna sdsom utgdngna ur samma
rorelse eller ur samverkande rorelser. Med andra ord, den starkt inarbetade méarket bor
alltid &tnjuta skydd mot varje form av forvéxling, som kan tankas uppkomma till foljd av
att samma eller ett alltfér likt mérke sedermera antages av annan.» SOU 1958: 10, s. 137.
Néistd lausumista saatettaneen paatelld, ettd kaytannoéllisesti kaikki jéljittelymerkin
kéayttamiset ovat epaoikeudenmukaisia (»otillbérliga»). Lainvalmistelutdissé ei ole mitaan
mainintaa siitd, millainen vastamerkin kaytto olisi oikeudenmukaista. Ks. Bergstrém, s.
176 s. Han katsoo kuitenkin, etta tuomioistuimilla ja rekisteriviranomaisella olisi muodol-
linen mahdollisuus kieltaa erityistapauksessa Kodak-suojan antamisen sen perusteella,
etté ratkaistavasa tapauksessa ei esiintyisi epdoikeudenmukaista hyviksikdyttéa. Sama,
s. 177.

42 Bergstrom on Ruotsin oikeuskdytédnndsta luetteloinut seuraavat ratkaisut:. NiR
1965, s. 273 (4711); NIR 1968, s. 134 (INTERNATIONAL HARVESTER); NIR 1971, s. 103
(HUSMODERN); NIR 1971, s. 107 (ARET RUNT); NIR 1971, s. 108 (ALLT | HEMMET).
Kolmessa viimemainitussa tapauksessa.oli kysymys kuvalehdista. Sama, s. 169.

43 Tasta Bergstrom, s. 170.
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